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RESUMO

O presente trabalho experimental desenvolvido no Uni-Anhanguera sobre o tema
Movimento de Valorizacdo da Cultura e Educacdo (MOVA_CE) tem como principal
objetivo a criacdo e desenvolvimento de uma semana dedicada as artes e cultura, com
periodicidade anual, buscando maior integracao entre os alunos e sociedade e a Instituicao
de ensino. A elaboracédo deste trabalho teve como principais etapas a coleta de informacoes
para briefing, identificacdo de forcas e fraquezas do cliente, planejamento e divulgacao do
evento. Teve também como estrutura metodoldgica a realizacdo de pesquisa de satisfacdo
entre alunos da Instituicdo, resultando portando, na construcdo de um Evento, cuja principal
meta € a construgdo de imagem positiva, a partir da preocupacdo com questdes socialmente
relevantes e valorizacdo dos produtos culturais presentes em nossa sociedade.

PALAVRAS-CHAVES: planejamento de comunicagdo, marketing cultural,
educacédo

INTRODUCAO

Este projeto experimental visa detalhar e oferecer subsidios que demonstrem
0 qudo importante é a valorizacdo da cultura, das artes e da informacdo. Trata-se de uma
série de acOes que vao trazer ao Uni-Anhanguera um reconhecimento por sua preocupacao
com o0 bem estar social e humano.
O Movimento de Valorizagdo da Cultura e Educagdo (MOVA_CE) busca oferecer
uma programacao intensa de lazer cultural para jovens estudantes que j& ingressaram ou
ainda vao ingressar no ensino superior. Serdo trés dias de intensa atividade cultural e

mobilizagdo de artistas em prol da unido das diversidades culturais.

! Trabalho submetido ao X111 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Campanha
Publicitaria (conjunto/série).
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2 BRIEFING

Deve ser criada e divulgada uma semana cultural envolvendo artistas, palestrantes,
dancarinos, musicos e demais pessoas ligadas a instituicdo. Varios eventos acontecerdo ao
mesmo tempo, em Vvarios lugares, despertando o interesse de alunos da instituicdo e gerando
imagem positiva da mesma no ambiente interno e na sociedade em geral. A Semana se
chamara Movimento de Valorizagéo da Cultura e Educacdo (MOVA_CE) e ter4 como tema
a indagacao: “o que nos Une?”

O Uni - Anhanguera preserva sua imagem de tradicional centro de ensino, no
entanto, observa-se que o0s concorrentes diretos descobriram um novo foco de mercado
trabalhando uma imagem mais clara e moderna mais atrativa aos jovens.

Atuando na regido da grande Goiania, o Cliente tem como concorrentes diretos
como Faculdades Alfa, Araguaia, Universidade Salgado de Oliveira, Universidade Paulista,
Unifan, Uni — Evangelica e outras faculdades privadas.

A Instituicdo tem como concorrentes indiretos a Universidade Federal de Goiés,
Universidade Estadual de Goias e Pontificia Universidade Catdlica de Goias, por estarem
na mesma area de atuacdo, mas trabalharem com publicos-alvo diferentes, além de serem

constituidos diferentemente no seu contrato social.

2.2 O publico-alvo

O Uni - Anhanguera est& sofrendo um processo de mudanca de perfil dos alunos.
Ha alguns anos tinha como padréo de graduandos, pessoas de 30 a 45 anos que trabalhavam
para custear seus estudos e tinham total independéncia financeira.

Hoje se observa uma mudanca neste perfil, a Instituicio tem na sua maioria,

universitarios de 18 a 25 anos que nado trabalham, cujos pais custeiam as mensalidades.

2.3 Objetivos

O Movimento de Valorizagdo da Cultura e Educacdo (MOVA_CE) seré criado com
0 objetivo de estimular o gosto pela cultura em geral e o apreco por parte dos jovens das
artes, musica, literatura etc., que hoje encontra-se esquecido ou mal aproveitado. Em

relacdo a imagem do cliente Uni — Anhanguera, o evento servird de instrumento para a
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criacdo de uma imagem positiva, com atributos perceptiveis como modernidade e inovacéo,

aliada a tradigdo e a experiéncia de anos de trabalho com o ensino superior.

O MOVA_CE sera um forte instrumento de propaganda direcionada aos publicos

interno e externo e pretende divulgar a Instituicdo entre universitarios, concluintes do

ensino médio e reingressos, gerando conhecimento e interesse pela Instituicéo.

Mercadologicamente, calcula-se um crescimento de 20% no numero de alunos

matriculados em cinco anos de realizacao continua do evento.

3. ANALISE SWOT

Ameacas
- Aumento do nimero de universidades e
faculdades privadas
- Queda na qualidade do ensino médio.
- Reducdo do nivel cultural dos alunos de
ensino médio e universitarios.
- Péssimo acesso a Instituicao

-Regido sem estrutura

Oportunidades
- Programas de incentivo do governo
- Crescimento demografico
- Crescimento da renda e disponibilidade de
crédito
- Aumento do numero de pessoas dispostas a

entrar no ensino superior.

Forcas
- Oferecimento de bolsas de estudo
- Boa estrutura
-Tradicdo em ensino superior
- Bom acervo na biblioteca
- Portal de internet avancado
-Amplo estacionamento e éarea de
alimentacdo e convivio

- Salas de aula agradaveis

Fraquezas
- Estacionamento pago
- M4 sinalizacdo interna
-Pouco Investimento em comunicacdo interna e
externa
- Pouco investimento em tecnologia
- Maquinas defasadas

-Alto valor de mensalidades

4 PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

As maiores redes sociais como Facebook®, Twitter’ e Orkut® serdo ferramentas de

divulgacdo. Serdo criados perfis com o objetivo de comunicar as informacbes e a
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programacédo do projeto. O Portal da Instituigdo também ganhara banners de divulgacéo e
links® de acesso ao hotsite®

Como midias de massa serdo utilizadas uma radio voltada ao puablico jovem e
dezesseis placas de outdoor, além da realizacdo de acGes de panfletagem em escolas de
ensino médio. Como midia espontanea, contamos com a distribuicdo de um release® do
evento em jornais e revistas de grande circulacdo em Goias, além de sites direcionados ao
publico jovem que sdo: oquerola, tonorock, agendagyn e goiasnet.

As placas de outdoor serdo escolhidas sempre nas proximidades das principais
faculdades e escolas de Goiania e regiéo metropolitana.

Este mecanismo faz com que mais pessoas que se enquadram no target sejam
atingidas pela comunicacéo, evitando assim o desperdicio de verba.

As sancas de oOnibus serdo instaladas em linhas de Onibus de acesso a escolas e
faculdades privadas. Trata-se de uma midia pouco utilizada, mas que trard um bom retorno
publicitério ao evento.

A panfletagem em escolas terd o objetivo de criar contato direto entre o publico -
alvo e o evento, através da distribuicdo de panfletos de divulgacdo do evento. As principais
escolas de ensino médio serdo escolhidas buscando atingir o maior nimero possivel de
estudantes e adolescentes que em breve vao entrar em instituigdes de ensino superior. A
cada estudante que se interessar em participar do evento serd entregue um bottom com a
logomarca do MOVA_CE.

A avaliacdo do retorno publicitdrio do evento se dard através do hotsite, na
ferramenta “enquetes”. Neste espago algumas perguntas serdo apresentadas as pessoas que

entrarem no hotsite logo apos o evento.

6 — Facebook: é um website de relacionamento social langado em 4 de fevereiro de 2004. Usuarios com 13 anos de idade
ou mais podem ingressar. Os usuarios podem se juntar em uma ou mais redes, como um colégio, um local de trabalho ou
uma regido geografica.

7 — Twitter: E uma rede social que permite aos usuarios enviar e receber atualizagdes pessoais de outros contatos (em
textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"), por meio do website do servigo, através do celular ou ainda
programas especificos para este fim.

8 — Orkut: Rede social criada em 24 de Janeiro de 2004 com o objetivo de ajudar seus membros a conhecer pessoas e
manter relacionamentos.

9 — Links: Ligacéo direta entre um website e outro.

10 - hotsite do cliente aparecera nas primeiras opc¢des de busca do Google. O Adworks é uma publicidade altamente
segmentada, em que o cliente define a verba a ser destinada.
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5. PECAS

A logomarca apresenta uma proposta diferenciada, sendo composta por diversas
ilustracGes que se fundem com a projecéo visual das letras que formam o nome do projeto,
escrita em tracos finos e marcantes.

A linha visual utilizada no projeto levou em consideragdo formas que pudessem
expressar em uma Unica imagem a representacdo da diversidade e pluralidade cultural
existente no projeto. Esse contexto foi determinado por meio da composigédo figurativa de
um emaranhado de linhas, que podem ser assimiladas como 1& e também como veias do
NOSso organismo.

Com duas cores diferentes que se envolvem e se misturam formando um desenho
que, apesar de abstrato, apresenta a unido de lacos diferentes, que tracam caminhos
diversos, mas que compde um movimento continuo e fundamental na afirmacéo dos valores
culturais e na formacdo do ensino de um individuo, aproximando novos conhecimentos e

por consequéncia enriquecendo o seu modo de pensar e agir dentro da sociedade.
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5.2 Folheto
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5.4 Sancas de 6nibus

MOVIMENTO DE VALG!IZACAO DA CULTURA E EDUCACAO

Musica
Shows WorkshopsGrafite

Concurso de Danca e muito mais...

O Uni = Anhanguera realizara a primeira edi¢do do Movimento de
Valorizagao da Cultura e Educagdo (MOVA_CE). Trata-se de um projeto
cultural realizado pelo Uni — Anhang a fim de esti e divulgar diversas
manifestacdes artisticas aos alunos da Instituicdo e a sociedade em geral.

A semana cultural ocorrera nos dias 28, 29 e 30 de setembro a partir das
20 horas nas d deéncias internas da Institui

Vocé, caro colaborador, é nosso convidado especial, para participar desta mobi-
lizagdo pela valorizacao da cultura e educacdo de nossa cidade.

Teremos workshops, concurso de danga, langamentos de livros literarios, ex—
posicdes fotograficas, apresentacdo do grupo de danca Quasar Jovem,
shows com Passarinhos do Cerrado, Umbando e Eddy e Brunno.

Motive seus alunos, convide os amigos e venha viver um momento

unico de inovagao cultural e descontracao. Entrada franca. J
&
ol
Realizagdo:
Participe dessa unido através das redes sociais : Saiba mais em: Local: Uni- Anhanguera. R. Prof. @
twitter. - e - orkut perfil: movace www.movace.com.br. @ Lazaro Costa, N® 456, Cidade Jardim. 2
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5.8 Facebook
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6 CONSIDERACOES

O MOVA _CE apresenta-se como um projeto ambicioso, que segue as mais novas
tendéncias de mercado, focando ndo apenas nos servi¢os basicos de uma empresa, mas
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visando também a valorizacdo da cultura local, proporcionando lazer e diversao a sociedade
em geral.

A criacdo deste projeto experimental foi extremamente enriquecedor para 0S
integrantes do grupo, pois possibilitou o contato mais proximo com as etapas de
organizacdo de um evento, além de trazer um pouco mais de realismo a um projeto
académico.

A possibilidade de produzir um evento tdo inovador trouxe a tona o espirito
aventureiro e competidor de todos os integrantes do grupo, buscando sempre as melhores e

mais rentaveis possibilidades de divulgacdo e realizacdo parao MOVA_CE.
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