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RESUMO

O presente projeto € referente a um video institucional produzido para a Casa da Esperanca,
entidade filantropica de Dourados — MS, que atua ha 14 anos na recuperacdo de depentes
quimicos. O material audiovisual foi desenvolvido por meio de um projeto de extensdo do
curso de Jornalismo da Unigran e objetiva mostrar a sociedade o trabalho que a entidade
realiza, aléem de servir de memoria para a Casa e de instrumento educativo para a
comunidade.

PALAVRAS-CHAVE: Casa da Esperanca; responsabilidade social; video institucional;
dependénicia quimica

INTRODUCAO

A partir do desenvolvimento de um projeto de extensdo, realizado por académicos
do Gltimo ano do curso de Jornalismo da Unigran, foi possivel desenvolver um video
institucional para a Casa da Esperancga, entidade filantropica de Dourados — MS, que atua
ha 14 anos na recuperacdo de depentes quimicos.

O material audiovisual objetiva mostrar a sociedade o trabalho que a entidade
realiza, além de servir de memoria para a Casa. Além disso, a producdo do video possibilita
aos académicos vivenciarem a realidade da profissdo e criarem um vinculo com a

sociedade.

! Jornalista formada em 2010 no curso de Comunicacdo Social — Jornalismo do Centro Universitario da
Grande Dourados (Unigran).

2 Jornalista formada em 2010 no curso de Comunicacao Social — Jornalismo do Centro Universitario da
Grande Dourados (Unigran).

# Académico do curso de Tecnologia em Producéo Publicitaria da Unigran.

* Mestre em Comunicacdo Social pela Universidade Metodista de S&o Paulo e professora dos cursos de
Comunicacdo Social do Centro Universitario da Grande Dourados (Unigran). Foi orientadora do projeto.

> P6s graduada em Discursos da Linguagem e professora dos cursos de Comunicacéo Social do Centro
Universitario da Grande Dourados (Unigran). Foi orientadora do projeto.
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A realizacdo do video para uma entidade sem fins lucrativos também mostra aos
alunos um novo nicho de atuacdo no mercado, o do terceiro setor. O desenvolvimento do
trabalho partiu de uma solicitacdo da propria Casa, o que reafirma a importancia da atuacéao
do jornalista nesta area, além de possibilita-lo cumprir seu compromisso diante a
comunidade.

A finalidade do video também é de grande relevancia social, pois vai além da
demonstracdo da atuacdo da Casa, o produto tem finalidade educacional, uma vez que sera
passado em palestras que sdo realizadas pela diretoria da entidade com criangas e
adolescentes.

OBJETIVO GERAL

Criar um video institucional que reflita sobre a dependéncia quimica e mostre o trabalho

social realizado pela Casa da Esperanca.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Mostrar a realidade do dependente quimico
e Apontar como é feito o processo de recuperacdo

e Demonstrar como as pessoas que ja passaram pela casa a véem.

JUSTIFICATIVA

O video institucional se justifica pela importancia da Casa da Esperanca na regido da
Grande Dourados. A Casa € uma instituicdo filantrépica de recuperacdo de dependentes
quimicos que tem pouca divulgacdo e faz um importante trabalho social na comunidade
regional.

Além da recuperacdo de dependentes quimicos, a diretoria da Casa da Esperanca
atua também com um processo educativo de criancas e adolescentes. Com o video
produzido € possivel mostrar para eles ndo sé a atuacdo da entidade, mas também a
realidade e as dificuldades enfrentadas por um dependente quimico, a fim de que o jovem
ndo ingresse neste mundo ilicito.

O autor Jodo Carissmi (2001), aponta que o video institucional possibilita aos
telespectadores a constru¢cdo mental da imagem da Instituicdo, “uma vez que somente desta
forma a organizacdo poderé estabelecer uma verdadeira e transparente relagdo com o0s seus

publicos”.
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O video institucional também ajuda na preservacdo da memoria da organizacéo,
uma vez que o material produzido foi o primeiro conteddo jornalistico produzido para o
lugar. Carissmi (2001) aponta que essa divulgacdo € uma das preocupagdes primordiais do
jornalista. Para ele, é papel do profissional “informar e formar uma opinido publica que
conheca as politicas da organizacdo quanto a sua importancia”.

Por se tratar de uma entidade sem fins lucrativos, instituicdo de terceiro setor, fica
mais claro a necessidade de um produto comunicacional. De acordo com Maria Regina
Esteves Martinez, instituices como a Casa da Esperanga “na maioria das vezes, sao
entidades de interesse publico, como as Organiza¢cdes Ndo Governamentais, e que precisam
prestar contas a sociedade de como estdo desenvolvendo seu trabalho” (MARTINEZ, 2010,
p.214).

A autora ainda contribui de forma significativa: “como ndo tém fins lucrativos,
dependem de financiamentos para sobreviver e muitas dessas entidades sobrevivem com
orcamentos bem magros” (MARTINEZ, 2010, p.215). Assim, o0 video produzido passa a ter
uma funcdo social nova e importantissima, um auxilio na busca de novos recursos para

sobrevivéncia dos servigos prestados aos recuperandos.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para produzir o material foram realizadas varias reunides com a diretoria da Casa da
Esperanca, afim de que a equipe pudesse mapear as a¢des que seriam desenvolvidas. Além
disso, antes do inicio da producdo foi feito o contato gradativo com os internos e
funcionarios da Casa, para que eles fossem adquirindo confianca na equipe e para que,
dessa forma, fossem minimizadas as possiveis interferéncias que a equipe poderia ocasionar
no tratamento dos dependentes.

Ap0s o conhecimento da estrutura do local, foi realizada uma pesquisa sobre o tema,
para que as informacdes passadas no material ndo fossem superficiais, mas sim,
interferissem de forma positiva no telespectador. Em seguida, foram realizadas visitas a
Casa para que as primeiras imagens e a producdo do roteiro do video pudessem ser
elaboradas. Apds isso, foi apresentado o roteiro para o cliente para a aprovagdo do texto

inicial.
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Para produzir todo o video foram realizadas varias filmagens e muitas entrevistas,
procedimentos esses naturais da pratica jornalistica diaria, a qual deve ser pautada nas
técnicas de entrevistas aprendidas em sala de aula e no Codigo de Etica do Jornalista.

Depois da equipe colher todas as informagdes, todos os depoimentos e todas as
imagens, finalizar o texto do video e aprova-lo diante a diretoria da entidade atendida,

iniciou-se o processo de selecdo de imagens e falas, o que corresponde a edi¢do do material.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O video institucional foi promovido ap6s uma solicitacdo da prépria entidade, que
sentiu a necessidade de ter um material proprio que demonstrasse o trabalho realizado. A
proposta feita, pelos entdo académicos, foi aléem. O video institucional deveria servir
também como um instrumento educativo para aqueles que assistem, uma vez que ele
também seria utilizado nas palestras ministradas pela diretoria da entidade para jovens, a
ideia foi aceita.

O material audiovisual inicia contextualizando as drogas, mostra que a dependéncia
quimica vem crescendo significativamente e que ela geralmente inicia acompanhada pelo
alcool e pelo cigarro. O produto ndo é feito apenas na voz de um narrador ele é contido por
depoimentos de pessoas que vivenciaram a realidade do mundo das drogas, 0s internos, por
explicacbes de um especialista, a psicologa da Casa que trabalha com a recuperacdo de
dependentes quimicos e por dados oficiais do Ministério da Salde, que demonstra a
ascensdo de dependentes quimicos no pais; tudo para demonstrar a veracidade e gravidade
da situacéo.

O video pretendeu, portanto, ndo apontar apenas o trabalho realizado pela entidade
filantropica, mas os motivos que a levaram a iniciar o trabalho e a dificil realidade dos que
passam por uma recuperacdo, a fim de desestimular os jovens que tenham alguma tendéncia
a entrar neste mundo ilicito.

O produto de 7’06’ de duracdo, foi editado no programa de edic¢do de video nédo —

linear “Final Cut”. As imagens foram feitas por uma camera Sony DSR-250/250P.

CONSIDERACOES

A Casa da Esperanca, como muitas organizagGes do terceiro setor, necessita

divulgar suas acfes para a comunidade para justificar sua finalidade social. Além de
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realizar um papel fundamental na sociedade douradense, a direcdo da entidade se preocupa
com a imagem social e procura conscientizar mais pessoas, principalmente criancas e
adolescentes, para que ndo entrem no mundo das drogas, licitas e ilicitas.

A produgdo do video institucional garante que a finalidade da Casa deve ser
repassada para a comunidade. As acOes realizadas, que muitas vezes passam despercebidas
por muitos, “ganham” valor quando divulgadas. Além da experiéncia préatica
disponibilizada aos académicos que participaram do projeto, o video auxilia para que a

Casa da Esperanca cumpra seu papel social, como agente transformador da sociedade.
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