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RESUMO

Escrevendo uma nova historia é um video institucional sobre as leis aprovadas pelas
Assembléia Legislativa de Mato Grosso que mais beneficiam os cidaddos mato-
grossenses. Apresenta em 30 segundos trés situacdes do cotidiano em que as leis fazem
a diferenca no dia a dia das pessoas. A produ¢cdo do VT compreendeu a utilizacio de
conteddos tedricos e praticos aprendidos durante o curso de Publicidade e Propaganda.
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1 INTRODUCAO

O VT apresentado neste trabalho foi produzido por académicos do curso de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitdrio Candido Rondon — UNIRONDON,
durante o ano de 2010 para a disciplina de Redacdo Publicitdria para TV e Cinema, e é
parte de uma campanha realizada pela agéncia experimental Tapa na Banana que
incluiu: briefing, pesquisa, planejamento de marketing, planejamento de midia, criagdo
e producdo de pecas publicitarias.

O cliente escolhido foi a Assembléia Legislativa de Mato Grosso e, portanto as
leis selecionadas foram aquelas que sdo mais presentes e evidentes no cotidiano dos
mato-grossenses.

Com base nas pesquisas realizadas previamente, definiu-se que seria utilizado o
seguinte mote Escrevendo uma nova historia, com a finalidade de aproximar as acodes
realizadas pela Assembléia Legislativa de Mato Grosso da populagdo. Utilizou-se uma
linguagem simples e cenas que geram identificagdo com o publico-alvo.

Para producio foram captadas imagens tanto em estidio quanto em ambientes
externos. O dudio foi gravado em estidio. A edicdo foi realizada com cortes secos entre
as cenas para distingui-las.

O video além de mostrar situacdes do cotidiano das pessoas, também transmite a
ideia de que a Assembléia Legislativa de Mato Grosso faz parte destes momentos e

assim esta construindo uma nova histéria.

2 OBJETIVO

O video Escrevendo uma nova histéria foi produzido para fortalecer a imagem
institucional da Assembléia Legislativa de Mato Grosso, destacando as leis que

contribuem efetivamente para o bem-estar da populagdo mato-grossense.

3 JUSTIFICATIVA

A Assembléia Legislativa de Mato Grosso atua no estado ha 176 anos e sua
funcdo € extremamente importante, uma vez que afeta diretamente a sociedade. Para
valorizar a imagem institucional, o video Escrevendo uma nova histéria informava a

populacdo a respeito de algumas leis que foram aprovadas ao longo dos ultimos anos.
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Dentre indmeras leis criadas e aprovadas, foram selecionadas trés que foram
consideradas mais perceptiveis no cotidiano das pessoas: Isencao do IPVA, Mdsica na
Escola, e Acessibilidade e atendimento preferencial para servigos publicos e privados.

Desta forma, tanto o mote criado (Escrevendo uma nova histéria) quanto o

conteddo central da mensagem sdo adequados para o objetivo do trabalho.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O video tem 30 segundos. Para sua producdo foram utilizados os seguintes
programas: Corel Draw, Adobe Photoshop, Adobe Premiere e Adobe After Effects. O
equipamento utilizado para a captacdo das cenas foi uma cidmera Panasonic AG-
HMC70P e demais recursos de iluminagdo.

O género do video é drama, o estilo de realizacdao € dramatizacdo off-camera.
Apresenta como exposi¢cdo do problema as dificuldades do cidaddio em diversas
situagdes, e como resolucdo as leis elaboradas pela Assembléia Legislativa de Mato
Grosso que podem trazer mais qualidade de vida para as pessoas.

A trilha € tranquila, passa uma sensacdo de confianga, assim como o contexto
em que € inserida. O background inicia junto com a imagem e logomarca no final da
primeira cena entra a narragao.

Nao foi usada apenas a trilha, mas também a voz do cantor. Contudo, sem tirar a
atencdo do que € falado no VT, tomando os devidos cuidados nas entradas do locutor
para ndo sobrepor informacdo. Nesse sentido, a musica fica mais baixa nos momentos
da locucao.

Nesta etapa, o texto é continuo e nio tem relagdo direta com as leis que sdo
mostradas. Nao possui efeitos sonoros, apenas o fundo musical que permanece o mesmo

durante todo o VT, sendo constituido pela musica Beautiful Day da banda U2.

O VT apresenta as seguintes cenas:

Cena 1: Computagdo grafica. Um livro fechado, tendo na capa a logomarca da

Assembléia Legislativa de Mato Grosso, que entdo se abre e vdrias péginas sio

folheadas. Zoom in para “dentro” das paginas.
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Cena 2: Fundo azul para contrastar com a imagem de uma menina brincando com um

volante de brinquedo. Foi selecionada a abordagem emocional para apresentar esta lei.
Na parte inferior da tela sdo inseridos os caracteres “Lei de Isencdo do IPVA no

primeiro ano para carros novos’. No canto superior esquerdo, em transparéncia, estd a

logomarca do cliente.

Cena 3: Imagem de um cadeirante indo em direcdo a uma escada, expressando sua
insatisfacdo diante da dificuldade encontrada. Corte seco para o mesmo cadeirante,
sorrindo, descendo uma rampa. Surgem na tela os caracteres “Lei da acessibilidade e

atendimento preferencial para servicos publicos e privados”.

Cena 4: Imagem de um professor em uma sala de aula composta por criangas. Cada
uma delas estd usando um instrumento musical diferente. Aparecem os caracteres “Lei

da Musica na Escola”.

Cena 5: Assinatura. Imagem da fachada da Assembléia Legislativa de Mato Grosso.
Inser¢cdo da logomarca, do site www.al.mt.gov.br, do mote “Escrevendo uma nova

historia” e do selo de 176 anos.

A locucdo usada no VT € a seguinte: A Assembléia Legislativa de Mato Grosso
elabora leis que multiplicam as conquistas dos cidadaos mato-grossenses. Ainda temos
um longo caminho a percorrer juntos. Conhegca os nossos projetos e melhore a sua
qualidade de vida. Assembléia Legislativa de Mato Grosso. Escrevendo uma nova

historia.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Mesmo sendo um 6rgao publico atuante ha 176 anos no estado e ser conhecido
pela populacdo, ainda € grande o nimero de pessoas que ndo se envolvem com 0s
projetos ou nem tem conhecimento do que a Assembléia Legislativa de Mato Grosso
estd realizando.

Por isso, o video visa informar o publico sobre as leis que muitas vezes estdo

beneficiando-os no dia a dia, mas passam despercebidas. Buscou-se mostrar cada lei de
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forma individual sem perder a identidade da campanha, alternando entre valores e

apelos de ordem racional e emocional.

6 CONSIDERACOES

O trabalho foi desenvolvido como cardter informativo e também ¢é resultado de
uma campanha completa que envolveu intimeras etapas. Procurou-se, ainda, despertar a
populacdo para que esteja engajada no aspecto politico ou que, minimamente, tenha
consciéncia do que acontece no que se refere a atividade desempenhada pela

Assembléia Legislativa de Mato Grosso.
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