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RESUMO

A revista Manteiga de Garrafa investiga como é possivel por meio da prética
editorial desenvolver e estimular a percepgdo visual e reflexdo. Partilhando com a
metodologia da Comunicacdo Comunitaria & reflexdo sobre aprendizagem experiencial,
exercicio de experimentacdo, producdo coletiva perguntando-se como esses elementos
podem influenciar/enriquecer a formacao académica abrindo caminho para uma nova forma
de se comunicar, que se difere dos meios tradicionais de se pensar/fazer comunicagéo.

PALAVRAS-CHAVE: revista; publicidade; experimental; comunicagdo; processo.

INTRODUCAO

O projeto de revista Manteiga de Garrafa foi criado por alunos de Comunicacédo
Social habilitacdo em Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de Goids com o
propdsito de reflexdo sobre o que é estudado na graduacdo: as teorias e o fazer publicitario
a fim de se repensar as técnicas consagradas que sao utilizadas no e pelo meio
comunicacional. Desse modo, o projeto é pensado para ampliar os conhecimentos e ir além

da grade curricular que ndo contempla a contento uma formacéo na area criativa seja no
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eixo técnico, a exemplo o uso de softwares de tratamento e criacdo de imagens, seja no eixo
artistico, o estudo da forma, composicdo, cor, percepcdo etc. A producdo da revista € um
processo de aprendizagem em que os alunos pela autogestdo selecionam contetdo e
diagramacdo promovendo a aprendizagem pratica e experiencial. Pensa-se uma publicacdo
em dois suportes, em versdo digital e impressa. Justifica-se 0 uso do meio impresso pela
proximidade fisica que este possui com os leitores, tornando-a um canal de conexao
tangivel. Aliando a tradicdo e familiaridade conquistada pelo suporte impresso a
flexibilidade e maior possibilidade de interacdo e colaboracdo do suporte digital que
também tem as vantagens de menores custos para distribuicdo e maior abrangéncia de

publico.

OBJETIVOS

Refletir sobre os processos envolvidos na criacdo de uma revista experimental de

carater colaborativo.

e Oferecer um suporte que estimule a reflexdo e criacdo de visao critica sobre praticas
consagradas pelas agéncias tradicionais de propaganda no Brasil.

e Estimular e contribuir para ampliagdo do repertério cultural de seus feitores,
colaboradores e leitores.

e Criar um espaco onde é possivel exercitar o que € ensinado na academia através da

experimentacao.

JUSTIFICATIVA

A publicidade uma vez que reflete a cultura na qual esta inserida, refor¢cando e/ou
omitindo valores éticos, sociais e culturais perpetua uma visdo destes e de si mesma, 0 que
implica na reproducdo do modo fazer e pensar publicitario consolidado. Por isso vale
destacar a importancia da reflexdo como ferramenta de pensar sobre o uso e a reproducéo

dos modelos consagrados. Reflexdo como entendida por Zagallo Camargo (2007, p.152):

“O termo reflexdo traz na palavra de origem — reflexione — a idéia
de voltar-se, virar-se e olhar para o que foi feito. Voltar-se a si
mesmo e para suas praticas, a fim de examinar seu proprio conteido
por meio do entendimento, da compreensdo. N&o é, contudo, uma
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parada para contemplacdo e sim uma observacdo permanente que
alia o fazer e o pensar sobre o que se faz.” (CAMARGO, 2007,
p.152)

O que permite uma postura critica fundamentada, podendo assim desenvolver novos
formatos, a partir da reflexdo outra publicidade € possivel por meio da percepcdo de seus
papéis culturais, éticos, educacionais, do combate as formulas prontas, promovendo desta

maneira

“Uma pratica marcada pela resisténcia a conceitos neutralizados e
pelo questionamento do que é “normal”, buscando entender melhor
0 que acontece a partir dai, operar com mais consciéncia em relacéo
a condi¢do social e historica que nos cerca.” (SANTOS apud
CAMARGO, 2007, p.153)

A revista surge entdo como um ato de resisténcia a essa publicidade feita atualmente
- reprodutora de formulas prontas, que reforca esteridtipos, pouco criativa, que nao permite
reflexdo, induz a passividade e que age somente como ferramenta da midia.

Tal préatica realiza-se, sobretudo, no processo de aprendizagem experiencial e
experimental segundo Camilla Igari que estuda em seu projeto de pesquisa 0 livro

Experiential Learning

“A aprendizagem ¢ a modificagdo do comportamento como
resultado transformacdo da experiéncia, valorizando a interagdo da
vivéncia (experiéncias, sensacles e repertorio) e 0 meio ambiente”
(conceitos, experiéncias dos outros)” (KOLB, 1984 apud IGARI p.
02).

O principal objetivo da revista Manteiga de Garrafa ndo é o produto em si, mas 0s
beneficios que o processo de aprendizagem experiencial aliando teoria e pratica podem
trazer a formacdo em publicidade e propaganda. Referenciamos a relacdo entre teoria e
pratica como a entende Paulo Freire, para o qual “teoria e pratica sdo algo indicotomizavel,
a reflexdo sobre a acdo ressalta a teoria, sem a qual a acdo ou a pratica ndo é verdadeira”
(FREIRE apud GRACIA, 2009, p.15).

O processo de aprendizagem através da criacdo da revista possibilita também o
aumento do repertdrio cultural que segundo Barreto (2004) potencializa uma producdo mais
criativa e menos passivel de reproducdo dos modelos prévios, ja que permite um universo

maior de associacdo de ideias e como consequéncia trara um aperfeicoamento da
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capacidade associativa e refinamento da percepcdo criativa, competéncias vistas como

essenciais no fazer publicitario.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A revista surgiu dos anseios de cinco amigos/ alunos de publicidade que
compartilhavam inquietagdes e ideais em comum. No contexto da idealizagdo do projeto
Manteiga de Garrafa aconteciam na universidade movimentos de estudo sobre
Comunicacdo Comunitéaria e Educomunicacdo que instigaram a visdo dos criadores para
uma nova forma de se fazer publicidade/comunicagdo. Essas inquietacdes sdo presentes
também fora do grupo e assim surgiu a necessidade de compartilha-las e comunica-las, o
melhor meio encontrado foi a criacdo de uma revista por ser uma midia mais volatil que
permite um formato de producdo colaborativa e coletiva e porque seu suporte atende as
necessidades esperadas. Pretendendo ser um meio de comunicagdo menos hierarquizado e
um espaco para reflexéo.

Esse grupo se tornou entdo a equipe gestora que nesse formato definiriam os limites
de cada edicdo orientando e coordenando a participacdo de colaboradores. Todos 0s
integrantes da equipe gestora participaram da sua feitura, tanto o contetido quanto o projeto
gréfico foram pensados e discutidos entre eles, a partir desse processo foi possivel ter uma
visdo ampla de todas as areas da producdo o que enriquece a formacdo pessoal e
profissional de todos.

Os colaboradores teriam um papel fundamental dentro da revista, participando da
sua concep¢do, agregando uma Vvisdo exterior e conseqlientemente ampliando e
enriquecendo o contetdo. Essa caracteristica de producdo colaborativa faz com que a

revista Manteiga de Garrafa se desenvolva experimental e progressivamente.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Manteiga de Garrafa através da sua producdo - escolha e busca de conteudo,
estudo de referéncias visuais e culturais, autores e artistas relacionados ao tema, exercicios
técnicos de diagramacdo e editoracdo — visa proporcionar um processo de aprendizagem

pela vivéncia. Pretendendo entdo que os leitores possam reconhecer esses elementos em
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sua composicdo conceitual e grafica e que os mesmos atuem de alguma forma a afetar e
pretensiosamente transformar.

O projeto tem como objetivo a liberdade editorial, permitindo espaco para a
criatividade, cada edi¢do terd um tema norteador mas sera pensada individualmente e
independentemente. Adquirindo um carater customizado, dindmico e Unico, com um
projeto grafico desenvolvido a partir do tema proposto.

O uso de redes sociais € um meio adequado as dinamicas e ao fluxo de informacéo
atuais que dialogam com o publico/participantes, permite 0 uso de uma linguagem mais
despojada, menos formal e direta, promovendo uma comunicagdo menos centralizada e
participacOes externas em reunides de pauta, escolha do tema e concepcéo editorial.

Em um primeiro momento a revista terd uma edicdo por semestre. Entre o intervalo
de uma edicdo e outra a internet vai atuar como fomentadora de contetdo, postando na rede
dicas, links, referéncias, entre outros. Estabelecendo uma relacdo de proximidade,
interatividade, confianga e mantendo vinculo entre revista e leitor.

Na contramdo do que é feito normalmente pelas revistas em geral, a Manteiga de
Garrafa inseriu no processo de feitura algumas experimentagfes manuais — texturas de
papel (como pedacos de papel de outdoor) escaneadas, ilustracdes, aquarelas, historias em
quadrinhos, etc. Ou seja, 0s programas de edi¢do de imagem serviram apenas como suporte

e ndo como ferramenta principal.
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Nio fazemos tudo, mas conhecemas e fazemos muitas parcerlas,
sempre buscando desenvolver o melhor trabaiho possivel. Em so
tratando de branding, 3o oferecemos o servico completo, mas nossa
producio em design é voltada para fsso, desenvolvemos perspectivas de
um design estratégico, voltado para resultados, que ¢ parte das
diretrizes do branding.

Podemos dizer que nunca uma identidade visual nossa ndo fol
aprovada, € que a reacio dos clientes é de contentamento & Lambém
de descoberta, % se explica pela nossa metodologia que valoriza as
etapas de briefing, pesquisa, desenvolvimento e apresentacdo do
conceito, o que fazemos com a identidade visual e s Outros servigos &
auxiliar que a marca da empresa seja fortalecida, e que tenha
coeréncia © corsiténcia om todos o5 pontos de  contato
empresa-cliente. Perguntamos a0 cliente: Vocé tem uma grande
empresa, mas vocé tem uma grande marca? Logo apds apresentamos a
resposta, e tem funcionado muito be.

Nos do ZebraBold estamos preocupados com a qualidade de nosso
trabalho, nossa meta é sempre methorar, como profissional do design &
com 0 atendimento aos nossos clientes, sendo assim buscamas navas
formas de ver o design como ferramenta estratégica de mercado,
voltada para resultados. Oulra questso ¢ que ndo ¢ tao diferente atuar
em varias areas do design, mas o que podemos dizer que tEmos Como
difecenca & sempre buscar a linguagem do cliente e nunca aplicar os
nossos gostos pessoais nos trabalhos prestados para empresas, nao
30mos um estidio de estilo, somos uma empresa que trabalha com
soluges na drea de design grafico.
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« wind in her hair

CONSIDERACOES

E importante ressaltar que a primeira edicido da revista Manteiga de Garrafa foi
concebida diante de limitagOes técnicas, crises existenciais e ansiedades que permearam
todo o processo mas permitiram um primeiro contato com o fazer editorial
conseqlientemente aprimoramento da percepcéo e sensibilidade visual.

A primeira edi¢cdo intitulada “Edicdo 0” ndo correspondeu a tudo que foi proposto
neste projeto, porém esse mesmo projeto exprime o objetivo que se pretende alcancar e é
fundamental para o desenvolvimento das proximas edi¢6es. Considerando que o resultado
final ndo é a motivacdo principal, os objetivos foram cumpridos, pois a partir da Edicdo 0
uma postura critica e voltada para reflexdo - sobre o que foi feito — foi assumida
aumentando a consciéncia e lucidez necessarias para a fundamentacdo de ediches

posteriores.
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