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RESUMO

Considerando o relevante papel histérico da Radicdwal AM Brasilia, que completa 53
anos em 2011, foi desenvolvido um livio como pmjihal que busca tracar um denso
panorama historico da emissora a partir da menddgaeles que fizeram e fazem a historia
da emissora — radialistas, apresentadores, jolagliartistas, sonoplastas e gestores. O
objetivo do produto é, por meio de depoimentos)aeperiodos, personagens e programas
relevantes na historia da emissora, comecando anmauguracdo e culminando no desafio
de exercer sua vocagdo como uma emissora publaearfido uma histéria humanizada da
radio, calcado na metodologia Nuseu da Pessode apuracéo, entrevista, processamento
e edicdo de historias de vida, o produto se prepdsgatar e publicar aspectos historicos
da Radio Nacional de Brasilia, enfatizando seugiemo desde a fundacéo até hoje.

PALAVRAS-CHAVE: Radio Nacional AM Brasilia; Brasilia; radio; menadafetiva

1. INTRODUCAO

Este projeto tem como proposta a producdo de wm $obre a Radio Nacional AM
Brasilia. Para que se trace um panorama histormacreto, que consiga elencar
personagens, programas, fatos e aspectos relevduntste os 53 anos de existéncia da
emissora, este produto da voz aos principais pagems dessa trajetdria, tendo como base
a memoria afetiva para reconstituicdo dos aconttios significativos elencados pelos
entrevistados. O objetivo principal é eleger peagems, mostrar quem edificou a Nacional
de Brasilia e deixar que estas pessoas contemiggaahsentimental com a emissora; a
intencdo primeira deste produto é resgatar, canfaublicar uma histéria humanizada da
radio, focada no relato de quem foi e ainda étaiisda Nacional de Brasilia.

Escolhendo o sujeito como um dos protagonistas istédria, que se desenvolve

concomitantemente a sucessdo de fatos que constiigpecto institucional da Radio
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Nacional de Brasilia, a ideia central do livro étée esmiucar, ao maximo, a intima relacéo
de locutores, cantores, diretores, jornalistasdéliatas com a emissora ao longo destas
cinco décadas, perpassando também por uma abordaggénico-formal da Radio
Nacional de Brasilia. Cumpre ressaltar, de imediie este produto ndo pretende esgotar
datas, fatos, elencar todos os programas de destagprogramacao da Nacional de
Brasilia, tampouco periodizar e tragar, de maneia encadeada e linear, a sucessao de
fatos da historia da radio. O livro embasa-se empem&ncias pessoais e declaracbes
particulares — confrontadas, checadas e cruzada&sseipara assegurar a para apossar-se da

Otica de quem vivenciou a historia da radio paiaaue estava desconexo.

Esse resultado s6 foi possivel pelo fato do prothrtsido arquitetado de acordo com
0s parametros da Metodologia Buseu da Pessode apuracao, entrevista, processamento
e edicdo de historias de vida. A historia oral en&revista compreensiva pautaram a
estruturacdo do produto, que parte de depoimerdo®rites majoritariamente primarias
para escrever a histéria da Radio Nacional de Bxasionstatada a impossibilidade de
reunir e editar o acervo fonografico da emissorgpor motivos que vao desde a
decomposicdo de valioso material de pesquisa d#tdtaea de um acervo organizado na

prépria emissora.

O produto também se propde a localizar a relevahisigrica e social da Radio
Nacional de Brasilia para a cidade e o processacamsolidacdo de sua identidade
radiofénica no contexto nacional. Objetivando tamkeé posterior publicacdo do material
editado, o produto age como uma forma de divulgaigdistoria da emissora, que até
entdo ndo havia sido estudada e difundida — a despeter se instalado na nova capital

em 1958 e ter sido, formalmente, a primeira emésderradio de Brasilia.

Este projeto gera um produto constituido de: 1)puojeto diagramado do livr&
bom viver Nacionalque conta a histéria da Radio Nacional AM de #ieag; 2) um CD

encartado com trechos de programas e vinhetagibag@a emissora.

2. OBJETIVO

2.1 Objetivos gerais:
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- Tracar, por meio da memoria daqueles que paatigip e participam ativamente da
trajetéria da emissora ao longo desses 52 anogpamerama histérico da Radio Nacional

de Brasilia;

- Contribuir com a busca da importancia histérgmial e cultural da emissora para

Brasilia, destacando a formacao de uma identidaxg®ip;

- Resgatar a memodria da radio e divulga-la pampalpcdo em geral.

2.2 Objetivos especificos:

- Entrevistar personagens relevantes na histéricddia sejam eles apresentadores,
radialistas, cantores, jornalistas, técnicos déoamal gestores, entre outros;

- Estudar, por meio dos depoimentos coletadosntiboicdo da Radio Nacional de
Brasilia para a consolidacdo da nova capital e patesenvolvimento social e cultural da

cidade;

- Analisar a relacdo entre a emissora e seus apaeleees e 0 ouvinte, mostrando
como uma ponta influencia na outra e as mudangaogorreram neste dialogo ao longo

do tempo;

- Verificar que a historia da emissora se entretaga as historias pessoais de varios

de seus funcionarios;

- Apresentar como o trabalho da Radio Nacional cemassora publica esta sendo
feito, mostrando como isto se refletiu na mudangacdnteido e da programacdo da

emissora.

3. JUSTIFICATIVA

O trabalho se fundamenta, prioritariamente, noresfde resgatar a histéria coletiva
e afetiva da Radio Nacional de Brasilia. A inisiatde manter seus arquivos vivos, suas
historias acessiveis e seus personagens imortadizad suporte papel, bem como
devidamente apresentados a populacdo em geratpfazgue a maior justificativa desse
projeto seja atuar contra o esquecimento e mastnarparte da historia da comunicacéo do
Distrito Federal ainda obscura.
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O processo de coletar estes relatos faz-se urgeiste, que alguns personagens
relevantes para o entendimento do contexto da r@di@leceram ou se afastaram da
Nacional. O projeto justifica-se no fato de ser asforco académico para investigar e
elucidar aspectos da historia da Nacional que prigrinstituicdo ndo pode responder, visto
gue o acervo documental e fonografico da emissbmaitddissimo e quase inexistente.

O produto também faz parte de um movimento cresceatresgate, valorizagéo e
preservacao da historia de Brasilia, incentivado p@quentenario de fundacéo da capital
federal, comemorado em 2010. Desde o marco inaugtéa cotidiano dos brasilienses
natos, a histéria da Radio Nacional confunde-se eohistéria de Brasilia e ajudou a
delinear as feicbes de uma cidade que aos pouaestr@o sua prépria identidade.
Desvendar parte deste grande fenbmeno comunicativpue se estende desde 1958,
ininterruptamente - ajuda a entender o que é Baasih relevancia da emissora para seu
entendimento pleno.

No ambito da Comunicacéo, o projeto langa luz sabreontexto regional da
radiodifusdo, e propfe-se a ser um mecanismo pepanpreensao da histéria do radio no
Distrito Federal, ainda pouco estudada. Mesmo s&tiio sido fundada antes mesmo da
construcdo da nova capital e ter influenciado gerage candango, ndo existe bibliografia
constituida sobre a Radio Nacional de Brasilia.eBte &ngulo, concordamos com Haussen,

quando afirma que

Esta € uma lacuna que ainda precisa ser preenthidgemaoria do radio.
Ja ha algumas publicacbes sobre emissoras regiguaipoderiam ser
reunidas, por exemplo, para dar uma visdo mais amspbre este
contexto. Mas, também, ainda se faz necessériateasg historia de um
grande numero de veiculos que foram importantesie® comunidades.
(HAUSSEN, 2004, p. 4)

Embora esta ndo seja a justificativa basal do froste ainda presta um servico
institucional a Radio Nacional de Brasilia, quasd@ropde a ser um facilitador também na

construcdo de uma identidade interna:

Essas empresas buscam, através da sistematizagioadbistéria e de
uma memodria, construir uma identidade institucippedduzindo a partir
desse movimento a sua prépria legitimacgdo. [...] éspresas procuram,
no passado, elementos que possam servir como rreiferéomum para
manter a coesao interna. Com isso, formam-se gsiatiraepresentacéo
simbdlica que funcionam como bases de identifica;@ie coeréncia no
tempo para seus executivos e funciondrios. Mas ssaol@ também
fornece referéncias externas, que permitem as saprese auto-
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referenciarem e construirem uma imagem de si mesprasurando
atraveés dela se legitimarem. (BARBOSA, 2005).

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Museu da Pessoéa um museu virtual de histérias de vida abert@migipacao
gratuita de qualquer pessoa que queira compartghar histéria. A instituicdo possui
programas diversos de resgate da historia atravésgistro, preservacao e divulgacédo da
memoria. A missao do museu € “contribuir para toenhistoria de cada pessoa valorizada
pela sociedade”, visando “um mundo mais justo eadeatico baseado na historia de
pessoas de todos 0s segmentos da societlade”

Uma vez que 0 nosso projeto se baseia na memadiiadnal dos ex-funcionarios e
funcionéarios da Radio Nacional de Brasilia, a metimgia doMuseu da Pessoa@velou-se
bastante adequado a nossa proposta. De acordo gmmabsta e professor Luiz Egypto,
ligado a instituicdo e um dos idealizadores dmlitMemorias do Distrito Federal — A luta
pela autonomia politica” (2009), fruto de parcezigre a Fundacdo Banco do Brasil e a
AbraVideo e realizado pelbluseu da Pessoa primeiro passo € identificar quais sdo o0s
personagens que fazem parte da historia da iggtitudando o “mesmo valor ao anénimo

quanto se da para o ‘figurdo™ pois “do ponto dstaida histéria de vida, eles tém
rigorosamente o mesmo valor” (informacéo vefbabgypto pondera que é preciso dar
valor aos “personagens que nado sao protagonistapriueeiro time’, mas que séao
protagonistas a sua maneira”.

Esta perspectiva coincide com a defendida por Paampson sobre o uso da histéria
oral na constru¢cdo de uma memoaria mais democrdtigaassado. Para o autor, a historia
oral, por ser construida em torno de pessoas, tadmroéis vindos ndo sé dentre os lideres,
mas dentre a maioria desconhecida do povo” (THOMPSO92, p. 44). Isso permite uma
reconstrucdo mais realista do passado, recriantdtgplicidade de pontos de vista.

No resgate da memoria da Radio Nacional, buscaampsresse principio e por isso,
foram entrevistados ndo s6 os apresentadores e destaque, por exemplo, mas também
participantes dos bastidores da criacdo e execdgdoprogramas, como produtores,
jornalistas, gestores, técnicos de audio e sonaglagale ressaltar que, embora pudessem

ser fonte de depoimentos bastante enriquecedol®s soimportancia da emissora para

® Para mais informacdes sobre o Museu da Pessasaaceww.museudapessoa.net
® Informag6es sobre a metodologia do Museu da Péssuecidas por Luiz Egypto em entrevista realizada
pelas pesquisadoras em abril de 2010.
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Brasilia, ndo incluimos na lista de entrevistadesspas que nao tenham relacéo direta com
a radio, como seria 0 caso do musico Fernando L @pésicos ou outras personalidades do
Distrito Federal. Isso porque decidimos nos regirrias pessoas que, de alguma maneira,
fizeram parte da historia da emissora como pastitgs ativos desta.

Como ja explicitado, a base deste projeto sdo aewvistas. Para definir os
personagens a serem entrevistados, primeiramérge)ds uma pesquisa junto hotsite
comemorativo elaborado pela emissora por ocasidsedoaniversario de 50 anos, que
continha matérias, entrevistas e algum acervo fafeg, de onde ja pudemos retirar
alguns nomes importantes para a histéria da RadicioNal, sobretudo jornalistas e
apresentadores. A jornalista Juliana Cezar Numes, das realizadoras dwtsite nos
cedeu todo o material coletado (entrevistas, ragerts, fotos, audios de programas,
vinhetas e entrevistas histéricas) para que puchésseutiliza-lo livremente. Esta
contribuicdo enriqueceu em muito nosso trabalhes plguns dos entrevistados pelo site
comemorativo ja faleceram ou é dificil contata-latualmente, como é o caso,
respectivamente, do radialista Meira Filho e daitoc Clemente Drago. E interessante
frisar que a obtencéo deste material ndo nos immlconversar novamente com algumas
pessoas que ja haviam sido entrevistadas, comoadmdos radialistas Eduardo Fajardo,
Luciano Barroso e Edson Vitorino, a fim de complataeas informagdes ja coletadas.

Também tivemos acesso a entrevistas realizadascaumente peldRadio em Debate
programa da Ouvidoria das emissoras de radio dadsaBrasil de Comunicacdo (EBC),
do qual a pesquisadora Yvna Sousa foi estagiarrantki dez meses. O programa,
atualmente, é realizado em parceria com a Univadsidle Brasilia por meio de convénio
estabelecido entre as duas instituicOes e contaacparticipacdo de alunos bolsistas e de
um professor orientador.

Além disso, buscamos reportagens publicadas noagigo€orreio Braziliense e Jornal
de Brasilia e fizemos pesquisas junto a acervodico§b como o Arquivo Nacional,
Instituto Historico e Geogréfico do Distrito Fedetaibliotecas da Camara e do Senado,
entre outros. Também tivemos acesso a documenias aeferentes a programacao e ao
planejamento da emissora. Apos este levantamesmadlese do material, conversamos com
funcionarios da emissora, 0 que nos permitiu elgboma lista inicial de entrevistados,
sendo que esta se incrementou a medida que novmsnamtos eram colhidos. A
desorganizacao do arquivo da emissora — localieadaim galpéo que oferece condicbes
inadequadas de armazenamento — reduziu nossagditiziesses materiais, sendo que ao

fim, recorremos a estes somente para coletar algoosos audios antigos. Ao final,
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realizamos 15 entrevistas e utilizamos um total@elepoimentos do material cedido por
Juliana Cézar Nunes e pela Ouvidoria.

Cremilda Medina (1995) agrupa as entrevistas ems dtendéncias: a de
espetacularizacdo e a de compreensao ou aprofunttan@mo subgénero do segundo,
tipo, ela define mais cinco categorias: as enttavisonceitual, enquete e investigativa, a
confrontacdo-polemizagdo e o perfil humanizadoa Estima ndo tem como finalidade
provocar gratuitamente, para acentuar o grotescqpara “condenar” a pessoa, mas
caracteriza-se por ser “uma entrevista aberta qrgutha no outro para compreender seus
conceitos, valores, comportamentos, histérico d#a’vijdem, p. 18). As entrevistas
realizadas para este projeto encaixam-se nestaalittaitegoria e embora ndo apresentemos
um produto estritamente jornalistico (um livro-rdpgem ou uma série de matérias de
radio, por exemplo), nos utilizamos das técnicased#evista, preparacdo da pauta,
apuracdo e edicdo aprendidas na universidade eaclal® em pratica nos estagios que
realizamos.

De acordo com Egypto, Bluseu da Pessoatiliza-se de trés tipos de entrevista: as
historias de vida, em que o foco é a trajetOricspase profissional do entrevistado; as
tematicas, utilizadas para buscar informagfes smr@ssunto especifico; e as de cabine,
realizadas em determinados eventos para colhelindeptos sobre um acontecimento ou
instituicdo. Pelas caracteristicas do projeto,utiigamos dos dois primeiros tipos.

Todas as entrevistas tiveram um roteiro de perguestruturado, como forma de
conduzir de forma adequada a conversa. Algumasuperg eram comuns a todos os
entrevistados, como por exemplo, “Como vocé chegdvadio Nacional?” e “O que a
Radio Nacional de Brasilia representa na sua vids@in de confrontar versdes sobre um
mesmo fato, este modelo nos permitiu a criacaoagétdos inteiros do livro, como o
segundo, intitulado “Nacional que anda e fala”,@atijuns personagens contam como foi
o0 inicio de suas carreiras na emissora, e 0 sext@ue as pessoas falam da importancia da
Nacional de Brasilia em suas vidas pessoais espiofiais e, em certa medida, demonstra

como a histéria da radio se entrelaca com asdraéstde cada uma delas.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

As memodrias de 23 entrevistados comp&em o livre,ddividido em sete capitulos:
Brasilia faz ouvir sua vezque narra a inauguracdo da Radio Nacional deiliras

Nacional que anda e falague aborda o inicio da historia particular deacadtrevistado
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com a emissoraA cara da radio construidadescrevendo dos programas pioneiros até
meados da década de Hitre o radio-espetaculo e a informaga&elatando a diversidade
da programacdo da Nacional durante os anos 80 © @iblico é quem a torna publica
que desemboca no desafio atual de ser uma emig8bliaa e como este compromisso
editorial reflete-se no dia-a-dia da radigidas sintonizadas em 980 KHmnde os
entrevistados foram convidados a dividirem sua e&peia pessoal com a Radio Nacional
de Brasilia e tentar responder qual € o significaldo emissora em sua trajetoria
individualizada eEstorias que viraram historjague aborda o pitoresco, o cémico, 0

inusitado e até mesmo o heroico da historia daddaci

6. CONSIDERACOES

Baseado em 25 entrevistas, o liifoBom Viver Nacionatraca um satisfatorio
panorama histérico da R&dio Nacional AM Brasilipesar da dificuldade de acesso a
materiais da emissora, tais quais audios e planiie programa, e de contato com
personagens antigos desta histéria, como os ponedr ex-funcionarios, além da
impossibilidade de conversar com pessoas quegéadi@m ou mudaram de cidade e com as
guais ndo conseguimos contato, o produto respamflecha geral, aos objetivos propostos.
Dividido em periodos cronolégicos, o livro tem depentos de pessoas diretamente
ligadas a radio que falam de programas e pessodssiigque nesta historia. Embora haja
maior presenca de apresentadores e jornalistafémanmha participacdo de técnicos,

sonoplastas, gestores e cantores, permitindo urtigplcidade de vozes e de perspectivas.

E importante ressaltar que a utilizagdo da metgimlalo Museu da Pessoa
contribuiu, em grande medida, para o éxito destgefmr. Desde o inicio, a escassez de
documentos que pudessem comprovar objetivaments, flaistorias ou dados, se mostrou
um impeditivo para varios outros formatos, como gremplo, o almanaque. Contar a
histéria da Radio Nacional de Brasilia por meio mamoria afetiva daqueles que
participaram dela mostrou-se uma interessante mleigid por aproximar o trabalho do
historiador do jornalista: ela nos permitir colo@n pratica as técnicas de entrevista,
apuracao e edicao e outros conhecimentos aprenaiddsiversidade e nos exime do rigor

e da formalidade de outros métodos de reconsthigérica.

Se por um lado, a metodologia foi uma solucdo pdedta de material de apoio, por
outro, em alguns casos também nao colaborou partalareconstituicdo de alguns fatos,

tendo em vista que os depoimentos dados foram fatigisr ou resumidos. E o caso da
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abordagem do trabalho da emissora durante o regpititar. Durante as entrevistas, esta
era uma das questdes que sempre estava nos roteirestanto, as respostas das pessoas
foram pouco significativas neste sentido e ndo eguisos expor, com a profundidade que
0 assunto merece, o quanto a Radio Nacional deliBrasfreu com a ditadura e a censura.
Outra passagem que recebe pouco destaque é arpagg@da década de 1990, que pouco
foi falada pelos entrevistados, provoca um cerabohguando analisamos a passagem entre

0s capitulos 4 e 5.

Resgatar a histOria da emissora se insere nestextore rememorar a historia da
construcdo e consolidacdo da nova capital do paisiesenvolvimento social e cultural

brasiliense ao longo de pouco mais de meio século.
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7.4. PAGINAS WEB

Radio Nacional AM Brasilia: <www.ebc.com.br/canaidios/radio-nacional-am-brasilia>
Radio Nacional da Amazonia: <www.ebc.com.br/caraisds/radio-nacional-am-
amazonia>

Radio Nacional FM Brasilia: <www.ebc.com.br/canmaidios/radio-nacional-fm-brasilia>
Radio Nacional completa 50 anos: <www.radionacianalbr>. Acesso em: 08 de
fevereiro de 2010.
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