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Praticas jornalisticas em sites noticiosos no interior de Rondonia
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Resumo

Este artigo pretende refletir sobre questdes tedricas no que tange ao jornalismo
praticado na internet, a comunica¢cdo na cibercultura e imagindrios sociais. Para isso,
orienta-se em dados preliminares de pesquisa em andamento, a qual realiza o
mapeamento e caracterizacdo de sites na internet que oferecem sentidos e contetdos
destinados ao publico de leitores de Vilhena (RO) e regido. Dados preliminares
demonstram que o jornalismo praticado nesses sites caracteriza-se, na pratica, de
maneira descontextualizada ou inexistente, o que corrobora em lacunas informacionais
no cotidiano e na funcao social que a internet, como midia, deveria preencher.

Palavras-chave: comunicacdo na cibercultura; imaginério social; jornalismo online.

Introducao

Este artigo € resultado de pesquisa recentemente iniciada, onde o foco principal
€ o mapeamento de sites na internet que oferecem sentidos e conteidos destinados ao
publico de leitores de Vilhena e regido. A ideia € identificar como se estruturam e se
apresentam esses sites, na busca pela andlise de conteido dos mesmos. Ainda,
posteriormente, estd prevista a realizacdo de entrevistas com as pessoas responsaveis
pela sua administra¢io e provimento de contetdo.

Importante constar o cardter de ineditismo em investigacdes cientificas
envolvendo temas tais como os que aqui sao discutidos tais como processos mididticos,
jornalismo praticado na internet, cibercultura e imagindrio social na regido Norte do
pais.

Sites de noticias especificas do municipio em questdo, estendendo-se a
informacdes regionais, confluem para um fendmeno que causa interesse, no que até

entdo tem sido estudado acerca do jornalismo em interface com a internet. A partir da
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relacdo entre a questdo de usos da internet, interfaces e a prdpria cibercultura,
envolvendo vinculos com o conceito de imagindrio, sdo possiveis algumas reflexdes

visto o fendmeno de sites noticiosos no municipio de Vilhena (RO).

Reflexoes sobre midia (ou media), imaginarios e internet

Imaginério remete ao verbo imaginar. Lembra palavras derivadas tais como
imaginagdo, imaginativo... que também estdo conectadas a sonho, utopia, ilusdo. Além
disso, compreende o mundo sensitivo, abstrato e delicado das imagens, das construcdes
simbdlicas realizadas na mente humana, tanto no universo do semantismo (DURAND,
1997) como até a prépria ideia da sociedade como instituicao (CASTORIADIS, 1995).

Humano remete a social. A sua ligagdo com a palavra imagindrio é o que Taylor
(2006, p.37) entende como “la concepcidn colectiva que hace posibles las préicticas
comunes y un sentimiento ampliamente compartido de legitimidad”. Imaginério social
seria, sob essa perspectiva, um modo de imaginar a existéncia, de prever e planejar
circunstancias, ainda, de criar expectativas em torno de algo a ser vivenciado.

Dessa forma, ndo seria incomum relacionar a grande rede de transmissdo e
acesso, que é compreendida, nao por acaso, pela sua relacdo com a ideia de virtualidade,
com imagindrio social. Incorporado a essa questdao, importa lembrar que os campos da
cultura e da comunicacdo, entendidos como formadores dos imagindrios sociais,
constituem-se, em virtude disso, como os protagonistas das relagdes de poder da
contemporaneidade (BARBALHO; FREITAS; MATTOS, 2009, p. 125).

Mesmo que o espaco informacional das redes telemdticas esteja ancorado a
materialidade de suas redes, € necessdrio que se recorra ao significado desse aspecto
imaginativo estimulado pela sociedade mididtica no ciberespaco. Para Trivinho (2001,
p.67, grifo do autor), o contexto de acesso ao “cyberspace € o sintoma exponencial de
um acoplamento ainda mais significativo, mais visceral, por assim dizer, o acoplamento
simbdlico e imagindrio, verdadeira indexacdo poés-industrializada das singularidades
pessoais”.

A prépria cultura, termo que foi adaptado para fazer emergir cibercultura,
também pertence a0 mundo do simbolismo, da criagdo, das imagens, do universo de
relacdes da mente humana e das relacdes sociais estabelecidas e negociadas. Com o
desenvolvimento de diferentes tecnologias de comunicacao e informagdo, entra em cena

um conceito que faz a ligac@o entre os entendimentos sobre o0 mundo do ciberespago e o
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mundo das representacdes culturais. A cibercultura, portanto, engloba as investigagcdes

que vém sendo realizadas nesse contexto:

Vivemos uma nova conjuntura espaco-temporal marcada pelas tecnologias
digitais-telemdticas onde o tempo real parece aniquilar, no sentido inverso a
modernidade, o espago de lugar, criando espacos de fluxos, redes planetarias
pulsando em tempo real, em caminho para a desmaterializacdo dos espacos de
lugar. Assim, na Cibercultura podemos estar aqui e agir a distdncia. A forma
técnica da Cibercultura permite a ampliagdo das formas de acdo e comunicagdo
sobre o mundo. (LEMOS, 2003, p.14).

E o entendimento da internet como algo virtual, da ordem da imaginacgdo,
concebe-se nessa forma recorrente durante o auge da chamada “web 2.0”, plena em seu
carater colaborativo pela qual também, todavia, conteido profissional e contetido
amador competem no mesmo nivel. Dessa forma, questdes como os recursos da
interface de sites, a maneira como as informacgdes estdo disponibilizadas, assim como
cores, links, titulos, fotografias além da andlise dos textos apresentados, sdo pertinentes
e dao pistas concretas de como as informacdes sdo processadas e disponibilizadas nos
mais variados sites e blogs de noticias, especificamente nesta proposta, os sites
estudados durante a pesquisa em andamento’. Nesse sentido, é importante lembrar a

definicdo de Johnson:

Mas, afinal, que é exatamente uma interface? Em seu sentido mais simples, a
palavra se refere a softwares que dao forma a interacdo entre usudrio e
computador. A interface atua como uma espécie de tradutor, mediando entre as
duas partes, tomando uma sensivel para a outra. (2001, p. 17)

Na complementacdo dessa concep¢do, Negroponte destaca também que “a
histéria dos esforgos para tornar as maquinas mais manejaveis é quase toda dominada
pela busca do aperfeicoamento do contato sensorial e do desenvolvimento de desenhos
fisicamente mais praticos”. (1995, p. 91)

Apesar de parecer consenso geral de que a internet ¢ um espago onde se
concretizam processos mididticos, faz-se necessario considerar, ainda, que essa
significacdo pode ser delineada de outra maneira, de acordo com o produto, ou melhor,
nesta proposta de estudo, o site que se classifica como “midiatico” e até que ponto é
possivel considera-lo dessa forma, lembrando que a prépria internet é questionada como

meio de comunicacdo. (DRUETTA, 2009)

3 . . ~ .
Os sites referidos serdo apresentados posteriormente.
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Quando se trata do préprio eu, as pessoas se apéiam em construcdes de sentido
que sdo rearranjadas ao longo do tempo. Ao iniciar uma reflexdo sobre o termo midia,
ou como preferem outros autores, media (MARCONDES FILHO, 2011), lembrando
que o termo midia teria sido criado pelos brasileiros e traduzido erroneamente, €
possivel a associacdo com tudo que € considerado “meios de comunicacdo de massa”,
institucionalizados em diferentes dispositivos comunicacionais e mididticos: jornais,
revistas, radio, televisdo, que por sua vez resultam em diversos formatos (reportagens,
boletins, noticidrios) e géneros (programas de entretenimento, telenovelas).

A midia ou media, teria um papel importante ao eleger, por exemplo,
minimamente, os assuntos do cotidiano que devem receber aten¢do de “sua” audiéncia.
Ao noticiar um fato sobressaindo sobre outro, ao realizar questionamentos na sociedade

sobre os mais diferentes assuntos, podemos reconhecer, segundo Mata:

[...] la centralidad que fueron adquiriendo los medios masivos de comunicacién
en la vida cotidiana como fuentes de la informacién y entretenimiento, como
fuentes de la construcién de imaginarios colectivos entendidos como espacios
identitarios nacionales, epocales, generacionales. (1999, p.82-83)

A possibilidade de espetacularizacdo da vida (DEBORD, 1967;
BAUDRILLARD, 1991), esse “poder” de selecionar fatos do cotidiano que possam ter
valor noticioso, e isso quer dizer receber visibilidade em uma sociedade de massa, que
teria “perdido” seus lacos de intimidade, de interagdo social e teria plena necessidade de
informagdo, € algo que se constituiria, entdo, em uma cultura mididtica ou ainda, em

processos de midiatiza¢ao da sociedade:

La cultura mediatica (...) constituiria, en cambio, un nuevo modo en el diseno de
las interaciones, una nueva forma de estruturacién de las pricticas sociales,
marcada por la existencia de los medios. En esse sentido, la mediatizacion de la
sociedad — la cultura medidtica — nos plantea la necessidad de reconocer que es
el processo colectivo de produccién de significados a través del cual un ordem
social se comprende, se comunica, se reproduce y se transforma [...]. (MATA,
1999, p. 84-85)

Isto posto, reflexdes e questionamentos sobre as inteng¢des e contetdos de sites
com propostas de informar a populagdo local vém a tona. E também os sentidos
ofertados por esses sites. E possivel, portanto, existir essa concepcao de cultura

midiatica no contexto de Vilhena?



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XlIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Cuiaba — MT - 8 a 10 de junho de 2011

Contextualizacio dos sites a serem estudados

De acordo com pesquisa realizada pelo Instituto Rondoniense de Pesquisa e
Estatistica (IRPE)”, a internet figura como principal fonte de noticias locais para 20,3%
da populacdo vilhenense. O levantamento, sendo de todo superficial, explicitamente
voltado ao marketing, ndo divulgou especificamente quantas pessoas foram
entrevistadas, apenas que 1.200 casas foram visitadas em seis setores da cidade. De
qualquer forma, sugere uma configuragcdo interessante de acesso a internet na busca de
noticias locais.

E nio deixa de ser interessante, ainda, o desenvolvimento € o namero de sites
voltados a noticias locais em Vilhena, cidade de porte médio que, de acordo com o
Censo 2010, conta com 76.187 habitantes (IBGE, 2010). Em anélise prévia realizada,
foram encontrados, até o momento, oito (8) sites que se intitulam fornecedores
exclusivos de noticias do municipio e regido. Sdo eles: Extra de Rondonia’, Vilhena
Hoje6, Vilhena Agora7, Vilhena Noticiasg, Correio de Noticiasg, Folha do Sul'’ e Folha
de Vilhena'', sendo que os trés tdltimos também dispdem de jornal impresso com
circulacdo semanal na cidade.

Fundamental lembrar que estudos sobre o acesso a internet mostram as
dificuldades a serem transpostas no pais, onde, de acordo com Fragoso; Maldonado: “A
grandiosidade dos numeros absolutos relativos ao Brasil faz com que o pais
frequentemente figure entre as nacdes mais ricas do mundo quando se listam em valores
absolutos os indicadores de acesso e utilizagao da internet” (2009, p. 20). Na pratica, o

pais figura com nimeros elevados de usudrios online, entretanto, segundo 0s mesmos

* Dados disponiveis no texto intitulado “Quem faz a midia em Vilhena”. Disponivel em: <http://www.irpe-
ro.com.br/index.php?option=com_content&task=view&id=76&Itemid=1>. Acesso em : 03 fevereiro 2011.

5 Disponivel em: http://www.extraderondonia.com.br/

® Disponivel em: http://www.vilhenahoje.com.br/

" Disponivel em: http://www.vilhenaagora.com.br/

8 Disponivel em: http://www.vilhenanoticias.com.br/

° Disponivel em: http://www.correiodenoticias.net/novosite/default.asp

!9 Disponivel em: http://www.folhadosulonline.com.br/2011/index-antiga.php

! Disponivel em: http://folhadevilhena.com.br/news2011/
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autores, estudos realizados pelo Miniwatts Marketing Group apontam que apenas 22,4%
dos brasileiros tinham acesso doméstico a internet em 2008.

Além disso, segundo Unido Internacional de Telecomunicacdes, agéncia da
ONU para questdes de comunicacdo e tecnologia, as conexdes de banda larga,
fundamentais para aproveitar as possibilidades multimidia da internet, sdo um problema
grave no pais, onde a estimativa € de que apenas 5,26% dos brasileiros tenham acesso a
conexodes rdapidas. O numero é inferior ao da Argentina (7,99%), Chile (8,49%) e
México (7%). Entre os motivos elencados para o atraso estdo problemas institucionais,
de infraestrutura e as dimensoes territoriais do pais, que dificultam a instalacdo, por
exemplo, de uma grande rede de banda lalrgal.12

Neste panorama, na regido Norte, onde estd localizada Vilhena, somente 19%
dos domicilios dispdem de computador (CGI, 2009, p.225). Ainda, € registrada uma das
menores taxas de inclusdo digital do pais, onde a propor¢do de domicilios com acesso &
internet € de 10%. (CGI, 2009, p. 228). Aliado a isso, ao longo da ultima década, a
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), vém priorizando o uso tecnologias da
informacao e comunicacdo e as coloca no patamar de facilitadoras de avangos sociais,
de acordo com seu Relatério Anual de Desenvolvimento Humano. A utilizacdo do
computador e o acesso a internet, presente no cotidiano de pequena parcela da
populacdo vilhenense, em contraposicdo com as estatisticas que revelam a importancia
da “midia” internet nas informagdes acerca da cidade e regido e o nimero de sites que
se propdem a oferecer esse conteido, emergem como instigante paradoxo neste

contexto.

Praticas jornalisticas no universo online: consideracdes preliminares

Questdes referentes ao jornalismo praticado na internet, intitulado como
jornalismo digital, jornalismo online ou webjornalismo, entre outras que porventura
possam existir, devem ser tratadas a fim de que se reflita a respeito do que ¢é
considerado como prética de jornalismo quando se abre aos olhos do investigador um
panorama de sites, como exposto anteriormente, que se intitulam provedores exclusivos

de noticias de uma cidade.

"2 InformacGes contidas no texto “Exclusdo digital pode prejudicar economia brasileira, dizem especialistas”.
Disponivel em: <http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2010/03/100316_brasil_impacto_para_cluster_cq.shtml>.
Acesso em 18 janeiro 2011.
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Na lembranga, ainda, de que as préticas e rotinas nas redagdes jornalisticas da
“era analdgica”, ou anteriores a internet compartilhada, sdo realizadas rotineiramente na
“era digital”, ou da internet compartilhada e popularizada, mesmo que em parte, na
lembranca de que a exclusdao digital ainda é fato recorrente na contemporaneidade.

Franco reitera essa caracteristica:

Muitos dos nossos websites na América Latina, grandes e pequenos, associados
a meios de comunicacdo tradicionais ou independentes, seguem presos ao
mundo impresso, mesmo quando sequer nasceram nele. Este, talvez, seja um
bom comego para criar algo novo na Internet. (2010, p. 11)

Quando se divide as préticas jornalisticas entre aquelas realizadas no mundo
impresso, “analdgico”, sendo esse termo entre aspas ao se considerar que o processo de
realizacdo de um jornal impresso, na atualidade, depende e muito do sistema
informacional proporcionado pela tecnologia informadtica (na realizacdo dos textos
jornalisticos, diagramacao, edicao e impressao dos exemplares, por exemplo) e aquelas
realizadas no universo online, nas chamadas “plataformas de comunicacao”, diferencas
no estilo da captagdo de noticias, entretanto, devem aparecer, ou ao menos Sao

elencadas por Machado:

Sem a necessidade da presenca dos jornalistas no local, a redacdo do jornal
digital ocupa o lugar de um centro de gravidade para onde converge o fluxo de
matérias enviadas pelos profissionais, colaboradores e usudrios do sistema. Em
vez da divisdo em editorias especificas como ocorre no jornalismo convencional
nas redacdes digitais os membros da publicacdo sdo dispostos de forma mais
livre para facilitar o trabalho em torno de uma temética comum. (2003, p.7)

Para Pinho (2003, p. 49), a ndo linearidade, fisiologia, instantaneidade,
dirigibilidade, qualificacdo, custos de producdo, interatividade, pessoalidade,
acessibilidade e a possibilidade de receptor ativo sdo os dez aspectos que diferenciam os
meios de comunicagdo “tradicionais’- televisao, radio, cinema (cinejornalismo), jornal e
revista — do jornalismo praticado na internet.

Dentre os indmeros autores que celebram as potencialidades de possibilidades
que podem se tornar realidades na internet, o autor faz interessante contribuicdo na
significacdo de tal avanco tecnoldgico e, como de praxe aqueles com visdes mais

positivas, avango das préticas jornalisticas, que merece ser exposta:
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A entrada de jornais e revistas na Internet inaugura um novo veiculo de
comunicacio que reune caracteristicas de todas as outras midias e que tem como
suporte as redes mundiais de computadores. O jornalismo digital representa
uma revolu¢do no modelo de produgdo e distribui¢do das noticias. O papel
(dtomos) vai cedendo lugar a impulsos eletrdnicos (bits) que podem viajar a
grandes velocidades pelas auto-estradas da informacgdo. Estes bits podem ser
atualizados instantaneamente na tela do computador, na forma de textos,
grificos, imagens, animagdes, dudio e video; recursos multimidia que estdo
ampliando as possibilidades da midia impressa. (PINHO, 2003, p. 115)

Destaca-se, ainda, segundo o autor, que “um site web, por exemplo, estd
disponivel 24 horas por dia, sete dias por semana e 365 dias por ano” (PINHO, 2003,
p.9). Entretanto, segundo mapeamento exploratorio realizado, essas caracteristicas
parecem ndo ocorrer no grupo de sites encontrados até o momento. Os sites apresentam
uma maioria de textos disponibilizados por assessorias de comunicagdo, que por vezes
sdo publicados igualmente, sem diferencas textuais nem de correcdo ortografica.
Também sem utilizagdo de recursos multimidia, com excecdo de fotografias e grande
quantidade de antdncios publicitarios.

Ainda, importa ressaltar que, em fun¢do dessa problemaética, serd construido um
roteiro de perguntas a serem realizadas presencialmente, aliadas ao newsmaking, na
observacdo das rotinas de producdo e trabalho, na tentativa de captar,
metodologicamente, a rotina dos sites estudados, na constatacio e construcdo do
panorama de praticas jornalisticas realizadas nessas redacoes.

Apesar de que, no ambito da internet, o discurso mais praticado seja de que nao
existam fronteiras, ou seja, que o mundo estd conectado e interconectado sabe-se que,
além da precariedade da rede mundial de computadores em um pais como o Brasil,
aspectos do lugar, na realidade concreta em que se estd, sao marcantes e ressignificados
no universo online (BARTH; FRAGOSO; REBS, 2010). E na realiza¢do, na concep¢ao
desse trabalho, de informagdes jornalisticas.

Importante ressaltar que a falta de profissionalizacdo entre aqueles que se
autointitulam jornalistas no pais, amplia-se no contexto de um estado como Ronddnia,
onde ndao hd nimeros oficiais de quantas pessoas atuam na drea, contando com uma
organizacdo coletiva de classe e apenas trés instituicoes de ensino superior que

. 13
oferecem cursos de Jornalismo.

"> A entidade de classe é o Sindicato dos Jornalistas de Rond6nia. Disponivel em: www.sinjor.org.br. As
instituicdes de ensino que oferecem cursos de Jornalismo sdo a Unido das Escolas Superiores de
Rondodnia (UNIRON), em Porto Velho; Universidade Luterana do Brasil (ULBRA), em Ji-Parand e o
curso da Fundag@o Universidade Federal de Ronddnia (UNIR), no campus de Vilhena.
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Dados divulgados pelo Ministério do Trabalho no ano de 2010, demonstram
que Ronddnia estd entre os cinco brasileiros que mais registraram jornalistas sem
diploma, juntamente com Acre, Mato Grosso, Piaui e Roraima. Segundo esse
levantamento, 18 pessoas obtiveram registro profissional com diploma de graduagdo e
outras 37, através de decisao judicial no Supremo Tribunal Federal.

Deve-se atentar ao fato de que, ainda, como é lembrado por Barbalho; Freitas;

Mattos, ao fazer referéncia a regido Norte do pais e a Amazodnia:

[...] tanto nas politicas publicas quanto na légica do mercado, a regido € tratada
simplesmente como objeto de lucro e interesses privados, mesmo que seja por
uma reutilizacdo das velhas argumentacdes inseridas no binomio
‘desenvolvimento e integracdo’: uma regido sem cidades, sem homens e sem
mulheres. (2009, p. 134)

Questao aliada na ideia de que o territério onde estd localizado o estado de
Rondodnia, no contexto da Amazodnia, seja a sua parcela que guarda “a maior amplitude
de caracteristicas, tanto ambientais quanto humanas. Esta diversidade, por sua vez, estd
calcada no intenso processo de formacao territorial pelo qual passou historicamente o
estado”. (SOUZA; GROSSI, 2010, p. 128).

De qualquer forma, uma semelhanca com a idealizagdo ética presente na rotina
do jornalismo praticado na era analdgica também deve ser considerada no ambito

online, como bem lembra Martinez:

O jornalismo on-line ndo eliminou os fundamentos do jornalismo escrito. Fatos
ainda devem ser checados mais de uma vez, a escrita tem que ser clara e fluida,
as matérias devem incluir o contexto e, obviamente, as praticas éticas que
norteiam a profissdo devem ser seguidas. (2007, p. 27)

Consideracoes finais

Este artigo prop0s reflexdes tedricas considerando a pratica do jornalismo na
internet, a comunicacao na cibercultura e imagindrios sociais, € levou em consideracao

andlises preliminares de investigacdo em andamento referida anteriormente, a qual se

'* Ver na matéria “Registro na drea: Em 2010, cinco estados do Brasil registraram mais jornalistas sem
diploma”. Disponivel em: <http://www.comunique-se.com.br/index.asp?p=Conteudo/
NewsShow.asp&p2=idnot%3D57461%26Editoria%3D8%260p2%3D1%260p3%3D0%26pid%3D4084
7239449%26fnt%3Dfntnl>. Acesso em: 20 janeiro 2011.
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orienta no mapeamento e andlise do conteudo de sites que oferecem sentidos e
conteddos destinados ao publico de leitores de Vilhena e regido.

A partir do enfoque na producdo noticiosa realizada e exposta nesses espacos
online e, para além dessa perspectiva, o entendimento dos imaginérios criados do
produtor/leitor do conteido oferecido constituem-se nos alicerces da pesquisa até o
momento. Importa lembrar, sobretudo, o cardter de ineditismo desse tipo de
investigacdo académica em comunicacdo, especificamente no campus de Vilhena, no
contexto de aplicagdao ndo apenas local, considerando, ainda o estado de Rondonia e a
regido Norte do Brasil.

Este artigo propds, dessa forma, a exposi¢cdo de questdes inerentes a essa
pesquisa, problematizando o jornalismo praticado na internet ou, a0 menos, a sua
idealizacdo visto que, no contexto da drea de abrangéncia da pesquisa em andamento,
caracteristicas priorizadas no que tange a teoria, na pritica, ocorrem de maneira
descontextualizada ou inexistente.

A comunicagdo na cibercultura e a internet entendida como midia preconizam a
constru¢do e manutengdo de imagindrios sociais, tanto no sentido do contetido dos sites
pesquisados como da propria concep¢ao da internet e, especificamente, desses mesmos
sites, como espagos exclusivos de noticias do municipio e da regido, o que corrobora em
lacunas informacionais no cotidiano e na func¢do social que a internet como midia,

deveria preencher.
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