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Resumo

O presente artigo visa analisar a minissérie Afinal, o que querem as mulheres? pela
perspectiva da transmidiacdo. A partir do blog do personagem principal da trama, André
Newmann, busca-se desvelar sentidos produzidos entre as instancias da audiéncia e da
producdo da minissérie. O artigo é fruto de uma pesquisa maior ainda em andamento,
que, por ora, possibilita apreender os esforcos da televisdo brasileira para seduzir o
telespectador ndo mais apenas para a tela da televisdo, mas para as mdltiplas
plataformas oferecidas pela midia. Como aporte tedrico para a discussdo estdo 0s
estudos de Analise de Discurso de linha francesa, os estudos de linguagem de Bakhtin e
as teorias de transmidiagéo e transmedia storytelling de Jenkins.
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Introducéo

No presente artigo sdo apresentados apontamentos introdutdrios de uma pesquisa
ainda em andamento. Pergunta-se inicialmente: como sdo produzidos sentidos no
ciberespaco? Caminhando para a particularidade: como ocorre a producdo de sentidos
no ciberespaco construidos entre as instancias das audiéncias e da producdo da
minissérie Afinal, o que querem as mulheres? exibida pela Globo em 2010?

A maior inquietacdo frente ao objeto proposto é a possibilidade de producao de
sentidos ilimitada incitada por uma narrativa televisiva que perpassa diversas
plataformas. No ciberespaco, l6cus da pesquisa, € possivel apreender o processo de
interatividade que se inicia com a minissérie televisiva e se “materializa” em
comentarios da audiéncia no blog de André Newmann, personagem principal da
minisserie. A producdo de sentido é entendida como parte integrante de todo um
processo que envolve ndo apenas a intertextualidade, mas principalmente a

transmidiagéo, vista aqui a partir da perspectiva de Jenkins (2008), dos estudos de
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linguagem empreendidos por Bakhtin (2002 e 2003) e do instrumental teorico-
metodoldgico da Andlise do Discurso de linha francesa.

A escolha da minissérie como objeto de pesquisa deu-se pelo proeminente
destaque dado ao formato nos ultimos anos pela Rede Globo. Essa caracteristica tem
sido observada desde 2009 pelo Observatério Ibero-americano de Ficgdo Televisiva,
OBITEL®. Sob outra perspectiva, fazendo uso das palavras de Lopes et al. (2009) o
cenario atual demanda a releitura de teorias e estudos sistematicos que investiguem a
complexidade da ficcdo televisiva nacional. Além disso, é essa a premissa
epistemoldgica do Centro de Estudos de Telenovela da ECA-USP que tem norteado o
andamento da presente pesquisa.

Um novo olhar sob a ficcdo seriada nacional

As minisséries surgiram em 1982 na televisdo brasileira, trés décadas apds a
transmissdo das primeiras telenovelas ndo diérias no pais. Segundo Balogh e Mungioli,
as minisséries sdo “consideradas o produto mais bem-acabado da teledramaturgia
brasileira, (...) se constituiram ao longo dos anos em estrelas de primeira grandeza no
universo televisual brasileiro” (2009, p.330). Isso porque esse género de ficcao,
diferente das telenovelas, ndo é caracterizado por um ritmo de producdo intenso o que
possibilita mais dispéndio de tempo em pesquisa.

Ainda de acordo com as autoras, “o fechamento do texto [das minisséries]
possibilita ao diretor um tratamento estético e um acabamento tematico mais refinado.
(...) embora nem sempre isso signifique a lideranca em termos de audiéncia” (2009,
p.331). Essa caracteristica refinada esta impressa na minissérie escolhida para pesquisa,
Afinal, o que querem as mulheres?, devido ao tratamento estético diferenciado
idealizado pelo diretor, Luiz Fernando Carvalho, tanto para fotografia, quanto para
linguagem e trilha sonora da trama.

De acordo com Lopes et al. (2009, p.395), a caracteristica da producdo de
teleficcdo brasileira da atualidade se concentra na “(...) necessidade de envolver o
espectador por meio de conexBes com as mais variadas midias, numa tentativa de
seduzi-lo a intera¢do com a trama em multiplas condi¢des”. Agora o telespectador pode
desempenhar papéis “(...) de participante, colaborador e até de coautor das fic¢des por

meio da ampliagdo das possibilidades de intervengdes que a ele sdo apresentadas”

% LOPES, Maria Immacolata Vassallo de; GOMEZ, Guillermo Orozco (coords.). Obitel 2010: Convergéncias e
transmidiacdo da ficcdo televisiva. Sdo Paulo: Globo, 2010.
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(LOPES et al., 2009, p.395). A pesquisa, assim, ultrapassa a tela da televisdo para
acompanhar a assisténcia da minissérie em outras telas:

Esses sd0 processos emergentes (...) que necessitam, cada vez
mais, ser objeto de pesquisas orientadas no campo da comunicacao,
que ainda se apresentam frageis de novos conceitos e de propostas
metodoldgicas que deem conta dessa nova realidade empirica
multimidiatica (LOPES et al., 2009, p.396).

Aceita-se a minisserie Afinal, o que querem as mulheres? enquanto um produto
cultural transmidiatico, ou seja, um produto que é criado com a intencdo de se espalhar
por diversas midias. Segundo a definicdo de Lopes et al., apoiada nos estudos de
Jenkins (2008), quando ha producdo de narrativas transmidiaticas “(...) ocorre a
migracdo de dispositivos mediaticos em diregdo a outras ferramentas ou meios de
comunicagdo, como (...) programas de televisdo que s3o adaptados para a internet”
(2009, p.405). Afinal, o que querem as mulheres?, assim, é caracterizada também pelo
universo ficcional ao redor dela. A obra original ndo estd apenas na televisdo, mas na
internet, em blogs, comunidades virtuais, redes sociais, fansites. Dentre essas diversas
plataformas esta o site oficial da série* e, mais especificamente, o blog do personagem
principal da trama, o psicanalista André Newmann®.

Essa estratégia de expansdo da narrativa ndo é totalmente recente, a televisao
brasileira trabalha com esse tipo de migracdo desde seus primdérdios, no entanto, o
ciberespaco surge para potencializar e acelerar esses processos antes restritos as midias
tradicionais.

Lopes et al. (2009, p.409), na esteira de Motter (2004), pontuam os exemplos de
usos que a telenovela fez, durante a sua historia, de diferentes midias. Haja vista as
adaptacGes das histérias folhetinescas para as radionovelas; as doagdes, quando
personagens da teledramaturgia servem a publicidade; os empréstimos, quando
personagens reaparecem em outra novela; as adaptacGes de obras literarias para a
televisao; ou, ainda, o dialogo da teledramaturgia com o cinema.

Ao analisar a histdria da ficcdo nacional sob essa perspectiva € possivel perceber
que “(...) talvez nunca tenhamos acompanhado tamanho fluxo de conteudos que
perpassam as diversas midias. (...) Amplia-se, desse modo, a fluidez e a possibilidade de
caminhos de multiplas dire¢cdes” (LOPES et al., 2009, p.403).

* http://especial.afinaloquequeremasmulheres.globo.com/
® http://afinaloquequeremasmulheres.globo.com/platb/andrenewmann/
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Desvelando o objeto: a minissérie Afinal, o que querem as mulheres?

A minissérie foi exibida pela Globo no periodo de 11 de novembro a 16 de
dezembro totalizando seis episodios de, em média, trinta minutos cada. A minissérie
narra a historia do psicanalista André Newmann, interpretado por Michel Melamed, que
estd em fase de término de sua tese em psicologia na qual tenta responder a pergunta
deixada por Freud: Afinal, o que querem as mulheres?

Apesar do titulo a série ndo assume a missdo de responder a pergunta freudiana,
mas de narrar a historia do amadurecimento de André enquanto homem e sua lida
conflituosa com o universo feminino, o amor e as relagdes humanas cotidianas.

A ideia original da minissérie é do diretor Luiz Fernando Carvalho, escrita por
Jodo Paulo Cuenca com coautoria de Michel Melamed e Cecilia Giannetti. Segundo o
préprio diretor, a minissérie Afinal, o que querem as mulheres? ndo pode ser
classificada enquanto um tinico género narrativo. “Eu ndo saberia definir se trata de uma
comédia, de um drama, de um melodrama. E uma histdria que passa por varias nuances.
(...) um certo ar novo de narrativa, um certo frescor também em termos de estrutura
dramatica”.

O jornalista Daniel Castro em seu blog® comenta sobre a producéo da minissérie
que investe em recursos mais trabalhosos pouco usuais na producéo televisiva brasileira
diaria como a “animagdo em stop motion, travellings (movimentos laterais ou frontais
com a camera sobre trilhos) e até o chamado arco, em que a camera gira em 360°, ao
redor do objeto ou de personagens”’. Luiz Fernando Carvalho inova nas filmagens da
minissérie ao usar filtros e gelatinas nas cenas resultando em uma fotografia saturada de
cores primarias como verde, azul e vermelho fugindo ao aspecto natural dos cenarios e
personagens buscado por telenovelas. Segundo Castro, “Afinal, o que querem as

mulheres? parece cinema, mas ¢ “s6” televiso brasileira de alta qualidade”.

Caminhos da transmidiacéo: afinaloquequeremasmulheres.globo.com

O site oficial da minissérie é hospedado pelo portal da Rede Globo e mesmo
com o término da exibicdo do programa continua no ar®. Logo na pagina principal, o
layout apresenta as gravuras da entrada televisiva da série como o busto de Freud e

desenhos coloridos de simbolos usualmente remetidos ao feminino. Alguns links estéo

® http://noticias.r7.com/blogs/daniel-castro/

" Trecho retirado do artigo “Para ler a série Afinal, o que Querem as Mulheres?” de Daniel Castro. Disponivel em: <
http://migre.me/4h1aA> Acesso em 27 de dezembro de 2010

& Ultimo acesso em 01 de maio de 2011.
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disponiveis na pagina inicial do site como “Episddios”; “Personagens”; “Bastidores”;
“A série”; “Frases de Freud”; “Videos”; “O que querem as mulheres”; “Créditos”. Por
ultimo, o link disponivel para o Blog de André Newmann.

A pégina reservada para o blog de André Newmann em nada se diferencia de um
blog normal. Cada pégina apresenta um total de 10 posts, que sdo os textos publicados
pelo autor do blog. Alguns textos se limitam a transcrever citacdes feitas na minissérie
pelo personagem André Newmann, outros acompanham o0 que acontece com 0
personagem — como um diario virtual real.

Outras ficcbes da Globo j& haviam incorporado ao site oficial blogs de
personagens. O blog do Indra, personagem da telenovela Caminho das indias’,
representa um “(...) bom exemplo de criatividade que, para além da relacdo entre as
duas midias, permite também o transito entre a ficcdo e o cotidiano do telespectador-
usuario” (LOPES et al., 2009, p.415). Posteriormente, o blog “Sonhos de Luciana” da
personagem homdnima da telenovela Viver a Vida' também estabeleceu esse novo tipo
de relacdo entre as audiéncias e a producdo do produto televisivo. Desde entdo, é
possivel constatar a atencdo especial dada pelo pélo da producédo, no caso especifico a
Globo, & expansdo da narrativa televisiva para o ciberespaco.

Almeida et al. (2010, p.05) afirmam que o lugar de encontro entre interlocutores
é no signo-texto. O texto se configura enquanto um lugar comum, disponibilizado por
um autor, mas lido por interlocutores que no ato da leitura produzem sentidos. E nesse
espaco de producdo que a presente pesquisa pretende se inserir. Nesse ambiente
interativo é possivel ao personagem principal da minissérie ganhar vida para além da
narrativa de ficcdo e dialogar com os espectadores. Vé-se surgir, entdo, uma nova
conjectura ficcional brasileira moldada pela transmidialidade, ndo mais restrita a tela da
televis&o.

O blog de André Newmann, portanto, é fio condutor para uma compreensdo da
producdo de sentidos ensejada pelos discursos no ciberespaco, o qual, segundo Lemos
(2007, p.128), é vital para a efervescéncia da cibercultura. E o lugar no qual entramos
para fazer parte de uma realidade virtual, de um ambiente simulado. E nesse espaco
interconectado, sem dimensdes exatas, passivel de reversibilidade e instantaneidade que

a cultura ciber se prolifera. O ciberespaco se configura enquanto espaco simbolico

® Telenovela exibida de 19/01 a 11/09/2009 as 21h.
1% Telenovela exibida de 14 de setembro de 2009 a 14 de maio de 2010 as 21h.
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(LEMOS, 2007, p. 132) que possibilita trocas, também simbdlicas, principalmente no
que diz respeito as praticas sociais de agrupamento.

Sob essa perspectiva, aceita-se a internet como ““(...) a primeira objetivagao nao-
redutora da cultura, isto é, do contexto ou do hipercontexto mediador entre 0s humanos.
(...) Virtualmente, ndo ha sendo uma Gnica sociedade.” (LEVY, 2001, p. 140). Para o
autor, portanto, a internet se configura, assim, como mediadora universal dos seres
humanos. Almeida et al. (2010, p.07) completam ao dizer que a internet representa um
cenario estruturado para a agdo on-line capaz de comportar dimensdes sociais, culturais

e politicas diversas. Ainda segundo as autoras:

A cibercultura inova nos modos de circulacdo, difusdo e
localizagdo da informacdo. Criam-se cibernarrativas — uma néo
necessaria linearidade para a formatacdo do texto, que gera novos
espacos de socialidade, de enunciagéo e de autoria (2010, p.05).

As possibilidades dentro do ciberespago sdo ilimitadas. Pesquisas rapidas nos
apresentam diversas plataformas nas quais ha algum tipo de contetdo relacionado a
série Afinal, o que querem as mulheres?.

O processo de escrita muda no ciberespaco, um Unico texto é criado e recriado
no infinitamente, e ndo somente pelo seu autor original. O usuério do ciberespacgo
também se configura como autor. Nas palavras de Lemos: a internet “(...) fez com que
qualquer um possa ndo sO ser consumidor, mas também produtor de informacao,
emissor” (2002, p. 114). E dado ao internauta a liberdade de criar e recriar aquilo que é
seu, e aquilo que por e é interpretado. Essa caracteristica, nas palavras do autor, é
sintomatica nos tempos de hoje, fruto dessa cultura ciber e interativa.

Possari (2009, p.67) classifica como interatividade a atuacdo conjunta na
construgdo de sentidos, “(...) possibilidade de agir, intervir sobre programas e
conteudo”. O telespectador, por meio da interatividade, ndo assume mais esse papel
como unico, fixo e imutavel, mas se v€ tanto como espectador, quanto como “usudrio
operador” que também é autor do texto do outro.

Esse processo de producdo de sentidos sO se da em um contexto no qual as
relacbes sociais sdo possiveis. SO hd producdo de sentidos com a producdo da
linguagem.

Ao adentrarmos o ciberespaco podemos trabalhar especificamente com os blogs.
As autoras Balogh e Mungioli (2009, p.324) consideram os blogs de fic¢des televisivas

como paratextos. Dizem as autoras: “Na atualidade, poderiam ser incluidos entre os
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paratextos sites, blogs, redes sociais e plataformas para difusdo de criagGes/recriacoes
elaboradas com base nas telenovelas e minisséries”. Trata-se de um texto independente
e complementar ao original, ndo de copias do produto televisivo. Cabe aqui o conceito
de transmidiacdo, postulado por Jenkins (2008): a transmidiacdo se faz com a
colaboracéo de diversas midias com um sistema narrativo especifico, o que desencadeia
a producdo de narrativas transmididticas. Esse fendmeno é facilitado pela mobilidade,
portabilidade e interatividade das novas midias e 0 processo de propagacdo por varias
midias potencializa a producdo de sentidos. Lopes et al. (2009, p.399) explicam esse
fendmeno:

Hoje as informagdes que estdo na rede se desprendem do sujeito
narrador para se tornar um hipertexto. (...) Esse processo cria a
transmedia storytelling em que uma mesma narrativa que, em geral,
ganhou notoriedade, passa de uma midia a outra, em diferentes
suportes e diferentes linguagens, com uma rapidez estonteante.

Uma obra ja é pensada com a intencdo de se espalhar por diversas midias, tal
qual ocorreu com a minissérie objeto desta pesquisa cujo blog de André Newman
mesmo antes da série televisiva comecar a ser exibida ja estava funcionando no
ciberespaco. Um fendmeno desses finda na “criagdo de novos espagos de comunicagédo
e socializa¢do” (LOPES et al. 2009, p.405).

Do conceito de transmidiacdo, parte-se para 0 conceito de transmedia
storytelling empregado pela primeira vez por Jenkins (2003). Segundo Scolari (2009), o
conceito é complexo, pois abarca areas como a semiotica e o estudo de narrativas além
de conceitos como cross media, multimodality, multiplatform, enhanced storytelling.
Mas, basicamente, a transmedia storytelling sdo “histérias contadas por multiplas
midias. (...) As histdrias mais significantes tendem a caminhar através de multiplas
plataformas midiaticas” (JENKINS et al., 2006 apud. SCOLARI, 2009, p.587).

Jenkins (2003 apud SCOLARI, 2009, p.587) completa dizendo que cada meio
faz o seu melhor. Assim, cada um é dono de um conteddo autdbnomo o suficiente para
ser consumido sem, necessariamente, estar atrelado de maneira dependente ao produto
original. Trazendo este conceito para a serie Afinal, o que querem as mulheres?, Jenkins
analisaria o blog de André Newman como transmedia storytelling por apresentar um
conteldo que pode ser acompanhado tanto por telespectadores da série quanto por
internautas apenas interessados nos textos publicados no blog.

Scolari (2009, p.589) ainda elucida que as ideias de Jenkins sobre a transmedia

storytelling ndo se referem a traducdo intersemiotica (intersemiotic translation) ou a
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transmutacdo (transmutation) de um sistema semiotico para outro. Quando falamos em
transmedia storytelling deve-se pensar em estratégias - do produtor - que definem como
uma mesma histdria pode perpassar por diferentes midias e linguagens.

Para Scolari (2009, p.587), “(...) essa dispersao textual ¢ uma das fontes mais
importantes da complexidade da cultura popular contemporanea”. Nao lidamos na
contemporaneidade com adaptacfes simples de uma midia para outra, mas com um
processo de interatividade infinito entre as midias. As histdrias contadas ndo sdo as
mesmas, mas contribuem umas com as outras na “(...) construcdo de uma narrativa
transmidia global” (SCOLARI, 2009, p.587)

As novas tecnologias de comunica¢do multiplicam esse processo, por isso a
importancia de acompanhar o percurso de uma narrativa televisiva pelos caminhos da

transmidiacéo.

Primeiras aproximacoes

O conceito de transmidiacdo ajuda a tracar melhor o processo de consumo dos
telespectadores de uma determinada minissérie. A partir da perspectiva transmidiatica,
colocamo-nos diante de uma questdo deixada por autores como De Certeau (2007,
p.93): “(...) uma vez analisadas as imagens distribuidas pela TV e os tempos que se
passa assistindo aos programas televisivos, resta ainda perguntar o que é que 0
consumidor fabrica com essas imagens e durante essas horas”. Assim, 0 blog do
personagem André Newmann, além de uma estratégia transmidiatica do produtor da
minissérie, serve como espago para essa fabricacdo que pontua De Certeau. E nesse
espaco virtual que concepgdes como a de telespectador passivo, que “(...) perde seus
direitos de autor, para se tornar, ao que parece, um puro receptor, o espelho de um ator
multiforme e narcisico. (...) imagem de aparelhos que ndo mais precisam dele para se
produzir”, parecem distantes e obsoletas (DE CERTEAU, 2007, p.94).

O que De Certeau chama de fabricacdo pode ser aqui transposto como produgéo
de sentidos que é um fendmeno intrinseco & enunciacio. De acordo com Hall: “(...) E
sob a forma discursiva que a circulagdo do produto se realiza, bem como sua
distribuicdo para diferentes audiéncias. (...) Se nenhum ‘sentido’ é apreendido, ndo pode
haver ‘consumo’. Se o sentido ndo ¢ articulado em pratica, ele ndo tem efeito” (2006,
p.366). Fazendo uso das palavras de Orlandi (1990), o homem estda “condenado a
significar”. Assim, no que tange a producgéo de sentidos, a contemporaneidade fortalece

0 rompimento dessa no¢do de um telespectador passivo no processo de consumo. Isso
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ndo significa que apenas agora o telespectador de minisséries produza sentidos a partir
da assisténcia, mas que o ciberespago possibilita que essa produgéo seja divulgada e
recriada.

A infindavel producéao de sentidos leva-nos a pensar o ser humano com base em
sua condicdo dialdgica (BAKHTIN, 2002 e 2003) que se constitui por meio de
enunciados concretos a partir dos quais ganham vida os discursos.** Segundo Bakhtin,
os discursos ndo sdo produzidos no vazio, mas na existéncia social. Apesar de serem
individuais, os discursos sao construidos entre 0 eu e 0 outro, e a partir de um contexto
historico-social especifico. S&o as situagdes sociais que determinam os discursos, assim,
0 ambiente da blogosfera se configura enquanto espaco discursivo.

Ao falar de blogs, de maneira geral, lidamos com um contexto especifico que
gera discursos particulares. Particulares em dois sentidos: cada falante ¢ “dono” de seu
discurso e imprime nele subjetividades, mas também, apesar da particularidade do
discurso, ele esta sujeito a “regras” convencionadas pelo uso social que se faz do
discurso, pois “(...) cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente
estaveis de enunciados, 0s quais denominamos géneros do discurso” (BAKHTIN, 2003,
p.262). Ou seja, ha tipos particulares de discursos que se diferenciam de outros tipos de
discursos. Dada a variedade da atividade humana, as possibilidades dos géneros do
discurso sdo inesgotaveis e cada campo, a medida que se complexifica, aumenta e
diferencia o repertério dos géneros do discurso. Assim, cada blog se apropria - ao
mesmo tempo que constroi - um género do discurso.

O Blog do André Newmann além de se inscrever em um género do discurso que
molda o estilo dos posts e dos comentarios, também pode ser classificado de acordo
com géneros dos blogs.

Primo (2010, p.130) aponta que o0s conceitos sobre géneros dos blogs nao
contemplam “(...) a heterogeneidade das praticas na blogosfera”. Ndo cabe mais
classificar os blogs apenas como diarios pessoais na internet, com uma escrita
autobiografica remetida ao puablico jovem. Hoje, o género dos blogs € variado
abarcando diversos estilos de escrita e de objetivos de publicagdo o que, néo

aleatoriamente, conversa com a teoria de Bakhtin sobre os géneros do discurso: dada a

1 para Bakhtin o enunciado é a “unidade real da comunicagdo discursiva” (BAKHTIN, 2003, p.269). Ainda segundo
Bakhtin, o uso da lingua é feito por meio dos enunciados que sdo definidos por condigdes especificas de contetdo
tematico, estilo e construgdo composicional e, ainda, pelo género do discurso.
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atividade intensa e recente do homem no ciberespaco, multiplos tipos de blogs séo
observados.

E preciso que fique claro que blogs sdo meios de comunicagéo.
(...) Logo, definicbes que caracterizem blogs, por exemplo, por
producdo individual, de tom confessional, por uma determinada faixa
etaria, ndo passam de postulados generalistas. S8o, portanto, visdes
essencialistas que, no fundo, servem apenas a intengdes normativas
(que visam impor como blogs deveriam ser) ou a criticas faceis (como
blogs nunca tém credibilidade). (PRIMO, 2010, p. 135).

Para evitar esse equivoco classificatorio, Primo (2010) apresenta dezesseis
diferentes tipologias para os blogs. Quatro sdo as principais: blog profissional, pessoal,
grupal e organizacional. Cada um desses tipos de blogs sdo, ainda, classificados de
acordo com os géneros: autorreflexivo, informativo interno, informativo e reflexivo.

O blog de André Newmann apresenta formato pessoal no qual o personagem da
trama relata as angustias de seu dia-a-dia como uma pessoa real. Assim, segundo a
tipologia proposta por Primo (2010, p.136), 0 blog poderia ser classificado como pessoal
autorreflexivo:

(...) voltado para a manifestacdo de opinides e reflexdes
pessoais sobre si, sobre 0s outros e sobre sua vida cotidiana. Tais
manifestagcbes (...) podem constituir o que Nardi, Schiano e
Gumbrecht chamam de “pensar enquanto se escreve” (2004).

Apesar das caracteristicas do blog de André Newmann serem exatamente as
colocadas por Primo, trata-se de um blog pessoal ndo de um internauta real, mas de um
personagem de ficcdo. A classificacdo pode parecer conflituosa, mas sinaliza a tentativa
solida de interatividade por parte do polo produtor da minissérie.

Tratando mais especificamente das possibilidades de producdo de contetdo
pelas audiéncias - telespectadores/internautas - no blog de André Newmann, é possivel
usar a classificacdo de Lopes et al. (2009) que toma as consideracdes de Lévy, Orozco e
Primo para observar a homepage da telenovela Caminho das indias segundo trés nogdes
de interatividade: interatividade passiva, interatividade ativa e interatividade criativa. O
blog da minissérie Afinal, o que querem as mulheres? poderia ser caracterizado como
interativo criativo, segundo definic&o:

(...) o receptor, no caso, 0 usuario/internauta, passa a emitir
conteudo, criando algo novo a partir daquilo que lhe foi dado.
Estimulado pelo produtor de conteldo a emitir uma resposta, o
internauta produz, transpondo a condigdo de receptor e alcancando a
de emissor. (LOPES et al. 2009, p.XX).
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Haja vista que 0s espectadores de telenovelas, minisséries ou séries da Globo
tém espaco apenas nos blogs para publicar conteido - as homepages oficiais ndo
disponibilizam esse ambiente - o blog oficial das ficgdes ¢ local passivel de “mexer no
texto do outro”, de fazer parte mais diretamente da fic¢do.

Apesar da discrepancia entre o niUmero de comentarios entre os posts do blog de
André Newmann - uns chegam a 90 outros apenas cinco — o0 espago é disponibilizado,
ou seja, hd estimulo do produtor (essa prépria discrepancia é também prenhe de
significacdo e serd analisada a luz da Andlise do Discurso em outro momento da
pesquisa). Quando ha comentérios pontua-se ai a producdo de sentidos; a expressao de
cada telespectador sobre o que lhe é dado tanto na televisio quanto no ciberespaco. E
nesse processo, sustentado pela transmidiacdo, que se observa a interatividade no
espaco virtual, essencial para a producao de discursos, que como teoriza Bakhtin (2002)
séo produzidos na relagéo social, mesmo que, nesse caso, virtualizada.

No total foram escritos 51 textos divulgados no blog de autoria do personagem
André Newmann durante o tempo de exibicdo da minissérie. O primeiro deles foi
publicado no dia 20 de outubro de 2010, um més antes do inicio da transmissdo da
minissérie na Globo:

Oi. Me chamo André. Newmann. André Newmann. Prazer.
Digo, ndo ¢ “André Newmann Prazer”... Claro... No momento,
muito pelo contrario... Enfim! Oi. E a primeira vez que escrevo um
blog. E talvez a altima que escreva uma tese... Sim, estou tentando
escrever uma tese de doutorado. Em psicologia. Sobre? L& vamos
nos... Sobre a famosa pergunta que Freud fez e jamais conseguiu
responder: afinal, 0 que querem as mulheres?” Alguma dica?

Como alguns internautas pontuaram em Seus comentarios, 0S posts por vezes
tém uma caracteristica de devaneio. O autor do blog escreve como que imitando seu
fluxo de pensamento, tom também da minissérie, narrada segundo a perspectiva do
préprio André Newmann e suas impressdes sobre os diferentes momentos de sua vida.

Os escritos do blog seguem um “padréo de qualidade” justificavel ao levarmos
em consideracdo o fato de o autor do blog — o enunciador - ser o personagem André
Newmann e ndo o ator. Consequentemente, quem escreve é um doutor em psicologia e
escritor de um famoso livro sobre o querer feminino, dono de um estilo que reflete sua
individualidade e molda seu discurso. Ainda como uma consequéncia desse discurso da
minissérie e do personagem principal, o publico alvo - ou seja, 0s co-enunciadores da
minissérie - sdo telespectadores diferentes dos de outras ficgdes televisivas, como a

telenovela. Resumidamente, leva-se em conta a questdo béasica da construcdo de um
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discurso, segundo Bakhtin: “Um trago essencial (constitutivo) do enunciado ¢ o seu
direcionamento a alguém, o seu enderecamento. (...) O enunciado tem autor (...) e
destinatario” ndo é construido cegamente (BAKHTIN, 2003, p.301).

O primeiro post supracitado elucidou 67 diferentes tipos de comentarios. No
blog de André Newmann, o maior nimero de comentarios analisados € marcado pela
conversa com o personagem, em um tipo de interatividade ndo direcionada estritamente
ao contexto da trama da minissérie. Uma sondagem inicial aponta a predominancia de
comentarios de pessoas do sexo feminino com uma capacidade discursiva acima da
meédia observada em outros espagos virtuais. Os comentarios se pretendem nédo apenas
elogiosos, mas, sobretudo, ricos em contetdo.

Sobre essa observacdo inicial também é possivel recorrer a Bakhtin que teoriza a
compreensdo de enunciados como “prenhe de resposta”: “Toda compreensdo da fala
viva, do enunciado vivo é de natureza ativa-responsiva” (2003, p.271). Disponibilizar
espacos para comentérios da audiéncia € compreender essa necessidade humana de
produzir sentidos, significar: responder. Nesse processo deixamos de lado a concepcao
de telespectador passivo para aceitarmos a proposta de Bakhtin na qual “o ouvinte se
torna falante” no processo de enunciacdo, justamente quando sacia a sua ansia
responsiva real e plena (2003, p.271).

Quando, no post transcrito, André Newmann coloca: “estou tentando escrever
uma tese de doutorado. (...) Sobre a famosa pergunta que Freud fez e jamais conseguiu
responder: afinal, o que querem as mulheres?” Alguma dica?” varios internautas se
detiveram em responder a questdo posta por André no post. Essa atitude responsiva
possibilita apreender os sentidos estabelecidos tanto no momento da leitura do post
apenas, quanto na leitura conjunta a assisténcia da minissérie. Alguns comentarios
foram escolhidos para analise inicial:

A pergunta em questdo “O que querem as mulheres?” foi
formulada muito antes de Freud. Ela aparece num dos mais
importantes e conhecidos contos — “A Esposa de Bath” — (...) escritos
por Geoffrey Chaucer (...). A pergunta literalmente formulada é: “O
gue as mulheres querem mais do que tudo?”

Cabe ainda transcrever outros: “A mulher quer absolutamente tudo. Quer sempre
mais porque o que tem, a partir do momento da posse, ja ndo a satisfaz”, ““(...) o pai da
psicanélise (...) talvez ndo tenha se dado conta que estava diante da mulher como o
outro, seu espelho, cuja pergunta se voltava para si mesmo: afinal o que quer o ser

humano?”.
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Os trechos selecionados demonstram a preocupacdo do internauta em produzir
comentarios compativeis com os posts do blog no que tange a qualidade do texto, néo
necessariamente no quesito gramatical, mas no contetdo. Essa resposta “a altura” ¢
explicada pelo género do discurso que prevalece na linguagem do blog/minissérie. “(...)
nos falamos por géneros diversos sem suspeitar da sua existéncia. Até no bate-papo
mais descontraido e livre nés moldamos o0 nosso discurso por determinadas formas de
género” (BAKHTIN, 2003, p.282). Cada internauta nao “(...) ¢ o primeiro falante, o
primeiro a ter violado o eterno siléncio do universo, e pressupde (...) alguns enunciados
antecedentes” (BAKHTIN, 2003, p.272). Esses enunciados antecedentes sdo os de
André Newmann, e que também ndo foram os primeiros discursos no siléncio mudo do
mundo: foram moldados pelo discurso da minissérie Afinal, o que querem as mulheres?.
Assim caminhamos por uma “(...) corrente complexamente organizada de outros
enunciados'®” (BAKHTIN, 2003, p.272).

Em post do dia 10 de dezembro de 2010, proximo do término da minissérie,
André Newmann escreve sob o titulo “Eu sempre achei que o amor, que o grande
amor”.

Eu sempre achei que o amor, que o grande amor fosse
incondicional. Que quando houvesse um grande encontro entre duas
pessoas tudo pudesse acontecer... Porque se aquele fosse o grande
amor, ele sempre voltaria triunfal... Mas nem todo amor ¢
incondicional... Acreditar na eternidade do amor é precipitar o seu
fim. Porque vocé acha que esse amor aguenta tudo, entdo de um jeito
ou de outro vocé acaba fazendo esse amor passar por tudo.... Um
grande amor ndo é possivel. E talvez por isso é que seja grande — para
gue nele caiba o impossivel.

Hé no texto um tom de romantismo e, novamente, o “padrao de qualidade” dos
textos do personagem. Assim como no primeiro post divulgado no blog, os comentarios
seguem um estilo discursivo muito similar ao dos textos do proprio personagem.

A postagem “Eu sempre achei que o amor, que o grande amor” reuniu 82
comentarios dos quais cabe destacar: “Sartre diz que o inferno sdo os outros. Creio que
para o André o inferno sdo as mulheres” ou “O grande amor, ndo € incondicional. O
amor incondicional é efémero. Acaba toda vez que esbarra na primeira condi¢do. O
grande amor é aquele que se faz grande toda vez que se escolhe amar a mesma

pessoa(...)”.

12 Bakhtin (2003) chama essa relacéo entre diversos enunciados de interdiscurso.
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Na tentativa de ndo reduzir os comentarios em um Unico padrdo, também ha
aqueles que comentam especificamente sobre um episédio da minissérie, sobre o
desempenho do ator Michel Melamed ou estabelecem didlogos mais informais com o
personagem no blog. Esses comentarios também serdo analisados a luz da Analise do
Discurso em outro momento da pesquisa em andamento.

E possivel verificar, por ora, um discurso comum entre os internautas
frequentadores do blog de André Newmann (telespectadores ou ndo da minissérie
Afinal, o que querem as mulheres?): discurso de pertencimento, de envolvimento com a
trama e, sobretudo, vontade de desvendar junto com a minissérie a questdo deixada por
Freud. Os discursos sé comprovam que o produto transmidiatico pensado pela producéo
da minissérie cumpre o papel para o qual foi elaborado. Mesmo os diferentes estilos de
comentarios, com os temas mais diversos, apontam a eficicia desse produto como
resposta a necessidade do telespectador da era da convergéncia midiatica de caminhar
por diferentes plataformas.

Conclus6es incipientes

A pesquisa, ainda em processo inicial, é fruto de varias inquietacOes, poucas
delas respondidas. Busca-se ao final da trajetoria a compreensdo do fendmeno da
transmidiagdo e mais especificamente, como a internet e esse “caminhar por diversas
midias” potencializa a produgao de sentidos em espagos virtuais.

Os primeiros contatos com o objeto em questdo ja desvela a tentativa da
televisdo nacional, em caso particular a Globo, em colocar-se de maneira efetiva e
criativa no ambito da transmidiacdo. N&o se trata apenas de exibir ficcdo, mas de
compreender que o telespectador anseia por mais; por assistir a minissérie ndo apenas

na tela da tevé, mas em todas as outras telas que as midias podem oferecer.
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