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RESUMO

Um produto mididtico concentra ndo apenas um teor explicitamente informativo, ou de
entretenimento, mas traz uma série de relagdes/conflitos que moldam o discurso
jornalistico a0 mesmo tempo em que esse discurso molda uma série de relagdes,
incluindo a producdo de identidades dos atores politicos. Portanto, as identidades sao
produto do discurso, uma vez que a producdo de significados por meio da nossa
realidade, ou do que se tem como construcao da realidade pelo discurso jornalistico, é
construida por meio da linguagem. Procuramos analisar como as técnicas e discursos
mididticos interferem na formacao de identidade dos personagens politicos envolvidos
na elei¢do para presidéncia do Brasil em 2010.
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INTRODUCAO

Enquanto a Andlise de Discurso procura dissertar as formacgdes ideoldgicas
presentes em um texto construido por sujeitos inseridos na histéria, os Estudos da Midia
subsidiadas por conceitos e no¢des da AD procura compreender a midia como entidade
reguladora entre a realidade pretendida e esses sujeitos por meio de multimplas
mediacdes, especialmente relativas a linguagem. Sendo assim, € importante a
aproximacao dos estudos entre a Andlise do Discurso e Estudos da Midia, a fim
compreender os movimentos discursivos de produgdo de identidades.

Desse modo, procuramos explorar alguns enunciados publicados na midia
impressa, especificamente na Revista Veja’, de circulacdo nacional, com o objetivo de
avaliar a questdo da constru¢do das identidades dos personagens que disputavam as

eleicdes na ocasido da publicagdo e verificar os modos pelos quais o discurso mididtico

as constitui. Tentamos avaliar, de forma ainda introdutéria, efeitos de sentidos possiveis
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em torno desta problemadtica, apontando interdiscursos que possam interferir no modo
como esses textos modificam/formam identidades de personagens politicos adversarios.

Os meios mididticos sdo formadores de opinido na medida em que seu
funcionamento baseia-se apresentacdo de realidades outras para os sujeitos
interlocutores. O discurso de informacdo, ou seja, aquele discurso midatico cuja
pretensdo € produzir enunciados enquanto indices da realidade, lida com um ideal de
verdade almejado, com base na regulamentacdo dos métodos de apuragdo. “Tornar
verossimil € tentar fazer crer que o relato corresponde a reconstituicdo mais provavel.
Nas midias os meios utilizados sdo a imagem, os testemunhos, assim como uma certa
tecnologia que permite reconstituir fatos” (CHARAUDEAU, 2007, p.89)

Nesse sentido, é importante desenvolver uma andlise quanto a produgdo de um
acontecimento jornalistico que pode influenciar na formacao de identidade dos sujeitos
sociais na medida em que reconstr6i a realidade apresentando sob a chancela da
credibilidade os perfis dos atores politicos envolvidos em uma elei¢do. Portanto, esse
estudo integra um quadro analitico mais amplo, cujo recorte ndo compromete suas

consideragdes finais.

1. DISCURSO E MIDIA

Uma das concepgdes sobre discurso é a sua proximidade com o uso da
linguagem retdrica, por exemplo, e outros contextos sociais que assimilam discurso e
lingua. No entanto, o discurso necessita da lingua para obter uma materialidade ideal:
“Vemos, portanto, que o discurso ndo € lingua(gem) em si, mas precisa dela para ter
existéncia material e/ou real” (FERNANDES, 2005, p.20).

Trata-se de uma combinacdo de elementos linguisticos, usado por agentes
sociais com o proposito de exprimir ideias, de comentar exterioridades, ou apreensodes
pessoais, determinando a necessidade do sujeito em se pronunciar, de se inserir no meio
social e romper o isolamento. Contudo, o desejo de fala se manifesta por meio de atos
de falas que sdo regidos por exterioridades, afinal, ndo € permitida a palavra em
qualquer circunstancia. “Sabe-se bem que nado se tem o direito de dizer tudo, que ndo se
pode falar de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar
de qualquer coisa” (FOUCAULT, 2007, p.9)

O sentido da enunciagdo da-se pelo intermédio entre as instancias-sujeito

envolvidas e as exterioridades as quais estdo submetidas. Ou seja, mediante um acordo
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social € dada a palavra a outrem sendo relevantes as personalidades e o espaco em que
se da o fendmeno comunicacional.

“0 sentido € um efeito de sentido da enunciagdo entre A e B, é o efeito
da enunciacdo do enunciado. Isto, considerando que A e B representam
diferentes sujeitos em interlocucdo, inscritos em espacos sdOcio-
ideolodgicos especificos” (FERNANDES, 2005, p.27)

Os analistas de discursos t€m se interessando pelos estudos do discurso mididtico
tendo em vista o cardter privilegiado destas praticas discursivas enquanto
manutencao/transformacao de posicoes ideologias que instigam o sujeito a lembranca e
ao esquecimento e contribuem para a formacao histérica e dos sentidos. “Na sociedade
contemporanea, a midia € o principal dispositivo discursivo por meio do qual €
constituido uma ‘histéria do presente’ como um acontecimento que tenciona a memoria
e o esquecimento” (GREGOLIN, 2007, p.16).

A midia esta constantemente renovando seu discurso e a imediaticidade com que
0 sujeito-consumidor tem acesso a essa renovagdo € o que a torna importante na
formacao identitaria do individuo. Gregolin atesta:

“Esse efeito de ‘histéria ao vivo’ é produzido pela instantaneidade da
midia, que interpela incessantemente o leitor através de textos verbais e
ndo-verbais... Os efeitos identitarios nascem dessa movimentagcdo dos
sentidos” (GREGOLIN, 2007, p. 16).

2. DISCURSO E IDENTIDADE

Para a andlise dos discursos produzidos pela midia, levamos em conta que cada
produto mididtico faz, por meio do discurso, uma representacdo da realidade e este é
controlado, selecionado, organizado e redistribuido por toda sociedade.

113

. em toda sociedade a producdo do discurso é ao mesmo tempo
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por um certo nimero
de procedimentos t€m por func¢do conjurar seu poderes e perigos,
dominar seu acontecimento aleatério esquivar sua temivel
materialidade”. (FOUCAULT, 2007 p 8-9)

A enunciagdo agrega, entdo, um carater metonimico em que o enunciador realiza
inimeras escolhas em detrimento de outras para trds; ao mesmo tempo, milhares de
outras opg¢oes discursivas sao descartadas, sendo limitadas pelo sentido da enunciagio —
este ndo pertencendo ao sujeito. Sendo assim, no tocante do discurso mididtico ha a
necessidade de averiguacdo das instincias de informacdo, ou seja, de producao e de seus

atores que corroboram para a situacdo comunicacional de validacdo da credibilidade e
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da descricdo da realidade ideal pronunciada no discurso de um determinado produto que
visa apresentar uma visada da realidade para o publico.

“Como o préprio nome parece indicar, as midias desempenham o papel
de mediacdo entre seus leitores e a realidade. O que os textos da midia
oferecem ndo € a realidade, mas uma construcdo que permite ao leitor
produzir formas simbélicas de representacdo da sua relagdo com a
realidade concreta.” (GREGOLIN, 2007, p. 16) [grifos do autor].

O discurso cria, assim, uma representacdo costurada com as palavras e
elementos de imagem que possibilita ao leitor-consumidor realizar leituras subjetivas.
Um produto mididtico € carregado de intengdes e técnicas que objetivam atingir um
publico consumidor, e que, conseqiientemente, moldam sua identidade (mesmo que esse
processo ndo seja linear). Podemos observar o modelo de Charaudeau (2007) - quem

informa quem? informar para que? informar sobre o que? em quais circunstancias?.

os individuos que querem comunicar entre si devem levar em conta os
dados da situacdo de comunicac¢do. Niao somente todo locutor deve
submeter-se as suas restrigdes (...), mas também deve supor que seu
interlocutor, ou destinatdrio, tem a capacidade de reconhecer estas
mesmas restricoes. (CAHARAUDEAU, 2007, p. 67).

Quando algo € dito, permeia uma relacio em que um individuo que detém
conhecimento técnico e faz uso da linguagem o diz de algum lugar da sociedade para
outro individuo, que também tem o mesmo suporte, de outro lugar da sociedade e isso
faz parte da significagdo. Porém, para que se concretize esse fendmeno comunicacional,
¢ fundamental a andlise da relacdo produto-sujeito-efeito que transpassa pela bagagem
histérico-social do individuo. E toda essa troca de informagdo contribui para formagao
identit4ria do mesmo.

hoje os meios de comunicagdo surgem como espacos de constitui¢do
identitdria e de conformagdo de comunidades; os processos de
comunicacdo produzem e reconstituem sujeitos, identidades e atores
sociais (MARTIN-BARBERO apud ESCOSTEGUY, 2001).

Seguindo essa analitica, uma reportagem para ter credibilidade faz uso de
técnicas e métodos de apuracdo que comprovem a veracidade da informagdo e validem
o discurso mididtico. “Caberia as midias prevenir-se contra as tentativas de
manipulagdo, procurando sempre as provas da veracidade da informacdo, uma vez que o
compromisso com a verdade € a base da credibilidade.”( CHARAUDEAU, 2007 p.76).

E importante lembrar que as matérias sempre seguem o ponto de vista da

instancia de produto. Deste modo, ndo hd verdade de fato sobre os fatos acontecidos,
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mas, sim, discurso. E ndo s6 o que € dito, mas as proprias referencialidades sdo também
parte desse discurso. Gomes ressalta os aspectos da necessidade de recortes na realidade

para producao de sentidos no discurso jornalistico:

Tanto a fotografia quanto a entrevista e a citagdo sdo recortes, escolhas.
Ora, no fundamento do recorte hd uma estrutura lacunar: algo estd de
fora, algo foi excluido, pois trata-se de um viés e sempre de uma
descontextualizag¢do. Trata-se aqui do fragmento valendo por, sempre
outra coisa que o referenciado. Impossivel sustentar a tese de
apresentacdo de um real tal qual nessas condi¢des. O verossimil ndo é
aqui referencial, mas abertamente discursivo: sdo as regras genéricas do
discurso que ditam a lei (GOMES, 2000, p.30).

3. IDENTIDADE POLITICA EM VEJA

Em meio ao pleito nacional para

escolha do presidente do Brasil, optamos P

LD EXCLUSIVO e o e
%

por discutir uma publicacdo especifica, a

Revista Veja a fim de perceber escolhas,
silenciamentos, recortes realizados pelo
veiculo tdo logo apds o inicio do Horério
Eleitoral  Gratuito nos meios de
comunicacao.

Publicada pela Editora Abril, a
Veja é um veiculo de tiragem semanal ha
43 anos em circulacdo no Brasil. Na edi¢ao
2179, ano 43 n° 34 de 25 de agosto de
2010, ela apresentou uma reportagem
especial com destaque na capa: Casar faz
bem, em meio a movimentagao politica no
pais quanto a escolha de um (a) sucessor (a) a Presidéncia da Reptblica. Nosso enfoque
recaiu sobre 12 pdginas da Editoria Brasil, sobre as quais nos debrucamos e
apresentamos as consideragdes nos itens seguintes. Destacaremos a seguir os elementos
que constituem esse retrato, construindo, discursivamente, o cendrio e as personagens

que nele atuam.

3.1 Fantasia versus realidade no ringue eleitoral
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Percebemos que a cena de enunciacdo (disputa a presidéncia) é moldada pelo
género do discurso (jornalistico) e pelo espaco da enunciacdo (Revista Veja) condizente
com o préprio, ou seja, toda essa relagdo entre os significantes e significados sé ocorre
devido esse recorte.

No momento em que o enunciador-jornalista constréi a reportagem, constréi um
cendrio que estabelece o desenvolvimento das agdes discursivas. Devido a cena, o
enunciador-jornalista sabe que deve consultar fontes, selecionar pessoas a serem

entrevistadas e priorizar informagdes, Gregolin alude:

analisar as condi¢cdes que permitem o aparecimento de certos
enunciados e a proibicdo de outros. Isso significa que, em um momento
histérico, hd algumas ideias que devem ser enunciadas e outras que
precisam ser caladas. Silenciamento e exposi¢do sdo duas estratégias
que controlam os sentidos e as verdades. (GREGOLIN, 2007, p. 15).

Em meio ao inicio ao pleito nacional e apds o inicio do hordrio eleitoral gratuito
nos meios de comunica¢do, a Editoria Brasil apresenta uma reportagem de quatro
paginas com o seguinte titulo: Da TV para a realidade. Nas duas primeiras paginas é
possivel, através de um olho-destaque, perceber o enfoque na necessidade e dificuldades
de transformar promessas eleitorais em realidade. O pressuposto que permite associar o
titulo ao texto e produzir sentido seria de que o universo televisivo € algo irreal, como
um jogo sem regras. E apesar de o hordrio eleitoral gratuito ser obrigatrio em todas as
midias, a reportagem opta por citar a TV, ndo somente por esta estar presente no
cotidiano da maioria dos brasileiros, mas também porque simbdlica e historicamente os

hordérios eleitorais estdo associados as promessas politicas sem lastro.
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V PARA A REALIDA

Brasil

De um modo geral, a reportagem realiza um balanco das propostas apresentadas
no hordrio eleitoral gratuito dos candidatos adversdrios a Presidéncia da Republica:
Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB) tendo como alvo a validacao constitucional e
a possivel concretude dessas propostas, dentre as fontes consultadas: professores da
USP e UFMG, 6rgaos federais e alguns ministérios. A alegagdo € que o cendrio politico
se mostra fantasioso no programa eleitoral gratuito, e o grande desafio ao assumir a
presidéncia serd, superar a fantasia. “Este € o dificil percurso que as propostas
apresentadas no hordrio eleitoral terdo de seguir a partir de 2011, com Serra ou Dilma
na Presidéncia”®.

O texto retoma a conquista da estabilidade econdmica, como algo inaliendvel a
sociedade, realizando um recorte sincronico, refletindo na mudanca do discurso politico
dos candidatos. “A campanha presidencial chegou a TV trazendo uma novidade: pela
primeira vez nos ultimos dezesseis anos, a economia nao €é o tema dominante na agenda
dos candidatos”. Se anteriormente o foco era a economia, hoje os refletores estdo
voltados para outros temas como, por exemplo, saide, educacdo e seguranga. A
reportagem também apresenta ambos os candidatos como continuos de um modelo de
governo anterior, Dilma continua do Governo Federal e o Serra continuo do Governo do

Estado de Sao Paulo.

% Revista Veja de Agosto de 2010, Edigdo 2179, ano 43, nimero 34.
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A reportagem usa imagens dos referentes candidatos dentro de um aparelho
televisivo — associando iconicamente o hordrio eleitoral ao universo fantasioso. Apesar
do espaco simétrico oferecido aos candidatos, as representacdoes se destoam. Sobre
fundo azul (cor do partido e da bandeira do Brasil da identidade nacional) com pessoas
ao fundo e legenda a frente de sua imagem (“Meu objetivo sua vontade), temos o
candidato José Serra, esbocando um sutil sorriso e olhando para lente da camera,
constituindo uma imagem de confianca e animo.

Na pdgina seguinte, sobre fundo vermelho (cor do partido e também associado
aos movimentos esquerdistas) com legenda pouco visivel; ldbios entre abertos — como
um ato interrompido, temos a candidata Dilma Rousseff, com a expressao facial séria,
olhando para o publico a quem discursa, assemelhando uma postura indiferente.

Para reforgar a ideia de oposicao, as escolhas das pecas ndo foram aleatérias, ha
uma divisdo de paginas onde notam-se os temas: PSDB X PT, direita X esquerda, azul
X vermelho, bem X mal, homem X mulher. Tem-se a constru¢do de uma realidade que
remete a um ringue, possibilitando a formacdo de uma identidade politica a qual faz
com que o sujeito social leia a disputa como um espectador da ‘batalha’ e ao se
identificar com um dos personagens politicos serd, por conseguinte inimigo do segundo.
Esta a posicao sujeito oferecida aos leitores/eleitores que remonta memorias discursivas
da guerra e de lutas passadas e miticas. “O trabalho discursivo de produgdo de
identidades desenvolvido pela midia cumpre funcdes sociais bdsicas tradicionalmente
desempenhadas pelos mitos” (GREGOLIN, 2007, p 17).

No entanto, hd uma rede de enunciados desta reportagem que somente € possivel
de ser descrita na medida em que estes enunciados sdo confrontados com outros
enunciados presentes em outras reportagens da mesma editoria. Dessa textualidade
primeira, que engloba textos e imagens na producdo de determinados sentidos, é
possivel depreender outros efeitos. Afinal, mesmo que a capa ndo tenha trazido o pleito
como manchete, a Editoria Brasil prosseguiu na tentativa de recortar enfoques sobre o
tema. Sobre estas outras reportagens e enunciados nos encaminhamos a seguir. Por
exemplo, € justamente o enunciado — reldgio indicando quantos dias faltam para a
eleicdo — que nos permite depreender a ligacdo dos enunciados enquanto uma série

intencionalmente discursivisada.

3.2 Meritocracia ou apadrinhamento: prevaléncia da gestao
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A segunda reportagem da editoria traz como titulo: Boa gestdo também rende
votos totalizando sete paginas. Estdo presentes no texto figuras de linguagem como:
safra em referéncia ao despontar de nomes no universo politico nacional como uma
producdo agro-industrial. A énfase e o enfoque da reportagem recai sobre ao sucesso da
administracio privada, como uma chancela para acarear votos, tanto para os candidatos
do governo quanto da oposi¢do. Sejam governistas ou oposicionaistas, os lideres nos
estados conquistaram votos enquanto bons gestores e administradores — qualidades
associadas ao modelo tucano de governanga. Na equiparacdo da qualidade de gestdao
como definidor do sucesso politico, a tnica realidade fundamental que prevalece € o
modelo de gestdo unico que deveria se impor aos “apadrinhados” ou “meritocratas”.

Analisando o discurso politico elaborado pela midia, denota-se uma imposi¢ao
de uma postura passiva ao eleitorado, pois ndo had necessidade de esfor¢co quanto a
escolha de um candidato, uma simples apreensdo quanto a adequacdo do candidato ao
modelo “verdadeiro” e “dnico” garantiria uma boa escolha. O que possibilita ao leitor
decodificar a inexisténcia de identidade dos candidatos. “A nova safra de gestores
publicos percebeu que administrar a mdaquina estatal com eficiéncia da iniciativa
privada... Rende bons resultados e aprovacao popular também”.

Temos uma imagem panoramica do pais onde se destacam as principais
intencdes de votos, que valida o discurso da reportagem (apadrinhados e meritocratas),
que tem o intuito de atingir a identidade nacionalista do sujeito a fim de construir uma
unidade politico-identitdria no pais. As fotos estampadas mostram candidatos ao
governo de diversas regides do pais sorridentes e aclamados pelo publico — gerando
uma aproximagao entre elite e massa, aludindo a festa da democracia.

(...) do estudo da participagdo na vida politica e dos processos eleitorais,
integra todos os atores, mesmo 0s mais modestos, no jogo politico,
perdendo assim seu cardter elitista e individualista e elegendo as massas
como seu objeto central (FERREIRA. 1992, p. 3).

As imagens e a temdtica selecionadas sdo subterfiigios utilizados pela instancia
produto, com o intuito de criar uma realidade factual propensa a convencer o leitor do
crescimento econdmico do pais e da competéncia dos seus gestores como fatos

indiscutiveis pois ja verificdveis em outros momentos histéricos, paises ou regioes.

CONSIDERACOES FINAIS
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Para compreender o sentido discursivo é preciso conhecer seu contexto
historico-social de producdo, e, também o que o compde € o torna real no universo das
ideias. Ou seja, € fundamental considerar a cultura politica e a memdria discursiva
(interdiscurso) das instancias envolvidas na enunciagdo de um produto mididtico em
meio ao pleito eleitoral no Brasil de 2010.

Podemos perceber, que os modos como sdo abordadas as questdes politicas na
Revista Veja estdo densamente ligado com a cultura politica de nosso pais e
especialmente as memodrias discursivas retomadas no momento da enunciacdo das
reportagens pela Revista Veja. Pois essa, enquanto conjunto de valores, percepg¢des,
atitudes, técnicas e linguagens pode criar e modificar as identidades de personagens
politicos e de seus leitores frente a realidade do pleito eleitoral.

Ponderando que a AD demanda um ir e vir constante entre teoria e consulta de
andlise, justificamos nosso esfor¢co por retomas acontecimentos discursivos da cultura
politica e o interdiscurso que a sustenta, pois ambos se complementam e possibilitam
entdo a compreensao dos discursos mididticos nos quais o silenciamento ou a exposi¢ao,

sao duas estratégias de controle dos sentidos.
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