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RESUMO

Resultado de uma abordagem proposta em apresen@e@eminarios pela disciplina

Televisédo Infantil, na Universidade Estadual det&#&@ruz (UESC), o presente artigo

tem como pressuposto mediar uma relacdo educacenoia a crianca e a televisao.

Nessa esfera, foram confrontados conceitos-chawadgdes dos principais teéricos do

tema em debate. Como recorte epistemoldgico, f@ éenda uma pesquisa de campo
com criangas, com idade entre quatro e sete arasind escola privada, na cidade de
Itabuna-Bahia. O objetivo é evidenciar o questios@im da funcionalidade organica da
televisdo como uma ‘baba eletrénica’ do publiccamil, sobretudo, em relagdo as
criancas pertencentes a familias de classe médigemnos econémicos. Conclui-se

gue o0 conceito em debate apresenta vertentes stamites, estando digno de

reformulacéo.

Palavras-chave:Televiséo Infantil; Crianca; Baba Eletronica; EmsRarticular;
Itabuna-Bahia.

CONSIDERACOES INICIAIS:

A televisdo ndo pode ser compreendida em si.

Ela ndo é um instrumento puramente técnico,
0 uso dela é politico.
(PAULO FREIRE)
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As imagens se proliferam segundo ap6s segundoassm que o olhar humano
tem a obrigac&o de estar continuamente mais af@oRs signos se abarrotam no
macrocosmo social bem como as mensagens e os ib@rdisos. A dinamica desse
espaco vem se constituindo numa profusdo de maddes que, segundo Baudrillard
(1995), parece criar uma ambiéncia que ‘ataca’sisagtemente o ser humano.

Essas palavras compdem um discurso demasiado gyiocalda sociedade
contemporanea. Mas, de toda forma, o que caragtesize pensamento € a proeminente
capacidade midiatica de propor ou construir adedk, tal qual quebrar essa ideologia
significa contestar uma corrente académica que@oadas vem sobrevivendo.

Cabe neste trabalho a mediacéo das vertentes catessss grupos de estudo e a
tentativa de moldar uma visdo mais encorpada ssbneodos discursivos utilizados
pela midia e o carater educacional que se inseree®s e nas novas formas de
comunicacao.

Tem-se aqui, como ponto de partida, a afirmacaguéegrande parte dessa nova
esfera imagético-comunicacional é possibilitadagpadventos tecnoldgicos. Sendo
assim, a comunicagcao contemporanea ndo somentepdsta de fontes de
entretenimento (prazer, lazer, diversdo), mas tam#dém mecanismo de
informacé&o, conhecimento e formacao de opinido.

Na era do audiovisual, a familia, a escola, asftradicionais de formacao dos
individuos, ndo se configuram mais como 0s Unicosne tampouco 0S mais
utilizados instrumentos de saber.

De acordo com Schaun (2002), as tecnologias cmaiaonais, que tém como
principais representantes a televiséo e a intammstguram a multiplicidade do saber
e de suas fontes. A ubiquidade, isto é, a onipgasdessas midias, instaura uma
nova ordem do tempo e adquirem a possibilidadeglgrhar variados campos
sociais. A educacao € inerentemente um desses sajuppno entanto, € também
utilizado por tais meios em seu espectro de mensa@essa forma, a uniao entre
educacao e comunicacdo comeca a se evidenciathassdo homem, sendo
estudados os meios em salas de aula por todo com@issim, € notavel uma maior
abertura ao audiovisual nas escolas contemporéam@astir desse contexto.

A televisdo deixa de ser apenas um utensilio detenimento na sala de estar para
transformar-se em um elemento de composicdo emovmambiente: a sala de

aula. Ao longo dos ultimos anos, a idéia de Educooagdo comeca a se delinear na
pratica educacional, tendo como um de seus pontasgais o papel do educador.
Este, acima de tudo, tem de estar aberto as d@sissbre a influéncia das midias
no cotidiano dos alunos. A Educomunicacéo deversearada como um processo
dindmico, ainda em construgcao, que deve ser realcationstantemente e que exige
0 uso criterioso das informacdes midiaticas naslasc

O termo foi utilizado pela primeira vez pelo perwaargentino Mario Kapluin, e é
definido como uma area de convergéncia da edu@daacomunicacao, assim
como de todas as esferas englobadas pelas ciénosas. Este se configura
ainda, segundo Ismar de Oliveira, um dos precusstaeeducomunicagao no Brasil,
como uma pratica de cidadania, considerando a mesma um movimento social
para quebrar a hegemonia dos sistemas que forabegstidos na sociedade.
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Este trabalho resulta de uma discusséo dos temaseapados em seminarios
pela turma do segundo semestre do curso de CongéniGocial da Universidade
Estadual de Santa Cruz (UESC), mediante a disaiflglevisao Infantil — que é
ministrada pelo Professor Mestre Rodrigo Bomfim s@sinérios sao referentes a
relacdo entre crianca e televisdo, em que a abemtddg aspectos como o cotidiano
e imaginario da crian¢a na atualidade, as mensatgewsléncia veiculadas na Tv,
0s apelos sexuais na midia televisiva, a questéoaiketing e da publicidade
voltados para o publico infantil, e a funcionalidaaganica em voga sobre o
guestionamento da televisdo como uma baba eler&compuseram o mesmao.

Como recorte epistemoldgico do tema educacédo oglada a comunicacdo
televisiva, este artigo se atém a discutir as jeets@as do conceito de televisao
como uma baba eletrbnica. E como ponto centraladési feita uma pesquisa de
campo em que séo evidenciados alguns aspectoladaaela crianca com a
televisdo na contemporaneidade.

1 — Os Confrontos dos Conceitos de Rezende (1998):

Ninguém pode dar nem a outrem nem a si mesmo desdm
tipo de indole, embora, aqui, o cuidado dispengattis pais
tém seu pesoROTTERDAM: 1998, p. 48)

A televiséo é, de fato, uma baba eletronica? Estpanto-chave proposto a
discussédo por Rezende (1998), no texto “TeleviBaba Eletrénica?”. Publicado no
livro “Televisado, Crianca, Imaginario e Educacamie foi organizado por Elza Dias
Pacheco em 1998, o texto objetiva uma reflexacesalbuncéo exercida pela
televisdo no cotidiano infantil.

A autora inicia sua abordagem relembrando a ant@dmagem de uma crianga
sentada no chéao, diante de um aparelho televiSsta. por sua vez esta hipnotizada
pelo conjunto de signos que sao veiculados pelo decomunicacdo, de modo que
ambos estdo em consonancia mantendo uma relagioliiese. Para a autora, tal
imagem simboliza uma discussao que vem se tornziolica. Ou seja: a sociedade
costuma definir de maneira maniqueista (BemsusMal) a ligacdo da crianca com
a televisao. E nesse sentido, o ‘maquiavelismiw,ésa visao apocaliptica desse
embate tem suprimido aqueles que entendem a pakie educativa do meio.
Sendo assim, 0 senso comum costuma classifickeasé como uma alienadora,
uma criadora de modismos, uma padronizadora deatampentos, uma baba
eletronica.

No bojo da questdo, Rezende (1998) afirma quees¢a procura estabelecer uma
distancia entre o0 moralismo daqueles que sédo cessemediae a chamada
quintesséncia dos que enxergam a televisdo commtoaglemento vital da
sociedade contemporanea. A 6tica da autora € temsaar formatos que encontrem
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a esséncia da educacéo na veiculacdo da televoiadaspara o publico infantil. E a
forma inerente para o encontro € levar o ludicarda maneira mais inteligente e
criativa as criancas. Para a pesquisadora, ao devéwstrar féormulas ja existentes
(que muitas vezes estao até um pouco distantestidiaoo infantil), o meio deveria
ensinar o publico a pensar e criar junto. Resumédide) seria ‘ensinar a pescar’ e
nao, ‘dar o peixe sem cobrar nada em troca’. Oggua/mente tem sido visto é a Tv
proporcionando a crianga um produto comunicaciqualja esta estabelecido, que
tanto pode ser uma esponja que anda, fala e teasatitudes proprias de um ser
humano; ou também pode ser qualquer outra anintpgéitem suas caracteristicas
totalmente constituidas, fazendo com que o pubtiEmtil apenas sente na frente da
televisédo, quando — segundo Rezende (1998) — des®tar interagindo com o
desenho.

Para defender suas conjeturas, a pesquisadoragr@oomito de Perseu e as Mil e
Uma Noites de Scherazade. Como lembra a autorsedPérum personagem da
mitologia grega, neto do rei de Argos, e que tawa importante missdo: derrotar a
temida Medusa, um monstro que transformava em @eprales que ousavam
direcionar o olhar a ela. Medusa havia vencido teégército de Perseu, de tal
modo que restava apenas o préprio para quebrayaeartomia do monstro. As ninfas
fizeram uma oferenda com presentes ao corajoscipeirMas, a principal oferta
gue este teve foi um escudo de bronze dado porA@uando, enfim, Perseu
confrontou Medusa, usou o escudo de bronze pateotaimos movimentos do
monstro, € no momento em que ela soltou o olhaifipatlor, ele utilizou o escudo
para refletir o raio que transformava em pedragamoinimigos de Medusa. Assim,
Medusa foi atingida pelo proprio raio e morreu.

A relacéo logica que Rezende (1998) propde entnéade Perseu e a televisédo
infantil, que posteriormente serq mais bem expticaéntendida, pode também se
evidenciar nos contos das Mil e Uma Noites. Coriis@ria que o sultdo Schariar,
apos ter sido traido por sua esposa, resolveusasaasa manha seguinte todas as
mulheres virgens com quem dormira na noite antefigsto acontecia todas as
noites.

Este se tornara um homem amargurado e desencaaimdeexo feminino. A
maneira que encontrou para se vingar da traicé fiwbrte. Muitas mulheres ja
haviam morrido pelas maos de Schariar, e a prégisha@mir com o sultdo seria a
bela Scherazade. A moca tinha conhecimento de&giod destino. Porém, tinha em
mente uma estratégia para impedir sua propria mQttando o sultdo foi tirar a
virgindade de Scherazade, ndo esperava que a mpgaasse uma condicdo. Ela so
entregaria seu corpo caso Schariar ouvisse unt@ihisbntada por ela.

Scherazade contou a tal histéria, no entanto fid@al&zou naquela noite. Schariar
decidiu poupar-lhe a vida para ouvir o restanteatdo. A bela moga também néo
terminou a historia na noite seguinte nem na audite. O fato se repetiu por mil e
uma noites até ela contar o final. Quando Scheeateathinou, Schariar estava por
ela apaixonado, assim como a moca também estavayd&lo. Schariar ndo quis
mais mata-la.

Segundo Rezende (1998), em ambas situacdes os hpaientemente nao tinham
como vencer a morte. Contudo, usando artificioep@oenvencionais, eles
conseguiram sobressair dos seus adversarios e-lEnd@m como no filme “O
Sétimo Selo” (1956), do cineasta sueco Ingmar Bargram que um cavaleiro
medieval, retornando da Terra Santa, depara-seaddorte em forma fisica, e esta
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se propfe a uma partida de xadrez cujo vencedbiagarum prémio dado pelo
perdedor; tal qual os escritos de Giovanni Boccacwm livro Decameron (1348),

gue se passa na cidade italiana de Florenca, ondgupo de dez jovens se esconde
num local afastado do centro, fugindo da Pestedgge dizimava a populacao
européia.

Em todas as situagdes descritas pela pesquisagoer a morte parecia
impossivel, mas para um grande heréi sempre hébpmssles. Ai entdo € que
Rezende (1998) faz a analogia com a televiséotihf@s herdis da infancia séo
extra-humanos. Eles nunca sdo vencidos. E de todo,no jogo com a morte se
constitui de mecanismos de seducdo. E um processmaintemente lento.

Para fins de comparacédo com o contexto cotidias@dancas, a seducdo do herdi e
da morte, numa sociedade repleta de idolos e icoraas e ficcionais (Xuxa, Bob
Esponja, Rebeldes, Britney Spears, Renato Arag&d/J&h e muitos outros) se
configura como um mecanismo favorecedor as praticansumo infantil. De
acordo com Baudrillard (1995), a publicidade udildiversos meios para vender
mercadorias e ideologias aos mais variados publidestarte, as criancas sao
envolvidas por esses herdis imbativeis que simdolia seducéo estatus-quado

qual se deve ter para ser aceito no convivio social

Nessa mesma esfera do consumo, Rezende (1998)admda a relacéo do

feminino e do masculino preconizada por Baudrill@d@d2). O pensador francés
entende o masculino como o racional, o poder faliquouca sensibilidade; enquanto
que o feminino tange a abertura da percepc¢do,taadimento, a alteridade e a visdo
holistica. Como pontua a autora, a definicdo dedBlard (1992) ndo tem ligacao
direta com a questéo dos sexos masculino e femiatando-se assim a uma
discuss&o sobre o consumo. A luz de Rezende (18@8))sumo se inclina para o
feminino, ou seja, ao olhar para o global, enteddenaceitando as diferencas
étnicas, etéarias, e de classes econdémicas, paea glochnger todos esses campos e
atender aos variados gostos de consumo.

A grande questéo apontada por Rezende (1998)a: gognéo jogar o jogo da
seducdo e do consumo? Esta € uma pergunta retbasay que mais importa na
discusséo € que a crianca e a televisdo devenrataboa relacdo de simbiose em
gue um entenda as peculiaridades do outro. Cominigp@rautora, nem o préprio
Narciso, sinbnimo de egoismo, pdde se regozijankoz ele precisou do rio para
reproduzir sua imagem.

2 - As Fronteiras Entre o Universo Infantil e o Aduli:

Os espacos de constituicdo do mundo adulto e otingstdo em constante
metamorfose, levando em consideragéo o dinamismmigerso contemporaneo.
Na esfera dos acontecimentos que configuram oxdongecial, o laco entre criancas
e adultos parece estar cada vez mais atado natémé@oamidiatica. A televisdo
aparece como um exemplo para esta ponderacédo. lnomaodo em que ha uma
classificacdo etaria para cada programa - que riorenée pode ser visto em forma
de tarja no canto da imagem em exibicdo — muitass/eao € feito um controle do
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acesso dos devidos publicos (infantil e adulto)isNdacintamente, no caso da novela
Cobras & Lagartos, da Tv Globo, que vai ao ar gersea a sdbado no horario das
19:15 as 20:15 horas, a classificacdo minima parebco é de 12 anos. No

entanto, entra em questionamento outro fator pidgrante: o acesso de criangas de
todas as idades as mais variadas programacde®detesatencéo e, por
conseguinte, falta de controle de seus responsd&aria tanto, Maria Rita Kehl
(1991) discorre:

Al esta a crianca entregue pela familia aos cuildddelevisdo. Pela
méae ocupadissima, pelo pai ausente, pela cidadeegesjueceu de
abrir espagos de convivéncia para ela, pelo isoitorda familia
nuclear: a relacéo da criangca com a televisédo tandébdeterminada
pela ordem que a cerca. Ai esta ela entregue grestde Outro,
senhor do cédigo e da lei; um codigo impossivedatesimbolizado
justamente porgque nunca se cala, e se manifeslaxas de imagens
concretas e abundantéKEHL, p. 62)

A crianca vem dependendo da televisédo para se@ndetal forma que a televiséo
também vem dependendo da crianca para se manger@telo dessa questao € um
mediador (podendo ser o0 pai ou a mae), que temcd@dude controlar o que as
criangas assistem na televiséo.

Rezende (1998) faz uso do termo ‘Proxemtainhado pelo pensador francés
Maffesoli (1998), para designar o espaco-tempocdipda televisdo, que seria
semelhante ao cotidiano real, mas que € dotadatdee$ ludicos. Percebe-se por essa
constatacdo que a semelhanca com o real é o fewe@ara que o produto televisivo
consiga conquistar e manter a atengcao do espectammiderando que 0 mesmo gera
identificacdo com a sua realidade.

Pacheco (1998) corrobora essa afirmacéo e, trazessi® discussdo para o
contexto ‘Crianca-Televisdo’, defende que a Tvésga no mundo infantil pelo fator
ladico, e seu divertimento é criado ndo a partifudg do real, mas pela relacdo com o
real, pela similitude que exerce com as praticéiianas infantis.

Destarte, esse carater de semelhanca presententeldo da programacao
televisiva, quando pensada em relacdo a criangmqgwe inumeras discussdes. Com 0s
avancos tecnolégicos, a semelhanca com o real gaméger cada vez mais verossimil.
O questionamento dos tedricos, pais e professpae® desse ponto. A crianca, em sua
pouca vivéncia, € capaz de dissociar realidadec@dida programacao?

Rezende (1998) afirma que sim: a crianca sabe @ geal e o que € fantasia. A
concordancia com tal posicionamento na relacaogaitelevisdo encontra-se longe de
caracterizar-se com a unanimidade. Sobre essetaspeaget dpud Gomes) salienta

que apenas as criancas de uma idade mais avarg@dapa maior vivéncia, Sao
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capazes de realizar essa distingdo. Maria Rita K1) afirma ainda que a criancga,
guando muito pequena, ao ser exposta ao conteldwisieo, € passivel de
manipulacdo, devido a sua pouca vivéncia socia, mfio Ihe permite realizar uma
distincdo eficaz entre a ficcdo e a realidade.

Apesar da aparente discordancia total, em um pbat@onvergéncia entre os
tedricos. O ponto-chave, segundo a autora é a ciwémfantil: uma crianca que tenha
experiéncias diversificadas na familia, na escatare os amigos, € capaz de realizar,

de maneira eficiente, essa polémica distin¢ao.

Na turminha da escola ou nas brincadeiras, no ¢oimdo ou no

clube ndo sao necessarios muitos detalhes do Epiéénlvezes, basta
um nome, o do super-heroi ou do desenho animaadocpoier a
comunicacao baseada na cumplicidade da audiénestaeeleca.
Mais do que um grupo, essas criancas formam ub@ tro sentido
qgue Maffesoli atribui ao termo e espalha-se a prixeque € uma
ocupacao simbdlica de um de um tempo-espaco conafémero.
(REZENDE, 1998 p. 78).

Gomes (2006) pontua em relacdo a essa discussi@iona gue o0 processo de
recepcéo das criancas em relagcdo aos produtosstedsvnao se restringe a assistir Tv.
Logo, a formacao de ‘tribosesulta na confirmacédo do conteudo veiculado. Utnoou
guestionamento nasce entdo: a crianca entra erate@udm o outro, mas se fecha em
tribos com os iguais? Isto ndo evitaria uma disbusso desenho animada sob uma
outra 6tica? Onde e como os adultos podem serime=$a situagdo?

A visdo adultocéntrica da programacédo da Tv poesempede que 0 mesmo
entre em um processo de encontro com a criangae arpossibilita a discussao. Ainda
segundo Gomes (ibid), conhecendo o processo cegretiemocional da crianga, o
adulto ndo deve reduzir sua relagdo com o mundan@eforma na qual a crianga seja
um adulto miniaturizado. Ele deve adaptar-se ancagyara que haja um processo de

identificacao.
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3 — A Pesquisa de Campo

Com o objetivo de ter ciéncia sobre o real uscetivisdo como babé eletrénica
da crianca, o artigo propbe agora a realizacdo rda pesquisa de campo. Esta
amostragem provém de uma classe da primeira sérensino fundamental de uma
escola particular, em Itabuna-Bahia. As criancasdesn no turno vespertino e tém, em
sua maioria, sete anos de idade.

Ao serem questionadas sobre suas preferénciaszele taetade das criancas
escolheu a opcao internet. Todavia, sobre a quatgide horas em frente a televisao,
55% afirmou passar 5 horas ou mais. As respostasipe incompativeis inicialmente,
mas quando indagadas sobre esse antagonismo, x@bsamam que assistiam Tv

enquanto navegavam na Internet.

3.1 - Preferéncia de Lazer?

22% 28%

oTv
| Internet
0O Video Game

50%

3. 2 - Quantidade de Horas em frente a Tv?
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@1 hora
m 2 horas
03 horas

55% 04 horas

m 5 horas ou +

3. 3 - O que mais gosta de assistir?

A pesquisa identificou 0 que as criangcas mais gosta assistir na televiséo. A
opcao desenho animado foi escolhida por metades,dstdguida de filmes e novelas,

conforme grafico abaixo.

@ Desenhos
® Filmes

O Nowelas
50% O Seriados
| Outros

3. 4 - Programa Preferido?

No que diz respeito ao programa preferido, ficoideave a predilecdo pela
novela Rebeldes (transmitida pelo Sistema Brasilég Televisdo — SBT), tanto entre
meninos quanto entre meninas. O segundo prograngaitedo pelos meninos foi o
desenho “Super Campefes”, ja entre as meninagunde mais citado foi o desenho
“As Meninas Super Poderosas”. No gréafico abaixaisegdemonstrativo das escolhas

de ambos os sexos.
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@ Outros

B Super Campedaes

6% 6%

17%
0 Jetix

0O Rebeldes
11%

43% B As Meninas Super
Poderosas

@ Bob Esponja

3. 5 - Turno em que mais assiste Tv?

Foi levantado também o perfil dos entrevistadogumdiz respeito ao turno que
mais assistem televisdo. Embora elas estejam eanrmasurno matutino, o periodo

noturno € o cujo 83% das criangcas passa em fremt@parelho televisor. Esse

percentual, em parte, é explicado pelo horario eenas criancas dormem.

17%

@ Manha
m Noite

83%

3. 6 - Hora em que dorme

10
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0% 6% 11%
33% @ 19 horas
| 20 horas
0 21 horas
0 22 horas
| 23 horas

50%

CONSIDERACOES FINAIS:

A televisdo n&o se pode firmemente atribuir o pdpddaba eletrénica. Contudo,
ainda é plausivel o entendimento do fato de algais preocupados com a violéncia
das ruas, prestarem a televisdo um papel de &olitmediador na educacéo de seus
filhos. Nesse caso, a Tv surge como um mecanismooibecdo da violéncia que as
criancas poderiam estar sofrendo nas ruas. TamBéraendeve tentar transformar a Tv
em sala de aula, porque o objetivo principal déstanquistar uma audiéncia para se
manter ativa junto aos anunciantes que fomentamsebeevivéncia. A televisdo é
muito mais entretenimento que educacao e informadg&smo assim, é considerado
valido conduzi-la as escolas com o intuito de propma filtragem do contetdo
televisivo direcionado ao publico infantil. Dessedu, de forma exclusiva, € mister que
a relacdo entre educacdo e comunicacdo consigamitan uma perspectiva de
cidadania as criancas nas salas de aula.

Os textos neste trabalho selecionados e analisadioétem que a televisédo
participa inegavelmente da construcdo de uma dedoundo da crian¢a, mas que esta
visdo nao é dissociada do meio no qual a criangg wu seja, familia, escola, grupo de
amigos.

E possivel que a televisdo seja aliada na edueagaalesenvolvimento infantil,
uma vez que as programacoes televisivas podemcefesstimulo a verbalizacao,

através do encorajamento de relagbes com sua eihaca. A Tv, portanto, deve ser
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utilizada no processo de conscientizacao, poisnagsivalores que ela ensina podem e

devem ser discutidos.
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