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Cenas Musicais: do discurso jornalistico ao estudo académico®
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RESUMO

O presente artigo propde abordar a nocéo de cena musical como resultado de praticas
sociais, econdmicas e afetivas de ocupagéo do espaco urbano. Com essa proposicao, 0s
significados das cenas sdo reconfigurados e suas fronteiras e influéncias
redimensionadas. Ampliando o escopo do universo simbolico-social das cenas,
agregando-lhes os aspectos mercadoldgicos das cadeias produtivas e a materializacdo
das experiéncias musicais presentes na concepgéo de circuito cultural, espera-se mostrar
ndo sé a vitalidade do conceito de cena para a compreensdo da cultura musical
contemporanea, bem como a complexa dinamica de consumo cultural materializada nas
cenas musicais. Como ferramenta interpretativa, a ideia de cena deve encorajar,
portanto, 0 exame da interconectividade entre os atores sociais e 0s espacos culturais
das cidades — suas industrias, suas instituicdes e suas midias.

PALAVRAS-CHAVE: cenas musicais; consumo musical; circuitos culturais.
1. Cenas musicais: novas sociabilidades do consumo musical

A musica esta presente de maneira organica na sociedade contemporanea. Mais
do que entretenimento, seu consumo esta ligado a uma série de praticas politicas,
econbmicas, culturais e sociais. Ela ocupa um papel importante dentro das inddstrias
culturais e com o desenvolvimento das tecnologias de comunicacdo, e seus
consequentes desdobramentos, tem seu campo de influéncia expandido para outros
interlocutores através de novos produtos.

O usuério que faz download de albuns de seus artistas favoritos na internet; o fa
gue vai aos shows de musica de artistas da sua cidade; o jovem que, influenciado por
seus idolos, decide iniciar a pratica de determinado instrumento musical; o musico que
grava um disco inteiro em casa fazendo o uso de um computador; um grupo de amigos
gue monta uma banda; produtores culturais locais que promovem pequenos shows em

sua cidade; amigos que se reinem para conversar sobre suas bandas e albuns favoritos,
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todas essas pequenas a¢des colaboram para que a musica tenha o atual significado na
sociedade.

O consumo individual e coletivo de musica, seja ela ao vivo ou gravada, gera
uma série de desdobramentos. Entram em questdo, o género musical consumido, a
maneira como esse consumo se d& e as implicagfes sociais geradas pelo consumo.
Quando alguém relaciona suas musicas favoritas, é possivel pensar na formacdo do
gosto musical deste individuo e ainda inferir que lugares ele frequenta para consumir
sua mausica favorita. Indo ainda mais longe, confirmar certas pré-disposi¢fes musicais
ligadas ao gosto, outras possiveis bandas e artistas que ele poderd passar a ouvir e
lugares que ele podera passar a frequentar e a visualizar uma identidade partilhada por
outros fas do mesmo tipo de musica que é forjada pela influéncia de determinado género
musical.

Ou seja, declarar-se como f& ou produtor de determinado género musical,
subentende, de certa maneira, assumir uma série de valores, gostos e afetos dentro do
espaco cultural. Declarar-se como fa de Punk ou Hardcore subentende algumas pré-
disposicdes diferentes do que declarar-se fa de Axé ou Samba. Significa inferir, por
exemplo, sobre as bandas que determinado individuo acompanha, circuitos que
frequenta, publicacGes que Ié, discos que compra e ouve, entre outros fatores que
cooperam para forjar identidades e gostos compartilhados por seus pares.

Ndo € possivel isolar as relacBes entre musica e identidade em ambientes
estanques, seja no mundo virtual ou na afirmacgéo urbana do consumo de musica atraves
de circuitos de shows ou rotas de festivais. O consumo global de produtos culturais para
a musica amplifica a propria no¢do de identidade cultural, que antes estava centrada em
nossos locais de nascimento e nas linguas nativas. As culturas de consumo da musica
hoje apontam para um processo de identificacdo, “(...) uma falta de inteireza que é
‘preenchida’ a partir de nosso exterior, pela forma pelas quais nés imaginamos ser
vistos por outros” (HALL, 1999, p.39).

Nas cenas musicais séo vivenciadas identidades que transitam entre afirmacdes
cosmopolitas (conexdo com expressdes musicais que circulam em lugares distintos do
planeta e através da Internet) e a forma como as mesmas expressfes musicais se
afirmam em diferentes espacos urbanos. As identidades culturais ligadas ao mundo da
masica se afirmam nas negociacOes efetivadas entre afirmacfes cosmopolitas (conexdo
com géneros musicais consumidos em distintos lugares do planeta e socializados através

da internet) e a forma como essas mesmas expressdes musicais (mesmo em versoes
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locais ou géneros regionalizados) se afirmam através de apropriac@es culturais em
diferentes espacos urbanos.

As diferentes culturas juvenis ndo sdo limitadas apenas por recortes geracionais
ou lineares. Na verdade, a juventude nédo se caracteriza apenas pelo estagio da vida entre
a infancia e 0 mundo adulto. Com o crescimento do campo de atua¢do mididtica, apos a
década de 1950, é possivel perceber diversos movimentos juvenis caracterizados por
diferentes maneiras de se posicionar e encarar a realidade vigente. Essas diferencas
foram incorporadas como formas de distingdo do mundo juvenil pelo mercado cultural
emergente, o que acabou criando varios mercados segmentados que fazem uso de
praticas midiaticas especificas.

Segundo Jodo Freire Filho, a formacdo desses cortes geracionais deve ser
creditada a influéncia da midia e, principalmente, aos discursos politicos, académicos e

mercadoldgicos.

A participacdo da midia na construgdo das formas e das normas da
adolescéncia e da juventude se consubstancia, em regra, através de
enunciados que proclamam — apenas e tdo somente — desvelar a
natureza dessas etapas qualitativamente distintas do desenvolvimento
humano. Encarados, amitide, como fendmenos biolégicos universais,
a adolescéncia e a juventude devem ser compreendidas, ao contrario,
como artefatos de governamentabilidade, construidos e
operacionalizados na interseccao de discursos politicos, académicos e
mercadoldgicos que estabelecem ser aceitaveis, desejaveis ou
temerérias determinadas caracteristicas, configuragdes, associagdes e
atitudes das populaces denominadas jovens. (2008, p. 37)

Portanto, tomando a mdusica, e principalmente o Rock, como fendmeno incluido
na cultura midiatica é possivel vé-lo, também, como um elemento aglutinador dos

grupamentos juvenis e das praticas sociais contemporaneas.

Assim, a abordagem do rock como fendmeno midiatico seré efetuada
a partir dos fenbmenos da globalizacdo, dos desenvolvimentos
tecnologicos que permeiam as experiéncias culturais e de tracos
caracteristicos que articulam tanto a produgdo como o reconhecimento
de produtos que circulam em niveis global e local. Esse percurso
coloca em relevo as relagcBes entre o sentimento de pertenca que
conforma os grupamentos juvenis e as identidades forjadas na tenséo
entre caracteristicas mundializadas e suas apropriacfes locais.
(JANOTTI JR, 2003, p. 10)
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Da mesma maneira que a musica faz parte do processo de criagdo da identidade
do individuo, ela reflete diretamente sobre o local onde € produzida gerando
implicacbes sobre o desenvolvimento regional. E conhecida a importancia do Axé para
0 desenvolvimento econémico e cultural de Salvador, do Frevo para Olinda, do
Tecnobrega para Belém e do Samba para o Rio de Janeiro, mas sdo poucos 0s estudos
académicos que refletem como determinadas praticas musicais se relacionam com o
espaco urbano, através de atores sociais envolvidos de maneira direta e indireta, para a
consolidacdo de uma cultura especifica.

Compreender esse laco afetivo entre individuos e a musica e como isso muda a
realidade local do espago urbano € um importante passo para entender as praticas
musicais inseridas em um contexto social. O termo “cena” foi pensado para forjar um
conceito que abrangesse as praticas sociais de ocupacdo dos espacos urbanos e o0s
individuos incluidos no processo de criacao, distribuicdo e circulacdo musical, além das
relagdes sociais e econdmicas decorrentes desses fendmenos.

S8o poucos o0s conceitos relacionados a musica que se firmaram com tanta
influéncia no imaginario de jornalistas, fds e musicos ao redor do mundo. O primeiro
uso remete a década de 40, quando o termo foi criado por jornalistas norte-americanos,
para caracterizar o0 meio cultural do Jazz, de modo a abranger a movimentacao em torno
do género musical. Bandas, publico, locais de shows, produtores culturais locais,
gravadoras, entre outros atores sociais, todos estavam sendo abrangidos dentro de um
unico conceito.

Segundo Andy Bennet e Richard Peterson,

Nos primeiros anos, jornalistas aplicaram o termo em muitas situagoes
[...]. Esse discurso jornalistico ndo serviu somente para descrever a
musica [...] mas também funcionou como uma fonte cultural para os
fas de géneros musicais particulares, habilitando-os para forjarem
expressdes coletivas como “underground” ou “alternativo”, e
identificar distingdes culturais com o “mainstream”. (2004, p. 02)°

Para os fas de Grunge, a cidade de Seattle € importante por ser o local em que
boa parte das bandas mais significativas do género surgiu, da mesma maneira que as
cidades de Manchester e Liverpool foram importantes para o surgimento do Britpop, e
que Recife é admirada por ter sido o berco do Manguebeat. Por isso, as cenas musicais

* Tradugéo do autor.
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trazem em seu cerne uma relacdo afetiva entre os atores sociais envolvidos, a atividade
cultural e o local onde ela é desenvolvida.

O termo “cena” se popularizou e foi largamente utilizado por jornalistas, nas
décadas de 80 e 90, para conceituar as praticas musicais presentes em determinado
espaco urbano e suas relacbes e desdobramentos sociais, econémicos e culturais.
Geralmente, quando existe certa efervescéncia na producdo musical em determinado
local é atribuida, ou legitimada, pelo discurso jornalistico a existéncia de uma cena em
torno de determinado género musical. Em outras palavras, a cena € uma maneira dos
géneros musicais ocuparem 0 espago urbano e ser foco das praticas sociais dos atores
envolvidos.

Exemplos ndo faltam na midia nacional. Leonardo Lichote, em matéria para O
Globo, apresenta um documentario sobre novos artistas de varios estados brasileiros que
atualmente residem e lancam seus trabalhos em S&o Paulo, atraindo o olhar da midia
para o “fenomeno”. O uso do termo cena no contexto da reportagem diz respeito aos
musicos Romulo Frées, Curumin, Tulipa Ruiz, Fernando Catatau (e sua banda Cidadao
Instigado), Anelis Assumpcao, Lulina, Guizado, Karina Buhr, Tata Aeroplano, Rodrigo
Campos, Leo Cavalcanti, Kiko Dinucci, Mariana Aydar, Mauricio Takara, Bruno
Morais, Marcelo Jeneci, Luisa Maita, entre outros.

Alguma coisa acontece no cora¢do da nova musica popular brasileira
quando cruza certas esquinas paulistanas neste inicio de século XXI.
Aos poucos, nos ultimos anos, uma geracdo de artistas baseados em
Sao Paulo, de diferentes motivagdes e origens (Parana, Recife, Cearg,
Rio e mesmo a capital paulista), vem trocando ideias, e-mails,
arquivos MP3, mensagens no Facebook, links do MySpace -
produzindo muito e alimentando uma cena que agora, madura, se
configura como a mais consistente do pais, apesar do pequeno alcance
comercial. (LICHOTE, 2010)

Simone Jubert, em reportagem para a revista Continente intitulada “Pos-
Mangue: a nova cena musical recifense”, analisa o surgimento de um conjunto de
bandas que apareciam em Pernambuco nos Gltimos anos. Diferentemente da reportagem
anterior, o contexto do conceito colocado aqui, engloba a midia musical que atuava na
cidade (cadernos de cultura de jornais e uma estacdo de radio universitaria) e certos

territrios urbanos.

Da ultima metade dos anos 90 para os primeiros anos 00, a
combinacgdo guitarra + alfaia se proliferou rapidamente, e de festivais
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maiores a pequenos concursos em colégios, o carater regionalista
estava massivamente presente. Bandas que cantassem em inglés, ou
gue ndo fizessem alguma fusdo que as pudesse classificar como
Mangue, geralmente, eram escanteadas do circuito e faziam algo a
parte do que estava sendo noticiado na cidade. A rua do Apolo e
depois a rua da Guia, no Recife Antigo, chegaram a ser reduto de
encontro daqueles que ndo se encaixavam ou ndo queriam ser
encaixados no Mangue, e a Non Stop, festa que reunia de indies a
clubbers, viu os primérdios do que hoje é considerado pela imprensa
como a cena indie da cidade. (JUBERT, 2006, p. 75)

Como exemplificam as matérias citadas, € comum encontrar reportagens que
noticiem uma nova cena de bandas ou grupos de algum género especifico em
determinado local. Essas novas cenas emergentes mobilizam uma série de forcas para o
seu crescimento e fortalecimento. Na mesma reportagem, Jubert aponta alguns atores
sociais inclusos nelas como as principais forgas que contribuiram para consolidacdo do

Pds-Mangue em Recife.

Em 2002, a Radio Universitaria AM, manteve durante seis meses, na
faixa das 20h, uma programacdo eclética, feita por estudantes de
comunicagdo. Programas como o Pedreira, que trazia classicos do
rock dos anos 50 a 80, o Hora Jazz, o 2.0, onde os entrevistados
escolhiam o repertério musical, o Baile Black e o Coquetel Molotov
comecaram a despontar. O novo coordenador da rédio extinguiu 0s
programas e, deles, s6 o Coquetel Molotov sobreviveu e até acabou
virando festival. O No Ar: Coquetel Molotov ja se encontra em sua
terceira edicdo, e em seus palcos ja tocaram bandas completamente
distintas, de Mombojé a Chambaril, de Backin Ball Cats Barbis
Vocals a Mellotrons, de Profiterolis a Badminton. (JUBERT, 2006, p.
75)

A mola propulsora apontada na matéria como responsavel pela consolidagdo da
cena Pds-Mangue foram os veiculos midiaticos, mais precisamente, os cadernos de
cultura locais e o programa de radio Coquetel Molotov, que depois viria a se tornar um
dos festivais de maior importancia de Pernambuco e um dos principais divulgadores da
nova musica local. Além das midias, sejam elas tradicionais (jornais, revistas,
programas de radio, TV e sites de relevancia e reconhecidos) ou alternativas (fanzines e
weblogs dedicados a cobertura cultural), a existéncia de locais para a realizacdo de
shows e eventos é muito importante para configurar o consumo de musica no ambito
local e, consequentemente, para a constituicdo da cena de maneira geral. Bandas até
entdo desconhecidas, como Mombojo, Chambaril, Blackin Ball Cats Barbis Vocals,

Mellotrons, Profiterolis e Badminton eram presenca constante na programacéo da radio
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e, no futuro, algumas delas figuraram como atracGes do Festival No Ar: Coquetel
Molotov.

Ainda segundo a reporter, apds dez anos do surgimento do Manguebeat, o
numero de bandas influenciadas por grupos como Chico Science & Nacdo Zumbi e
Mundo Livre S/A diminuiu, e, consequentemente novos artistas apareciam fazendo uso
de diferentes praticas musicais e disputando espaco nas midias especializadas locais.

Com o alargamento do uso do termo na midia jornalistica e 0 aumento da
representatividade de diversas cenas musicais ao redor do mundo, o estudo de seu
conceito, suas relagdes e implicacbes passou a ser interesse de pesquisadores
académicos ligados a area de Comunicacao e Estudos Culturais.

A formacdo de uma cena onde seja possivel reconhecer os atores sociais
envolvidos na cadeia produtiva da musica, desde a sua composicao e gravacao até o seu
consumo final, subentende uma série de implicacbes. A principal delas é o
desenvolvimento social e econémico do espa¢co urbano, através da formacdo de um
grupo que se “identifica” com a cena e atua na disseminacdo da informacdo e
conhecimento dentro da rede.

Segundo Jeder Janotti Jr, as cenas musicais, enquanto rede de consumo, atuam

na formacéo de uma identidade em comum partilhada pelos participantes.

Ao mesmo tempo em que pretendem atingir um puablico cada vez
maior, os produtos midiaticos tém que se render a tendéncia crescente
de segmentacdo de mercado. Esse ultimo reline, como membros de
uma mesma comunidade de consumidores, individuos de diferentes
partes do planeta, consumidores esses que, as vezes, tém muito mais
em comum com o0s valores de seus pares da rede de consumo do que
com sujeitos com os quais partilham um mesmo pais, cultura ou etnia.
(2003, pg. 09)

Atentando para essa realidade, o primeiro pesquisador a analisar o conceito de
cena musical foi o canadense Will Straw. Professor do Departamento de Comunicagéo e
Histdria da Arte da Universidade de McGill, ele foi o responsavel por propor a primeira
conceituacdo tedrica sobre cena musical, suas relagdes com o espaco urbano e com a
formacdo de uma cultura jovem dedicada a musica.

De acordo com a primeira definicdo de Straw, cena musical é “um espaco

cultural em que varias praticas musicais coexistem interagindo entre si com uma
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variedade de processos de diferenciacdo” (1997, p. 494)*. As praticas musicais ndo
estdo apenas relacionadas com 0s processos particulares de composicdo, gravacao,
consumo e apreciacdo musical, como também incluem toda uma dinamica de praticas
sociais e econémicas pelas quais a musica é criada e circula pelos espacos urbanos.

Essas praticas musicais abrem possibilidades de autorreflexdo e de uma
influéncia matua dentro de um mesmo contexto. Ou seja, é atraves dessas praticas que
bandas se influenciam mutuamente, produtores culturais trocam informacdes entre si e
fas discutem as novidades musicais e descobrem novos grupos e artistas.

Mas os estudos de Straw estavam muito ligados as praticas locais, pontuais e
restritas. O grande ponto do conceito formulado por ele, inicialmente, € que as cenas
musicais estariam, majoritariamente, ligadas a espagos urbanos delimitados. Por
exemplo, a famosa cena de Heavy Metal®, popularizada por bandas como Sepultura e
Overdose, em Minas Gerais, estaria ligada & cidade de Belo Horizonte e regido®. Mas,
na verdade, devido as tecnologias de comunicacdo e mobilidade de suportes musicais
fisicos — como fita K7, CD, Vinil, etc. — os limites da cena devem ser repensados. Neste
caso, mesmo que o nucleo inicial se mantenha como principal foco de producéo, a cena
comecou exercer influéncia em outros estados brasileiros e paises da Europa, adquirindo
outras conotagoes.

Com a virada do século, as fronteiras pensadas por Straw foram rompidas pela
Internet e sua rapida popularizacdo. Portanto, a ideia do conceito foi revista colocando
em questdo a internacionalizacdo das culturas musicais e 0s novos limites impostos
pelas tecnologias de comunicacdo. Repensando o conceito, Straw designou cenas como
clusters particulares de atividades sociais e culturais sem especificar a natureza dos
limites os quais as delimitam (2005, p. 412)".

Com o passar do tempo e o desenvolvimento tecnolégico da Internet e
plataformas sociais dedicadas a masica, o conceito de cena passaria por mais mudancas
adquirindo novas possibilidades e mais importancia dentro do estudo de Musica,

Comunicacéo e Estudos Culturais.

* Tradug&o do autor.

> Agradeco & Jeder Janotti Jr, orientador desta pesquisa, pela ajuda fundamental para a realizagdo desse
trabalho e informag@es sobre a cena e a cultura musical do Heavy Metal. Alguns pontos deste trabalho
nasceram a partir de discussdes coletivas sobre cenas musicais.

® Como pode ser percebido no documentario Global Metal, dirigido por San Dunn e Scoot McFadyen, o
Brasil é apontado como um importante p6lo de producéo do género Heavy metal no mundo. No pais, o
documentario Ruido das Minas, de Felipe Sartoretto, Gracielle Fonseca e Rafael Sette Camara, apresenta
a cidade de Belo Horizonte como o bergo do género em solo brasileiro.

" Tradugéo do autor.
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Avancando sobre o conceito proposto por Will Straw, o professor de Sociologia
da Universidade de Survey, Andy Bennett, e o professor de Sociologia da Universidade
de Vanderbilt, Richard Peterson, propuseram uma classificacdo de cenas de acordo com
seu tipo, alcance e formacdo, levando em consideracdo o desenvolvimento das
tecnologias de comunicagdo, das redes sociais e 0 aumento da complexidade das
relagOes entre elas. De acordo com os autores, as cenas sdo trés tipos de: local,
translocal e virtual.

Segundo Bennett & Peterson, as cenas locais se caracterizam pela

relacdo organica entre a musica e a historia cultural local e as
maneiras nas quais a cena emergente usa a masica apropriada via 0s
fluxos globais e redes para construir narrativas particulares locais
(2004, p. 07).2

Ou seja, cenas locais apresentam géneros musicais restritos a determinada
localidade e praticas especificas ligadas a tradicao cultural.

As cenas translocais sdo uma gradacdo das cenas locais. As relacdes sociais,
econdmicas e culturais tornam-se mais complexas e o intercdmbio de informacdes entre

diferentes localidades torna-se evidente.

[...] a maioria das cenas locais que focam em um particular género
musical estdo em contato regular com outras cenas locais similares em
lugares distantes. Elas interagem entre si trocando gravacdes, bandas,
fas e fanzines”. (BENNET & PETERSON, 2004, p. 09)°

Por sua vez, as cenas virtuais aparecem na era em que

[...] comunicacéo eletronica, fa-clubes de determinado artista, banda e
subgénero se proliferaram usando a Internet para se comunicarem
entre si. Como os participantes das cenas translocais, 0s participantes
da cenas virtuais estdo separados geograficamente, mas ao contrério
da cenas translocais, os participantes da cena virtual formam uma
L'mitlzg cena através da Internet. (BENNET & PETERSON, 2004, p.
10)

Tendo como base essas definigdes para a compreensao da ideia de cena musical,

é possivel perceber como a organizacdo de uma cadeia produtiva da musica pode trazer

® Tradugéo do autor.
® Tradugéo do autor.
19 Tradug#o do autor.
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desenvolvimento e desdobramentos positivos na economia da cultura de uma
determinada regiéo.

Por ser muito flexivel e mutante, o conceito de cena permite uma abordagem
mais ampla dos contextos industrial, historico, social e econdmico que estdo presentes
no mercado da musica, como também das estratégias estéticas e ideoldgicas que
sustentam a producdo musical urbana, escapando, assim, de analises meramente
centradas na musica como simples produto midiatico ou nas caracteristicas estéticas do
texto musical.

Mas, além disso, é possivel pensar em gradacGes e novas abrangéncias para o
conceito. Se é possivel pensar em uma cena Hardcore em Maceid, com suas bandas,
publico, imprensa dedicada, circuito de casas de show proprio, € possivel pensar em
outras cenas usando uma Visdo macro, como uma cena brasileira de Hardcore e uma
cena mundial de Hardcore, pois, as fronteiras da cena sdo reconfiguradas
constantemente devido ao desenvolvimento das tecnologias de comunicacdo e dos
constantes fluxos de informacdo. Essas novas abrangéncias tornam evidentes novas
sociabilidades entre atores sociais de diferentes cenas ao redor do mundo através das
trocas de informagfes musicais, conteldos relacionados a determinados artistas, bem

como, o intercambio de experiéncias e tecnologias de producdo musical e cultural.

A delimitagdo dos contornos das cenas, todavia, ndo se correlaciona,
necessariamente, as fronteiras de seu referente geogréfico [...] Ainda
assim, a reorganizacao da cultura do rock alternativo teve como uma
de suas consequéncias o status paradoxal do “localismo”. Os valores
estéticos locais, entretanto, sdo 0s mesmos de um cosmopolitismo que
mantém pontos de referéncia relativamente estaveis, de uma
comunidade para outra, possibilitando a reproducdo do localismo do
rock alternativo em niveis internacionais e até mesmo globais.
(FREIRE FILHO & FERNANDES, 2006, p. 31)

Nesse contexto, a ideia de cena é fundamental para uma compreensdo midiatica
da estética, do posicionamento econdmico, cultural e social dos atores envolvidos. Jodo

Freire Filho e Fernanda Marques Fernandes afirmam:

A utilizacdo do conceito de cena permite escaparmos de uma
descricdo mais restrita da mecanica da experiéncia sociomusical,
ampliando o escopo da andlise, passando a considerar a rede de
afiliagdes mais ampla que permeia atividade musical [...] Lancar méo
do conceito de cenas musicais — como moldura analitica para o estudo
da légica de formacdo das aliangas, no campo da experiéncia musical
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independente da cidade — pode ajudar a capturar, mais integralmente,
a gama de forcas que afetam a préatica musical urbana. (2006, p. 33)
Tendo como base o que foi apresentado aqui sobre cena musical, parece claro
que o conceito abarca duas grandes redes do mercado musical: circuito cultural e cadeia
produtiva. A primeira diz respeito aos espacos urbanos territorializados geograficamente
(casas de shows, lojas de musica, teatros, boates, etc.) ou simbolicamente (festivais e/ou
eventos de musica itinerantes, sem locais de realizacdo definidos ou varidveis),
enquanto a segunda, aos personagens e atores sociais envolvidos nas praticas do
processo de criacdo, circulacdo e consumo da mausica.
Neste trabalho entende-se por circuito cultural a variedade de locais que se
podem explorar enquanto processos culturais. Ou seja, locais onde seja possivel a
experiéncia do consumo musical em seus mais variados tipos. Basicamente, seriam 0s

locais onde se materializam as praticas musicais no espago urbano.

Em outras palavras, o significado politico das cenas residiria na
possibilidade de elas articularem os interesses (definido por gostos e
prazeres) que, na percepcdo dos seus participantes, ndo sdo
contemplados pelas instancias decisorias da sociedade. As cenas
podem interferir, assim, na forma mediante a qual as cidades sdo
organizadas da sociedade. Afinal, um espaco urbano ndo é definido
simplesmente pela arquitetura, mas pelas regras, pelas instituicbes e
pelos significados a que ele se encontra associado. (FREIRE FILHO
& FERNANDES, 2006, p. 33)

Segundo Micael Herschmann,

haveria nos circuitos culturais niveis de institucionalidade, isto é, a
dindmica deles seria de certa forma hibrida: muitas vezes
encontrariamos circuitos territorializados (mas ndo necessariamente
estdo vinculados a um territério), contudo ainda se identifica um
razoavel protagonismo dos atores sociais. (2010, p. 274)

Cadeia produtiva € um conjunto de etapas e atividades consecutivas, articuladas
progressivamente, até a constituicdo de um produto final e sua coloca¢do no mercado.
Trata-se, portanto, de uma sucessdo de operacdes integradas, realizadas por diversas
unidades interligadas como uma corrente, desde o processo de producdo das masicas e
dos artefatos culturais até a distribuicao final do produto, por exemplo.

A cadeia ainda compreende os setores de fornecimento de servigos e insumos,

maquinas e equipamentos, bem como o0s setores de producdo, processamento,
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armazenamento, distribuicdo e comercializacdo, servicos de apoio, além de todo o
aparato tecnoldgico e institucional legal — até os consumidores finais de produtos e
subprodutos da cadeia.

Para o desenvolvimento deste trabalho, adota-se o conceito de cadeia produtiva
como o conjunto de atores sociais ligados a producdo, distribuicdo e consumo de musica
em suas mais diversas vertentes — seja ela gravada e disponibilizada em formato fisico
ou digital, ou, ainda, relacionada aos direitos autorais e producdo de shows e festivais de
musica — e as relacdes que se estabelecem entre eles.

Ainda segundo Herschmann,

as “cadeias produtivas” teriam uma dindmica institucionalizada (os
atores sociais portanto, nas cadeias produtivas, ndo estdo mais no
“terreno da informalidade™). As cadeias produtivas estariam fundadas,
portanto, segundo boa parte da literatura de economia da cultura: em
contratos de trabalho; o protagonismo dos atores sociais encontra-se
em articulacdo e tensdo com regras/normas impessoais e pré-
estabelecidas; podem estar construidas em vérias escalas (locais,
nacionais, transnacionais). (2010, p. 274)

Portanto, o conceito de cena desenvolvido neste trabalho visa analisar as
transformacdes da producdo e do consumo musical e as relagdes entre essas praticas, o
mercado e 0S espacos urbanos, tendo em vista a gama de forgcas e atores sociais
envolvidos nos processos, na cadeia produtiva e no circuito cultural.

Com isso, as cenas seriam a materializacdo dos géneros musicais no tecido
urbano, a partir da criacdo de um mercado segmentado, onde as logicas produtivas e
criativas atuam na formacdo de um circuito cultural préprio — onde bandas, publico,
jornalistas, produtores culturais e outros atores sociais que fazem parte do processo — e
disputam espacgo com outras praticas hegemonicas.

Quando ampliamos o escopo do universo simbolico-social das cenas, agregando-
Ilhes os aspectos mercadolégicos das cadeias produtivas e a materializacdo das
experiéncias diante da musica presentes na concepcao de circuito cultural, esperamos
mostrar ndo so a vitalidade do conceito de cena para a compreensédo da cultura musical
contemporanea, bem como a complexa dindmica de consumo cultural materializada nas
cenas musicais. Como ferramenta interpretativa, a ideia de cena deve encorajar,
portanto, 0 exame da interconectividade entre os atores sociais e 0s espacos culturais

das cidades — suas industrias, suas instituicdes e suas midias.
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As relagGes espaciais fazem referéncias ao modo como as expressdes musicais
sdo consumidas nos territdrios urbanos e como negociam com 0s mapas musicais locais,
dai a ideia de que as cenas sdo, hoje, uma importante forma de materializacdo das
sonoridades que circulam no mundo digital. Boa parte dos sucessos musicais nas
plataformas digitais de consumo de musica, como MySpace e Last.FM, se ampliam em
shows, turnés e audi¢Ges musicais (individuais e coletivas) nas cidades. Ser um sucesso
na Internet se traduz ndo s6 em royalties pagos por canais como o YouTube, bem
como em turnés, participacdo em festivais, enfim, em possibilidades de venda e
consumo de musica ao vivo, bem como em audigdes de musica gravada na urbe.

Em termos de didlogos criticos entre musica e cena, podemos imaginar as
diferencas que envolvem o tipo de negociacdo (e interacdo musical) entre shows de uma
banda como Cidaddo Instigado em Fortaleza ou em Sdo Paulo, até porque ha uma
ligacdo entre a cadeia produtiva da mdsica, as diferentes realidades mercadologicas e o
fato da cena paulista, mesmo em tempos de internet, acabar funcionando como centro
da indastria musical brasileira, o0 que pressupde graus diferenciados de
profissionalizacdo, circuito mais amplo de shows, concorréncia mais acirrada e um
grande nimero de géneros e expressdes musicais disputando a ocupacdo dos espacos de
producdo e consumo de masica.

Assim, uma cena musical é configurada por praticas sociais, econémicas e
afetivas de ocupacdo do espaco — que envolvem cadeias produtivas e circuitos culturais
associados a certas expressoes musicais. Nesse sentido, amplia-se a perspectiva inicial,
das definicdes iniciais de cena, para perceber que esses processos de comunicagdo
abarcam possibilidades de gradagdes tensivas, mas também de didlogos produtivos entre
mercado, criagdo, producgéo cultural, consumo global, apropria¢des locais e circulagdo
de afetos. Com isso, podemos ver e escutar de modo acurado os motivos pelos quais ao
lado da profus@o de musica na Internet emerge a proliferacdo de shows, turnés, festivais

de revalorizacdo das cenas musicais.

A plataforma de videos YouTube possui politicas de pagamentos a editores de video populares, através
da divisdo da verba recebida via publicidade. Hoje, usuarios que tem muitos acessos conseguem gerar
uma boa quantidade de recursos dentro da rede, 0 que viabiliza a manutencdo de carreiras de fenémenos
como Mystery Guitar Man e Rhett & Link. Mas, além disso, a rede se mostra como um importante meio
de alavancar carreiras musicais, ndo s6 em nivel global, mas, também, em niveis nacionais e,
principalmente, locais. Exemplo disso € o sucesso repentino da musica “Vou nao, posso nio, minha
mulher ndo deixa ndo”, composta por Reginaldo Alves da Silva e popularizada por DJ Sandro. Através
dos clipes feitos por usuarios do YouTube, a musica se tornou conhecida e chegou a figurar no repertério
de musicos como lvete Sangalo e Avides do Forro.
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2. Considerac0es finais

O estudo das cenas musicais, proposto por Will Straw, Andy Bennet, Richard
Peterson e Jodo Freire Filho, e os trabalhos de Micael Herschmann apontam para uma
interseccdo entre o carater afetivo e comunicacional das cenas com a produgdo musical
e desenvolvimento econdmico local, a partir da formacdo de pequenos nichos de
mercado, fortalecendo a formacdo de cadeias produtivas cada vez mais complexas e
circuitos culturais mais desenvolvidos.

Mas, se agregarmos a essa perspectiva a importancia das cenas para o
desenvolvimento e desdobramentos de uma economia cultural da musica popular
massiva, comecgaremos a observar gque essa divisdo um tanto esquematica pode ser
substituida por uma ideia de cena como sendo uma das formas atuais de materializacao
da mdsica, que possui como pressuposto gradacOes diferenciadas das praticas musicais
nos tecidos urbanos. Reconhecemos assim que mesmo as formas de circulacdo e
armazenamento virtual da mdsica, como as trocas de arquivos MP3, sdo ao final
materializados através da audicdo em suas interrelagdes com o espago em que as escutas
séo enformadas.

Talvez, a maior contribuicdo deste trabalho seja mostrar a importancia de se
estudar a reconfiguracdo do mercado musical a partir das cenas musicais e como essas
organizagcOes de nicho constituem uma pega importante para superacdo dos desafios

atuais da musica brasileira.
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