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RESUMO

O objetivo do presente artigo € apontar diversogeitos em torno da musica “Sou
Foda”, do grupo de funk carioca Avassaladores. &dag sucesso da obra se deu pela
Internet, e outras versdes foram criadas a paatioriginal através de estratégias de
edicdo. No decorrer desse trabalho, abordagengdas@obre os conceitos de capital
social,blogs memesmashupe amadorismo na atual cibercultura servirdo de pasa

0 estudo sobre esse “fendmeno” musical.

PALAVRAS-CHAVE: Avassaladores; cibercultura; mashup; meme; amador.

INTRODUCAO

Em um dia da década de 40, o musico carioca WAkkrvedo se encontrou com seu
sobrinho pequeno que havia comprado um cavaqu@hastrumento possuia apenas
uma corda, mas mesmo assim a crianca pediu pardicemostrar-lhe as suas
habilidades. Waldir havia ha muito tempo deixaddad® o cavaquinho e trabalhava
com outros instrumentos de corda no Rio de Janeieas, decidiu fazer as gracas da
crianca mesmo assim. Essa € a histéria que se. ddakzabia Waldir que, ao tocar de
modo improvisado o cavaquinho de apenas uma ceslaya comecando a compor
uma das mais importantes musicas da cultura poptdarleira: Brasileirinho. Desde a
década de 40 até hoje, a musica se transformduéihaias de géneros, personalidades,
teorias e a atual era digital modificaram o modweke produzir e consumir as musicas
e outros produtos culturais. A Internet € um cangpoplo e crescente, que se

desenvolve em uma velocidade alta, que nem sengssebiita tempo suficiente para
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sua analise. Esse crescimento modifica 0 modo dersede se fazer produtos culturais
como também o modo de consumi-los. O termo Webp2o@ura conceituar esse

ambiente cibernético onde a interacdo impera, etegrantes da rede mundial de
computadores podem opinar e produzir produtos gémternet.

Tedricos, intelectuais e estudiosos lancam solibescultura questionamentos sobre o
gue a rede mundial de computadores esta fazendaaartura e, consequentemente,

com a humanidade. Santaella afirma que:

“A cibercultura, tanto quanto quaisquer outros gifte cultura, séo
criaturas humanas. Nao ha uma separacao entreauma €le cultura
e 0 ser humano. N6s somos essas culturas. Elasammoithssa
sensibilidade e nossa mente, muito especialment¢ée@mlogias
digitais, computacionais, que sdo tecnologias dteligéncia,

conforme foi muito bem desenvolvido por Lévy e Derd¢khove”.

(SANTAELLA. 2003)

Hoje, esse ser humano é detentor da possibilidadesdolher sua programacédo que,
outrora, era massiva. Pode-se, portanto, atravédsedbo de um artigo de F. Sabbah
presente no livr&ociedade em Redde Castells (2000), afirmar que “a nova midia
determina uma audiéncia segmentada, diferenciadaegubora macica em termos de
nameros, ja ndo é uma audiéncia de massa em teersisiultaneidade e uniformidade

da mensagem recebida” (Castells, 2000).

Uma versao de Brasileirinho, choro classico dadhestda musica popular brasileira,

atingiu nos ultimos tempos um publico consideragehquistando mais de 800 mil

visualizacdes no site de compartiihamento de vidémstube. A versdo, porém, €

resultado de uma junc¢é@o de musicas produzida deimamadora, misturando o ritmo

do Brasileirinho com outro grande sucesso que vineme na Internet: Sou Foda, do

grupo de funk carioca Avassaladores.

SUCESSO AVASSALADOR, CAPITAL SOCIAL E BLOGS

Victor Hugo Oliveira de Souza nasceu e cresceu agark Geral, regido suburbana do
Rio de Janeiro. Em meados da década de 2000, aribualguns amigos o grupo de
funk Avassaladores. Vitinho, como é mais conhec@ogpoca tinha 13 anos. O clipe
da musica “Sou foda”, gravado em parceria com &dina MC Ratéo, possui efeitos

especiais precarios, dancarinos improvisando passoa letra cujo conteudo aborda
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tematicas sexuais e um numero cada vez maior dalizacdes no Youtube. O sucesso
nacional do grupo, no entanto, se iniciou, comovefio proprio Vitinho em entrevista
ao portal UOL Tecnologfaapés a divulgacéo do clipe do grupo Avassaladaresés

do blogs e redes sociais. A partir desse pontap@lire do sucesso resultante dessa
divulgacdo, um grande numero de conceitos que paggranalisados em torno desse
sucesso.

Castells (2004), afirma que a Internet foi feiteaats do esforco de quatro grandes
grupos: os tecnomeritocratas, backers os empreendedores e o0s integrantes das
comunidades virtuais. Segundo o0 autor espanholguamo a cultura hacker
proporcionou o0s fundamentos tecnolégicos da Interme cultura comunitaria
configurou suas formas, processos e usos socihid; 2004).

Podem-se encontrar nas redes sociais 0s mais igisexemplos dessa “cultura
comunitaria”. Segundo Recuero (2009), a interagéiceeos integrantes de uma rede
social “seria a matéria prima das relagfes e dgsslgociais”. Um ponto importante
dessas interacdes é o capital social. Esse conge#tsui variacdes, dependendo do
tedrico em questdo. Para Bordieu, por exemplo,talapocial é “o agregado dos
recursos efetivos ou potenciais ligados a posserderede duravel de relacbes mais ou
menos institucionalizadas de conhecimento ou remmniento mutuo” (Bourdieu,
1958, p. 248, in Portes, 1998).

Esse conceito pode ser encontrado no papel quesalgogs tematicos possuem na
distribuicdo de informacdo, formando, em torno sleleima rede social de
compartilhamento de conteddo. No Brasil, certos giiros possuem mais
visualizacBes didrias em suas péaginas que poreisoticias de conglomerados de
comunicacao.

Blog, corruptela da palavraveblog € um ferramenta usada sem a necessidade de
avancadas habilidades em computacao para a p#dicEgtextos pessoais na Internet.
Segundo a coluna Tecneira do site da Ep@ra julho de 2010, o Brasil ja era o quarto
pais do mundo em numero de blogueiros, afirma wsguisa da empresa de analise de
trafego na Internet Sysomos.

Dentro dessa blogosfera, através dos blogs maisisebdos a humor e entretenimento,

h& uma grande difusdo dos chamados meme.

4 Disponivel enhttp://tecnologia.uol.com.br/ultimas-noticias/rea@t2011/04/30/funkeiro-de-vigario-geral-cantor-
de-sou-f-rouba-a-cena-em-evento-de-internet-ensp. j
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MEMES E A DIVULGACAO VIRAL

Richard Dawking publicou seu livro “O gene Egoiswah 1976, no qual cita pela
primeira vez o conceito de meme aplicado a sua, ae8iologia. Segundo as
abordagem, o0 meme estd para a evolugcdo culturah asBNo 0 gene esta para a

evolucdo genética. Em torno da teoria evoluciordst®arwin, Dawkins afirma:

Um ‘meme de idéia’ pode ser definido como uma ewlkédcapaz de
ser transmitida de um cérebro para outro. O memeedaa de
Darwin, portanto, é o fundamento essencial da idi#aque é
compartilhado por todos os cérebros que a compeeend
(DAWKINS, 2001, p. 217-218).

A memética, ciéncia que estuda esse conceito, distéamente ligada a estudos
relacionados a difusdo de informacdo (RECUERO, R0OBSsa informagédo pode ser

replicada. Segundo Hayles:

“(...) a informac&o se tornou a grande palavra mker, circulando
como moeda corrente. Genética, assuntos de gesrratenimento,
comunicacdes, producéo de graos e cifras do mefoat@eiro estdo
entre os setores da sociedade que passam por wohliCED

provocada pela entrada no paradigma informacidsala diferenca
significante entre informacéo e bens duraveis eatéeplicabilidade.
Informacdo ndo é uma quantidade conservada. Seheudbu

informacgéo, vocé a tem e eu também. Passa-se posi® para o
acesso. Este difere da posse porque o acesso hagqradroes em
lugar de presencas” (HAYLES, 1996. p. 259, 270).

Segundo Denett (1998) e Blackmore (1999), ha uralgarentre as teorias genéticas
evolucionarias de Darwin e 0s conceitos memétidas para os autores, trés elementos
principais para as evolucdes: a mutacdo, referantmapacidade do meme de se
modificar, também chamada de variacdo; retenc@actesistica referente a capacidade
de um meme de permanecer no ambiente culturasetegdo natural, elemento que faz
alguns memes sejam mais atraentes e mais copiadosutyos. Para uma abordagem
mais propria da memética, Dawkins (1976) e Blaclan(t999), apontam como
caracteristicas essenciais para a sobrevivénciaurde meme a longevidade, a
fecundidade e a fidelidade das cépias.

Na atual sociedade cibercultural, no entanto, acidghde que esses processos possuem

€ bem mais alta que no contexto em que Dawkinsatunhconceito de meme. Nesse



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid, AL—15 a 17 de Junho de 2011

ponto, convergem a influéncia dos blogs, o paped ffouns, redes sociais e de
personagens na Internet detentores de um niveldaale capital social.

Pedacos de informacdo com o intuito de entretetimmmamente sdo colocados em
foruns e blogs. Memes comd-FFUUUU ou Forever Alone constituidos
essencialmente por imagens basicas feitasseftwaresamadores de desenho, séo
continuamente transformadas com o intuito de & aovas anedotas. Essas imagens,
ao serem colocadas em blogs e redes sociais, atnanpa grande difusdo devido a
acao viral.

O video “Sou foda”, do grupo de funk Avassaladoedsancou visibilidade nacional
através da divulgacdo em blogs conhecidos, com@i@ Salvode Mauricio Cid, e
através do Twitter de Rafinha Bastos, humoristagirsnte do program@QC, que
produziu um video com a musica da banda. Rafinbguralo estudo realizado pelo
jornal americand@ he New York Timemm marco de 2011, possui o perfil mais influente
da rede social Twittdr A metodologia de pesquisa do sistema criado eelpresa
Twitalyzer, contabilizava o nUmero detweetsmentionse seguidores

Recuero (2006) propde uma classificacdo dos mefeggindo a autora 0s memes se
qualificam segundo alguns critérios como a fidelelaa cdpia, a longevidade, a
fecundidade e ao alcance. Quanto a fidelidade,essas podem ser classificados como
replicadores, que apresentam “como caracteriséised a reduzida variacdo, com uma
alta fidelidade a copia original” (ibid, 2006); ouiméticos, aqueles que apresentam a
mesma estrutura apesar da continua modificacdo, @antuito de personalizar o
conteudo.

Quanto a longevidade, os memes podem ser persisteptando permanecem durante
um tempo consideravel na Internet, ou volateisndaaapidamente desaparecem apés
a intensa repercussao e replicacdo em diferentgs.bEm referéncia a fecundidade,
Recuero afirma que existem memes epidémicos, que#aamante se espalham por
blogs, ou fecundos, que apenas se apresentam eosgraguenos de blogs. Ja no que
se refere ao alcance, existem memes globais elocai

Em resumo, tem-se a tabela abaixo:

® N&o Salvo é um dos blogs de maior sucesso no Bugsil/www.naosalvo.com.br
® Noticia disponivel emhttp://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/893661-réfmbastos-e-0-mais-influente-do-twitter-
diznew-york-times.shtml
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Tipo de meme Valor gerado

Replicador Reputacao Visibilidade Autoridade
Metam6rfico Reputacio Autoridade

Mimético Reputagao Antoridade

Epidémicos Popularidade Visibilidade Reputagio
Fecundos Popularidade Reputagao

Global Popularidade Visibilidade Reputagiio
Local Popularidade Visibilidade Reputagio

Figura 1: Relac&o entre os tipos de meme e sepsatds valores.

Através das classificacdes de Recuero, pode-ssifidas o videoclipe “Sou foda”
como um meme persistente, por continuar a recebeasnversoes continuamente;
epidémico, por alcangcar uma visibilidade considelréatravés da Internet; e local,
devido a maior parte dos espectadores serem limas;lapesar do clipe estar registrado
no site Know Your Meme também conhecido como Internet Meme Database, um
espécie de arquivo online que lista as origens meses da rede mundial de
computadores. Quanto a fidelidade a copia originahrodugdo do grupo de funk
Avassaladores pode ser considerada como um memeticompois a sua forma

original constantemente € modificada, unida, méstara outras musicas famosas,

criando um grande numero de versdes, através digaébe mashup.

MISTURANDO E CONSTRUINDO

Alexander Nestor Haddaway, mais conhecido pelssbrenome Haddaway, € um
musico de Trinidad e Tobago. Suas musicas eleémio estilo eurodance foram
temas de novelas e séries da emissora de TV lmasi®bo na década de 90, e seu
maior sucesso foi o hit “What'’s love?”, alcancamdioa colocacéo significativa na lista
da Billboard.

" 0 endereco do sitéttp://knowyourmeme.com/
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Assim como o Brasileirinho de Waldir Azevedo, o anaucesso de Haddaway também
sofreu uma jungdo com a musica “Sou foda”, e passis de 77 mil visualizagbes no

site de compartilhamento de videos Youtube. Essstiina musical” se chama mashup.

Na atual sociedade digital, onde a remixagem eutllizacdo de simbolos e produtos
culturais sdo constantemente reutilizados, “um myasé uma nova muasica que é
mixada a partir das vozes e do instrumental de duasicas-fonte (geralmente

pertencentes a dois géneros distintos)” (MERRILAQ®).

O carater de entretenimento, onde tais mashup® éss&ridos, encontra criticas

favoraveis e contrarias. Para Adorno e HorkheinmeA@orno, 2002), por exemplo, os

autores afirmam que a diversdo da industria cultera como intuito de fragmentar e

tornar impotente os consumidores da sociedadeatigfat

“Divertir-se significa estar de acordo. A divers@@ossivel apenas
enguanto se isola e se afasta a totalidade dogzma®cial, enquanto
se renuncia absurdamente desde o inicio a pretaredétavel de toda
obra, mesmo da mais insignificante: a de, em snitalfdo, refletir o

todo. Divertir-se significa que ndo devemos pensae devemos
esquecer a dor, mesmo onde ela se mostra. E,ajdifgh, mas nao,
como pretende, fuga da realidade perversa, madaiaitimo gréo de

resisténcia que a realidade ainda pode ter deixgddorno, 2002, p

44, 45)

E evidente que o carater massivo da industria re@llge dissipou consideravelmente
depois do advento da cultura digital e a possinlel de se escolher melhor quais
produtos culturais consumir, devido a ampla gamagaksibilidades que a Internet
trouxe. A producdo de novos conteudos tornou mamodratica, e essa democracia
chega a ser o lema da Web 2.0.

Sobre esse novo panorama cultural gracas a tecapkrygensberger afirma:

“Em sua estrutura, as novas midias séo igualitdfias meio de um
simples processo de conexdo, todos podem particiglar (...) As
novas midias tém a tendéncia a eliminar todos oslggios de
formacdo, e com isso também o monopdlio culturainteligéncia
burguesa”. (Enzensberger, 2003)

Percebe-se no discurso de Enzensberger um tomafeloBs novas tecnologias.
Santaella, citando Heim, afirma que existem tré&sgmmamentos criticos ao redor do
impacto entre a economia, a cultura e o comput&iasre as conceituacdes de Heim,

Santaella afirma:
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“De um lado, os realistas ingénuos. Estes tomamaldade como
aquilo que pode ser experienciado imediatamentelirdlamn o0s
computadores com os poluidores que sdo jogadosement da
experiéncia pura, ndo mediatizada. Quando d& vozsuas
inquietagBes, o realista ingénuo faz soar alarmesegtdo em agudo
contraste com o0s bons augurios dos idealistas €ddss.r Estes
consideram o mundo das redes o melhor dos mundpsrgam para
0s ganhos evolutivos da espécie. (...), tanto afistas ingénuos
guanto os idealistas séo os dois lados da mesmdame) Além dos
realistas e idealistas, Heim encontra um tercainpa o dos céticos.
Convictos de que as tentativas para compreendetocegso, nao
importa quao inteligentes elas possam ser, sdaaso&les insistem
gue o ciberespaco esta atravessando um processsamento muito
confuso. Trata-se de um ceticismo que resulta era atitude de
deixar acontecer para ver como é que fica”. (SANIIAE, 2003)

Santaella também afirma que o critico ideal dalatoeiedade digital se encontra no
meio termo entre o realista ingénuo e o ideaisrddss. Sobre a democratizagdo da
Internet e a possibilidade da criacdo de conteausdar, muitos tedricos afirmam que

esse € um passo importante para a destruicaotdsacul

AVASSALADORES E O AMADORISMO

O clipe da musica “Sou foda” fez sucesso na Intedesido a seu carater amador.
Segundo entrevista ao site do jornal O Globo, Wdirafirma que ndo esperava o
sucesso que o clipe obteve. A gente nunca levaa félsica, ela € muito parada para o
mundo do funk. “Gravamos o clipe de bobeira e, doarimos o resultado, achamos
feido. SO que o pessoal comecou a zoar, e deu eaeu Antes, faziamos poucos
shows, em pagodes ou festinhas. Raramente tinheewbé”, diz o vocalista do grupo

de funk.

Keen langa uma critica extremista ao que ele latita culto do amador”, onde cada

vez mais se tem uma enxurrada de materiais amadmerdo escolhidos por

consumidores que nao preservam talento, ou sejm &riunfo da inocéncia sobre a

experiéncia” (KEEN, 2009). O autor, em analogid'teorema dos macacos infinitos”

do escritor Aldous Huxley, afirma:

“A tecnologia de hoje vincula todos aqueles macactsdas aquelas
maquinas de escrever. Com a diferenca de que eso nasndo Web
2.0 as maquinas de escrever ndo sdo mais maqaressietver, e sim
computadores pessoais conectados em rede, e ogavat@o S0
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exatamente macacos, mas usuarios da internet. ¥eerde criarem
obras primas, esses milhBes e milhbes de macaadserextes —
muitos sem mais talento nas artes criativas quesosoPrimos
primatas — estdo criando uma interminavel floreltanediocridade.
Pois os macacos amadores de hoje podem usar calomsga
conectados em rede para publicar qualquer coisacod®ntarios
politicos mal informados a videos caseiros de n@siog passando
por musica embaracosamente mal acabada e poelitigaascensaios
e romances ilegiveis.” (KEEN, 2009, p. 8)

Segundo o autor, portanto, tem-se cada vez mais pno@ducdo e valorizacdo de
material sem fundamento, perdendo no meio dessme$s0 a qualidade da cultura.
Analisando, portanto, o agora famoso trabalho dp@rAvassaladores pela 6tica de
Keen, obtem-se resultados criticos negativos.

Durante o Festival Youpix, evento realizado em labei 2011 que reune grandes
celebridades e profissionais da area da Internghhd fez sucesso. O clipe da musica
gue o vocalista do grupo Avassaladores compds wwgraom 0S amigos venceu o
prémio Youpix de melhor viral do ano de 2011, eticm@a a fazer sucesso. O grupo
realiza varios espetaculos em casa de show e swegrantes sao verdadeiras

celebridades da Internet brasileira.

CONCLUSAO

“Sou foda” se transformou em um meme. E uma mugiesse tornou base de inimeros
mashupsom musicas de Justin Bieber, Waldir Azevedo, ldady, Madonna, devido

a colaboracéo de amadores, obtendo versGdseany metalpagodetechnoe outros
estilos. O sucesso causado pelo grupo Avassaladst@gnvolto em diversos conceitos
que foram abordados nesse artigo, indicando, gortgoe a producéo cultural da atual
sociedade digital pode e deve ser teorizada. Aetdmiha entre a democracia do
consumo e da producdo de material cultural e arule®b da cultura possui
simpatizantes de ambos os lados, a favor e canraguanto se discute o que é certo e
errado, novos conteldos estdo sendo “retwittadAstecnologia traz diariamente

mudancas avassaladoras no modo de se ver a cultura.
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do-mundo-em-numero-de-blogueirm#cesso em 10/05/2011.

CAMARGO, Camila.O que é Mashup?http://www.tecmundo.com.pb2009,online
Disponivel em <http://www.tecmundo.com.br/1401-0-que-e-mashup-*h&nesso em
08/05/2011.

COHEN, MarinaLider do grupo de funk Avassaladores, sucesso no ¥bube, Vitinho diz
que € um bom mocgohttp://oglobo.globo.con011,0nline Disponivel em <
http://oglobo.globo.com/megazine/mat/2011/05/02#ido-grupo-de-funk-avassaladores-
sucesso-no-youtube-vitinho-diz-que-um-bom-moco-8$2439.asp Acesso em 10/05/2011.

MOREIRA, FabianoTranscultura: Avassaladores tira onda com seu funlem clipe e vira
sensacao na internethttp://oglobo.globo.con?011,0nline Disponivel em <
http://oglobo.globo.com/cultura/mat/2011/03/31/seultura-avassaladores-tira-onda-com-seu-
funk-em-clipe-vira-sensacao-na-internet-924133288.Acesso em 10/05/2011.

SAHD, Luiza.YouPIX: Vitinho, do grupo Avassaladores, faz sucessno evento
http://super.abril.com.pb2011,0online Disponivel em <
http://super.abril.com.br/blogs/superblog/youpixrenmista-com-vitinho-sou-foda/Acesso em
10/05/2011.

TAGIAROLI, Guilherme.Funkeiro de Vigéario Geral, cantor de 'Sou f..." rolba a cena em
evento de internet em Skhttp://tecnologia.uol.com.b2011,0nline Disponivel em
<http://tecnologia.uol.com.br/ultimas-noticias/redlat2011/04/30/funkeiro-de-vigario-geral-
cantor-de-sou-f-rouba-a-cena-em-evento-de-integnesp.htr» Acesso em 10/05/2011.

SITES DA INTERNET

Folha de Sao Paulo.http://wwwl.folha.uol.com.by. Acesso em 10/05/2011.
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