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Resumo

Porto Velho desenvolve-se em uma velocidade muito grande, mas conserva ainda
alguns conceitos antigos em termos de comunica¢cdo de massa. Necessita de um pouco
mais de conhecimento tedrico e técnico para que a qualidade da programacgdo
radiofonica seja mais rica. O Cultura Musical — quadro que integra o portifélio do
programa Sinapse Audio Uniron - desenvolvido por académicos de Comunicacio
Social — Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Uniron/Iuni trata dos aspectos
culturais, despertando no ouvinte algo que ultrapassa a simples misica, o conceito
cultural em que ela se envolve.

Palavras-chave: Misica; Cultura; Radio.

Introducao

O radio como veiculo de comunicagcdao dotado de possibilidades informativas
promove estimulos diversos do imagindrio. Mais de oitenta anos implantado no Brasil,
este veiculo mostra que é bem quisto pelo ptblico e com os avangos tecnolégicos
contribuem para sua difusio pelos vérios cantos do pais, seja pelas ondas ou pela web. E
um veiculo dinamico (ORTRIWANO, 1985).

Levando essa afirmacdo de Gisela Ortriwano em consideragdo, percebe-se o
impacto que o rddio tem sobre a populacdo e como isto poderia ajudar na formagao
cultural dos individuos. Segundo Guareschi (2004, p. 16), “os meios de comunicagdo
estdo sempre presentes e sdo fator indispensdvel tanto na criagdo como na transmissao,
mudanca legitimacao e reproducdo de determinada cultura”. As emissoras que nao se
preocupam com a qualidade do contetido da programacdo — em termos histéricos e
culturais — ndo percebem o quanto poderiam somar a sua comunidade.

Por esse motivo o quadro veiculado no programa, intitulado “Cultura Musical”
se apresenta como uma op¢ao diferente para aqueles que querem ouvir mais que musica.

O quadro utiliza-se de recursos estéticos e lingiiisticos coloquiais, de forma jovem e
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