Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicag¢éo na Regido Norte — Palmas - TO — 17 a 19/05/2012

Agricultura Comunitaria: Da Pobreza ao Desenvolvimento?

Wagner SABINO?

Thalles ATAIDE?
Lenilson OLIVEIRA?
Henrique VILHENA®

Aline XAVIER®

Hernan HERRERA

Tommy MAQUINE®
Lia COSTA®
Anielly LAENA
Faculdade Boas Novas, Manaus - AM

RESUMO

A cultura do abacaxi em nivel empresarial transformou pequenas comunidades na varzea do
Rio Amazonas em polo irradiador de desenvolvimento. O sucesso na agricultura trouxe
inimeros beneficios, principalmente as quatro comunidades lideres no processo: Novo
Remanso, Lago do Engenho, Vila do Engenho e Sagrado Coragdo de Jesus. O vigoroso
progresso desses lugares € mostrado em documentario produzido durante a disciplina
Comunicagdo Comunitaria de titulo “Agricultura Comunitaria”. A proposta deste trabalho
utilizou linguagem jornalistica, entendida como a mais apropriada para explicitar as inUmeras
transformacdes que dao ares de cidade e enchem de orgulho os habitantes do lugar.
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1. INTRODUCAO

O Brasil € um pais agricola desde a colonizacdo. As culturas da cana e
depois, do café, foram importantes fatores de renda e desenvolvimento nacional. Num
passado mais recente, houve verdadeira revolucdo da agricultura no pais. Novas areas
entraram no circuito da produgdo e um nimero maior de produtos agropecudrios, deixou no

passado a chamada monocultura.
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Hoje, o agronegdcio brasileiro tem relevancia mundial com diversos produtos
exportados para nacoes de quase todo o planeta?, como por exemplo: frango para os paises
arabes, soja para a China, carne para a Europa, etc. Internamente, a renda produzida pelo
campo tem importancia decisiva no equilibrio da balanca comercial.Sua participacdo no
Produto Interno Bruto em 2010 chegou a 26%¢. E quase um terco de toda a riqueza produzida

no pais, e o setor ndo para de crescer. Uma de suas vertentes mais vigorosas € a fruticultura.

Estudo divulgado pelo IBGE mostra que a producédo de frutas, em 2010, foi
de 40 bilhdes de toneladas, um aumento de 2,41%. A receita do setor
aumentou 16,47% em comparacgdo ao ano anterior, com um total de US$ 20
bilhGes. A laranja continua sendo a principal fruta produzida no pais.
(Disponivel em: http://www.sebrae.com.br/setor/fruticultura).

Impulsionado por novas tecnologias e a crescente necessidade mundial por
alimentos, o agronegadcio brasileiro trilha estrada promissora.

O Amazonas, porém, nao € ator relevante no cenario de desenvolvimento
proporcionado pelo setor primario. A produtividade quase imperceptivel nas lavouras
amazonenses tem um efeito facil de identificar nas feiras e mercados. A maior parte dos
alimentos consumidos pela nossa gente € produzida em outras unidades da federacao.
Segundo dados do Instituto de Desenvolvimento Agropecudrio do Amazonas — IDAM,
responsavel pela assisténcia técnica rural, apenas dois itens do campo local, tem quantidade
suficiente para abastecer o mercado: Ovo e abacaxi.

Assim, os efeitos positivos da renda e melhor infraestrutura observados onde o
agronegocio alavanca a economia, ndo podem ser contabilizados nas cidades e povoados
amazonenses. Mas existem exce¢fes. Uma dessas excecdes é formada por quatro
comunidades do Municipio de Itacoatiara, na margem esquerda do Rio Amazonas, habitadas
por quase 5 mil pessoas®. Novo Remanso, Vila do Engenho, Lago do Engenho e Sagrado
Coracdo de Jesus, tem historia agricola inversa a quase totalidade das comunidades rurais
amazonenses. La, o cultivo da terra proporciona safras crescentes de abacaxis, um dos dois
unicos produtos do campo que 0 Amazonas nao precisa importar.

A renda alcancada no agronegdcio muda a paisagem urbana e proporciona uma
espécie de éxodo as avessas. Muitos que partiram, agora retornam atraidos pelo ambiente de

progresso.

® Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento — MAPA — www.agricultua.gov.br
10 Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE — www.ibge.gov.br
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A experiéncia das quatro comunidades com o cultivo do abacaxi influencia as
localidades do entorno. Elas também conduzem lavouras da fruta e contribuem para o

esperado recorde da safra 2011.

2. OBJETIVO

Produzir um documentario com linguagem acessivel, imagens significativas e
entrevistas esclarecedoras, mostrando a razdo pela quais pequenas comunidades como Novo
Remanso, Lago do Engenho, Vila do Engenho e Sagrado Coracdo de Jesus, decidiram

investir na monocultura, especificamente a do abacaxi.

3. JUSTIFICATIVA

A fruta foi gradativamente se transformando em sucesso comercial e trouxe
renda e desenvolvimento as localidades mudando completamente a realidade sécia
econdmica do local.

Isso caracteriza uma comunicagdo, 0os municipios falam a mesma lingua que € o

agronegocio por meio de um sistema de exploracédo, a do abacaxi.

A comunicacdo comunitaria é feita através da participacdo e do
compromisso com a comunidade. Através de ferramentas comunicacionais, a
comunidade faz sua comunicagdo. Por ter um cardter de comunicacao
voltada para servir a comunidade, esse tipo de comunicacdo tem como
caracteristica identificar e transmitir os interesses da comunidade em que
esta inserida (WIKIPEDIA, 2012).

A partir dessa definigdo houve a necessidade de um agrupamento para que esse grupo
fosse atendido de maneira efetiva, estes podem ser chamados de comunidade, pois essa é

definida como:

Conjunto de pessoas que se organizam sob 0 mesmo conjunto de normas,
geralmente vivem no mesmo local, sob o mesmo governo ou compartilham
do mesmo legado cultural e historico. Os estudantes que vivem no mesmo
dormitério podem formar uma comunidade, assim como as pessoas que
vivem no mesmo bairro, aldeia ou cidade (WIKIPEDIA, 2012).

Portanto a agricultura comunitaria formaram uma nova comunidade que tem sua

maneira de se comunicar e transmitir seus interesses de maneira plena.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunidade
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Ferramentas_comunicacionais&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunica%C3%A7%C3%A3o
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O Brasil do agronegocio € pais de primeiro mundo. As safras, principalmente de
grdos, batem recorde ano ap6s ano. Parodiando a frase “o Brasil é o pais do futebol” diremos:
O Brasil é o pais do agronegdcio. Os sites especializados e entidades representativas do setor

confirmam essa afirmacao.

O cenério atual aponta que o Brasil serd o maior pais agricola do mundo em
dez anos. O agronegocio brasileiro é uma atividade prospera, segura e
rentavel.). Com um clima diversificado, chuvas regulares, energia solar
abundante e quase 13% de toda a &gua doce disponivel no planeta, o
Brasil tem 388 milhGes de hectares de terras agricultaveis férteis e de alta
produtividade, dos quais 90 milhfes ainda ndo foram explorados. Esses
fatores fazem do pais um lugar de vocacdo natural para a agropecuéria e
todos os negocios relacionados a suas cadeias produtivas. O agronegécio é
hoje a principal locomotiva da economia brasileira e responde por um em
cada trés reais gerados no pais. (BORGES,2007, Disponivel em: )

O setor agricola tem mantido a balanca comercial brasileira no azul com margens
expressivas. Institutos e especialistas que acompanham o desenvolvimento agricola nacional,

demonstram fartamente os nimeros positivos do agronegocio verde e amarelo.

O agronegadcio responde por boa parte do crescimento recente do pais e
da estabilidade - e isso inclui a producdo de comida barata.” No Jornal
da Globo, Carlos Alberto Sardenberg deu 0S ndmeros:
Total das exportagdes brasileiras em 2008 - US$ 197,9 bilhGes, Parcela do
agronegocio - US$ 71,8 bilhdes - 36,3%. Total das importagOes brasileiras
em 2008 - US$ 173,2 bilhdes, Parcela do agronegdcio - US$ 11,8 bilhdes -
6,8%. Superavit da Balanca Comercial em 2008 - US$ 24,7 bilhGes,
Superavit do Agronegdcio - US$ 59,9 bilhdes (VEJA, 2011, Disponivel em:
http://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/tag/agronegocio/).

O Amazonas caminha na contram&o deste Brasil de agricultura desenvolvida.
Mesmo com enormes areas de varzea, o campo amazonense produz fatia infima do que é
posto a mesa do cidaddo amazonense. Até a farinha de mandioca, alimento tradicional da
regido, precisa ser trazida do Acre e do Parg, em funcdo de néo se produzir no local.

No Amazonas existem aproximadamente seis mil (6.000) comunidades
rurais, formadas por aglomerados familiares e pessoas que, em geral,
comungam das mesmas crencas religiosas, predominantemente filiadas ao
cristianismo (JESUS, 2009, p.65).

No entanto, alguns poucos casos no Amazonas se identificam com o Brasil rural.

S&o pequenas e raras comunidades que, partilhando das mesmas dificuldades, apostaram na


http://veja.abril.com.br/blog/reinaldo/tag/agronegocio/
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producéo agricola como fonte de renda.

Com empenho e forte sentimento comunitério, construiram uma ilha de
prosperidade, diferente do que ocorre em localidades rurais no Amazonas, reféns do
extrativismo ou da chamada agricultura de subsisténcia. Estas ndo geram excedentes, apenas
proporcionam, acanhadamente, o sustento do caboclo.

As quatro comunidades do Municipio de Itacoatiara sdo exemplo de organizacéo,
persisténcia e aplicacdo eficiente da renda que promovem. Em sua zona urbana, por exemplo,
0 progresso ndo para, j& no campo, o crédito farto é investido em técnicas modernas de
producdo e equipamentos novos, geram maior produtividade e aumento dos lucros. Essa
opcéo pela agricultura dotou as comunidades de infraestrutura que sé as sedes municipais
possuem como: escolas com ginadsio coberto, muitos carros novos circulando em ruas
asfaltadas, energia elétrica 24 horas, infraestrutura na area da telefonia, saneamento e muito
mais desenvolvimento na area econémica e social.

As dificuldades iniciais para se introduzir o sentimento comunitario de
cooperacdo ficaram para trés. Agora, com unido, renda e trabalho para sua gente, as

comunidades querem se transformar no mais novo municipio do Amazonas.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O documentario foi produzido no ambito da disciplina, Comunicagéo
Comunitaria. Sua proposta era mostrar um grupo de comunidades vizinhas que virou
exemplo de geracédo de renda e qualidade de vida ao fazer opc¢éo pela agricultura, num estado
onde, ainda hoje, os caboclos buscam o sustento no extrativismo.

Desde o principio das conversas em equipe, foi sugerida a producao de video que
mostrasse o0 grande salto qualitativo e quantitativo econdémico e social, alcancado pelas
comunidades retratadas. Outros assuntos também foram sugeridos, no entanto, a historia de
superacdo que passamos a conhecer, aliada ao fato de um dos integrantes da equipe ja ter
visitado as localidades, nos impressionou. Assim decidimos investir no que para nds era
exemplo de comunidade que ndo esperou pelo paternalismo, mas tragcou o seu caminho.

A busca por mais informacgbes sobre nosso alvo, nos fez entrevistar pessoas
informalmente. Conversamos, por telefone, com extensionistas do IDAM (Instituto de
Desenvolvimento Agropecudrio do Estado do Amazonas) em Novo Remanso. Falamos
também com alguns produtores quando vinham trazer as frutas para vender na Feira da

Manaus Moderna.
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Fontes oficiais como o IBGE foram de grande valia uma vez que nas
comunidades os dados socio-econdémicos sdo desencontrados, mas com pesar descobrimos
que o IBGE n#o apura indice de Desenvolvimento Humano — IDH de comunidades, apenas
das sedes municipais. Isso nos impediu de confirmar uma conviccdo: O IDH das
comunidades onde filmavamos era mais alto que o das outras.

Citacbes quanto a participacdo do agronegdcio no Produto Interno Bruto — PIB
buscamos na internet. Embasamos, assim, uma informagdo muito presente nos veiculos de
comunicacdo: A lavoura brasileira € um gigantesco indutor de desenvolvimento e cumpre
tarefa fundamental no mundo moderno: produzir alimentos em grande escala e pre¢cos mais
acessiveis.

Descobrimos que as comunidades participantes do documentario, ingressaram no
Brasil agricola por obra do acaso. Nunca imaginaram que o cultivo da terra os levaria tao
longe, considerando o modestissimo comecgo. Era apenas uma forma de sair da pobreza e
deixar para trds o eterno recomeco da agricultura na vérzea. “Este habitante da varzea vive
um eterno recomeco, seja pela relacdo de producdo, seja pela enchente e vazante”. (SOUZA,
2010, disponivel em: http://www.uc.pt/fluc/cegot/VISLAGF/actas/temad/jose_camilo)

A caminhada coletiva vitoriosa de quatro comunidades pobres rumo ao

desenvolvimento é a matéria-prima do filme que produzimos.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O documentario “Agricultura Comunitaria: Da Pobreza ao Desenvolvimento” foi
pensado durante a ministracdo da matéria Comunicacdo Comunitaria. A equipe fez uso de
muitas reunides e conversas para, enfim, decidir pelo tema. O filme de 12 minutos €
ferramenta atual e muitissimo popular, facilitando o acesso ao video.

Para colher as imagens e depoimentos, utilizamos camera mini-dv marca Sony,
microfone direcional Shure e tripé Vanguard. O equipamento, compacto, nos pareceu mais
apropriado e barateou o processo, pois € de propriedade de um integrante da equipe.

Estivemos nas comunidades por duas vezes. Contamos com 0 apoio do
cinegrafista Antonio Pereira em grande parte das sonoras e imagens. Ele executou a edicédo e
a sonorizacdo em computador Macintosh, pois nenhum membro da equipe domina as técnicas

de edicdo de dudio e video.


http://www.uc.pt/fluc/cegot/VISLAGF/actas/tema4/jose_camilo
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6. CONSIDERACOES

Documentar boas iniciativas e disponibilizar de maneira acessivel € atitude
cidada, ainda mais quando o bom exemplo vem de gente comum, moradores de
comunidades dentre tantas nessa imensidao de Amazonas.

O documentario produzido por nossa equipe mostra que 0s, anteriormente,
esquecidos do beiraddo, agora constroem comunidades prdsperas, alegres e que contribuem
decisivamente para 0 Amazonas alcancar a independéncia de produtos agricolas comprados
em outros Estados. Desejamos ainda que o documentério contribua para a concretizagdo do
mais novo desafio que os comunitarios impuseram a si: Transformar quatro comunidades
irradiadoras de prosperidade em municipio do Amazonas.

Produzimos um documentério simples e ganhamos valiosa licdo para a vida e para

o futuro exercicio profissional.

REFERENCIAS

gEZBOFﬁE, Disponivel em: <www.sebrae.com.br/setor/fruticultura> Acessado em 28 agosto
e .

Observatério de La Economia Latinoamericana — On Line. Disponivel em:
www.eumed.net. Em: 25 Agosto 2011.

Blog Reinaldo Azevedo — On Line: Disponivel em:
<www.veja.abril.com.br/blog/reinaldo/geral/ibge-agronegocio-salva-o-brasil-mas-o-
jornalismo-se-ajoelha-aos- pes-de-stedile/> Acessado em 25 Agosto 2011.

JESUS, E.L. Educacio e Desenvolvimento em Areas Agricolas no Amazonas. Porto
Alegre: FACED, 2009. Tese (Doutorado)-Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
Programa de Pds-graduacdao em Educacdo, 20009.

SOUZA, J.C.R.S., Disponivel em:
<http://www.uc.pt/fluc/cegot/VISLAGF/actas/temad/jose_camilo> Acessado em 25
Agosto 2011.

.Disponivel em <http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunidade>, acessado
em 01 de novembro de 2011.

.Disponivel em <
http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunicagdo_comunitaria>, acessado em 01 de novembro de
2011.



http://www.sebrae.com.br/setor/fruticultura
http://www.eumed.net/
http://www.veja.abril.com.br/blog/reinaldo/geral/ibge-agronegocio-salva-o-brasil-mas-o-jornalismo-se-ajoelha-aos-pes-de-stedile/
http://www.veja.abril.com.br/blog/reinaldo/geral/ibge-agronegocio-salva-o-brasil-mas-o-jornalismo-se-ajoelha-aos-pes-de-stedile/
http://www.veja.abril.com.br/blog/reinaldo/geral/ibge-agronegocio-salva-o-brasil-mas-o-jornalismo-se-ajoelha-aos-pes-de-stedile/
http://www.uc.pt/fluc/cegot/VISLAGF/actas/tema4/jose_camilo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunidade

