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RESUMO

A cidade de Manaus possui diversas atividades cidturas mais variadas ar. No

entanto, tanto os moradores quanto os visitanesat@bem informacdes sistematicame

sobre essas atividades. Visando oferecer um vedmiimformacéo utilitaria voltada pe

suprir essa caréncia, surgiu o jornal “Aman, produzido na disciplir Planejamento
Grafico em JornalismoSua proposta editorial é focada em oferecer uia guitural de

cidade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo utilitari; Amanajé; ManausGulture.

1. INTRODUCAO

O jornal “Amanajé”foi desenvivido a partir da disciplin@lanejamento Grafico e
Jornalismo do ngo de Jornalismo da Universidade Federal do Anmemzdl/fam). A
principio o objetivo era desenvolvum projeto grafico e editorial um jornal para
obtencdo de nota parcial da disciplina, mas o emehto da eqpe terminou dando
origem a um produto grafico com propoinovadora e experimenta de focar sua linha
gréafico-editorialpara o jornalismo utilitario no setor cultural danau.

Composto com os recursos de diagramagado usadasrmadigmo impresso, con
cabeca, manchete, chapéu, intertitulo, entre qutvoprnal “Amanaj’ apresenta um
conteudo coerente e um layout simples e de agrhtittea. O projeto foi desenvolvid

parauma periodicidade mensal, portanto, apresenta aomizUd noticiasde interesse do
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seu publico alvoTodas asmatérias forampensadas e selecionadas aprese-se aos
leitores na forma de um jornem formato tabléide ema linguagem acessi.

Acreditanos que o Amanajé’adéquase a modalidade Producdo em jornalism
utilitario — Indicador, Roteiro, Servico ou Cotacdo (avulso apsentado em qualquel
suporte), por tratarse, segundo Melo (2010), de um notici cujo propésito principal é ¢
orientar o leio, proporcionanc-lhe uma informacgé&o util e servindo como um guidural

de Manaus. Para o autor:

Esse jornalismo utilitario leva ao receptor infogda que ele necessita
imediato ou que pode necessitar em algum momesta Bformacao
ajuda a tmar decis6es que podem influenciar em sudes cotidianas.
(MELO, p.125, 201(

O “Amanajé” oferece ao seu leitor informacgdes (seisre as atividades culturais
Manaus para que eles possam nao apenas tomar icoeh&r delas, mas participar
lequede opcdes que a cidade oferece nesta area. O atfeonioi concebido para ser L

guia cultural da cidade.

2. OBJETIVO
O jornal “Amargjé” tem com objetivo principal oferecer um veiculo
comunicacdo impressa cujos projetos edit e grafico sado voltados pi prestar

informagdes acerca das atividades culturais deleida Manat.

3. JUSTIFICATIVA

A capital do Amazonas € uma das cidades mais dficadas culturalmente do pa
Aos moradores e visitantes, é possivel particigaatividades que vado do erudito
popular, da danca as artes plasticas e da litarg&tumuasica. Seu patriménio histor
compreende construcdes dos séculos XVII ao. O cinema, a danca, a musica, 0 teat
outras manifestacdes artisticas podem sers o ano inteiro. No entanto, existe po
informacéo sendo difundida sistematicamente taata guem mora em Manaus qua
para os turistad.evando em contisso, surgiu a proposiaovadora e experimenta do

“Amanajé”.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Na concepcdo e producdo “Amanajé, utilizamos o encaminhamento de S
(1985)guanto a necessidade de se estabelecer uma lifieo-editorial para os produtc
jornalisticos impresso$) discurso grafico tem como objetivo ordenar a eggéc dos

leitores e dar-lhes di6 da leitur?:

O discurso gréfico € um conjunto de elementos igsda um jornal
revista, livro ou tudo que é impresso. Como diszweke possui um
gualidade de ser significavel; para se compreenaerjornal nao «
necessério le Entdo ha pelo menos duas leituras: uma graficat@a
textual. (PRADO apuCOLLARO, 1996, p.34)

J& o discurso editorial oulinha editorial constitui-se comopmlitica predeterminac
pela direcdo do veiculo de comunicacdo ou pelaodieeda empre: que determina a
l6gica pela qual a empresa jornalistica enxergaioda (SILVA, 1985). Ela indica também
seus valores, aponta seus paradigmas e influemdsivhmente na construcdo de
mensagemA linha editorialdo “Amanajé” orientoo modo como cea texto foi redigido,
definiu quais termos pléram ou ndo ser usados, quais deversen usados, e qual
hierarquia que cada tertevena edicao final.

Em relacéo a linha editorido “Amanajé’; ela foi definida tendo como referénci:
que afirma Erbolatdg1991) sobre o fato dos meios eletronicos terengatbo os veiculo
impressos a dar aos leitores o complemento doajwi¥ido no radio, visto na TV e lic
na internet por meio de contetdos jornalis utilitarios.

A origemdas noticie abordadas pelo “Amanajé&ram as informacdes que seriam
interesse do publico alvé@eguimos a orientacdo de Leandro e Medina (197@) ¢ar
corpo a uma cobertumaformative, ou seja, usamos trés direcdes: 1) articularamrfatlear
outros fatos que o situam rpresente e num espago conjunturais; 2) a valowzalgk
humano no fato jornalistico, no sentido de fazen cie a reportagem faca o publico vi
a histéria como ele proprio fosse um protagoniet8) uma aproximacao da informac
jornalistica com a infanagéccom o cotidiano do publico alvo.

Sobre a defini¢cdo do discurso gréafico ou projetdigo, partimos do principio de g
elepossui uma linguagem especifica e uma rede ddisagbe: (CRAIG, 1987. Para que
conteudo e formaamninhisem juntos, com objetivaadpeca final traduzir exatamentt
consciéncia do seu valor informacional e est, é necessario levar em consideracs
seguintes questoe® ato da diagramag (COLLARO, 1996): a) siceias que as palavras

deveriam representar; by elemeros graficos a serem usados; @n@ortancia relativa de
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ideias e dos elementos grafic e ¢) a ordem de apresentacBara dar respostas a e
guestionamentos levamos em contaipo de mensagem a ser veicul (contetudo
jornalistico), osconsumidces da mensagem (publico alvo) e mwyde interesse que
mensagem pretendmoporciona (estratégias editoriais para chamar a atencao lolacp).

O ponto de partida para confeccdo do projeto grafiel-se com o planejament
Nesta fase, como afirma Cao (1996), é necessario fazer e responder a alg
perguntas: @em é o publico alvc Qual a mensagem que se quer pa: Qual o formato:
livro, revista, jornal, standard, tabldide, € O que se viu nos concorrent Qual a ligacéo
com outras publicacbesRossas respostas foram: o publico alvo é composio
imigrantes e descendentes de portugueses que mEmanManau, a mensagem que
gueremos passar € a de um jornalismo capaz delalaerdos aos leitores para forn
opinido acerca dos temas tratadcformato escolhido foi o tabléide.

Como dito antes, padrao graficdos produtos impressogve te, antes de tudo, um
fundamento filosofico, que sera aliado a uma estaugrafic-editoria. Esta padronizacao
representara para o leitor a imagem do j, com embalagem e conteudos eficie
(WILLIANS, 1995). No caso o “Amanajé, alunos e professores definiram seu non
demais escolhas graficas (cores, ilustracfes eid@tementos.

Conforme preconiza Guimaraes (2003), a precis@&soalha de um ouais cores:

[...] dependera pois da historia dessa cor, do conheinpefo recepta
da informacdo dessa historia e do contexto crisgla ppresentacéo
noticia para “empurrar” a cor para o significade e espera gue ¢
venha a forme. (p.41)

Definido o fundamento filoséfico que serviu de bpaea o discurso gréfi-editorial,
partimos para a diagramacéo “Amanajé. Em suas paginas, usamos o fundamento de
a visdo instintivamente se desloca com rapidez iegodal para o lado inferior osto, a
rota basica da vista se projeta do lado superiquezdo para o lado inferior dire
(HUBERT, 1987).Por isso, o diagramarmos o jornal tivemoscaidado de preencher
zonas mortas e o centro o6ti(pontos para onde a visdo do leitor normalnr ndo se
direciona imediatamentala pagina com aspectos atrativos para que a leutariasse
ordenada Além disso, a capa e as paginas internas possunermponto de apoio (mare
grafico que orienta a disposi¢cdo dos elementoscgsaha pagina), que fam escolhidos
tendo como base os critérios ditmo, equilibrio, harmonia, otivo predominani, motivo
secundario e wtivo de ligaca (CRAIG, 1987).
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Os elementos gréficos utilizadino “Amanajé” foram titulp textos, fotos, fios
tipograficos, vinhetas espacos em brancod disposicdo dos mesmos primou p
equilibrio, elemento chave de um design, tanto o simétricotquarassimétric (SILVA,
1985). Embora o encaixe das pecas obedeca a um critésgng (COLLARO, 1996,
observamos certasomo estaquepara o titulo (manchete), correspondente a impcig:
da noticia, pecisao no corte s fotografias, &lculo exato dos textos e senso est¢

Para a producdo das matérias do tabloide, foi miecigue todos os membros
equipe seriam reporteres, e cequentemente todos iriam a campo, a procura daiay
pois. Antes de sair as ruas, no entanto, a egeipeusiu para discutir os temas que sel
abordados, organizou as ideias através da papescgisou 0 que era necessario, sel
tendo em mente @ealizagdo de uma boa matéria, pois como ERBOLATYYY) aponts
h&a uma necessidade de se pensar em coisas notragrées, € uma matéria interess:

pode surgir a partir dos mais variados lugaretuages

[...] € preciso que o corpo redatoriateja a par de todos 0s acontecimentos dc
sugira reportagens e realize pesquisas. Philipylessimera varias maneiras par:
criarem noticias: entrevistar personalidades, elaborar sam&u retrospectos (
fatos importantes, [...] manter polémicas, [..ifiear qual a repercussao (no p
ou na cidade) de fatos ocorridos no exterior, elbe comentar estatisticas |
(ERBOLATO, 1979, p. 15¢

Nessa busca pela noticia atraente, a pauta podensegrande aliada, se feita ¢
atencdo e empenhoRBOLATO (1979, lembra qu€‘o pauteiro é peca importante
complexo jornalistico. Entre as suas funcdes esdi lar tudo o que Ihcaia as maos, mas
sempre na tentativa dancontrar a chave para a boa matéria” (p. 155). No caso d
trabalho, ndo houve um pauteiro especifico: emidieutodos exerceram em conjunto €
fungéo.

ApoOs a escolha dgsautas, partiu-se para a captacaorgdicias propriamente dite
Para tanto, os repérteres coletaram os dados Aeossstravés, principalmente,
pesquisa de campo e contatos com diversas fonésseNbrocesso, foi de extrema utilid
e importancia a técnica da entrevista, de formobter informacdes essenciais pare
matérias e também de estreitar as rela¢cdes comte, fthegando até mesmo a obter r
informacfes e opinibes que poderiam ser considerdéatro da noticia. Procurse
executar todas as tarefas com extremo cuidpor exemplo, preparan-se para as

entrevistas, para nao ficar fazendo perguntas a.e&fimal, como ERBOLATO (1979) d.
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A entrevista é um género jornalistico, que regéenita e capacidade profissior
pois se ndo for bem conduzida redundara enasso. O reporter diante de algu
capaz de lhe transmitir elementos basicos paragaerlmatéria, perderd o <
tempo e nada oferecera de bom para o jornal, seseadmnduzir com calma
ordenadamente. (ERBOLATO, 1979, p. ]

Uma vez que as entrevis foram realizadas e as informagfes necessarias
devidamente coletadags matérias foram escritas pelos reporteres, e émgoseguidi
revisadas por um membro escolhido como re-chefe, para evitar a ocorréncia de e

no jornal, e para padronizdetalhes como o uso de siglas, por exer

5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O “Amanajé é um informativo com 12 pagin em formatotabloide voltado para
informacgdes acercadas cena culture Manaus. Em sua primeira edi¢cdo, traz mate
sobre a cuharia manaua; um guia dos espacos culturais da cidade e pas
recomendadgamatéria sobros imortais da Academia Amazonense de Letras, @ui@
com restaurante$iotéis e roteiro noturno; matéria sobre o TeAtr@azonas; matéria sob
os Jogodndigenas; matéria sobre cinema na Amazénia; raasétire a cena musical
cidade; e a reportagem de capa sobre as dificlddpoeos turistas enfrentam em Man

6. CONSIDERACOES

A producao do Amanaj¢’ proporcionou a equipe vivenciar um pouco dalidade
de uma redacdo de um jornal. A captacédo, redae@iicéo das noticias foram importan
para a fixagdo dos conteudos apreendidos em salalaeobre a histéria do Amazong
dos formatos informativosutilitarios. Além disso, a cidadganhou um rojeto de

informativo para promover a <s atividades culturais.
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