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RESUMO

Nos séculos do final do século XIX a primeira metald século XX, cerca de 500
nordestinos migraram para a Amazonia fugindo da sdrema ou em busca de v
melhor nos seringais da reg. Apés o periodo aureo da exploracdo da borrachaps
decidiram ficar e se adaptaram ao modo de vivélonasta. No entanto, também deixar
as marcas da cultura do sertdo na formacao sowaltwal de cidade como Manaus.
revista “Oxente” foi prouzida com objetivo de abordar essa contribuicaduall e
contribuir para a integracdo da grande comunidamlelestina presente na capital
Amazonas.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo interpretatiy; Nordestinos; AmazoniRevista.

1. INTRODUCAO

A revista “Oxente™foi elaborada e produzida como trabalho experimh@@ambito
da disciplina ©municacdo no Amazonas e na Amaz do Curso de Jornalismo
Universidade Federal do Amazonas (Ufe A “Oxente” mostra a contribuicdo social
cultural dos nordestinos na Amazonia, em especatidade de Manaus, e como viv

hoje os nordestinos e seus descend. Acredita-se que eladéque-se a modalidade
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Producdo em Jornalismo Interpretativo- Dossié, AnaliseCronologia, Perfil, Enquéte
(avulso apresentado em qualquer suport, na categoriaJornalismo, prevista do
regulamento do XIX Prémio Expocom 2(.

Isso porque se propde a ser um veiculo de comudmcamrnalistico periodic
(mensal) e cujos textgsrocuam “praticar um jornalismo de maior profundidadeaid.
interpretativo e documental que o jornal, o radia €V; e ndo tdo avancado e histoi
quanto o livroreportagem” (BOAS, 9, 1996). A “Oxente” tenuma propostinovadora e
experimental de abordar #¢eméaticada contribuicdo nordestina para a formacéo soc
cultural da Amazoniano passado e no prese, tendo por public@lvo osnordestinos e

seus descendentes residentes em M.

2. OBJETIVO
A revista “Oxente”tem como objetivo de abordar tamatica da contribuicé
nordestina para a formacéo social e cultural daz&mia no passado e no pres, tendo

por publico-alvo omordestinos e seus descendentes residentes ems\

3. JUSTIFICATIVA

Aproximadamente 5( mil nordestinos, de 1827 a 1960, vierpara a Amazonia no
que seriao maior movimento humano das migracdes internashidedria brasileira
superado somente pela migracao-de-arara para Sao Paulo. Expulsos do Nordeste d
as secas do século XIX, os rrantes chegavam a regiara serem flagelados, retirant
brabos, comboieiros, mateiros e seringueiros, npniaeira fase. Na sua labuta,
nordestinos também foram gerentes de depdésito,tdega seringalistas coronéis
barranco, chefes politicosrefeitos, deputados e até assumiram o0 governo gins
estados amazOnicos; muitas vezes esses cargasgsolitram conseguidos pela segunt
terceira geracdo de seus filhos e netos; por@sémazonia esta impregnada originalme
de nordestinos.

Apés a decadéncia dos negdcios da borracha e da ltuticunos beiradde
amazonicos, muitos imigrantes nordestinos retomaiia suas terras de origem, emt
uma boa parte tenha ficado em Belém, Manaus, Ma&ja Luis, Rio Branco e Poi
Velho. Os que fiaram na regiaresolveram adotfa como residénc e adaptaram-se ao

clima e ao viver amazoOnico gradativam. Em decorréncia desta migracdo em Iz
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escala, anfluéncia da cultura nordestiré marcante em Manaugntlo areligiosidade, a
culinaria e o folcloreomoaspectos marcantes.

O socidlogo Darcy Ribeiro afirma que a Amazoéniatdrda miscigenacao de indi
negros e europeu no inicio de sua historia, foiigeigenada com a chegada ¢
nordestinos (estes também fruto da mistura de ®ytevos ge chegaram ao litor:
brasileiro e dos nativos que |4 habitavam). Ensramazonenses, € raro nao ter alguél
familia com alguma ascendéncia nordestA revista “Oxenteé foi produzida com ¢
propostanovadora e experimenta de oferecer um produto jalistico interpretativipara
um publico alvo de nordestinos e seus descendsobre a contribuicdo nordestina pail
formacao social e cultural de Man e como estas influéncias estdo presentes aind

dias de hoje.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na concepcao e producao (Oxenté, utilizamos o encaminhamento de S (1985)
quanto a necessidade de se estabelecer uma lidffiac-editorial para os produtc
jornalisticos impresso$) discurso grafico tem como objetivo ordenar a egéc dos

leitores e dar-lhedib da leitur¢:

O discurso gréfico € um conjunto de elementos igsda um jornal
revista, livro ou tudo que é impresso. Como diszwele possui um
gualidade de ser significavel; para se compreenaerjornal nao «
necessario ler. k8o ha pelo menos duas leituras: uma grafica ea
textual. (PRADO apuCOLLARO, 1996, p.34)

J& o discurso editorial oulinha editorial constitui-se comopmlitica predeterminac
pela direcdo do veiculo de comunicacdo ou pelaodiseda empresa e determina a
l6gica pela qual a empresa jornalistica enxergaioda (SILVA, 1985). Ela indica também
seus valores, aponta seus paradigmas e influemdsivhmente na construcdo de
mensagemA linha editorialda “Oxente” orientouo modo como cadaxto foi redigido,
definiu quais termos pléram ou ndo ser usados, quais deversan usados, e qual
hierarquia que cada tertevena edicao final.

Em relacéo a linha editorial dOxenté, ela foi definida tendo como referéncia o «
afirma Erbolato (198) sobre o fato dos meios eletrénicos terem obdgasl veiculo:
impressos a dar aos leitores o complemento doajwi¥ido no radio, visto na TV e lic

na internet por meio de conteudos jornalisticosrpretativos e analiticos. Logo, ao in
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de tratar do factual aOxent¢’ se volta para o aprofundamento dos faCom intuito de
inovar e experimentar novos formato, a revista foi pensad#e forma a tratar em st 14
paginas varios enfoques thesmo tematicaa busca de oferecer ao leitor um quadro |
completo das questdeslacionadasa cultura nordestina e suas influéncias na form
social e cultural da Amazdénia no passado e no pie. Como afirmam Leandro e Medi
(1973):

O jornalismo interpretatiy € realmente o esforco de determinar o sel
de um fato, através da rede de forcas que atuagr— ndo a atitude de
valoragdo desse fato ou de seu sentido, como sendaprnalismc
opinativo. (p.1€

A origem dasreportager abordados na “Oxentdbram a vida, 0s costumes e
desafios dosordestinos que migraram e ainda migram para a AniaZem especial pa
Manaus) no entanto, a sua cobertura procura ir além rdacionais questdes levantac
nosleads (quem, que, onde, quando, porque e o). Seguimos a orientacdo de Leand
Medina (1973) para dar corpo a uma cobertura ird&pva, ou seja, usamos trés direc
1) articular o fato nuclear, outros fatos que oasit no presente e num espaco conjuntt
2) a valorizacdo do humano rato jornalistico, no sentido de fazer com que antagem
faca o publico viver a historia como ele propricsde um protagonista; e 3) ul
aproximacdo da informacdo jornalistica com a inBgéo cientifica. Em resumo,
edicdes da “Oxente’'sempre buscano aprofundamento, os antecedentes (tempc
espaciais e do fato), contextualizacdo e humaruz

Sobre a definicdo do discurso grafico ou projetdigo, partimos do principio de q
elepossui uma linguagem especifica e uma rede ddisagie: (CRAIG, 1987). Para que
contetdo e formaaminhissem juntos, com objetivaadoeca final traduzir exatamentt
consciéncia do seu valor informacional e est, € necessario levar em consideracs
seguintes questoe® ato da diagramacg (COLLARO, 1996): a) siiceias que as palavras
deveriam representar; by elementos gréaficos a serem use ¢) aimportancia relativa de
ideias e dos elementos gréfic e ¢) a ordem de apresentacBara dar respostas a e
guestionamentos levamos em contaipo de mensagem a ser veicul (conteudo
jornalistico), oxonsumidces da mensagemdrdestinos e seus descendentes resident
Manaus) e o u de interesse que a mensagem pria proporciona (estratégias
editoriais para chamar a atencao do pu).
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O ponto de partida para confeccdo do projeto grafiel-se com o planejament
Nesta fase, como afirma Collaro (1996), € necesstazer e responder a algun
perguntas: @em € o publico alvc Qual a mensagem que se quer pa: Qual o formato:
livro, revista, jornal, standard, tabldide, € O que se viu nos concorrent Qual a ligacéo
com outras publicacfedPossas respostas foram: o publico esdo os nordestinos e s¢
descendentes mensagem que queremos passar € a de um jommatiterpretavo capaz
de dar elementos aos leitores para formar opini@osca dos temas tratados, o formr
escolhido o de revista, ®%ent¢’ oferece o diferencial de buscar a interpretacadatos
enguanto os concorrentes investem num contetdofatigl e deictamos uma ligacaca
revistacom outras publicagfes voltadas para o jornalismpmfundidade

Como dito antes, padrao graficcdos produtos impressodgve te, antes de tudo, um
fundamento filoséfico, que sera aliado a uma estaugrafici-editoria. Esta padronizacao
representara para o leitor a imagea revista com embalagem e conteudos eficie
(WILLIANS, 1995). No caso a “Oxente’; alunos e professores definiram seu non
demais escolhas gréficas (cores, ilustracdes eiderte@anmentos) tendcomo fundamento
uma proposta de dar a publicagcdo um ce diferenciado das demais revistas que abot
a mesma teméatic® nome @ revista — Oxente - € uma referéngiama expressao tipi
usada pelos nordestinos.

Definido o fundamento filoséfico querviu de base para o discurso gra-editorial,
partimos para a diagramacéa “Oxente” Em suas péginas, usamos o fundamento da
visdo instintivamente se desloca com rapidez egodia para o lado inferior oposto, a r
basica da vista se projeda lado superior esquerdo para o lado inferioritd (HUBERT,
1987). Por isso,adiagramrmos a revista tivemosaiidado de preencher as zonas mc
e 0 centro O6tico(pontos para onde a visdo do leitor normalmente s&iadirecion:
imediatamente) da p&a com aspectos atrativos para que a leitur@rsasse ordenada.
Além disso, a capa e as paginas internas possueponta de apoio (marco grafico q
orienta a disposicdo dos elementos graficos nanpgijue foram escolhidos tendo co
base os critérios de: ritmequilibrio, harmonia, motivo predominanteotivo secundario e
motivo de ligacadCRAIG, 1987.

Os elementos graficos utilizadosa “Oxente” foram titulp textos, fotos, fios
tipograficos, vinhetas espacs em branco.A disposicdo dos mes«s primou pelo
equilibrio, elemento chave de um design, tanto o simétricotquarassimétric (SILVA,
1985). Embora o encaixe das pecas obedeca a um critésgng (COLLARO, 1996,
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observamos certasomo estaque para o titulo (manchete), correspoie a importancia
da noticia, pecisdo no corte s fotografias, &lculo exato dos textos e senso esté As
cores predominantes no projeto grafico também gumardelacdo com os fundamen

filosoficos préestabelecidos

5.DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A “Oxente” € uma revista com 14 paginas em formA® voltado para i
comunidade nordestinaaiaus. Em sua primeira edicdo, traz matérias a historia da
migracdo nordestina para 0 Amazonas; histériasniigrantes ncdestinos que continua
imigrando para regido; a presenca e a influénciecudura nordestina no presente
principal danca nordestina, o forrd; curiosidadelaaionadas as expressodes do lingt
nordestino e dicas de culinaria; artigos e cronscdst a saga dos nordestinos em direci
Amazoénia e os desafios de viver em outro Estag@seatempos relacionados a historii

migracdo nordestina.

6. CONSIDERACOES

O filésofo Jeantacques Rousse afirma que a democracia a vontade da maic
tem sempg razdo, mas o julgamento que a guia nem sempieirdstmad. A revista
“Oxente foi concebida e executada no sentido de contripara a diminuicdo c
desinformacéo sobresacontribuicdes nordestinas para a formacgao secialltural de
Amazobnia no paado e no presel. Conforme diz Traquina (2005), nesses e em ol
casos gratica jornalistica assumiu o conceito de serpigblico, cabendo a ela fornec

aos cidadaos as informagfes nearias ao exercicio da cidadania.
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