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Moda de rua: Uma proposta experimental de reportagem para TV !
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Resumo: A moda de rua é um fenbmeno da contracultura que inaugurou uma outra
possibilidade de moda, fora dos padrées da Alta Costura. Conhecida também como
antimoda, street fashion, street style e street wear, a sua presenca na midia ainda é
considerada marginal. Desse modo, a producdo da matéria jornalistica “Moda de Rua
em Belém” buscou atingir dois grandes objetivos. O primeiro foi contextualizar a
historia do movimento de contracultura dos anos 60 do século passado, dando énfase
aos diversos aspectos da sua materialidade cotidiana na capital paraense. O segundo
apresentou como possibilidade a experimentacdo na estrutura narrativa visual-textual de
uma reportagem para TV, fazendo jus ao fendmeno moda de rua sob a égide do New
Journalism, que também se desenvolveu em meados dos anos 60 para dar mais cor e
vida ao fazer jornalistico nas redagdes.
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1 INTRODUCAO

Durante a disciplina Laboratorio de Telejornalismo, do Curso de Comunicagéo
Social da Universidade Federal do Para (UFPa), ministrada pela professora Dra Célia
Trindade Amorim, no segundo semestre de 2011, foi desenvolvido o projeto Enfoque
Belém, produto audiovisual no formato de revista eletrénica. O programa propunha um
carater regionalista e a possibilidade de se investir para além dos padrdes tradicionais do
telejornalismo, como, por exemplo, o uso da técnica da piramide invertida; presenca de

dois ancoras em uma bancada; a definic¢éo classica do que é noticia, etc.

Diante da proposta de um jornalismo alternativo, as sugestdes de pautas para o
programa buscaram seguir essa linha editorial, abordando temas de relevancia social,

mas que possuissem pouca divulgacdo ou aprofundamento na midia tradicional. Uma
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das sugestdes foi a de retratar a moda de rua (também conhecida como antimoda, street
fashion, street style e street wear), fendmeno que demonstrou encaixar-se muito bem na

proposta editorial do programa Enfoque Belém.

Ao longo das pesquisas sobre o tema, foi percebido que a origem da moda de rua esta
baseada nos movimentos de contracultura dos anos 60, como explica detalhadamente
Tatiane Trinca:

O movimento da contracultura inaugurou uma antimoda, opondo-se
aos padrdes orquestrados pela obsolescéncia da moda até aquele
determinado momento, rompendo igualmente com os paradigmas
tanto da Alta Costura - consagrada por famosos costureiros -, como
dos industriais do prét-a-porter, que de forma incipiente, iniciavam,
naquele periodo, um outro rumo de comercializagdo das
indumentérias. (TRINCA*)
Essa informacéo foi fundamental para que, durante o processo de producéo, surgisse a
ideia de incorporar na matéria aspectos do New Journalism, que também se desenvolveu
em meados dos anos 60 para dar mais cor e vida ao fazer jornalistico nas redacdes. Essa
nova forma de produzir matérias, utilizando as técnicas do realismo ficcional, ganhou
notoriedade com as reportagens iconicas de figuras como Tom Wolfe, Truman Capote e

Hunter Thompson.

Pode-se arriscar que o New Journalism representou para o jornalismo padrdo daquela
época 0 que a antimoda foi para a moda hegemdnica. Nas palavras de Joaquim dos

Santos, no posfacio de Radical Chique e 0 Novo Jornalismo:

Tom Wolfe (...) explica que o New Journalism ndo quer abafar
ninguém. Quer mostrar que faz reportagem também - mas ndo sé. Ele
acredita que esse formato tradicional de contar histérias pode
perseguir formas mais imaginativas do que o aborrecido tom bege dos
relatérios. Pode ser mais subjetivo. Pode ter valor estético. Sim, Arte.
(SANTOS, 2005 apud WOLFE, 2005, p. 238-239)

Com essa referéncia do New Journalism, o passo seguinte na producdo da matéria foi
adaptar tais ensinamentos ao audiovisual, a partir de desconstruc6es da linguagem dos

telejornais, da fala e postura dos repdrteres, etc. Além disso, uma etapa importante na
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producéo foi a busca por “personagens” para compor a narrativa televisiva, do mesmo
modo que Wolfe (2005) propde que o jornalista de impresso “se encharque” do seu
personagem para escrever um texto. Esses “personagens”, de acordo com o projeto do
Enfoque Belém, também deveriam ser multiplos, para que a matéria ndo transmitisse

uma visao unilateral do tema.

2 OBJETIVO

A reportagem para TV apresentou dois grandes objetivos: O primeiro foi contextualizar
a histdria do movimento de contracultura dos anos 60 do século passado, dando énfase
aos diversos aspectos da sua materialidade cotidiana na capital paraense, ja que a moda
de rua tem suas origens neste movimento. O segundo apresentou como proposta a
experimentacdo na estrutura narrativa visual-textual de uma reportagem para TV,
fazendo jus ao fenbmeno moda de rua sob a égide do New Journalismo, que também se
desenvolveu em meados dos anos 60 para dar mais cor e vida ao fazer jornalistico nas

redacoes.

3 JUSTIFICATIVA

A irreveréncia no estilo urbano, cotidiano e hibrido vem ganhando nos ultimos anos,
principalmente por conta da Internet, um grande destaque no cenadrio da moda:
lookbook.nu, The Sartorialist e tantos outros sites de streetstyle se encontram em franca
expansdo.Tal fendmeno tem, inclusive, invertido a ordem tradicional de langcamento de
tendéncias, com os estilistas utilizando a moda de rua como inspiracdo para suas

criacoes”.

Entretanto, a midia especializada reserva apenas em algumas situacfes espaco para esse
“lado b” da moda, como ¢ o caso da cobertura da jornalista Ana Garmendia para a
Vogue®. No telejornalismo, esse espaco é ainda mais reduzido e em Belém é
praticamente ausente. Desse modo, ¢ relevante preencher esse “vazio” com a producgdo
de matérias que tragam informacdes sobre algo tdo dinamico, polivalente e vivo como o

modo de vestir que vem das ruas.

®Matéria divulgada no site de uma loja sobre uma tendéncia que teve origem na moda de rua
http://www.riachuelo.com.br/passarela/1281/mostarda-a-tendencia-que-vem-das-ruas.aspx
®Se¢io no site da Vogue destinada ao contelido streetstyle http://vogue.globo.com/moda/streetstyle/
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Como afirma o jornalista Alberto Dines’, o jornalismo brasileiro contemporaneo carece
de qualidade, o que interpretamos como uma falta de experimentacdes com relacdo a

linguagem, contetdo e formato.

Essa questdo é, inclusive, exposta ja na primeira metade do século passado, quando
Adorno e Horkheimer formularam as caracteristicas dos veiculos de comunicacdo de
massa. Dentre esses aspectos da midia, destaca-se 0 medo de inovar, ou seja, 0S meios
de comunicacdo sdo, por natureza, conservadores e dai advém a importancia de se
ultrapassar as fronteiras do jornalismo padrdo em um produto de cunho experimental.

Mas por que o tema moda de rua?

Outra caracteristica enumerada pelos socidlogos se refere a homogeneizacéo da cultura,
que no telejornalismo se traduz como padronizagédo de sotaques, repeticdo de formulas e
a transmissdo de um contetdo ja previsivel, pré-fabricado. De acordo com a teoria
critica, o mercado de massas impOe estandardizacdo e organizacdo; o0s gostos do
publico e as suas necessidades impdem estere6tipos e baixa qualidade.” (Horckeimer —
Adorno apud Wolf, 1999, p. 36)

As criticas de Adorno e Horkheimer sdo pertinentes a partir do momento em que se
busca caminhos alternativos para a comunicacdo massificada. Assim, ao se observar o
contexto cultural de uma cidade como Belém, percebe-se um cenario de diversidade de
estilos, identidades, cores e misturas. Fica claro que para retratar a regido, tdo
expressiva na questdo da fronteira e hibridizacdo de referéncias culturais, é necessaria

uma nova otica.

’ Em entrevista ao periddico PROTAGONISTAS da Imprensa Brasileira. Disponivel em:
http://pt.scribd.com/doc/64297098/Alberto-Dines-O-jornalismo-de-resultados-esta-matando-0-JORNALISMO ,
acessado em 27 mar. 2012.

*Trecho extraido de relatério de parte da Pesquisa de Iniciacdo Cientifica intitulada “A moda como expressdo de uma
necessidade socialmente construida e sua relagdo paradoxal com o estilo hippie nos anos 60”, financiada pela
FAPESP, processo n. 02/12828-6, orientada pela Prof. Dr. Fatima Cabral (Departamento de Sociologia e
Antropologia da FFC - UNESP/Marilia).
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O street fashion mostra ser um fendmeno oportuno para a abordagem dessa
complexidade cultural. Ademais, o tema também possui uma proximidade quase natural
com o publico, j& que é um assunto cotidiano, além de envolver também questdes

contemporaneas, como autenticidade, independéncia e mistura de estilos.

As ideias de Stuart Hall (2005) sobre diaspora e identidade contribuem expressivamente
tanto para o entendimento do fendmeno hibrido da moda de rua, quanto para retratar
televisivamente o contexto complexo em que ela se encontra, ja que essa questdo

implica na relagdo global/local. Hall esclarece:

[Um efeito da globalizacéo] (...) foi o de ter provocado um
alargamento do campo das identidades e uma proliferacdo de novas
posicBes-de-identidade, juntamente com um aumento de polarizagdo
entre elas. Esses processos constituem a segunda e a terceira
conseqliéncias possiveis da globalizacdo, (...) a possibilidade de que a
globalizacédo possa levar a um fortalecimento de identidades locais ou
a producdo de novas identidades.

O fortalecimento de identidades locais pode ser visto na forte reacao
defensiva daqueles membros dos grupos étnicos dominantes que se
sentem ameacados pela presenca de outras culturas. (HALL, p. 77-89,
2005)

Em Belém, ha, de um lado, as grandes redes de fast fashion e seu poder massificador.
Do outro, expressdes independentes, tracos da cultura regional em tecidos e assessorios
etc. De que forma, entdo, tratar desse tema sem cair na absolutizacdo - tendéncia da

midia - de um desses dois aspectos do streetstyle?

Para trabalhar a contextualizacdo regional de um tema como moda de rua € importante
atentar para a questdo da complecidade. Segundo o autor Edgar Morin (2003), na
abordagem dos fendmenos, a ndo consideracdo das interelacGes global/local faz com
que a capacidade de julgamento e intervencdo seja menor. Dessa maneira, ao longo da
producdo da matéria — e do Enfoque Belém-— evitou-se reproduzir o regionalismo barato,
repleto de imagens do senso comum, que permeiam os discursos da midia hegeménica e
contribuem para a baixa qualidade do jornalismo brasileiro contemporaneo. Foi
proposta na matéria, pelo contrario, uma outra abordagem, sem que o local de fala

especifico de Belém deixasse de ser apresentado .
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Tendo em vista todo este contexto, entendemos que a producdo da matéria sobre moda
de rua em Belém é uma oportunidade interessante de entrar em contato com esse
publico, investigar as dinamicas dos estilos - fazendo um paralelo com a sua origem
historica - e também tratar dos varios atores envolvidos: estilistas, fotdgrafos e, claro, as

pessoas comuns que juntas formam os varios estilos e modas das ruas.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producdo da matéria seguiu uma série de etapas comuns no fazer jornalistico para
televisdo: pesquisa prévia do assunto, formulacdo da pauta, busca pelos entrevistados
(personagens), montagem do roteiro, filmagens, pesquisa em bancos de imagens,
gravacdo de offs®, decupagem® e, por fim, edicdo. A diferenca que buscamos trazer para

a produgdo da matéria “Moda de Rua em Belém” esta nos modos de fazer dessas etapas.

4.1 Pesquisa prévia e discusséo

A pesquisa realizada antes da producdo da matéria sobre moda de rua reuniu uma série
de informacg6es sobre o tema: conceito, genealogia, ideologias relacionadas, além dos
diversos atores sociais envolvidos. Foi feita também uma pesquisa bibliografica e
selecionaram-se o livro da jornalista de moda Erika Palomino, A moda, publicado em
2002, e a obra do socidlogo francés Gilles Lipovetsky, Império do Efémero, publicado
em 1987. Ambos serviram como referéncias para a definicdo dos conceitos abordados

na matéria, como de moda hegemdnica, moda de rua, liberdade individual etc.

Também foi feita uma pesquisa sobre o proprio fazer jornalistico para televisao, a partir
da bibliografia disponibilizada durante a disciplina. Foram feitas, dessa forma, leituras
de Olga Curado (2002), que contribuiu com informac6es relevantes: regras na hora de
entrevistar, tipos de entrevista, a importancia da imagem para a comunicacao televisiva

entre outras questdes da pratica telejornalistica.

® De acordo com 0 glossario do Manual de Telejornalismo — Os segredos da noticia na TV, off consiste em “gravar o
texto de uma reportagem na fita magnética sobre a qual posteriormente seréo inseridas imagens relativas aquela
reportagem.” (BARBEIRO; LIMA, 2002, p.166)

® De acordo com o glossério do Manual de Telejornalismo — Os segredos da noticia na TV, denomina-se decupagem:
“assistir a fita inteira gravada na rua pela equipe de reportagem e marcar em quais minutos da fita estdo as melhores
cenas, entrevistas, passagens do reporter, etc” (BARBEIRO; LIMA, 2002, p. 165)
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Outra leitura pertinente foi a do livro Telejornalismo no Brasil - Um perfil editorial
(2000), obra que traz reflexbes sobre a pratica telejornalistica no pais, formatos
existentes, papel da imagem e do texto entre outras questoes.

Aconteceram debates com toda a equipe de producdo do Enfoque Belém para definir
qual seria a linguagem e postura dos reporteres. Como se trata de um tema conhecido no
meio jornalistico como “leve”, adotou-se um tom mais informal na matéria, com uso de
expressdes e modos de falar proprios da cidade (uso de tu, por exemplo), entre outros
aspectos linguisticos e estilisticos que ndo sdo observados nos grandes telejornais.

4.2 Busca pelos entrevistados (personagens)

Esse foi um ponto importante, porque foi buscado 0 maximo de pessoas diferentes para
compor 0s personagens da matéria. O ponto de vista do personagem, de acordo com o
Novo Jornalismo, é a base para a elaboracdo de uma boa reportagem, pois € preciso
deslocar o foco da narrativa como se ela estivesse sendo produzida pela 6tica do proprio
personagem (WOLFE, 2005). Para a matéria de moda, as pessoas também deveriam
estar envolvidas ndo s6 com a moda de rua no sentido do vestir, mas também atuar no
registro e no pensar a moda de rua. Além da entrevista mais aprofundada com duas
pessoas envolvidas com as acdes acima, também foi utilizado o formato de enquete,

com o publico nas ruas.

4.3 Formulacéo da pauta

A pauta foi resultado da sistematizacdo das informacGes produzidas pelas duas etapas
anteriores. Foram também definidos os reporteres e produtores. Optou-se, no caso, pela
dupla funcédo de ambos os responsaveis pela matéria.

4.4 Montagem do roteiro

Tendo como referéncia o New Journalism, o roteiro da matéria propds a fragmentacéo e

inversdo dos elementos informativos, ndo adotando o modelo classico da piramide

invertida. Ao invés disso, a matéria incluiu modelos préximos do minidocumentério,
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com uma narrativa que combina tanto aspectos da reportagem jornalistica, como a
entrevista e enquete, quanto da ficgdo audiovisual, como o pequeno trecho que “conta a

historia do cotidiano” de uma das entrevistadas.
4.5 Filmagens, pesquisa de imagens em banco de dados e gravagéo de offs

As filmagens foram feitas em lugares diversos: ruas movimentadas de Belém;
residéncia de uma das entrevistadas; instalacbes da Faculdade de Comunicacdo da
UFPA; um ponto turistico da capital paraense e um espaco cultural localizado no centro
da cidade. As trés primeiras foram feitas por técnicos e equipamentos fornecidos pela
produtora audiovisual da UFPA, Academia Amazbnia, e as restantes foram fruto de
filmagens amadoras. A pesquisa de imagens teve como principal fonte videos de
documentarios disponiveis no site Youtube, além de fotografias de sites de moda de rua.

A gravacdo dos offs aconteceu na Academia Amazonia.
4.6 Decupagem e edicdo

O material bruto somava mais de uma hora de imagens, entrevistas e offs. Por conta das
delimitacbes de tempo do préprio programa, foram selecionados 0s pontos que
resumiam de modo satisfatério as previsdes do roteiro. Também neste processo estava
inclusa a selecdo da trilha sonora que compds a matéria. A edicdo foi realizada em

parceria com o técnico da Academia Amazonia, Nelson Nunes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto final, devido aos imprevistos técnicos e outros contratempos, diferiu um
pouco do que estava previsto no roteiro, sobretudo quanto ao nimero de entrevistados e

imagens.

A matéria inicia com uma enquete em que pessoas que transitavam pelas ruas de Belém
foram questionadas sobre qual estilo elas adotam; por que estdo usando tal roupa, tal

cor; de que forma o modo de vestir delas é afetado pelo clima da cidade, pelo gosto etc.



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

Em seguida, é exibida uma curta simulacdo do dia-a-dia da entrevistada, a estudante
Amanda Monteiro. Importante ressaltar que essa simulacdo foi formulada a partir de
uma entrevista prévia com a estudante. Nao ha fala da entrevistada ou offs, apenas um
som de fundo (BG) suave e, por uma questdo de estilo e reducdo de tempo, esse trecho

foi acelerado.

No momento de construcdo do roteiro, 0s pequenos detalhes dessa simulacdo foram
especificamene pensados pela equipe. Os técnicos foram orientados a explorar angulos e
focos diferenciados, para que esses e outros elementos sutis funcionassem como uma
forma de levar informagéo ao telespectador por meio de entrelinhas audiovisuais — um

aspecto préprio do cinema.

Antes da simulacdo encerrar, o inicio da passagem do repérter Dilermando Gadelha é
escutada em off. Dilermando comenta a agéo cotidiana de escolher uma roupa. Ao final
da fala do repérter, ha a chamada’® para a passagem da repérter Caroline Aradjo, que
estd em outro ponto da cidade. Caroline apresenta formalmente a entrevistada que
apareceu na simulacdo e fala das influéncias que Amanda tem na hora de se vestir. Esse
¢ 0 “gancho” para o trecho da entrevista com a estudante, que explica as suas principais

referéncias estilisticas.

A matéria volta com a passagem de Caroline, que agora da um conceito de moda de rua
—a principal informacao, entdo, vem no meio da reportagem, ndo no inicio como propde

a técnica da piramide invertida.

A partir dai, a voz da reporter entra em off para falar da genealogia do street fashion e
de que forma ele se manifesta em Belém. Foi usada uma trilha sonora forte para marcar
esse momento na reportagem: A musica Revolution, do grupo britanico The Beatles
traduziu o movimento de contracultura que é mostrado em imagens de hippies e punks.
Aproveitou-se o angulo diferenciados da maioria dessas imagens, além do foco nas
roupas e acessorios das pessoas. Ao final do texto, é retomada a conexdo entre as

origens da moda de rua e de que forma ela se manifesta na cidade de Belém. Nesse

10 , , . ~ . . . P . . .
Também ha uma simulagdo de um link ao vivo entre os dois repdrteres. A proposta foi de sugerir maior
dinamicidade a reportagem, necessidade que o proprio tema impde.
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momento, aparecem imagens das roupas de pessoas em um ponto turistico da capital

paraense.

Na sequéncia, temos a fala de Dilermando, também em off, e que aborda a questdo da
documentacdo da moda de rua. As imagens que cobrem a fala do repérter sdo parte de
uma simulagdo de uma pessoa visitando um dos sites de streetstyle mencionado no

texto.

Além de tratar a origem dessa documentacdo, Dilermando comenta um dos casos mais
emblematicos - o The Sartorialist - e volta a contextualizar a questdo na cidade de
Belem. Ainda em off, o reporter fala do site que registra a moda das ruas belemenses: o
LKBK. Print screen da pagina inicial do site, além de fotos publicadas aparecem e séo
seguidas de entrevista com Marcos Medici, fotografo responsavel pelo LKBK. Médici
analisa o cenario da moda de rua em Belém de modo positivo, finalizando a entrevista
com um comentario sobre o objetivo do LKBK. A matéria encerra com a volta das

imagens de hippies e punks, somente ao som de Revolution.

Na sua versdo final, o produto ficou com cinco minutos, apresentando dois
entrevistados principais (Amanda e Marcos) e quatro transeuntes abordados na enquete.
Originalmente, foram feitas quatro entrevistas principais, que, por uma questdo de
tempo, ndo foram inclusas na ultima versdo da reportagem. As entrevistas duraram em
média cinquenta segundos e o perfil dos entrevistados principais seguiu mais a linha das
pessoas que ja apresentam alguma reflexdo sobre a moda de rua, aléem de fazer parte

dessa expressao urbana.

6 CONSIDERACOES

“Moda de Rua em Belém” foi um projeto bem executado naquilo que se propos: tratar
de um tema marginalizado, com uma linguagem mais despojada e um formato que nédo

adota os modelos tradicionais de telejornalismo.

Infelizmente, por conta de limitacGes técnicas, ndo foi possivel ir além na desconstrucao

narrativa pensada inicialmente e prevista no roteiro. Do mesmo modo, hd no produto



?3 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
iNTERGom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

uma manutencdo de aspectos do jornalismo classico, como a presenca de reporteres
fazendo passagens com microfones aparentes, além do uso de planos e angulos comuns

no telejornalismo brasileiro.

Mesmo que este produto ndo tenha suprido completamente a necessidade de subverséo
da linguagem, contetdo e forma do telejornalismo, comentada no inicio deste trabalho,
acredita-se que ele, além de ter sido fonte de grande aprendizado para seus produtores,
aponta caminhos e possibilidades para novas e mais ousadas experimentacdes neste

campo.
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