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Resumo: Nos ultimos anos, muitos telejornais tém investido mais em entretenimento a
informacao de interesse publico. Diante disso, os alunos do Curso de Comunica¢do Social
da Universidade Federal do Para (UFPa) desenvolveram um telejornal intitulado
Quédizeé, durante o Laboratério de Telejornalismo, no primeiro semestre de 2011. Com o
objetivo de despertar nos jovens brasileiros o interesse por produgdes telejornalisticas,
utilizou-se uma linguagem simples e direta, mas que respeita a seriedade do fazer
jornalistico. O seu diferencial em relagao aos modelos das emissoras
comerciais € apresentar reportagens longas que subvertem a ldgica padronizada pelos
telejornais, pois  permitem uma maior investigagdo  dos assuntos  abordados.
Outra caracteristica foi possibilitar atos de fala de sujeitos que ndo t€ém voz nos noticidrios
do pais. O Quédizé ¢ composto de matérias, notas, quadros e entrevistas.

Palavras-Chaves Telejornal; Jornalismo; Juventude; Televisdo; Experimentagdo;
Linguagem.

Introducio

Nos ultimos anos a trajetdria de determinados telejornais brasileiros tem caminhado
para uma forte vocacdo de entretenimento a informagdo, além da investida ao universo
violento no cotidiano das grandes cidades do pais. Certamente que a noticia ¢ um produto a
venda como bem lembra Cremilda Medina (1988) e como tal se insere na logica capitalista.
Os telejornais, na sua grande maioria, trabalham essa poderosa mercadoria, que antes de
informar o cidaddo, precisa primeiro aumentar os pontos de audiéncia. Mas a formula
padronizada dos telejornais, assentada no modelo de seducdo e manipulagdo pela imagem,
comega a ficar gasta principalmente entre os jovens brasileiros.

Sob esta perspectiva é oportuno refletir a partir da tese do socidlogo italiano
Giovanni Sartori, em 1997, em livro intitulado Homo Videns — Televisdo e Pos-pensamento.
De acordo com o pesquisador italiano, a sociedade esta assistindo a transformacdo do
homo sapiens, povoado pelo universo da cultura escrita, para o homo videns, forjado pela
cultura da imagem. De acordo com Sartori ( 2001, p.24) o problema central é que a TV
forjou um homem que nao €. No comecgo, destaca Sartori, era a palavra segundo o

evangelho de Jodo. Hoje estd a imagem. Em referéncia ao mundo jovem Sartori, citando

Allan Bloom, ressalta:

Os jovens caminham no mundo adulto da escola, do estado [...] da
profissdo como clandestinos. Na escola ouvem preguisosamente licdes
[...] que rapidamente esquecem. Nao léem os jornais. [..] Ficam
trancados no quarto junto com os posteres dos seus herdis, olham os
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proprios programas, andam pelas ruas mergulhados na musica preferida.
(BLOOM, APUD, SARTORI, 2001, p.25).

Os estudos de Sartori retrataram a geragdo TV. Se a geragdo TV, distante da
culturada letrada, ja priorizava principalmente entre os jovens o entretenimento, pode-se
imaginar a geracao internet, que ja nasceu conectada com a rede mundial de computadores.
Frente a esta realidade, os alunos de jornalismo da UFPa desenvolveram um telejornal com
a proposta de tentar conscienzar os jovens para o universo telejornalistico a partir de uma
abordagem que priorizassem, em linguagem simples e direta, informagdes de relevancia
publica ndo sé para os jovens como também para a sociedade. Outro desafio foi possibilitar
atos de fala de sujeitos que ndo t€m voz nos noticiarios do pais como os homossexuais e

grupos de rock alternativos.

Objetivo

O Jornal Quédizé tem a finalidade de despertar o interesse dos jovens brasileiros
pelos telejornais e, consequentemente, deixa-los atualizados das dindmicas que envolvem o
mundo. Desse modo, identificamos fatores presentes nos atuais programas de carater
jornalistico que motivam o jovem a perder o interesse. Se entrassemos em uma sala de aula
ou se fossemos a um Shopping Center da cidade perguntando, aos jovens, o que seria uma
“deflagdo sist€émica em escala global”, ¢ possivel que muitos ndo respondessem dada a
natureza complexa da pergunta.

O termo utilizado como exemplo ¢ visto, quase sempre, nas editorias de economia
dos principais telejornais do pais. Agora, se o jovem ndo entende o que estd sendo dito, por
que ele terd o prazer em assistir algo que se apresenta inteligivel a ele? A linguagem conta e
a abordagem do tema também.

Para atrair esse publico, acreditamos na utilizagdo de linguagens e formatos
diferenciados, sempre respeitando a seriedade do fazer jornalistico. Apresentamos o Jornal
Quédizé pautado em uma linguagem simples e direta para conseguir atrair um publico que
vive uma fase na qual as op¢des oferecidas sdo infinitas.

E importante ressaltar que recorreremos as caracteristicas do que é veiculado
atualmente na televisao brasileira, mas de forma critica a programacao das emissoras a fim
de aprimorar a produgdo do Jornal Quédizé, bem como colocarmos em pratica os conceitos

trabalhados em sala de aula durante a disciplina Introducdo ao telejornalismo, um semestre
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anterior ao laboratério quando os alunos passam a executar os projetos. O telejornal se
propde, portanto, a trazer beneficios ndo somente para quem ele se destina, mas também,

para quem o estd produzindo.

Justificativa

Ao fazer um breve passeio pela programacgdo da televisdo brasileira, percebemos
que ha lacunas quanto a produgao especifica para os jovens. No ambito regional, a caréncia
se mantém. Mas para que se preocupar com a televisdo, ja que a Internet estd agregando
cada vez mais os jovens brasileiros? Vivemos a era da convergéncia midiatica, ¢ verdade,
mas a TV também se insere neste contexto e terd que se reinventar para conquistar novos
publicos.

A Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia, em parceria com o Fundo das
Nagdes Unidas para a Infancia, Unicef, publicou em 2004 o livro “Remoto Controle”, no
qual foram analisados dez programas da televisdo brasileira voltados para o publico jovem.
Entre as observacdes, percebeu-se que o tema “emprego” ¢ um dos menos relevantes e que
ndo tem espago nas pautas dos programas analisados. A superficialidade na abordagem dos
temas € outra caracteristica. Segundo o “Remoto Controle”, em 63,3% dos casos ndo ha um
aprofundamento dos temas debatidos na programagao infanto-juvenil.

Os pesquisadores também identificaram que em 71% dos programas existe uma
falta de “equilibrio étnico” entre os participantes, dos quais 89,1% sdo brancos. As
informacdes encontradas no livro apontam para a construcdo da imagem dos jovens de
forma estereotipada, do mesmo modo que a participagdo deles ¢, muitas vezes,
questionavel.

Em outubro de 2010, o instituto de pesquisa norte-americano 7TNS Research
International divulgou os dados de um estudo envolvendo 1,5 mil adolescentes, com idade
entre 12 e 18 anos, de nove regides metropolitanas do Brasil. A pesquisa aponta que a
televisdo continua a ser o principal veiculo de informacdo entre os jovens. Entre os
entrevistados, 47% preferem assistir a telenovelas, enquanto que 23%, aos telejornais.

Baseado nisso ¢ que se chega, entdo, no questionamento central: por que ha esse
desinteresse dos jovens em assistir aos telejornais? E essa problematica que justificativa a
produgdo do Jornal Quédizé, na busca de um produto atrativo € que possa tornar o

telejornal também um “programa de jovem”. No entanto, ndo basta somente fazer um
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produto para jovem, € preciso ter a cara dele. Algo que combine e que o faca sentir-se a
vontade. Por isso, a escolha foi pensada com a inten¢@o de unir um termo comum entre eles
com a proposta do telejornal. A expressdo “Queédizé” teve origem no Twitter, umas das
principais redes sociais da atualidade, e significa “dizer de outro jeito”. Significado o qual ¢
uma das finalidades do telejornal: a mudancga de linguagem. Se o que se ¢ dito, hoje em dia,
pelos telejornais das grandes emissoras ndo ¢ passivel de entendimento a todos, o Jornal
Quédizé busca dizer de outra maneira, tentando, assim, deixar a informacdo tangivel e

inteligivel a qualquer um que possa assisti-lo.

Métodos e técnicas utilizadas

Os métodos de trabalho se concentraram em duas etapas, sendo a primeira
constituida por discussdo e reflexdo tedrica em sala de aula, na presenca dos estudantes e da
professora, e a segunda etapa com organiza¢do de equipes para elaboracdo de pautas,
producdo das matérias, reportagem de rua, ¢ edicdo. Ambas as etapas foram realizadas
conjuntamente, ja que os alunos discutiam em sala de aula o andamento do trabalho, com
seus avangos e retrocessos como por exemplo, o planejamento de todos os passos de
elaborac¢do de uma reportagem, da pauta a pds-producao.

Utilizamos um método de trabalho diferente das redagdes jornalisticas comerciais, ja
que estipulamos um espago de reflexao e critica do proprio trabalho. Toda a turma avaliava
e opinava sobre o trabalho das equipes que haviam sido criadas como por exemplo quais
seriam os entrevistados, onde seriam as locagdes, qual o foco para determinada tematica,
etc.

Quando a equipe fazia externa, a chamada “rua” elas detinham um planejamento
pré-estabelecido em sala de aula para orientar o trabalho. Na rua as equipes deveriam seguir
as solugdes encontradas em sala de aula, no entanto, tinham autonomia para modificar os
planos caso fossem necessarios por algum contratempo ou melhoria do trabalho.

Na na rua as equipes, geralmente formadas por dois produtores e um reporter,
gravavam imagens para as reportagens, entrevistas e passagens de video. O produtor ficava
responsavel por controlar o ambiente ao redor, perceber erros na passagem do reporter,
avaliar com cinegrafistas e técnicos melhor angulo de captacdo de imagem e ajudar na

apuracdo das informacdes, na producao das pautas, elaborar notas simples e cobertas para o
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jornal. J& os reporteres eram responsaveis por elaborar as perguntas para os entrevistados,
apurar as informagdes, escrever os textos noticiosos, gravar passagens € VOzZ para as
matérias.

Para as gravagdes, edicdo e identidade visual, os estudantes contaram com a
colaborac¢do dos equipamentos e apoio técnico da Academia Amazdnia, projeto de extensao
da Universidade Federal do Para, vinculado a Faculdade de Comunicagdo, e os alunos de
publicidade do sexto semestre da FACOM, da mesma institui¢do . Na edicdo as equipes
foram responsaveis por pesquisar trilhas sonoras, escolher imagens e as melhores passagens

para montar as reportagens.

Descricao do produto ou processo

O telejornal ¢ apresentado de uma forma descontraida, mas respeitando a seriedade
do fazer jornalistico. O objetivo do programa ¢é se distanciar dos atuais padrdes dos
telejornais.

Para Pierre Bourdieu, no livro “Sobre a Televisdo”, uma das conseqiiéncias das
exigéncias do mercado ¢ a homogeneizacdo do pensamento e da técnica. Quando um
modelo que maximiza audiéncia e anunciantes ¢ alcancado por uma emissora de televisao,
as outras tendem a copid-lo, criando assim uma grande limitacdo para a tentativa de
inovacao.

Como o Jornal Quédizé, a proposta foi realizar o diferente. Sendo assim, o objetivo
na escolha do cenério € sair dos padrdes ditados pela grande midia, buscando uma sensagao
de naturalidade e aconchego para o telespectador. Entao, a sala de uma casa foi o lugar mais
propicio para as gravagodes, visando apresentar um produto que pudesse atrair os jovens,
assim como suas familias.

Longe das artificialidades de cenarios padrdes da televisdo, os ancoras ora
apresentavam o telejornais em sofds como se estivessem em um bate-papo, ora ficavam de
pé proporcionando mais dinamismo ao Quédiz€. Ao fundo, a televisdo evidenciava mais
ainda a idéia de uma sala de estar, de forma natural. O figurino dos apresentadores e
reporteres ¢ de um estilo casual, que remete a simplicidade do dia-a-dia. Nossa porposta era

deixar o jovem a vontade, em casa.
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J& que se tratava de um produto audiovisual direcionado ao jovem, nada mais
coerente que o telejornal fosse apresentado por um casal jovem da mesma faixa etéria. A
idéia, ao colocar apresentadores jovens na sala de uma residéncia discutindo assuntos
importantes da sociedade, e reporteres também com mesmo perfil etario, foi produzir um
efeito de espelhamento entre os telespectadores. Segundo Maingueneau (2001), todo
discurso ¢ uma forma de a¢do. Ao deparar-se com pessoas com idades proximas as suas,
analisando de maneira critica assuntos que fazem parte da vida socio-politica e cultural da
sociedade, ¢ possivel que o telespectador perceba que ele também pode pensar a sociedade
de maneira mais critica por meio da busca pela informagao.

Para Landowski (1992, p. 157): “o essencial do fazer persuasivo do enunciador
consiste, pois, nesse caso, em fazer o enunciatario aderir a imagem de si mesmo que lhe é
proposta enquanto arbitro (real ou simulado) dos valores, isto ¢, enquanto destinador
construido”. Assim, por meio de uma relacdo fiduciaria, o jornal buscou incentivar o
espectador a adotar o modelo de comportamento proposto.

O Jornal Quédizé ainda contou com um espago para a promoc¢ao da interatividade
entre as pessoas que fizeram o programa e aquelas que assistiram. Desta forma, além do
efeito de espelhamento, em que o jovem passava a realizar a partir dos debates na sala de
sua propria casa, com amigos, buscava-se também o efeito da assimilacdo das

caracteristicas do publico-alvo pelos elaboradores do programa.

Consideracoes finais

A partir da lacuna observada em relagdo a programacgdes jornalisticas voltadas para
o publico jovem, tanto em nivel nacional quanto local, pensou-se em atender a essa
demanda latente. Para isso, buscou-se compreender quais as caracteristicas desse publico e
identificar seu grau de interesse pelas programagdes jornalisticas existentes hoje. Os
estudos apontaram uma falta de interesse. Entre 1,5 mil adolescentes, com idade entre 12 e
18 anos, de nove regides metropolitanas do Brasil, 47% preferem assistir a telenovelas,
enquanto que 23%, aos telejornais, de acordo com o instituto de pesquisa norte-americano
TNS Research International.

Com uma linguagem diferenciada — simples, mas ndo simplista — o Programa
Quédizé procurou criar uma identidade com os telespectadores. Ancoras e repérteres tém

entre 18 e 25 anos. O telejornal € apresentado na sala de uma casa, criando um simulacro da
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sala dos expectadores, e sdo discutidos temas como economia, sexualidade, educacdo,
politicas, dentre outros, a partir do ponto de vista dos proprios jovens. O tempo de matérias
¢ mais extenso, em comparacao aos modelos apresentados atualmente nas redes comerciais.
A inteng¢do € permitir uma maior reflexdo em torno dos assuntos abordados.

Assim, o Programa Quédizé desponta como uma proposta alternativa experimental
aos telejornais presentes hoje na grade da programagdo brasileira. Com textos diretos e
despojados, busca atrair o jovem as noticias cotidianas, tornar a sua realidade mais

compreensivel a partir do estimulo ao senso critico e a reflexao.
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