Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Palmas - TO— 17 a 19/05/2012

Jornal Nacional: da bancada aos destrogos®

Cynthia Mariah Barreto CORREIA?
Dhenia GERHARDT?
Raphael Pontes MORAES*
Rayssa Pajeli SANTOS®
Adriana Tigre Lacerda NILO®

Universidade Federal do Tocantins — UFT, Campus de Palmas - TO

A televisdo apela a dramatizacgao, no duplo sentido da
palavra: pde assim em cena, em imagens, um
acontecimento e exagera a sua importancia, a sua
gravidade e o seu carater dramatico tragico.

(Pierre Bourdie)

RESUMO

O objeto de anlise deste artigo é a edicdo do Jornal Nacional do dia 26 de
janeiro de 2012, o dia seguinte ao desabamento de trés prédios no centro da cidade do
Rio de Janeiro. Considerado o principal telejornal da Rede Globo de Televiséo, esta
edicdo do JN deu amplo destaque ao acontecimento, deslocando, inclusive, um dos
apresentadores da bancada até o local do acidente. Analisamos, mais especificamente, a
“Espetacularizacdo” da Noticia, dada a singularidade dos sentimentos explorados na
cobertura deste acontecimento. Como foi possivel observar, a abordagem destacou-se
por sua dramatizacgdo, apelo a dor e ao sofrimento das pessoas envolvidas no fato. Deste
modo, desviou-se do compromisso com o0 a informagdo contextualizada ao
telespectador, que apresentasse uma explicacdo para o ocorrido e, principalmente, um

alerta sobre como evitar um incide de tamanha gravidade.
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1. INTRODUCAO

O presente estudo é fruto do seguinte questionamento. A edicdo do Jornal
Nacional teve o objetivo de informar, de prestar um servigo a populagdo, ou valorizou
mais sentimentos como dor e sofrimento, dramatizando o fato, deixando em segundo
plano, a investigacdo sobre a causa dos desabamentos?

Nosso objetivo é analisar como a noticia foi tratada pelo telejornal, destacando
os recortes da situacao feitos pelo reporter e editores/apresentadores que, notadamente,
buscaram sensibilizar o telespectador. Claro que a informacgédo vem junto com a noticia,
mesmo que dramatizada, entretanto o que se nota é que a intencdo também foi mostrar,
por meio da espetacularizacdo, que a emissora (e o telejornal em questdo) possui uma
grande estrutura, com dezenas de profissionais e equipamentos de ponta. 1sso é possivel
perceber no uso de imagens de helicoptero, cameras especiais, entre outros detalhes que
serdo mencionados na analise.

Para buscar a resposta a nossa indagagdo, buscamos fundamentagdo na teoria
sobre a Espetacularizacao da Noticia, Publico e Audiéncia em Televisao.

Também entendemos necessario, antes de iniciar a discussao, discorrer sobre o
formato de um telejornal e suas caracteristicas, além de fazer um breve retrospecto do
que aconteceu na noite de 25 de janeiro de 2012.

Para subsidiar a analise, decupamos toda a edicdo do Jornal Nacional do dia 26
de janeiro, inclusive, escalada, cabecas e passagens de bloco referentes a outros
assuntos, pois, entendemos que isso serve de base para mensurarmos o0 espaco destinado

ao tema principal daquele dia: os desabamentos no centro do Rio de Janeiro.

2.0 FATO

Por volta de oito e meia da noite da quarta-feira, 25 de janeiro de 2012, um
prédio de 20 andardes, chamado Liberdade desmoronou, no centro da cidade do Rio de
Janeiro. Os escombros levaram abaixo, também, outros dois edificios: um sobrado de
quatro andares e o prédio Colombo, de 10 andares. Em material publicado no site de

noticias BBC Brasil (CARNEIRO, 2012), dois meses apds os desabamentos, destaca-se
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a ndo conclusédo do inquérito policial que apura as causas do acidente, no qual dezessete

pessoas morreram e cinco continuam desaparecidas.

3. AINFORMACAO NA TV

De acordo com Frazdo (2007), a popularizacdo da televisdo € a maior em
relacdo aos outros meios de comunicacdo. O que ajuda no seu bom desempenho é que o
poder da imagem junto com o do audio facilita o entendimento do telespectador em
relacdo ao que esté Ihe sendo apresentado. O audiovisual aumenta o interesse do publico
pelo que esta sendo visto e ouvido. E devido a isso que a TV ainda é a principal

formadora de opinido no Brasil. Sobre o fato Eugénio Bucci diz:

O poder da TV é bem maior que o do radio, pois este tem uma audiéncia
pulverizada em quase 3 mil emissoras, que em sua maioria ndo se estruturam
em redes nacionais, enquanto a TV tem plateias verdadeiramente nacionais. [...]
Priolli lembra também que, de acordo com o Grupo de Midia de Séo Paulo,
apoiado em pesquisas do instituto Marplan Brasil, 98% da populagéo entre dez
e 65 anos via TV pelo menos uma vez por semana e que, sozinha, a TV atraia
duas vezes mais publico do que todos 0s meios impressos, ai computados
também os livros, além de jornais e revistas” (BUCCI, 2000, p. 139).

Para Wolton a televisao é um dos principais meios de ligar as pessoas: “[...] é a
Unica atividade compartilhada por todas as classes sociais e por todas as faixas etarias,
estabelecendo assim um lago entre todos os meios”. (WOLTON, 2004, p. 135).

“A TV promove sensacdes e vivéncias cada vez diferentes aos telespectadores.
Apesar de se adaptar com a rotina, o ser humano é atraido pelo diferente, ousado, ou
seja, pelo que é espetacular, fora do comum” (FRAZAO 2007). Dai surge uma
explicacdo do porque do interesse da midia por dados espetaculares. Na maioria das
vezes quanto mais espetacular a noticia, maior € o interesse do grande publico.

Sendo assim, Frazdo (2007) defende que os canais de televisdo tentam
diversificar diariamente o contetdo repassado a seus telespectadores, a fim de manter
sua audiéncia desejada, ou seja, fidelizar o seu publico.

E por isso que ha um grande interesse por parte dos telejornais pelo espetéaculo.
Ele *“é criado para tentar realizar uma busca para mascarar a realidade do telespectador”
(FRAZAO, 2007, p. 3).

Sobre o noticiério no telejornalismo Arbex Jr. (2001 apud BRANDAO, 2002,

p. 98), diz que ele interfere nos acontecimentos com a finalidade de alcancar objetivos
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politicos ou econdmicos. Como foi apresentado no Showrnalismo: a noticia como

espetaculo que descreve o show nos noticiarios televisivos.

A televisdo [...] ndo é mera “observadora” ou “repOrter”: tem o poder de
interferir nos acontecimentos. O telenoticiario didrio adquiriu o estatuto de uma
peca politica, cuja logica é determinada pelas relagdes de cada veiculo da midia
com o sistema politico, financeiro e econdmico do pais ou regido em que se
encontra. (ARBEX JR. 2001 apud BRANDAO, 2002, p. 98)

O sensacionalismo impede que o publico tenha um senso critico uma vez que
os telespectadores passam a ter uma opinido pré-formada a respeito do que esta sendo
abordado. O telejornalismo é precisamente melodramatico e constréi uma nova
realidade. Guy Debord (1997, p. 15) explica que “a realidade surge no espetaculo, e o
espetaculo é real. Essa alienacdo reciproca € a esséncia e a base da sociedade existente”.

Essa € uma explicacdo sobre o motivo dos meios de comunicacdo massificarem
tanto uma informacdo a ponto de ela ser repercutida e acompanhada por dias. Dessa
maneira a audiéncia é garantida uma vez que 0s atos sdo associados aos dramas das
telenovelas com os fatos reais do dia-a-dia. Arbex citado por Branddo (2002) tem uma
opinido divergente as que foram expostas até entdo. Para ele. “apesar do poder que a
televisdo possui ndo € verdade que ela sempre consiga impor livremente qualquer

versao dos fatos”.

4. LOGICA DE MERCADO E ESPETACULARIZACAO

O cenério atual nos meios de comunicacdo e, em especial o da televisdo, é de
extrema concorréncia pela aten¢do ndo s6 do publico, mas também do mercado. A TV
generalista segue a légica de mercado e ndo sobrevive sem a influéncia da publicidade.
Desta forma, Souza (2000 apud BRANDAO, 2002, p. 79-80, grifo nosso) afirma:

A informagdo televisiva tem, no presente, uma visdo mercantil da noticia que
assenta, sobretudo, nos interesses do mercado dominante, em que, devido a
erupcdo dos grandes oligopdlios da comunicacéo, se agravou a dicotomia entre,
por um lado, o jornalismo entendido como um servico publico [...] e, por outro
lado, o jornalismo visto estritamente como um negocio, com as noticias a
centrarem-se, por vezes, mais no interessante do que no importante [...] vistas
unicamente como mercadoria.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Palmas - TO— 17 a 19/05/2012

E justamente esse “negdcio” citado por Souza (2000 apud BRANDAO 2002)
que faz com que a televisdo, por vezes, valorize demasiadamente o espetaculo, o drama,
colocando o que € interesse do publico acima do que € interesse publico. Concordamos
com este autor portugués que o ideal seria conciliar esses dois interesses, assim como
concordamos que isso nem sempre acontece, justamente por conta da busca por maiores

audiéncias.

N&o se pode pensar que servico publico é dar ao publico aquilo de que ele neste
momento mais gosta, mas ndo se pode deixar de considerar que é necessario
fazer tudo para que o publico em geral goste cada vez mais daquilo que se
considera de interesse publico. (COELHO, 2000c apud BRANDAO, 2002, p.
64 e 65).

Mesmo que o publico nédo atribua qualidade ao programa assistido, 0 que se
leva em consideracdo € o termometro da audiéncia. Como destaca Sorlin (1997 apud
BRANDAO, 2002, p. 61) “Os media ndo estdo interessados no que os leitores e os
expectadores sentem, necessitam apenas de um termémetro para medir os lucros previsiveis e
proceder a sua partilha”.

Para Popper (199 apud BRANDAO, 2002, p. 61), essa busca pura e
simplesmente pela audiéncia acarreta um “nivelamento por baixo da qualidade da
programacao televisiva”, reforca esse “baixo nivel” e explica como isso colabora com
programas sensacionalistas. “O nivel baixou porque, para manterem a audiéncia, as
cadeias de televisdo sentiram-se obrigadas a produzir cada vez mais programas
sensacionalistas™.

Com a ldgica de mercado imperando, € preciso audiéncia para garantir o lucro
oriundo das campanhas publicitérias. Sobre essa légica Guy Debord (1997, p. 17-18) afirma
que “o espetaculo domina os homens vivos quando a economia ja os dominou totalmente. Ele
nada mais é que a economia desenvolvendo-se por si mesma. E o reflexo fiel da producio das
coisas, e a objetivacdo infiel dos produtores”.

Seguindo este ponto de vista Wolton (1997 apud BRANDAO, 2002, p. 9-11)
ensina que a audiéncia nos fornece dados sobre o numero de telespectadores que
assistiram a determinado programa, ou seja, “por definicdo, o publico vé o que se
oferece, logo os estudos de audiéncia ndo medem a procura, mas apenas a rea¢do da
oferta de programas”. Entretanto, ndo esclarece se era esse tipo de programa que as

pessoas gostariam de assistir.
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Assim, extrai-se pelas recentes noticias exploradas amplamente pelos meios de
comunicagdo, sobretudo a TV, que a espetacularizacdo promove na maioria dos
telespectadores a emocéo que da a sensacdo de proximidade, de envolvimento com o

fato e, consequentemente, com o programa que o expde daquela maneira:

Com o advento da informacg&o-espetaculo, mais do que a novidade, a atualidade
ou a brevidade como critérios e caracteristicas do produto informativo, os
responsaveis pela informacao televisiva procuram, sobretudo, emogdes. Assim,
ao mexerem com 0s sentimentos do espectador, em busca de maiores audiéncias
face as concorréncias, ficam subordinados ao mercado, pois, acima de tudo, o
gue procuram € uma interacao forte e direta com o publico, por vezes de modo
exagerado e a qualquer prego, visando principalmente o recurso a estratégias
decididas pelo maior envolvimento do espectador, a fim de aumentarem os
referidos niveis de audiéncia”. (BRANDAO, 2002, p. 84).

Com relacdo ao fato ocorrido no Rio de Janeiro e noticiado pelo objeto ora
analisado, é valida a consideracdo de Gérard Leblanc (1989 apud BRANDAO, 2002)
sobre as ordens de catéstrofes. Para ele sdo trés as ordens de catastrofes que “coexistem
e interagem no interior dos telejornais“: catastrofes da natureza, como uma erupc¢éo de
vulcéo, incéndios, secas e inundacgdes; catastrofes da historia, como guerra e revolugoes;
e catastrofes de natureza humana, como crimes e escandalos.

Diante da classificacdo do referido autor, em qual dessas ordens o
acontecimento no Rio de Janeiro deve ser enquadrado? Somos do entendimento de que
os desabamentos foram provocados, ou seja, 0s indicios apurados até o presente
momento sdo de que uma reforma no prédio seria a possivel causa do problema. Diante
disso se encaixa na ordem de natureza humana. Por outro lado ndo acreditamos ser esta
a terminologia ideal para classificar crimes e escandalos, por exemplo. Entendemos que
“catastrofes de ordem sociais” seria 0 nome mais indicado.

Ainda na linha da noticia espetaculo, Oliveira (1995 apud BRANDAO, 2002,
p. 84) pontua sobre a busca pela interagdo com o telespectador, na ansia de fideliza-lo

ao programa:

A0 mexerem com 0s sentimentos com os sentimentos do expectador, em busca
de maiores de audiéncias face a concorréncia, ficam subordinados ao mercado,
pois, acima de tudo, o que procuram é uma interacdo forte e direta com o
publico, por vezes de modo exagerado e a qualquer preco, visando
principalmente o recurso a estratégias pelo maior envolvimento do espectador, a
fim de aumentarem os referidos niveis de audiéncia.
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Apos analisar essa e as demais opinides de autores sobre o tema, fica a pergunta:
qual é a saida para fugir do programa espetaculo? Para Branddo (2002, p. 79), diante

dessa dependéncia do mercado, diz ser necessario:

[...] incentivar a busca por um novo jornalismo televisivo que aposte sobretudo
em noticias que retratem o0s assuntos como uma responsabilidade social, e ndo
gue legitime, cada vez mais, um conceito de noticia como mercadoria
sobreposto ao da noticia como interesse publico

4. HISTORICO DO PROGRAMA

O Jornal Nacional é um telejornal exibido de segunda a sabado, as 20h30
(horario de Brasilia) na Rede Globo. Em um dos cursos elaborados pela prépria Globo,
exclusivamente para funcionérios das emissoras afiliadas, extrai-se que o JN se
caracteriza como o telejornal da familia, devido ao horério que é exibido, sendo sua
missao levar ao ar as principais noticias do dia no Brasil e no mundo. Em seu perfil das
redes Sociais, na internet, consta a seguinte frase: “O primeiro telejornal brasileiro via
satélite, lider de audiéncia ha quatro décadas”.

O JN esté no ar desde 1969, ao ler seu historico e refletir sobre as mudancas ao
longo dos anos, € possivel perceber que se trata de um dos principais programas da
emissora, recebendo um tratamento diferenciado quanto a equipe de trabalho, cenério, e
sendo pioneiro em alguns aspectos, como, por exemplo, ter sido o primeiro a exibir ao
vivo uma guerra na televisdo - a Guerra do Golfo em 1992. Talvez a explicacdo para
receber tantos investimentos seja o fato do JN ter sido o primeiro programa em rede
nacional gerado no Rio de Janeiro, sendo retransmitido para todas as emissoras da
Globo, além, é claro, de ter a maior audiéncia do horario.

O editor chefe € o jornalista Willian Bonner, que também acumula a funcéo de
apresentador. A bancada de apresentacdo é dividida com Patricia Poeta, que também ¢
editora executiva do programa. Atualmente 62 pessoas integram a equipe, entre
editores, chefes de redacdo, apresentadores, produtores, coordenadores, gerente de
ilustracdo, ilustradores, video-grafistas, gerente de operagdes, assistentes de producao e
diretores. Nos anexos deste trabalho, consta, na integra, a ficha técnica com os nomes e

funcGes da equipe.
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5. AEDICAO ESCOLHIDA

Conforme ja mencionado no inicio do trabalho, a edicdo escolhida para a
analise foi ao ar no dia 26 de janeiro de 2012, um dia depois dos desabamentos dos trés
prédios no Rio de Janeiro. Vale ressaltar que, quando a tragédia aconteceu, no dia 25, o
Jornal Nacional j& havia terminado. A noticia foi dada, na Rede Globo, em forma de
plantdo, pelo apresentador do JN, William Bonner.

Na edicdo escolhida a apresentadora Patricia Poeta ancorou a maior parte do
telejornal do local dos desmoronamentos. O fato foi amplamente destacado nas
chamadas, escalada e todas as passagens de bloco e até o formato de algumas
reportagens foi diferente do convencional.

Notamos 0 uso de expressdes mais sensacionalistas, como a palavra cicatriz
para se referir ao estrago que restou no prédio vizinho ao que desmoronou primeiro.

Esses sdo alguns dos exemplos que demonstram como a noticia foi tratada. A

seguir expomos os detalhes na analise.

6. ANALISE

Para facilitar a analise, vamos dividir o telejornal em partes: escalada, bloco 1,

bloco 2, bloco 3 e bloco 4, incluindo o encerramento.

6.1 Escalada

A escalada foi lida pelo Willian Bonner, no estudio e pela Patricia Poeta, no
local do fato. O destaque a tragédia foi total, com 32 dos 42 segundos da escalada
dedicados ao acontecido. Willian Bonner ja comegou dizendo: “25 de janeiro de 2012”
(GLOBO, 2012), referindo-se a data dos desabamentos.

Os outros dois assuntos citados de forma breve foram: a prisédo do fabricante de
silicone defeituoso, na Franca, e a demissdo de um diretor do departamento de obras
contra a seca, em Brasilia.

Um teaser sonoro de um sobrevivente foi usado para incrementar a escalada e a
tradicional frase: “O Jornal Nacional estd comecando” (GLOBO, 2012) foi dita pela
apresentadora Patricia Poeta, no local do fato, o que enfatizou ainda mais: a edi¢do que

comecava naquele momento era “especial sobre a tragédia”.
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6.2 Bloco 1

Dos 4 blocos do telejornal, o primeiro foi o maior deles. Logo no inicio ja
evidenciamos elementos que caracterizam a espetacularizacdo: Willian Bonner abre o
jornal chamando Patricia ao vivo do centro do Rio. A apresentadora, apds situar o
telespectador dizendo entre que ruas e avenidas estava, da a dimensdo da tragédia,
mostrando as maquinas trabalhando, o entulho que restou e dizendo: “é realmente
impressionante” (GLOBO, 2012). Em seguida entrou no ar a primeira reportagem da
edicéo daquela noite. O material de Paulo Renato Soares mostrou quando, o que, onde e
como tudo aconteceu. Também mostrou o resgate de vitimas e o testemunho de pessoas
que estavam no local (quem). A matéria evidenciou o panico, como fica claro nos
seguintes trechos do off: “de repente, uma correria desesperada” e “Toda a regido parece
ter sido bombardeada.” Em nenhum momento a matéria tratou do por que, que também
faz parte do lead, ou seja, a matéria de abertura se ateve ao acontecimento, ao resgate e
ao drama das vitimas e pessoas que estavam perto do local, sem tentar explicar o que
teria provocado as quedas.

Outro fato que chama a atencdo ainda na primeira reportagem é o tempo de
duragdo. Ela teve exatos 4 minutos e 2 segundos, enquanto que O comum nas
reportagens do Jornal Nacional é em torno de 1 minuto e 20 segundos. O off final da
matéria reforca ainda mais o drama: “Os prédios sumiram em segundos, mas as
lembrancas deste dia ndo seréo apagadas” (GLOBO, 2012).

O primeiro bloco segue com outras duas reportagens, totalizando 13 minutos e
24 segundos. Apesar de todo esse tempo, os trés VTs destacaram: 0 Ssocorro,
identificacdo de vitimas, o drama dos familiares e quem eram as pessoas que estavam
no prédio que desabou primeiro, sem questionar 0s 6rgdos responsaveis o por que dos
desmoronamentos. A segunda matéria, da reporter Sandra Moreyra, chega a ter a
sequinte frase em off: “No meio da nuvem de poeira e fumaga, um homem olha da
varanda a cicatriz na lateral do prédio vizinho” (GLOBO, 2012). Outro off da mesma
reportagem explica que os corpos foram levados ao Instituto Médico Legal (IML) e que
familiares foram fazer o reconhecimento. As imagens e sonoras eram de parentes
chorando muito. Para contrastar com esse sofrimento o VT terminou com a entrevista da
esposa de um dos sobreviventes. Entretanto o tom também foi dramatico: “Ele falou: eu

nasci de novo. Eu sou grata a Deus pela vida dele”, disse a esposa na entrevista.
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A terceira reportagem do bloco 1 foi de Lilian Teles. Coube a ela mostrar quem
eram as vitimas, que idade tinham, o que faziam. Foi a matéria que focou nas histérias
de vida, como a de um alpinista que ia se casar no segundo semestre de 2012. As
imagens mostraram a noiva chorando muito e um amigo do casal informou, em
entrevista, que o0 noivo havia atendido uma ligagdo dela 3 horas ap6s 0s desabamentos e
disse apenas: “Oi amor” (GLOBO, 2012), depois o celular ficou fora de area. Em outro
depoimento o marido dizia estar no MSN com a esposa, que estava em um dos préedios:
“Eu tava com ela no MSN ai a ligacéo caiu. E eu liguei pra ela ninguém atendia. ela ndo
tinha saido ndo se despediu ndo falou nada. foi muito rapido.” uma mulher,
aparentemente sedada, que segunda a repoOrter estava de “coracdo apertado”, fala do
filho: “E filno maravilhoso. A gente, eu criei ele sempre com 0 maior amor, maior
carinho, entendeu? E ele retribuia também. Eu sei la, ndo sei viver sem ele. Ele casou
agora faz um més, né? Mas mesmo assim ele ligava pra mim todo dia, mae como é que
cé ta, mae, t6 com saudade.” Personagens como esses ajudaram a dar o tom sentimental

a reportagem.

6.3 Bloco 2

O segundo bloco ja comega com Patricia Poeta no local dos desabamentos, no
qual chama a matéria do repdrter José Roberto Burnier, em que mostra as empresas que
funcionavam nos edificios e continua a valorizar o drama com sonoras de funcionéarios
que sobreviveram.

Apenas na segunda reportagem, de Bette Lucchese, é que comegam a mostrar o
motivo dos desabamentos. A reporter inicia com um questionamento: “O que provocou
a queda dos prédios?” (GLOBO, 2012). Ela entrevista um especialista em
gerenciamento de riscos que analisa a maneira como os edificios cairam e descarta
algumas possibilidades. Nessa reportagem o grande publico fica sabendo que a possivel
queda dos desmoronamentos foi uma reforma que acontecia no nono andar.

Como o fato ocorreu no Rio de Janeiro, apés a reportagem de Bette Lucchese,
Patricia Poeta finaliza com uma nota pé e o jornal volta para o estidio com as noticias
do clima que ja inicia falando da cidade da tragédia: “A sexta-feira deve ser de
temporais no Rio de Janeiro, principalmente durante a tarde [...]” (GLOBO, 2012).

Apbs o clima Bonner chama a reportagem de Julio Mosquéra para falar sobre

um relatério analisado pelo Conselho Nacional de Justica. Ao final dessa matéria o0s
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apresentadores chamam a atencdo para as reportagens do proximo bloco, e a Patricia
Poeta, é claro, sobre os desabamentos: “Nossos repdrteres ouvem os relatos de quem

sobreviveu aos desabamentos dos prédios, aqui no Rio” (GLOBO, 2012).

6.4 Bloco 3

O terceiro bloco inicia com uma matéria de Camila Bonfim sobre suspeitas de
irregularidades na distribuicdo de recursos federais, apresentado por Willian Bonner.
Apos essa reportagem Bonner apresentar varias notas e ao final volta a falar dos
desabamentos com notas cobertas sobre o destaque que a tragédia ganhou na imprensa
internacional. Depois das notas Patricia Poeta volta a falar dos desabamentos com mais
espetacularizacdo da noticia, dessa vez a historia surpreendente, como ela mesma disse,
de um rapaz que escapou da morte.

Nessa reportagem de Monica Teixeira, utilizam véarias sonoras de historias do
que aconteceu com o personagem Alexandro, em uma delas a reporter pergunta se ele

iria comemorar um novo aniversario por ter nascido de novo.

6.5 Bloco 4

O quarto bloco que era para ser mais tranquilo, se comparado com as outras
edi¢bes do Jornal Nacional, continuou com noticias tensas, como a do goleiro do S&o
Paulo, Rogério Ceni, que teve de operar o ombro direito, apresentado em nota que
sucedeu a do fabricante de proteses mamarias, depois voltou para o local dos destrogos,
onde Patricia Poeta entrevistou um coronel do corpo de bombeiros, Sérgio Simdes, para
saber mais detalhes do resgate a sobreviventes.

Nessa entrevista o coronel diz ser um momento critico e que ndo tem mais
possibilidades de sobrevida e refere-se as vitimas j& como corpos: “[...] isso [...] faz
com que cada um de nés, bombeiros, [...], redobre os seus esfor¢os pra num menor
espaco de tempo, a gente consegui resgatar esses corpos e amenizar o sofrimento dos
familiares [...]” (GLOBO, 2012). Mesmo assim, como se néo tivesse prestado atencdo,
Patricia Poeta insiste: “Qual é a sua esperanca em relagdo a encontrar pessoas vivas
ainda debaixo desses escombros?”, Mas, 0 coronel muito experiente e por ser uma
situacdo delicada respondeu com toda a atencdo e cuidado, sempre se referindo a corpos

e ndo a vitimas.
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Apos essa entrevista 0 Jornal Nacional finaliza sua edi¢do, mas deixa claro aos
telespectadores que ird fazer a cobertura durante toda a madrugada, antes do boa noite
de Willian Bonner: “[...] nés voltaremos a qualquer momento, ainda esta noite com

outras informacdes [...] boa noite e até amanha!” (GLOBO, 2012).

7. CONCLUSAO

O que nos referimos neste trabalho, é que se passou quase metade do telejornal
e 0 gue mais interessaria nesse momento (24 horas depois do acontecido), era tentar
explicar o porqué da tragédia, o que sO foi explorado no segundo bloco, mais de 14
minutos depois do jornal comecar. Sera que o grande publico, horas depois de um fato
ja noticiado pelos telejornais anteriores, ndo merece saber, de imediato, o que dizem 0s
especialistas, a prefeituras, o Conselho Regional de Engenharia e Arquitetura, e se as
investigacGes sobre as causas ja evoluiram? Por mais que 0s nimeros confirmem que a
dramatizacdo da noticia da audiéncia, vale refletir sobre o que diz Eduardo Prado
Coelho (apud BRANDAO, 2002), para fazer o plblico gostar daquilo que é considerado
de interesse publico, é preciso fazer de tudo o possivel.

Além do que analisamos em chamadas e offs, também percebemos que houve a
preocupacdo em usar todo o aparato de ponta que a Rede Globo notoriamente possui. A
apresentadora Patricia Poeta tinha duas cameras a disposi¢éo para suas entradas ao vivo,
0 que ndo é comum nos links em telejornais. Na reportagem de Paulo Renato Soares,
uma camera foi instalada no capacete de um bombeiro para levar o telespectador mais
perto de onde estavam o0s escombros. Foram usadas ainda imagens do Globocop
(helicoptero da Globo) e lancada mao de muita “arte” para ilustrar como os prédios
vieram abaixo.

Enfim, entendemos que por se tratar de uma edicdo bem diferenciada das
demais, fez-se necessaria a utilizacdo de tais aparatos tecnoldgicos, anteriormente
comentados. Talvez o efeito desejado pela emissora seja 0 de mostrar o seu 'poder’ em
nivel de audiéncia e também de equipamentos, mas concluimos que esta cobertura, em
especial, explorou demasiadamente o drama e a espetacularizagdo da noticia sobre o
desabamento dos prédios no Rio de Janeiro, em detrimento da relevancia do interesse

publico da noticia, critério este primordial em termos de noticiabilidade.
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