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Reflexdes a partir do Projeto Quadrante (Rede Globo)1
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Resumo:

O artigo apresenta os conceitos norteadores do Projeto Quadrante da Rede Globo, cujo
intuito ¢ a adaptacdo de obras literarias de autores regionalistas a teledramaturgia. Para
tal, o eixo da discuss@o proposta sera a relagdo entre produgdo teledramatirgica e
territorio, buscando compreender como a midia, ao utilizar o territorio inspirador das
obras literarias como locacdo para as gravagdes das suas minisséries, ¢ capaz de criar e
também de re-significar simbolos locais. Assim, indaga-se: Quais as negociacdes e
hibridizacdes possiveis entre o universo diegético e o territorio de locacdo das
filmagens? O que se busca ¢ o encontro com o Projeto Quadrante. Encontro que leva a
outros: ao territorio e a sua re-significacdo a partir do imagindrio das teledramaturgias,
com conseqiiéncias sociais diversas, inclusive para a atividade turistica.
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1. Os encontros do Projeto Quadrante

O Projeto Quadrante tem como proposta “percorrer o pais em todos os seus
quadrantes de norte a sul, leste e oeste para adaptar obras literarias e transforma-las em

2

séries curtas de até cinco capitulos®™ a serem exibidas pela Rede Globo, com uma
possibilidade de até 02 minisséries por ano.

O idealizador do projeto, o cineasta e diretor de televisdo Luiz Fernando
Carvalho, resume o referido projeto como sendo a possibilidade de “encontros”
(CARVALHO, 2007). Com isto, o que se faz necessario ¢ compreender o pretexto € os
sujeitos envolvidos em tais processos interativos.

Ao mencionar a dindmica dos encontros, ¢ primordial discutir a hospitalidade

envolvida no processo. De acordo Baptista (in DIAS, 2002, p.157)

A hospitalidade surge justificada como um dos tragos fundamentais da subjetividade
humana, na medida em que representa a disponibilidade da consciéncia para colher a
realidade do fora de si. Quando esta realidade se refere as coisas do mundo, a
natureza ou aos objetos, a abertura da consciéncia pode se traduzir em
conhecimento, alimentacdo ou posse. Mas, quando se refere a exterioridade,

! Trabalho apresentado no GT — Mediagdes e Interfaces Comunicacionais, do Inovcom, evento componente do XIII
Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido Sudeste.

2 Mestrando do Programa de Pé6s-Graduagao em Comunicagdo, UFJF. E-mail: humfois@gmail.com

3 PLANETA SUSTENTAVEL. Saga Nordestina. Disponivel em:
http://planetasustentavel.abril.com.br/noticia/conteudo_231496.shtml . Acesso em: 11 de junho de 2007.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac@o
XIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo — 07 a 10 de maio de 2008.

testemunhada por outra pessoa, a abertura da consciéncia s6 pode afirmar-se como
hospitalidade.

Entdo, a hospitalidade se vincula ao encontro de subjetividades. Com isto,
estamos sempre na possibilidade do encontro entre mundos diferentes e, assim, os
conflitos surgem como necessarios a toda forma de hospitalidade, quando anfitrides e
hospedes se constroem e saem modificados do processo. Portanto, tal conflito
(hostilidade, ou melhor, hostipitalidade) nao deve ser compreendido como um ato de

subtracdo e negacdo, mas como a possibilita de troca, o encontro transformador:

A soleira da porta é o limiar, o limite entre dois mundos, o interno e o externo, que
irdio se apresentar, irfio se chocar, se conhecer. E aqui, na entrada do meu lar que ¢
entregue o meu lugar; onde eu-anfitrido sou invasor e, a0 mesmo tempo, invadido
pelo outro-convidado, ¢ o passo a mais (pas de trop), a transgressdo de Derrida
(2003), que em outro momento foi definida pelo filosofo como a hostipitalidade.
(FERREIRA, FOIS-BRAGA et PACO-CUNHA, 2004, p. 09)

Soleira. Este é o espago definido como a fronteira entre mundos, o local da
cultura (BHABHA, 1998), entendida como processo em constante transformacdo e em
comunicagdo com o ambiente. E na soleira que ocorre o choque cultural capaz de gerar
a hibridizacio necesséria para a propria sobrevivéncia das culturas. E nesta fronteira que
a dindmica da hospitalidade acontece, onde ha o encontro entre anfitrido e hospede, ndo

importando quem estes sejam:

Digamos sim ao que chega, antes de toda determinagdo, antes de toda antecipacao,
antes de toda identificacdo, quer se trate ou ndo de um estrangeiro, de um imigrado,
de um convidado ou de um visitante inesperado, quer o que chega seja ou ndo
cidaddo de um outro pais, um ser humano, animal ou divino, um vivo ou um morto,
masculino ou feminino (DERRIDA, 2003, p. 69).

Nesse sentido, hdospede e anfitrido sdo mundos em contato, onde os papéis
sociais ndo podem ser compreendidos de forma binaria, ou seja, ndo ha a possibilidade
de construcdo da identidade a partir somente das diferencas, pois quem “invade” ¢&,
também, “invadido” (FERREIRA, FOIS-BRAGA et PACO-CUNHA, 2004, p. 09); ou
seja, na dindmica ndo existiria uma posi¢do social de destaque. Tal ambigiiidade
identitaria ¢ comprovada pela propria defini¢do francesa do que vem a ser hospitaleiro:
“l. Hospede S.m. (lat hospes). 1. Pessoa que é recebida (qui est regue) por alguém;
convidado. [..]. 2. Pessoa que recebe (qui recoif) alguém, que lhe oferece
hospitalidade” (LE PETIT LAROUSSE ILLUSTRE, 2005, p. 553a) [tradugdo nossa].

Enfim, a partir da hospitalidade, considera-se que os encontros propostos pelo
Projeto Quadrante possibilitardo conflitos construtivos de culturas e identidades, através

de uma dindmica nada binaria entre anfitrido e hospede.
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E ¢é dentro deste processo que se consegue compreender quando o diretor do
projeto menciona que “o Quadrante ¢ apenas uma tentativa, um desejo de reencontrar e
contar o meu pais*”. E, mais adiante: “eu vou com as palavras de Clarice Lispector: ‘Se
entregar com a coragem de pertencer ao desconhecido’””.

A entrega ao desconhecido (ao outro) ¢ a parte propulsora do conflito presente
nos encontros. Mas, o que realmente se destaca ¢ o interesse do diretor em “reencontrar”
para, posteriormente, “contar” o pais. Ora, o que se busca ¢ uma possibilidade de
experimentar os brasis, € o conflito das brasilidades com o intuito de se tragar um retrato

da cultura nacional a partir das suas peculiaridades, servindo-se, para tanto, de textos

literarios de diversos escritores nacionais que retratem “realidades”:

[...]JEstou propondo, através da transposicdo de textos literarios, uma pequena
reflexdo sobre 0 nosso pais [...]. Postos lado a lado, esses textos revelam, a exemplo
de um imenso caleidoscopio, um pais rico de emogdes mas também de sentimentos
contraditorios®.

Como em uma colcha de retalhos, a proposta ¢ unir realidades brasileiras por
meio de autores especificos, para assim elaborar uma narrativa sobre a nacionalidade.
Nestes termos, se cada livro a ser adaptado tem o seu valor, o conjunto final ¢ que
oferece a visdo geral da brasilidade. Tal fato condiz com as idéias de Bayard (2007, p.

25) sobre a “vista do conjunto” de uma biblioteca:

[...] e serei tentado a aplicar a cultura aquilo que se diz das bibliotecas: aquele que
entra nos livros esta perdido para a cultura, e mesmo para a leitura [...]. A busca de
uma totalidade conduz a langar um olhar diferente sobre os livros, ultrapassando sua
individualidade para se interessar as relagdes que ele estabelece com os outros livros.
[traducdo nossa]

Ou seja, mais importante do que os livros, ¢ a relacdo entre eles que definira o
panorama da cultura brasileira. No mais, se tais livros sdo de autores nacionais, €
possivel sugerir que o encontro e a hostipitalidade do Projeto Quadrante possuem como

anfitrido e hospede os proprios brasileiros, em um “conflito de ambito nacional”:

Hé uma grande quantidade de informagdo estrangeirada todos os dias e que vai nos
despersonalizando. Ficamos querendo saber quem somos nos, enquanto tudo, parece,
ir se esvaindo. Ha uma necessidade natural da geragdo mais nova de entender e lutar
pelo que ¢ o Brasil’.

Ou seja, ¢ uma recusa do estrangeirismo para, com isto, colocar em evidéncia a

brasilidade. E a afirmagdo da identidade nacional que busca unir um pais através da

* TV TRIBUNA. Fragmentos retirados do caderno de anotacdes de Luiz Fernando Carvalho. Disponivel:
http://tvtribuna.globo.com/programacao/prog_categoria.asp?idPrograma=124&idCategoria=2&idSinopse=1531.
Acesso em: 16 de junho de 2007.

> [bidem, TV TRIBUNA.

¢ REDE GLOBO. Projeto Quadrante. Disponivel em: www.globo.com/quadrante. Acesso em: 10 de junho de 2007.
7 Ibidem, REDE GLOBO.
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literatura e da midia, em um contra-processo da globalizacdo (la mondialisation) que
transforma paisagens, descentraliza os sujeitos e destroem suas identidades nacionais
(BAUMAN, 2005). Ou seja, o Projeto Quadrante ndo deixa de ser uma ag@o local em
refuta ao global que domina e impde uma relacdo de poder.

E tal agdo de constru¢cdo de um imaginario coletivo sobre a brasilidade encontra
na televisdo a sua principal aliada, j4 que tal meio mididtico abrange e une todo o
territorio nacional: no Brasil, vive-se em uma sociedade das novelas (HAMBURGER,
2005).

Todavia, o global ndo se vincula somente ao que se encontra externo ao espago
imaginario de uma nacdo, podendo também estar localizado dentro deste proprio
ambiente. No caso brasileiro, para Luiz F. Carvalho ¢ o global do eixo Rio — Sao Paulo
que deve ser, também, deslocado para a fronteira dos encontros: “E uma espécie de
caravana que estou propondo para que a gente conhega um pais — que, no meu modo de
sentir, ¢ muitas vezes desperdicado em fung@o de uma visdo centralizadora do eixo Rio
- Sio Paulo®”,

Tal necessidade de descentralizar a identidade nacional é uma refuta ao jogo de
poder que, através de um processo de supressdo forcada, subordina alguns elementos
culturais em detrimento de outros. Assim, “as na¢des modernas sao hibridos culturais”
(HALL, 2006, p. 62), embora se tente estabelecer o discurso de “um unico povo”,
costurando as diferencas numa tinica identidade.

E, para o diretor, esta descentralizacdo do “pensamento arrogante de que o

9 . ,
” ocorrera através dos

imaginario brasileiro so existe a partir daquelas duas cidades
autores regionais que trazem, em si, novas possibilidades que fragmentardo a identidade

brasileira para demonstrar a sua multiplicidade.

2. Tempos de um territorio: historico, literario e midiatico

Compreende-se que um livro parte sempre de uma visdo de mundo particular,

forgosamente carregada da subjetividade do autor, que € transmitida ao leitor:

[...] um livro ndo ¢ um aerolito ou a producdo de um «eu escondido ». O livro ¢
geralmente, e tudo simplesmente, o prolongamento da pessoa que nds conhecemos
(a condig@o evidente de ser possivel conhecé-la) e ¢ possivel de se ter uma opinido

STAPEROA PARAIBA. A Pedra do Reino. Disponivel em:
http://www.taperoa.com/index.php?option=com_content&task=view&id=374&Itemid=1. Acesso em: 12 de junho de
2007.

? Ibidem, PLANETA SUSTENTAVEL.
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da obra pelo simples fato de se conhecer o autor. (BAYARD, 2007, p. 109)
[traducdo nossa]

Nestes termos, é de se esperar que escritores regionalistas possibilitem a
compreensdo de certo mundo simbdlico ao qual eles se inserem. Assim, a obra literaria
regionalista pode ser uma chave para a compreensdo das realidades locais. Simdes
(2002) ilustra tal fato ao relacionar a literatura de Jorge Amado com as suas referéncias
locais: “valendo-se da sua memoria e das vivéncias do menino grapiuna que foi, Jorge
Amado pintou o seu universo, deu perfil e ambientou os seus personagens, fazendo o
contraponto com a Historia da Regido”.

E nisto que também acredita Luiz F. Carvalho', quando argumenta que esta “em
busca das visdes. E os livros, cada um a seu modo, desdobram um imaginario, um
mundo, uma cartografia da alma daqueles lugares, daqueles personagens e,
principalmente, daquele escritor. Enfim, revelam uma linguagem, coisa rara hoje em
dia”.

Por sua vez, e muitas das vezes, os folhetins eletronicos se inspiram em obras
literarias para, assim, apresentar ao telespectador a visao de mundo de um determinado
autor: “[...] e, na televisdo, a literatura nacional é revisitada como matéria-prima
fundamental para se falar do Pais” (FIGUEIREDO, 2003, p. 53).

Com isto, da literatura a producdo midiatica, o leitor potencial cede lugar ao
telespectador, surgindo uma leitura televisionada da obra literaria; e serd através da
televisdo que o telespectador terd acesso aquelas realidades regionais. Dai a necessidade
de que os simbolos regionais presentes nas obras literarias estejam, eles também,
adaptados a teledramaturgia.

Em resumo, observa-se que tudo faz parte de um processo de apropriagdo e
reapropriacdo (exteriorizagcdo, objetivagao e interiorizacdo) que, no caso do Projeto
Quadrante, podera se expressar em trés tempos: historico, literario e midiatico.

O historico remete aos simbolos e culturas dinamizadores das identidades
regionais sendo, de certa maneira, as realidades do mundo exterior ao escritor, mas que
participaram de sua socializagdo. Ao se apropriar subjetivamente deste mundo, o autor
se serve dos simbolos que se apresentam como histéricos, mas impde-lhes uma leitura e
narrativa particular, sua historia de vida, modificando o proprio meio de onde eles

emergiram, gerando a sua visdo literaria. Finalmente, a midia se reapropria da narrativa

1 Ibidem, REDE GLOBO.
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regional desenvolvida pela subjetividade do escritor, transformando-a em produto
midiatizado.

Todavia, ndo se deve negligenciar o telespectador enquanto agente ativo no
processo (MARTIN-BARBERO, 2006). Com isto, a Historia ¢ acessada pela literatura
(escritor) e ambas sdo reapropriadas pela midia (diretor e producdo). Finalmente, todo
este universo € oferecido aos e subjetivado pelos telespectadores.

Enfim, pode-se falar de uma sobreposi¢do de imaginarios locais. Obviamente,
cada forma de apropriacdo e reapropriacdo simbolica retorna seus efeitos ao meio de
acordo com as caracteristicas da subjetividade pela qual tais simbolos foram
interpretados. Com isto, o efeito da produ¢do midiatica conta com peculiaridades que
ndo podem ser comparadas com as de um escritor.

Assim, por exemplo, o Quadrante, buscando a referéncia e a reapropriacdo dos
simbolos regionais j& presentes nas obras literarias dos escritores, propde “percorrer
esses espagos que formam a infinita brasilidade tentando vivencia-la através de

b

encontros com os talentos locais''”, ou seja, a base artistica das minisséries sera
formada por atores regionais. O diretor, também em entrevista a Revista Bravo!'?,
justifica tal atitude como uma questdo ética e estética: ética no sentido de “garimpar”
novos talentos fora do eixo Rio-Sdo Paulo, e estética como a busca de um “‘retrato mais
justo do pais”, ja que o ator trard consigo “as suas superficies, os seus territorios, as suas
memorias”, trazendo “em si toda a vivéncia da regido, ndo se tornando imitagao”.

No mais, na busca de uma estética e ética regional, o Projeto Quadrante opta por
desenvolver a producdo da minissérie in loco, servindo-se da comunidade que vive nos
locais de gravacao e onde se passa a obra literaria a ser adaptada. Com isso, ndo se deve
negligenciar a interferéncia deste meio de comunicagao (Rede Globo) no cotidiano e na
realidade do espago social que serviu de referéncia para a construgdo do universo
diegético. Mas, a influéncia ¢ uma agdo reciproca, pois se a equipe da Globo fornece a
direcdo a ser tomada pela producdo, cabe a mao de obra local (a comunidade envolvida)
o papel de dialogar com tais necessidades, inserindo na producdo uma aura local que
serd transmitida midiaticamente como regionalista.

Tlustrando tal fato, vale mencionar o relato do proprio diretor sobre as gravagdes
em Taperoa (PB) da primeira minissérie do Projeto, ou seja, A Pedra do Reino, exibida

do dia 12 a 16 de junho de 2007, no horario das 22h:

" Ibidem, TAPEROA PARAIBA.
12 Ibidem, PLANETA SUSTENTAVEL.
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Taperoa esta localizada no coragdo da Paraiba, a cerca de 216 km da capital. Tem
aproximadamente 14 mil habitantes [...]. A minissérie A Pedra do Reino [...] causou
uma transformag@o econdmica na regido ao absorver artesidos, costureiras, pintores,
pedreiros, marceneiros, cozinheiras, faxineiras, etc. Cerca de 300 pessoas estavam
envolvidas no projeto, sendo a maioria recrutada na propria cidade e em municipios
vizinhos. A Secretaria de Saude virou o atelié de figurino, o refeitorio foi instalado
na Secretaria de Educagdo e a casa onde Ariano Suassuna morou na infancia foi
ocupada pela equipe de arte. (CARVALHO, 2007, p.13)

A citagdo ilustra as possibilidades interacionais entre a populac¢do local e a
producdo das minisséries, prevista pelo Projeto Quadrante. Tais encontros se fazem
necessarios, pois, para o diretor, esta ¢ a Unica maneira de se conseguir uma “pele

regionalizada” as produgdes televisivas propostas.

3. Mapeamento e hibridizacoes do territorio a partir das producdes midiaticas

O territério, que inspirou as obras literdrias e que serviu como espaco da
produgdo teledramaturgicas, se apresenta como um importante ponto de encontro que
merece uma atengdo especial nas analises das relagdes entre reconfiguragdes das
memérias e midia. Neste ambito, acredita-se que a “bio-midatica” (SODRE, 2002)
transbordou e se reapropriou da realidade sdcio-historica, gerando simbolos e
dialogando com varias esferas do cotidiano da localidade que serviu como locagao.

Morin (1997), fala de “colonizacdo horizontal” para designar as colonizagdes
territoriais, de espago, que ocorrem até o inicio do século XX. Posteriormente, com o
surgimento da cultura global que “penetra na grande reserva da alma humana”
(MORIN, 1997, p. 13), tem-se a “colonizagdo vertical”. Assim, enquanto a primeira
forma de colonizagdo se aplica & ocupacdo territorial, a segunda se refere & dominacao
do imaginario, gerando novas narrativas identitarias.

Baseando-se nestes termos, ¢ fazendo um paralelo com as produgdes de
universos diegéticos, podem-se propor duas formas de apropriagdo do espaco local pelas
teledramaturgias: apropria¢do horizontal e apropriagdo vertical.

Esta, talvez, seja a diferenca entre uma obra literaria e a sua adaptacdo aos
folhetins eletronicos: o escritor se inspira no meio para criar a sua literatura, enquanto o
diretor das adaptagcdes midiaticas ¢ capaz de interferir concretamente neste espaco,
ambientalizando-o e impondo-lhe simbolos para recriar o universo imaginario do autor.
Enfim, o escritor se inspira, enquanto o diretor cria e recria uma realidade, ou porque
este universo literario nunca esteve presente (sendo obra da imaginagdo do escritor), ou

porque aquela “cidade real, inspiradora daquela ficcionalidade” (SIMOES, 2002)
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literaria evoluiu a partir de uma dindmica socio-espacial. Assim, a midia ndo é somente
0 “espaco da narrativa do real, mas da construcdo do real” (VIEIRA, 1992, p. 119a).

E o caso de insinuar que a interferéncia da midia na criagdo de espagos
imagindrios para as suas produgdes ficcionais gere os ndo-lugares. Entende-se como
ndo-lugar “o espaco dos outros sem a presenca dos outros, o espaco constituido em
espetaculo” (AUGE apud BARBOSA, 2001, p. 64).

Muitas das vezes, os ambientes gerados pela teledramaturgia sobre o territorio
estdo, na verdade, simulando uma outra realidade, aquela das obras literarias, estando no
contexto de ndo-lugares, j& que a vivéncia destes novos ambientes ocorrera como
fetiche. Todavia, deve-se relativizar tal visdo, pois estes novos simbolos e espagos
diegéticos concretizados no territdrio serdo reapropriados pela comunidade, revestindo-
os com novos significados e valores de uso; assim, estes ndo-lugares emergem como
espacos sociais reapropriados.

Retornando as formas propostas de reapropriacio do espago pela
teledramaturgia, entende-se como apropriagdo horizontal aquela que se baseia nas
imagens tomadas do local, normalmente como enquadragem cénica do enredo, em que a
esséncia do simbolo apropriado ndo se encontra negociado com o universo diegético, ou
seja, o simbolo territorial € projetado tal como ele € pela meio midiatico.

Por sua vez, a apropriagdo vertical poderia ocorrer de duas maneiras distintas:
adaptativa ou construtivista. No primeiro caso, de apropriagdo vertical adaptativa, o
que se tem sdo as utilizacdes de espagos e ambientes ja existentes no territorio, mas
dando-lhes uma re-significacdo condizente com as necessidades do universo diegético.
Ja no caso da apropriagdo vertical construtivista, ocorre a construgdo de novos
simbolos locais como exigéncias das producdes midiaticas. Em ambos os casos, pode-se
também ocorrer uma reapropriacdo pela comunidade de tais simbolos re-significados
pela midia, gerando, com isto, um novo imagindrio local.

Como ilustracdo, imagina-se as tomadas de paisagens locais como uma
apropriagdo horizontal. Por sua vez, a utilizagdo de uma residéncia local como moradia
de um personagem, estar-se-a no caso da apropriagdo vertical adaptativa. Finalmente, a
vertical construtivista ocorreria no caso da constru¢do de cidades / arenas / casas
cenograficas.

No caso das apropriagdes verticais construtivistas, ndo é possivel afirma-las

como sendo uma tendéncia, mas o que se vislumbra ¢ a Rede Globo, que para a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac@o
XIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo — 07 a 10 de maio de 2008.

gravacio de suas teledramaturgias, comeca a expandir os muros do Projac’,
construindo cidades / arenas cenograficas em varios pontos do territorio brasileiro,
deixando um “legado global” a ser, posteriormente, reapropriado pela comunidade e
transformado, por exemplo, em atrativo turistico. Como exemplos, t€ém-se: Curralinho
(MG) que se adaptou, através da construcdo de algumas casas cenograficas, para ‘viver’
a cidade de Coroado, para a gravagdo da novela Irmaos Coragem (Rede Globo, 1995); a
criacdo da cidade cenografica para a novela Porto dos Milagres (Rede Globo, 2004) na
ITha de Comandatuba (BA), no espaco do Hotel Transamérica; A minissérie “Amazonia
—de Galvéz a Chico Mendes” (Rede Globo, 2007), com a constru¢do do “ProjAcre” em
Rio Branco (AC). E, no Quadrante, a minissérie que iniciou o projeto, “A Pedra do
Reino” (Rede Globo, 2007), com a constru¢do de uma cidade (arena) cenografica na
cidade Taperoa (PB).

Observa-se que quaisquer umas destas formas apropriativas dizem respeito a
interagdo ou a constru¢do de simbolos locais. Fica evidente que no caso da apropriacao
horizontal, existe uma subjetividade dos responsaveis pelas imagens e pelo roteiro que
direcionara o “olhar” das cdmeras, mas o simbolo sempre estara presente no territorio,
embora a leitura destes possa ser tendenciosa. No caso da apropriacao vertical, trabalha-
se com a idéia de re-significacdo de simbolos (quando estes ja estdo no territorio, mas
devem se adaptar ao universo diegético) e de construgdo de novos elementos simbodlicos
(no caso de uma interferéncia objetiva da producao no ambiente de gravacao).

No mais, estas possibilidades de apropriagdo dizem respeito a cena, ou seja, ao
que o telespectador presencia como resultado final da producdo. No entanto, ndo se
pode ignorar a apropriagdo de bastidores, ou seja, aquela que se insinua durante o ato
de producao das obras ficcionais ¢ que serve como base de acdo da equipe, atores e
demais agentes envolvidos na produgao televisiva.

Tais apropriagcdes de bastidores serdo consideradas como temporarias, ou seja,
somente ocorrem durante o ato em si de producdo, desfazendo-se juntamente com o
término de atuacdo da equipe no territorio: locais de ensaio, camarins, almoxarifados,
salas das equipes de criagdo, etc.

Finalmente, um outro espaco de encontro entre producdo e populacdo local sera
definido como zona de vivéncia cotidiana, onde ocorrem as manobras das necessidades

cotidianas da equipe de producdo, onde os atores se subjetivam e encontram a vida

13 Projeto Jacarepagud, complexo de produgio da referida empresa, localizado na cidade do Rio de Janeiro (RJ).
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local. Tal zona se caracteriza pela utilizagdo ¢ adaptagdo dos equipamentos e servigos
locais as necessidades da equipe de producdo (hotéis, restaurantes, bares, etc.) ou pelo
compartilhamento de servicos comuns entre a populagdo ¢ a equipe de producdo, tais
como: banco, telefones publicos, areas de lazer e eventos locais. Percebe-se também que
esta zona de vivéncia cotidiana pode se sobrepor as zonas de cenas e as de bastidores,
discutidas anteriormente.

Obviamente, estas zonas de vivéncia cotidiana e os espagos utilizados como
bastidores podem também se revestir de novos significados a partir do momento em que
se banham naquela aura de espetaculo que transformou o territorio durante a fase de
produ¢do midiatica.

Tais propostas aqui apresentadas a partir de uma adaptacdo de Morin (1997)
também se relacionam com os trabalhos de Goffman (2005) que estrutura suas idéias de
interacdo social na metafora da dramaturgia (acdo teatral). Assim, em sua obra, a vida
social constitui um cenario (local onde as interpretagdes ocorrem), com seus atores
(individuos representando personagens), seu publico (individuos que atuam como
platéia) e seus bastidores (espago onde as cenas sdo preparadas e os atores podem
contradizer a impressdo transmitida na representagao, descansando, momentaneamente,
do personagem). E, apresentando alguns outros conceitos complementares, o autor
define como “fachada” os diferentes elementos que sustentam a interpretagdo de um
ator: cenario, decoracdo e a fachada pessoal (sinais distintivos, vestudrio, gestos, sexo,
linguagem, expressoes faciais, etc.).

Com isto, o cendrio diz respeito as apropriagdes horizontal e vertical (adaptativa
e construtivista). Os bastidores de Goffman (2005) representariam, neste caso, a
“apropriacdo de bastidores” e a “zona de vivéncia cotidiana”, locais onde os atores se
contradizem. Os afores deste processo sdo caracterizados pela equipe de producao, os
proprios atores € seus personagens, a populagdo local, os telespectadores e os turistas,
além de todos os demais agentes que se envolvem no processo.

As fachadas se relacionam com o cenario, ou seja: os objetos cénicos, 0s
fendmenos naturais e artificiais (efeitos especiais), as manifestagoes (tradigdes) culturais
e a interpretagdo dos atores que, por serem regionais, trardo para a cena uma atuacgao
local expressa através dos gestos, sotaque, postura, etc. Assim, ¢ de se presumir que os
elementos de fachada se encontram contextualizadas com o imaginario diegético nos
espacos das cenas; todavia, enquanto elementos moéveis, algumas vezes transitam pelas

zonas de bastidores.
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Pode-se deduzir que todas estas possibilidades de criagdo, apropriagdo e
reapropriacdo dos simbolos locais pela midia venham a ocorrer no Projeto Quadrante,

uma vez que a base de produgdo encontra-se no territério das obras literarias, como ja

discutido anteriormente.

Referente aos objetos cénicos, que constituem a fachada, ainda se faz necessario
argumentar, para o caso do Projeto Quadrante, que nem todos estes objetos foram
elaborados pela equipe de criacdo, pois a busca pelo local fez com que a producao se
servisse de equipamentos, vestiarios e instrumentos pessoais da comunidade para dar-
lhes uma nova contextualizagdo no universo diegético, aproximando-se, assim, da
“superficie da regido”. Com isto, tais objetos emprestados e que possuiam tempo de uso,

ou seja, memdaria, passaram a ter a sua historia de vida expandida por meio de sua

atuagdo e atualizagdo neste universo da teledramaturgia.

A titulo de resgate da discussdo, a seguinte estrutura de mapeamento do

territorio a partir da producdo midiatica pode ser, entdo, proposta:

Tabela 01

Apropriacio Horizontal (1)

- = -,

Distribuicio Espacial de uma Producio Teledramatirgica em um Territorio

Apropriacio de bastidores (3)

- Bl . SR
I4 Zonas de Fachada (5):
\ Cenas . i -objetos;
'~ _7 i - fendmenos;
Sre= - ! - tradicdes;
- interpretacdes.

Apropriacdo Vertical (2)

.
.- .
.

. N
/ Zonas de .
\ Bastidores

Zona de Vivéncia Cotidiana (4)

Apropriacao Vertical
Adaptativa (2a)

Apropriacio Vertical
Construtivista (2b)

Os atores deste processo sdo caracterizados pela equipe de producio, os préprios atores e seus
personagens, a populacio local, os telespectadores, os turistas e todos os demais agentes que se

envolvem no processo.

Fonte: proprio autor.

E de se supor que tais espacgos aqui definidos sejam, na verdade, fluidos, ou seja,

ndo se pode considerar a existéncia de fronteiras entre eles, e ¢ mais provavel que tais
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areas se sobreponham ou, pelo ou menos, se interceptem e se encontrem, havendo
mesmo uma relacao de interdependéncia.

Em todas estas situagdes e espagos mencionados, ocorrem interagdes entre
equipe de producdo e comunidade, fazendo com que surjam novas realidades e
narrativas que passam a impregnar a identidade local: cada um constrdi sua propria

experiéncia de encontros que passam a estruturar um mundo coletivo local.

Consideracées Finais

Através do presente artigo, apresentou-se o Projeto Quadrante da Rede Globo
para, assim, utiliza-lo como objeto de argumentacdo sobre a disposicdo territorial de
uma producdo midiatica. Com isto, partindo-se de algumas andlises e reflexdes, buscou-
se esquadrinhar um territorio através dos referenciais midiaticos 14 produzidos.

Assim, chega-se a conclusdo de que ndo existe um processo neutro na dindmica
relacional entre a teledramaturgia e o espago social de produgdo: um elemento implode
e negocia sua existéncia com o outro, criando novas realidades que se projetam tanto no
resultado da obra ficcional quanto no territério — ha constru¢ao de realidades hibridas,
oscilantes entre o universo diegético e o da vida cotidiana do local de gravagao.

Todavia, esta analise aqui realizada deve servir como proposta metodoldgica a
ser aplicada em casos precisos de estudos. Por isto, em estudos futuros, seria de grande
valia analisar alguma producdo do Projeto Quadrante (como A Pedra do Reino, por
exemplo).

No mais, deve-se buscar fenomenos sociais a serem pesquisados a partir desta
dindmica interacional entre territério e teledramaturgia. Neste sentido, a atividade
turistica, enquanto fendmeno social, apresenta-se como elemento interessante a ser
inserido na discussao.

Primeiramente, o turismo e a midia sdo expressoes de lazer: enquanto a viagem
acontece em um anti-cotidiano, as produgdes midiaticas caracterizam, normalmente, o
cotidiano (o lar). No mais, como alguns autores do turismo sugerem, o olhar do turista
¢, muitas das vezes, influenciado pelo olhar do telespectador (URRY, 1996).

Também ¢é provavel que os territorios vejam nesta interagdo com a midia
televisiva uma grande oportunidade de estruturar um imaginario coletivo sobre a obra
ficcional 14 produzida para, assim, se promover turisticamente. Por isto podemos

mencionar tipos de turismo que dialogam com as temporalidades do territério propostas
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na pesquisa. Assim, tem-se o turismo histdrico, o turismo literario e, finalmente, o
turismo midiatico; sendo todas estas possibilidades capazes de serem percorridas por
um “turista-telespectador”.

Além disso, cada espaco social apropriado pela midia apresenta uma experiéncia
e uma dindmica propria dentro da atividade turistica, merecendo por isto estudos
posteriores. Por exemplo, os espagos c€nicos podem vir a se transformar em atrativos
turisticos, enquanto empreendimentos locais podem remeter as personagens e elementos
da obra ficcional; ja os elementos cénicos (fachadas) passam a servir de referéncia na
producdo de souvenires, enquanto os originais serdo oferecidos a contemplacdo em
museus, por exemplo.

No mais, assim como o Projeto Quadrante, o turismo também se estrutura nas
possibilidades de encontros e as conseqiientes hostipitalidade; afinal, o que ¢ a viagem
se ndo a possibilidade de encontrar, se conflitar e se recriar a partir do outro e de seu
territorio? Assim, a relagdo entre a midia e o turismo a partir do Quadrante seria
coerente, uma vez que este visa “proporcionar inumeras oportunidades pelo pais afora”
(REDE GLOBO, 2007, n® 538, p. 02).

Com isto, se o Quadrante também busca o encontro entre regides para se gerar
novas formas de se compreender as identidades brasileiras, nada melhor do que
incentivar o turismo, o encontro entre tais regides por meio de seus habitantes, os
verdadeiros responsaveis por estas dindmicas territoriais que criam, recriam ¢ assistem
ao brasis representados na midia.

Finalmente, é o proprio diretor do Projeto, Luiz F. Carvalho, quem pretende
despertar as emogodes dos telespectadores, através de uma “educagao pelos sentidos'” a
partir das minisséries. E o turismo, neste contexto, seria uma forma de complementar tal
educacgdo: se a visdo e a audigdo ja sdo trabalhadas pelos meios audiovisuais, os demais
sentidos podem ser educados no territério; ¢ mesmo a visdo ¢ audigdo podem ser
retrabalhadas a partir do turismo.

Assim, ha uma interferéncia na identidade local através da criagdo de novos
simbolos ¢ ideologias que remetem ao universo diegético e ao processo de sua
produgdo. E a unido entre tal espaco de gravagdo e o telespectador pode acontecer
através do desenvolvimento turistico. A midia sendo a responsavel pela criacdo deste

fluxo.

14 Ibidem, TV TRIBUNA.
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