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Resumo

Os meios de comunicagdo de massa propiciaram uma ampla divulgacao da grife Daspu
no periodo 2005/2007, quando a marca de roupas foi criada e comercializada sob a
coordenacdo da ONG DaVida, de prostitutas cariocas. Noticiada como projeto de
sustentabilidade, a grife conseguiu visibilidade a partir da polémica com a loja de luxo
Daslu. O objetivo deste trabalho é analisar, a partir dos conceitos de moral e moralismo,
como a midia impressa construiu discursivamente a grife Daspu, em particular o artigo
do jornalista Roberto Pompeu de Toledo, com o titulo “Sem vergonha de dizer quem €”,
publicado em sua coluna semanal na revista Veja. Tentaremos contextualizar a
estratégia discursiva do articulista na construcao de sentidos sobre a Daspu, através do

uso da ironia e da palavra negada.
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Os atores em cena: Daspu e Daslu

A Daslu, reconhecida internacionalmente como uma loja de luxo paulistana, tem seu
logotipo representado pela juncdo das iniciais dos nomes das proprietarias Lucia e
Lourdes. Localizada em regido nobre da capital paulista é simbolo de status, riqueza e
poder. Seus frequentadores representam uma parcela da populagdo caracterizada como
consumidores de alto poder aquisitivo, portanto, capazes de adquirir produtos de luxo,
com valores monetarios expressivos. Nos seus 20 mil metros quadrados, a Daslu vende
roupas exclusivas de grife prépria e de outras 120 marcas internacionais como Gucci,
Chloé, Chanel, Prada e Louis Vuitton. Também comercializa outros produtos como

vinhos, iates e helicopteros.

! Trabalho apresentado no GT — Jornalismo e Editoracéo, do Inovcom, evento componente do X111 Congresso de
Ciéncias da Comunicagao na Regido Sudeste.
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A Daspu, linha de roupas criada por prostitutas cariocas, € um projeto de
sustentabilidade da organizacdo nao-governamental DaVida. A ONG surgiu em 1992,
como forma de organizar as prostitutas contra o preconceito e na luta por bandeiras da
categoria, como a prevencdo & Aids e a doencgas sexualmente transmissiveis, além do
reconhecimento da prostituicdo como profissao legal. Ap6s 13 anos de atividades, em
2005 a DaVida cria a grife Daspu, referéncia direta a ocupacdo de suas proprietarias.
Gabriela Leite, prostituta aposentada, presidente da ONG e responsavel pela Daspu, em
entrevista ao jornal O Globo, ressalta: "Feias ou bonitas, ndo importa. Nossas roupas
devem antes de tudo cumprir o papel social da DaVida" (O Globo, Cotidiano, 2006).
As dezenas de materias publicadas sobre a Daspu, as entrevistas e reportagens nos
principais programas de televisdo e o sucesso de vendas das camisetas e vestidos da
grife, atestam como a proclamada sociedade de consumo é capaz de incluir os excluidos
pelo crivo da ordem econdmica mercadolégica, €, a0 mesmo tempo, ndo perder sua
marca hegemonica nas relacdes de poder, ao ndo aprofundar a discussdo sobre o tema,
em seus diversos aspectos.

Os meios de comunicagdo, ao noticiarem a suposta “briga judicial” entre as duas
marcas, opostas entre si, conferiram a ambas pela logica do consumo, em um
determinado momento efémero e volatil, igualdade e ocupacdo de mesmos espagos

midiaticos e sociais.

A revista Veja e a grife Daspu

Ao selecionar as matérias veiculadas sobre a grife Daspu, a opc¢do pela revista Veja,
para a analise proposta, se faz por dois motivos principais: primeiro por ser um texto
opinativo, diferente da maioria das matérias informativas publicadas. E, segundo, pela
producdo discursiva do comunicador na construgcdo de saberes e opinides, em seu
julgamento moral de praticas e pessoas, atraves de configuracfes dialdgicas, como a
ironia e a palavra negada.

A revista Veja, produzida pela Editora Abril, é hoje a revista semanal de informacao
com maior tiragem do pais, superando 1 milhdo de exemplares. Destes, 84% sdo de
assinaturas. Mais de 70% de seus leitores pertencem as classes sociais A e B. Veja é
considerada a quarta revista semanal de informacdo do mundo e a maior fora dos

Estados Unidos, segundo informagdes do Grupo Abril em seu site:
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Fundado (Grupo Abril) em 1950, emprega hoje mais de 6.550 pessoas
[...] Em um ano, suas publicagdes tém uma circulacdo de 164,6
milhGes de exemplares, em um universo de mais de 22 milhdes de
leitores e 3,7 milhdes de assinaturas. Sete das dez revistas mais lidas
do pais sdo da Abril. (Releases 2007, Informacdes para a imprensa).

Apos alguns meses do surgimento da Daspu e sua imediata visibilidade, a revista Veja
ainda nédo havia citado a referida grife em suas paginas. A revista, como qualquer outro
meio de comunicagdo, é produtora de sentidos e reveladora em seu contetdo dos
fundamentos ideoldgico-socio-culturais que a compdem. O que pode e deve ser
noticiado vai muito além de questdes técnicas. Em seu artigo “A critica & imprensa e

seus problemas normativos”, o professor Luis Carlos Lopes enfatiza:

A noticiabilidade de um acontecimento sempre depende dos interesses
e das necessidades das empresas jornalisticas e da comunidade
profissional dos jor-nalistas: se, por um lado, os critérios de relevancia
sdo flexiveis e varidveis quanto a mudanca de certos parametros, por
outro, sdo sempre considerados em relagdo a forma de operar do meio
de comunicacao que produz a informacgéo (LOPES, 2001, p.12).

Em Abril de 2006, na edi¢cdo nimero 1952, na Ultima pagina da revista Veja, o jornalista
Roberto Pompeu de Toledo dedica seu Ensaio & Daspu. Destacado profissional de
imprensa e escritor brasileiro, Pompeu de Toledo € considerado pela Editora Abril,
como “jornalista da casa”, ou seja, ndo é somente um colaborador, mas mantém vinculo
empregaticio, apesar de ndo “dar expediente” na redacdo, como os demais reporteres e
editores da revista. E chamado de *“editor especial”. Portanto, ocupa posicio
diferenciada na empresa e no campo jornalistico.

Pompeu de Toledo é jornalista desde 1966. Trabalhou no Jornal da Tarde, no Jornal da
Republica, na Isto é, no Jornal do Brasil e Veja, revista em que ocupou diferentes
cargos, entre os quais o de editor-executivo e o de correspondente em Paris.
Atualmente, também para a VVeja, escreve matérias especiais e uma coluna semanal. E
apresentado pela Editora Objetiva, que publicou livros de sua autoria, como “jornalista
experiente, colunista semanal e observador atento dos fenémenos culturais”.

O ensaio de Pompeu de Toledo, de 19 de abril de 2006, sob o titulo “Sem vergonha de
dizer quem é. A Daspu é a marca de pessoas que ndo escondem nem sua condi¢do nem
o melhor nome da atividade que abracaram’, publicado em Veja, € 0 nosso ponto de
partida para uma andlise do discurso da revista em relagdo a grife Daspu, e, como parte
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intrinseca, as condicGes de producédo do jornalista citado, a luz de conceitos sobre moral

e moralismo e de seus diferentes modos de expressao.

Sob o olhar da Moral e do Moralismo

Toda a nossa dignidade consiste, pois, no pensamento. E dai que é
preciso nos elevarmos, ndo do espaco e da duracdo que ndo
saberiamos encher. Trabalhemos, pois, para bem pensar: eis 0
principio da moral (PASCAI, 2007, p.80).

Desde os grandes filosofos até os pensadores modernos, a moral é qualquer reflexdo que
tenha por objeto a agdo humana. E uma ponderacio, é uma maneira de pensar. E uma
inquietacdo intelectual que tem um objeto muito especifico, que é a acdo humana, a
conduta humana, o comportamento. E um saber pratico. Para Aristoteles, moral é uma
atividade do espirito. Uma atividade intelectiva, do pensamento, da razdo, da
consciéncia, discursiva.

A nocdo de moral percorre a historia do pensamento humano desde a antiguidade.
Moral ndo é uma ciéncia do conhecimento. E uma discussdo de como deveriamos agir,
qual a melhor maneira de viver, em suma, qual a vida que vale a pena ser vivida. A
moral é uma reflexdo que tem por objeto uma conduta livre. Assim, caminha de bracos
dados com a liberdade. Sem liberdade a moral perde sua razdo de ser. E impertinente
quando a conduta é coagida. Moral é uma forma de pensamento que busca deliberar
sobre a existéncia pratica.

Em seu mais recente trabalho sobre ética e moral, a ser publicado, Clovis de Barros

Filho, estudioso e pesquisador da comunicacdo, pondera:

Moral é uma qualificacdo que s6 podem merecer os atos humanos.
Enquanto voluntarios. Portanto, imputéveis a responsabilidade de um
sujeito. A moral ndo €, portanto, um ambito de propriedades naturais,
nem de entidades metafisicas. E o discurso moral ndo é um discurso
tedrico sobre o que é. E sim um discurso préatico sobre o que se deve
fazer. (BARROS FILHO, 2007, p.14).
O ser humano ¢, antes de tudo, moral. Ao longo da formacdo dos individuos em sua
vida cotidiana, estruturam-se determinadas formas de pensamento, de sentimento e de
acao tipicas da vida em sociedade e necessarias para a propria reproducdo da existéncia
do individuo. Ele apropria-se da linguagem, dos objetos e instrumentos culturais de sua

sociedade, criando, a partir dai, suas normas morais. Estas devem poder ser aceitas por
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todos os individuos envolvidos na situacdo em que serdo aplicadas. Como define

Nietzsche, em sua obra Genealogia da Moral:

Assim como o costume é produto de um tempo, uma dire¢do do
espirito, também a moral é o resultado de uma evolucdo geral da
humanidade. Ela é a soma de todas as verdades para 0 nosso mundo, é
possivel que no mundo infinito ndo signifique mais que o resultado de
uma direcdo de espirito no nosso; é possivel que dos resultados de
verdades dos diferentes mundos se desenvolva novamente uma
verdade universal (NIETZSCHE, 1998, p. 164).

De acordo com Aristételes, podem ser duas as agdes do objeto da moral. A primeira € a
compreensdo do eu sobre o proprio eu. A segunda € a liberdade, a moral ndo combina
com a coacdo, com o medo. A diferenca entre a moral e 0 moralismo € que a moral tem
a ver com a analise do préprio eu e 0 moralismo com a acdo do outro. Valorar a acdo
dos outros é moralismo, ndo moral.

O moralismo, como sistema filosofico, defende a primazia exclusiva da moral.
Aristoteles define moralismo como toda e qualquer reflexdo sobre a conduta do outro.
Sem moralismo ndo ha vida em sociedade, ndo ha educacgdo, castigo, promocao,
sentenga, poder, prisdo/condenacdo. Portanto, moralismo é necessario. Quando h&
excesso de preocupacdo com questdes de moral, a tendéncia é para a intolerancia e para
0 preconceito.

A filésofa hingara Agnes Heller conceitua o0 preconceito como categoria do
pensamento e do comportamento cotidianos. O preconceito, via de regra, apresenta-se
com um contetdo negativo. “Todo homem, em certa medida e sob alguns aspectos, tem
preconceitos”. Heller afirma que todos os preconceitos se caracterizam por uma tomada
de posicdo moral, que sdo ao mesmo tempo falsos juizos de valor, e que a suspeita

moral é o elo que mediatiza a racionaliza¢do do sentimento preconceituoso.

O preconceito é sempre moralmente negativo, porque todo
preconceito impede a autonomia do homem, ou seja, diminui sua
liberdade relativa diante do ato de escolha, ao deformar e,
conseqlientemente, estreitar a margem real de alternativa do individuo
(HELLER, 1972, p.59).
E na relagdo com o outro, no uso da palavra oral ou escrita, na linguagem, que o ser
humano transmite seu juizo moral, sua percep¢do de mundo, seus preconceitos e seus
afetos. A palavra, assim, manifesta uma prética social condensada. O discurso € a

palavra em movimento. No cotidiano, nas relagdes sociais, 0s discursos se apresentam
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carregados de significados, de ideologias, de historicidade. Sao, portanto, reveladores
do contexto social em que sdo produzidos e de seus enunciadores. Pensar sobre o
discurso da comunicacdo, sob a luz da moral, é o desafio proposto no objetivo desta

breve anélise.

O discurso de Veja na construcéo da Daspu

O texto publicado na revista Veja sobre a grife Daspu, na coluna Ensaio, de Roberto
Pompeu de Toledo, tem em sua discursividade uma pluralidade de sentidos. Manifesta
conceitos, pois a palavra é fendmeno ideoldgico por exceléncia, nos revela a
“autoridade” do enunciador e, acima de tudo, como enfatiza a professora Baccega, sobre
a linguagem utilizada — “influencia o nosso modo de percepcdo da realidade:
reflete/refrata a realidade e é co-criadora da nossa imagem de mundo”. Sobre o

discurso mediatico, Baccega pondera:

Ocupando espacos e promovendo siléncios, o discurso tem seu poder
ampliado pelos meios de comunicacdo, que ddo voz a algumas
posicOes e silenciam outras. ManifestacGes das formacdes discursivas
no ambito das formagdes ideoldgicas, em uma determinada formagédo
social, o prestigio do discurso, a “autoridade” de quem emite, o lugar
do discurso, enfim, sdo fundamentais para sua divulgacdo com carater
de veracidade. Logo, ele estd no centro das relacbes de poder
(BACCEGA, 1998, p. 115).

A partir do tema proposto em seu artigo, Pompeu de Toledo constroi o texto sobre a
Daspu utilizando-se de figuras de linguagem que vdo da ironia a palavra ndo dita,
negada. Como primeira matéria sobre a grife na Veja, o proprio agendamento do tema
inicia o desvendar do conteudo da mensagem. Como argumenta Barros Filho, “quanto
menos experiéncia direta tiverem os receptores em determinado tema, ou seja, quanto
menos um tema estiver presente na vida diaria das pessoas, mais dependentes estardo da
mensagem mediatica para informacdo e interpretacdo”.

Assim, o titulo do artigo “Sem vergonha de dizer quem €”, e seu complemento: “A
Daspu € a marca de pessoas que ndo escondem nem sua condi¢cdo nem o melhor nome
da atividade que abracaram”, geram no leitor a expectativa da revelacdo sobre os
significados do nome e da atividade. Porém, em todo o desenvolvimento do texto, o
autor ndo ira escrever a palavra por inteiro que completa o “pu”, ou seja, a palavra puta,

referéncia direta & ocupacao das responsaveis pela grife.
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A auséncia de uma explicacdo sobre a supressao da palavra inteira, a palavra nao dita,
portanto interdita, remete a analise das condi¢cdes de producdo do enunciador. Da
“obediéncia” ao manual de estilo da Editora Abril, aos preceitos morais da audiéncia, as
convicgOes do articulista e a sua posicdo no campo jornalistico. Para Barros Filho — “o
jornalista manifesta sua individualidade num compromisso com as coacdes proprias ao
universo social a que pertence”.

Na primeira parte do artigo, o jornalista inicia sua explicacdo sobre o surgimento da

grife:

“A mais simpatica grife surgida nos ultimos tempos no Brasil é a Daspu. Para quem
andou muito distraido nestes Gltimos meses, em hibernacdo como 0s ursos, ou em
viagem a outros planetas, em companhia do astronauta brasileiro, a Daspu é uma linha
de roupas criada por uma ONG do Rio de Janeiro dedicada & promocdo das
prostitutas, a Davida. A grife € um caso exemplar do que um nome é capaz. "Daspu” é
um achado. Nao apenas porque faz um contraponto a Daslu, loja chique de Séo Paulo,
mas também porque anuncia, na ultima silaba, toda a carga imensa de uma das
palavras mais sonoras, vigorosas, ultrajantes, estigmatizantes, malditas e belas (sim,
belas) da lingua, palavra que nédo vai se escrever aqui por inteiro mas que todos sabem
qual é, e que, apesar de sua rica corte de sinbnimos — 127 ao todo, no dicionario
Houaiss, de "alcouceira™ a "zorra" —, reina com autoridade Unica para expressar 0 que

expressa.”

Apesar da palavra puta ser negada, nao dita, portanto, interdita, e ndo escrita por inteiro
no artigo, o estilo e linguagem usados no texto sdo elementos para o entendimento
proposto pelo autor e podem revelar sua independéncia e autonomia. Em seu livro
“Etica na comunicacio”, Barros Filho, analisa a singularidade do profissional jornalista

e seu grau de liberdade:

A singularidade de cada sujeito no trabalho jornalistico depende
intrinsecamente da liberdade que tem, como profissional, para
expressar-se. [...] A insercdo de preceitos de liberdade de imprensa em
cddigos de ética, em manuais de liberdades publicas e sua previsao
constitucional ndo impedirdo que as coacfes préoprias a dindmica de um
universo social especifico e relativamente autbnomo como é o
jornalistico se fagam presentes. Dependendo do grau de liberdade que
tenha, o trabalho de um jornalista sera mais pasteurizado, ou seja,
poderé fazer ver menos ou mais o seu ethos (BARROS FILHO, 2003, p.
104).
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Reconhecida como umas das paginas mais lidas de Veja, a coluna de Pompeu de Toledo
é espaco que define seu autor. Desde a selecdo dos temas, o estilo da linguagem, a
escolha do foco e de todos os elementos que compdem o layout da coluna, até a foto do
jornalista no canto esquerdo da pagina. Neste espaco singular, onde manifesta seus
valores, preferéncias e intengdes, é também onde o leitor identifica o aspecto moral do
jornalista — “ao definir o ethos, o colunista ndo s6 define sua audiéncia, mas, de certa
forma, a constroi”, explica Barros Filho.

Analisar o discurso da revista Veja sobre a grife Daspu, a partir do artigo de Pompeu de
Toledo, nos seus aspectos morais, é necessario entender, além de sua subjetividade, as
condigdes de producdo do autor. Em sua tese de livre docéncia, o professor Barros
Filho, na primeira parte do trabalho, onde analisa a Responsabilidade Moral e
Identidade do profissional da midia, ressalta que “falar de moral no fazer jornalistico é
discutir sua possibilidade, é refletir sobre as condi¢es materiais de acdo do jornalista e
de deliberacdo profissional - indispensavel, portanto, investigar sobre seus espagos de

atuacdo”:

Os discursos morais constituem o cerne da identidade do profissional
da midia. Equivale dizer que ndo é possivel entender essa identidade
sem conhecer 0s argumentos morais de seus agentes, bem como é
estéril a analise desses argumentos sem entendé-los como
constituintes de uma certa identidade (BARROS FILHO, 2007, Parte
I, p. 35).

Em qualquer escolha tematica do colunista, a expectativa de sua audiéncia € pela
objetividade e transparéncia do texto. A liberdade, a moral e a autonomia do jornalista
passam a ser precondi¢cdes do seu saber. A professora de Histéria e Filosofia, Maria

Lucia Cacciola, em artigo sobre Kant e o predominio da razdo, ressalta:

... O fato de que as acGes humanas tenham em si suas condicGes
préprias € pressuposto necessario de qualquer moral que vise a
autonomia e a liberdade. E justamente esse privilégio conferido a
autonomia da pratica humana e a responsabilidade pelas proprias
acOes que vai marcar até mesmo no campo tedrico o lugar central de
um eu racional que terad por tarefa constituir o campo da objetividade
(CACCIOLA, 2006, p. 137).

Para muitos leitores de Veja, a existéncia da pagina assinada por Pompeu de Toledo é

motivo de aquisicdo e leitura da revista. O reconhecido sucesso da coluna pode ser
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considerado como reflexo da adequada relacdo entre as posi¢Bes politicas, morais e
culturais do autor e do veiculo, com as expectativas de seu publico leitor. Para Barros
Filho (2007, p.96), “a adequacdo entre a posicdo do veiculo (em relacdo aos demais) no
campo mediatico e um segmento de publico que constitui permanentemente sua
audiéncia também ndo é negligencidvel”. O valor atribuido a coluna e a seu autor séo
potencializados pelo ‘espaco’ que a revista ocupa na sociedade, a sua representacdo
politica enquanto veiculo formador de opinido e o elevado custo de suas paginas para 0s

anunciantes, considerado hoje o mais alto do mercado publicitario brasileiro.

A construcdo do valor social de uma coluna [...] depende da
legitimidade do colunista e, portanto, da posicdo por ele ocupada no
subcampo das grifes jornalisticas. 1sso porque a crenca no valor de
qualquer manifestacdo cultural depende da aceitacdo tacita de uma
“ideologia carismatica” que, por essa razdo, esta na origem do
funcionamento da producéo e circulagéo de bens culturais. (BARROS
FILHO, 2007, Parte I, p.85).

Na segunda parte do artigo, o autor do texto, além da palavra negada, usa a ironia em
sua estratégia discursiva, que, para além de uma figura de linguagem, produz um
discurso caracteristico de uma classe social dominante. Nele, o enunciador, legitimo

representante deste grupo, constrdi sua fala a partir de estereotipos e preconceitos.

“A Daspu realizou na segunda-feira um desfile de suas cria¢bes em Sédo Paulo. ‘De
suas criacdes’ € modo de dizer. A grife, por enquanto, s6 fabrica camisetas. Algumas
delas eram exibidas pelas modelos, mas no resto elas vestiam disparatadas pecas de
brechd, chapeéus, botas, tudo muito colorido, muito p... — no bom, no 6timo sentido da
palavra. "Desfile" também é modo de dizer. O que fizeram as dez modelos — trés vindas
do Rio, militantes da ONG Davida, as outras recrutadas ali pelas redondezas — foi
ensaiar algumas evolucdes na Rua Augusta, no trecho onde se concentram as boates e

o0s hotéis de curta permanéncia.”

A ironia é usada como forma de desqualificar alguém ou algo. Em artigo apresentado na
reunido da Compds (2007, p.15), a professora Mércia Benetti faz um estudo sobre o uso
da ironia nas matérias da revista Veja. Expbe as inumeras manifestacfes irbnicas,
construidas através do sarcasmo, da antifrase e do eufemismo e recolhidas,

principalmente, das paginas de politica nacional. Na sua opinido, o jornalismo é um
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campo movedico para 0 uso da ironia - “porque cria ao redor de quem fala uma aura de
arrogancia e prepoténcia, principalmente quando a opinido de quem fala ndo se coaduna
com a opinido de quem I&”.

Para a compreensédo do texto irbnico, ha uma “exigéncia” de que o leitor compartilhe do
mesmo conhecimento e entendimento do autor. Porém, corre-se o risco de que ele (o
receptor) ndo concorde com as opinides do emissor. Como ressalta Benetti — “se isso
acontece, o leitor pode identificar a ironia como uma linguagem ndo autorizada ao
jornalista, pois ndo amparada nos ideais, ainda que ilusorios, de objetividade e isengédo
do jornalismo tradicional”.

Repetir a expressdo ¢ modo de dizer na referéncia ao que entende por “desfile” e
“criacdes” da grife, repetir o p... e ironizar o ‘6timo’ sentido da palavra, além do tom
supostamente engragado e divertido a situacdo descrita, Pompeu de Toledo assume o
papel de ironista. Em seu artigo, Benetti define:

O ironista, ao ridicularizar algo, imediatamente institui um parametro
de normalidade, indicando o que seria aceitavel ou razoavel. A ironia
se movimenta sempre sobre um eixo de moralidade [...] A ironia €, a
despeito de todos os seus riscos, um modo de exercer poder — o poder
de dizer, qualificar, desqualificar, julgar e tornar “procedente e
autorizada” a fala de quem diz. (BENETTI, 2007, p.15).

Partimos do pressuposto que, ao assumir este posicionamento, o articulista gera no leitor
uma imediata identificacdo e, a partir dai, compartilham pensamentos e valores. Cada
manifestagdo, comportamento ou atitude nas relagGes sociais, no cotidiano, vém
carregados de objetividade e subjetividade, de mudanca e permanéncia. E, através
destas integracOes sociais, e dentro delas pelas classes sociais, que 0s preconceitos séo
provocados.

Agnes Heller afirma que os preconceitos e estereétipos estdo submetidos a uma
permanente transformacdo, por ser a sociedade dindmica e mutavel. Mas, como sempre
existem forcas conservadoras e forcas dinamicas, 0s preconceitos ndo podem ser
totalmente eliminados do desenvolvimento social - “mas € possivel, em troca, eliminar a
organizacdo dos preconceitos em sistema, sua rigidez e — o que é mais essencial — a

discriminagdo efetivada pelos preconceitos” (1972, p.59).

Considerac0es finais
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Em outra parte do artigo sobre a grife Daspu, Roberto Pompeu de Toledo da voz a
principal responsavel pelo movimento das prostitutas, ao reproduzir parte de matéria de

sua autoria publicada no jornal da ONG DaVida:

"Sonho com a p... inteira, grandiosa e fundamental”, escreveu Gabriela Silva Leite, a
Gabi, fundadora e lider da Davida, no ultimo nimero do Beijo da Rua, o jornal da
associacao. O titulo do artigo de Gabriela é "Caminho aberto para a p... cidada", com
a particularidade de que ali ndo existe isso de "p" e trés pontinhos — a palavra aparece

na sua crua e eloguente inteireza.

A partir deste paragrafo, o articulista passa a relatar um pouco da historia da ONG e do
surgimento da grife. Mesmo na reproducdo do texto de Gabriela Leite, a palavra oculta,
interdita, continua nédo escrita por inteiro, conforme o proprio autor alertara no inicio do
artigo - “palavra que ndo vai se escrever aqui por inteiro, mas que todos sabem qual
€”. Com esta afirmacdo, pode haver também a interpretacdo de que 0 recurso
empregado pelo autor € somente um estilo de linguagem, e que o texto é ‘politicamente
correto’.

Porém, ao combinar estilos e linguagem, escolher uma palavra em detrimento de outras,
selecionar um tema, determinar o que pode e deve ser dito e emitir juizos de valor, o
autor cria seu discurso. E neste discurso, em relagdo com outros, onde ficam registrados
0s seus julgamentos e suas convicgOes ideoldgicas. Nao ha neutralidade. Ironia,
preconceitos, eufemismos, ou qualquer outro recurso na linguagem jornalistica, usados
para atenuar ou ressaltar o posicionamento politico, social e moral de cada profissional
da midia, na cobertura dos fatos da vida cotidiana, sdo as marcas definidoras e
constituintes de seu pensamento ideoldgico, portanto, reveladoras do ser e de sua fala.
Subjetividade do autor, objetividade do texto, condi¢cdes de producdo e contexto
historico sdo os ingredientes na formulacdo dos discursos. Sua produgdo, como
sabemos, € controlada, selecionada e redistribuida “por um certo numero de
procedimentos que tém por papel exorcizar-lhe os poderes e os perigos, refrear-lhe o
acontecimento aleatorio, disfarcar a sua pesada e temivel materialidade”, nas palavras
de Foucault (1971, p.2), no memoravel discurso em sua aula inaugural no Collége de
France

A materialidade e pluralidade dos discursos, seus diferentes matizes e objetivos,

independentes de sua natureza, s@o antes de tudo objeto de desejo e de poder. Como nos
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ensina Foucault — “o discurso ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os
sistemas de dominacao, mas é aquilo pelo qual e com o qual se luta, é o proprio poder

de que procuramos assenhorear-nos”.
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