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Resumo

O trabalho tem como objetivo principal refletir solréendéncia a hipersegmentacéo
das informagBes e sobre a necessidade de, em temposidealigitdl, se repensar o
modelo do jornalismo impresso — tanto em termos de contgudato de formato — e a
sua perenidade, tendo em vista a importancia (historicaad) da imprensa escrita na
mediagcao das relagdes sociais e na organizagao desdditianos. Ou seja, a proposta
€ investigar de que maneira esta forma de conhecimentpraj#iacdo segmentada do
real, afeta as relacbes sociais e as define de f@oriatensa nos dias de hoje.
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Introducgéo

Confesso que ndo acreditei na noticia, a principio; on&speito em que fui
educado para com a letra redonda fez-me acabar de creseqon@o fosse
verdade ndo seria impresso. Nao creio em verdades m&mis@s proprios
versos, que so se fazem por medida, parecem erragogjajescritos a mao. A
razao por que muitoS MOgos enganam as mogas e viceévessaeverem as
suas cartas, e entrega-las de mdo a méao, ou pela, aiagala prima ou por
qualquer outro modo, que no meu tempo, era ainda inédiem@&o engana é
o namorado da folha publica; “Querida X, ndo foste hojeigar do costume;
esperei até as trés horas. Responde ao teu Z". E a maniQuaerido Z. N&o fui
ontem por motivos que te direi a vista. Sdbado, cobezgra hora costumada;
ndo faltes. Tua X”. Isto é sério, claro, exato, cairdi

Este trecho pode ser encontrado na obra “A Semalw’gscritor brasileiro

Machado de Assis. Trata-se das primeiras frases de Wn&arque data de 31 de
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julho de 1892, mas cuja metéafora, ainda hoje, em 2008, pareahgal: “se nao fosse
verdade nado seria impresso”, escreve Machado, numa allasaca credibilidade dos
jornais.

Credibilidade construida ao longo de séculos de existénsiangoessos, com a
consolidagdo desses veiculos como espaco de “verdadegudi&o dos fatos mais
importantes ocorridos no dia anterior. Credibilidade qupbe o respeito para com
aquilo que esta impresso, através do contrato de leitur@ntigo) habito de se buscar
informacdes no jornal de cada dia... Afinal, estaudo isso ameacgado, em tempos de
jornalismo digital, convergéncia midiatica e redefimigcdos modelos de comunicag¢do?
Seria o fim da “letra redonda”™?

Por mais quanto tempo resistirdo os jornais de paped?pasece ser a grande
incégnita do jornalismo contemporaneo, num periodo em que ipadqres,
consultores e especialistas de midia, e também igtagl se dividem entre os que
acreditam na perenidade dos impressos e 0s que apostam tesaparecimento, frente
aos avancgos cada vez mais acelerados das Tecnologaf®mealdo e Comunicagao
(TICs).

E impossivel aos jornais competirem ou mesmo aproximaeemas novas
midias, em termos de velocidade, apelo visual e sengitiypantidade de informacao
disponibilizada ao leitor. Os recursos graficos dos impeeg®r mais evoluidos que
sejam, tampouco podem disputar atencdo com as diversaasfae apresentacédo de
conteudos na rede, englobando simultaneamente, téotins, videos, animagdes, etc.

Ainda assim, ha um certo consenso entre 0s espedatisi acreditam na
coexisténcia dos jornais impressos e da midia didilek afirmam que esta s6 sera
possivel se os impressos se voltarem para a qualidadeasigosblicacdes, buscando
maior profundidade e contextualizacdo das noticias. @&melda “crise dos jornais
impressos” tem sido, nos Ultimos anos, tema de debs¢esinarios, congressos,
estudos, pesquisas cientificas, etc., e é nesse anrgegt surgem obras como “Os
jornais podem desaparecer?: como salvar o jornalismeraada informacao”, do
pesquisador e professor da University of North CarolindipPMieyer, numa tentativa
clara de alertar para a urgéncia da constru¢cdo de ummodelo de negdcios para o
jornal.

Com o0 mesmo intuito, em todo mundo, tém sido promowvitissussdes que
contam com a participacdo de homens e mulheres da imgesngeesarios, jornalistas
e demais profissionais do meio) e também daqueles conmjsiomeem pensa-la
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(professores, pesquisadores, tedricos da comunicacaoRidNale Janeiro, s6 na
primeira semana de outubro de 2007, podem-se destacar ddissevesse sentido: 0
debate promovido pelo Café Intercom — evento idealizado$mtiedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacao —, em parceniaacBiblioteca Nacional,

cujo tema foi “Jornalismo virtual: opcdo ou destino? &eminario “Jornalismo do
Futuro e o Futuro do Jornalismo”, promovido pela Revista Ingareem parceria com a
Petrobras e o Governo Federal.

“Qual o sentido da separacdo classica das editoriastiansva o video de
abertura do Seminario. Na mesma linha, o primeiro painedvdmto, “As grandes
pautas e a agenda cotidiana”, propunha-se a discutir cepralda segmentacdo do
noticiario. Assim foi anunciada a mesa: “meio-amlentnergia e internacional:
assuntos concebidos em trés editorias distintas. Capnoxima-los e estabelecer
conexfes?” Presentes, um representante (‘especjalisacada uma das editorias
citadas. Mas o debate ficou muito aguém da proposta imdomlorganizadores do
evento. Cada membro da mesa limitou-se a tratar dost@ssioertinentes” a sua
editoria, negligenciando qualquer tipo de relacéo entse W&o houve debate, mas sim
uma exposicdo individual dos problemas de cada é&rea temdticaa clara
demonstracdo dos entraves trazidos pela segmentagoim exercicio de pensar o

jornalismo.

Novas tecnologias e o0 aprofundamento da segmentacao

RSS,tags “folksonomia”: uma sigla e duas palavras que indicarasdormas
de classificacdo, de segmentacdo; novas estratégias qfarecer ao publico
informagBes cada vez mais especificas. RSS é a dbravide “Real Simple
Syndication”, ferramenta que permite ao internautanassianais de informacéo das
fontes de sua preferéncia e em um Unico lugar: a idéia @& qifermacédo chegue ao
computador do usuério, de acordo com a sua preferénciaspamntas, sem que ele
precise busca-la. Diversos portais ja possuem o selgdaram as letras RSS ou XML.
Nele se encontram os canais de RSS, também conheoithos‘feeds”, ou codigos que
“alimentam” o computador levando informacdes especifiaiglizadas e baixadas

automaticamente, até a maquina.
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Os tags, por sua vezsdo recursos para a associacdo de palavras-chave ou
rétulos aos contetdos que o internauta (ou portal) dispiaaiba rede. Essa ferramenta
auxilia na categorizacdo do contetudo de um site, alémvoeeicer o compartilhamento
de informac¢des com outros usuarios. O mais importaméado, € que sdo 0s proprios
internautas que decidem a quaigsdeterminado conteudo (texto, foto, video, etc.) vai
estar associado. E a esse processo da-se o nome kimritohia” folksonomy? —
juncédo das palavraddlk® (povo, gente) e taxonomia — resultando num significado
proximo a “classificacdo do povo”. Porém, ndo se desec#slo a classificacdo de
pessoas, mas sim a classificacdo feita por pessoasej@uatraves da “folksonomia”,
“uma forma relacional de categorizar e classificawe#, o usuario escolhe palavras-
chave para classificar a informacao ou partes da infoongigé disponibiliza na rede,
ao invés de utilizar uma forma hierarquica e centralizadelacategorizacdo. Essa,
conhecida pelo nome de “taxonomia”, seria carackmisde um sistema de
classificacéo feito exclusivamente por especialistas.

Mas, afinal, como estas novas ferramentazalaafetardo, ou ja estdo afetando,
o jornalismo? De que maneira — seguindo qual légica e seguai® interesses — elas
tém sido apropriadas e aplicadas na producédo, na circulagém ®nsumo de
informacgbes? Quais as consequéncias dessa utilizacaa pepaesentacdo do real e
para a producéo de sentidos pelos meios de comunicagéo?

As tecnologias ndo sdo meras ferramentas transparefassnao se deixam
usar de qualquer modo: sdo em Ultima analise a matagad da racionalidade
de uma certa cultura e de um ‘modelo global de organizacdo do poder’.
(MARTIN-BARBERO, 2003: 268)

O universo de perspectivas que se desenha para 0s proximodEnespsaco
para discussdes que vao muito além das preocupacgles t@emgadoldgicas. O
contexto de mudancas — com o desenvolvimento de novas sfatengrodugédo e
distribuicdo de informagdes — favorece o debate aderedividade jornalistica e de sua
funcdo social. Ou seja, vislumbra-se como horizonteedguisa e reflexdo, o papel do
jornalismo enquanto mediador das relagdes sociais e paganidos fatos cotidianos.

Nesse sentido, torna-se indispensavel ndo s6 repessarntelidos veiculados

pelas midias impressa e digital, como também a sumafale organizacéo, isto é, a

2 Tag, em inglés = “etiqueta”, “identificacéo”.

3 A origem do termo é atribuida ao arquiteto da informag@tual membro dw/eb Standards ProjecThomas
Vander Wal.

* PEREIRA, Henrique Costa. “Folksonomia e a maneira corm@se&olocamos ordem nas coisa$’dé marco de
2006. Disponivel em: http://revolucao.etc.br/archives/folksda@ya-maneira-com-que-nos-colocamos-ordem-nas-
coisas/. Consultado em: 16 de outubro de 2007.
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estrutura que determina os modos de apresentacdo dessesdesntAcredita-se,
portanto, que a analise de como os fatos sociais séeseapados pela midia implica
uma revisao das légicas de classificacdo e segmerdagaoformacoes.

E certo que a disposicdo dos textos jornalisticos étorias, secdes e cadernos
tematicos facilita a leitura e a organizacédo da infodmacontudo, ela deixa explicita a
dificuldade dos veiculos e de seus profissionais de -lietgcionarem 0s
acontecimentos. Trabalha-se, pois, com a hipétese de qadelo atual dos jornais
impressos, e, de forma ainda mais acentuada, de disp@udizie conteddo na rede,
com a apresentacdo fragmentada do noticidrio e a ex@esgmentacdo do publico,
impossibilita uma efetiva contextualizacdo dos acomecios e o pleno cumprimento
da funcéo social do jornalismo, qual seja a de infoemnaéo apenas a de noticiar fatos
isolados.

O longo curso que deixa para trds a midia de massa e vairegdo a
segmentacao parece continuar. Essa tendéncia afeta mai® dossa midia
tradicional. Ela envolve nossa capacidade de manter umacagadtititural
unificada com valores compartilhados. A internet ndo agse problema, mas
o esta acelerando. (MEYER, 2007: 257)

Segundo o pesquisador norte-americano Philip Meyer, aént@rpenas o mais
recente de tantos outros avangos que contribuiramapsegmentacdo da midia. Mas,
pelo fato de atender de forma cada vez mais eficientdegqgee buscam informacéo
segmentada, a internet tem acelerado essa tendéncia noiblicos menores. Seguindo
essa légica, a grande imprensa, ao constatar a ejasténdiferentes segmentos sociais
com demandas especificas, (re)fragmenta o seu mmtjaderecendo ao publico blocos
de informacgdes cada vez mais restritas.

Em sua tese de doutorado em Comunicagdo e Semibtipegfessor Rafael
Souza Silva, da Universidade Catdlica de Santos, trata degsm de cadernizagédo do
jornalismo impresso diario. Ele explica que o termegteentacdo” — equivalente a
divisdo, setor, parte de um todo, entre outras signifese, no jornalismo impresso, é
utilizado para definir “a qualidade basica de informacacposicdo de contetudos de
uma publicagdo que tem por objetivo principal atender asssidegles de uma fatia
especifica do mercado” (SOUZA SILVA, 1996: 22).

A tese do professor tem por objetivo demonstrar como axrepso de
cadernizacdo do jornalismo impresso assemelha-se acadbaefeito “zapping” da

5 “Zapar”, termo que remete a atividade zipper corte, mudanca, movimento, velocidade. Palavra origirt
aparelhoad-zapper inventado pelos norte-americanos, para mudanca dos candsides televisdo através do
controle remoto. (SOUZA SILVA, 1996: 12)
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midia eletrbnica. O autor argumenta que a segmentacaadamos estimula a leitura
como um jogo, no qual estariam implicitos o culto adégia e ao ritmo acelerado das
modernas sociedades de consumo.
Do mesmo modo que o telespectador ou o radiouvinte mdeidon
controle remoto rastreia em segundos a programacao toem de
radio e televisao, o leitor de jornais, numa relag@doga, seleciona o
caderno de leitura com assuntos especificos, desprezanids var

outros que, certamente, terdo publicos distintos. (SOGIA/A,
1996: 12)

Para Souza Silva, a cadernizacdo ndo é apenas resdiéad@stratégias
mercadolégicas que impulsionaram modificagbes na esirutos peridodicos nas
tltimas décadas. A fragmentacdo e a aceleracdo daaalévde leitura, provocadas pela
excessiva divisdo dos jornais, seriam também frutodedenvolvimento tecnoldgico e

de seu poder transformador:

O zapping jornalistico € uma abstracdo. Produto da aultur
tecnologizada das modernas sociedades de consumo. O culto
tecnolégico e o mito da velocidade sdo os novos simbolos
modeladores de um novo tempo, caracterizado pela aceleracgéo.
Criam-se novos cédigos e, com eles, novos valores cult(B&&IZA
SILVA, 1996: 16)

Tendo em vista todas as transformacdes em curso e asngaevirdo com a
consolidagéo das TICs, torna-se indispensavel nadflseGrreobre o futuro dos jornais
impressos, mas, principalmente, repensar antigos parasligntuz das possibilidades

gue se colocam.

Eu acho que dessa maneira, tentando concorrer com a teleada internet,
em matéria de informacao... eu acho que a gente varajua cara... A gente
estd precisando — eu pelo menos, como leitor, como espectadode-
explicacdo. Informacgéo tem demais. Hoje vocé € bombargeadoformacao,
[...], mas informacdo demais € ruido; € muito ruimorimicdo demais da
indigestdo, como tudo demais. Essa sensacdo de estar sabéundim éemim
me d& uma certa impoténcia... eu quero entender, eu eémspber. Eu quero
entender; quero ter um pouco mais de explicacio. (Zuentukée O Globd)

A explicagédo de que fala Zuenir Ventura pode ser traduzid#éiede se ter 0s
jornais como pausa, reflexdo, momento de selecionpraduadar os conhecimentos,
diante das infinitas informacdes, atualizadas a tod@mento e oferecidas de forma

continua pelos modernos canais de comunicacao.

5 Seminario “Jornalismo do Futuro e o Futuro do Jornalisnealizado no dia °lde outubro de 2007, no Hotel
Gléria, no Rio de Janeiro.
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Conforme alerta Philip Meyer, se a funcdo de catalogarha das forcas do
jornal quando comparado a televisdo, com o0 advento danéhtealteram-se as

vantagens do meio:

Um jornal € uma maquina muito util para recuperar mégydes, pois vocé
interage com ele virando as paginas para encontrar um prespécifico. A
TV tem imagens mais bonitas, mas o0 mantém passivoaddadjura de banda
para fornecer informacdes muito detalhadas sobre os proditasternet

resolve ambos os problemas. (MEYER, 2007: 71)

Admitindo, entretanto, que a internet disponibiliza seutetado de forma
hipersegmentada, € importante lembrar que, apesar da eacgsgmentacdo do jornal
impresso, este ainda € um meio que “conserva a suatémd@o original em ‘mosaico’,
abrigando a pluralidade de assuntos, temas, enfoques quesmeftet diversos
segmentos em que se fragmenta a sociedade” (ARNT, 2002: 7).

Embora se reconheca que a segmentacgéo facilita a @g@midos temas na
Redacédo e torna mais 4gil a leitura — ja que cada qual ppidamente encontrar 0s
assuntos de seu interesse imediato —, como afirmenalista Luciano Martins Costa,
tem-se observado “um fendbmeno inverso ao que se preteadiaducdo do niumero de
leitores — e a dificuldade que tem a imprensa para recusEracarater universalista”.
Ou seja, segundo ele, o desenvolvimento de especializagdd®edacdes favoreceu o
isolamento dos profissionais em diversos nucleos temsadificultando “a obtencdo de
uma visdo geral dos fatos e a realizacdo de um traimadfggado, quando necessarfo”.

Em tempos de midia digital, as conseqiiéncias dessa tendéinagmentacéo e
a especializacdo podem ser fatais para os jornaisssggeNesse sentido, vale destacar
o comentério de uma leitora ddbservatério da Imprensao artigo anteriormente

citado:

Ainda h& o seguinte fato: um belo dia, o leitor acostloma ler apenas a
Revista X, o Caderno Y, o Suplemento tal da-se contapgua ler tdo pouco, o
jornal esta caro... Para de assinar, de compraro @sprecto - do ponto de vista
do leitor: se ele tivesse que procurar as matérias lggeinteressassem,
certamente encontraria outras talvez mais interessangte. Como esta tudo
acoplado em um caderno, a leitura fica empobrecida e tvobgo jornal -
fornecer informagé&o diversificada - completamente iderdAna Zanelli, Rio
de Janeiro-RJ, professdta)

Dai a preméncia de se discutir a prética de fragmentdgedoconteddos nos

impressos e de se alertar para o fato de que as nowatotgas tém contribuido para

" MARTINS COSTA, Luciano. Estrutura das redagBes facilita o centralismoDisponivel em:
http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?codM801. Consultado em: 20 de marco de 2007.
8 .

Ibidem.
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acentuar a tendéncia a especializacdo e a fragmerdagagiferentes midias, com a
proliferacdo de titulos evebsitesvoltados para atender as demandas de grupos
especificos do mercado. Ou seja, num cendrio marcadenmdada imprensa escrita,
h& um sério risco de que os jornais de papel percam ndsead carater plural, mas,

principalmente, a sua unidade e, entdo, a sua relevan@aa soci

Por detras do processo de segmentagdo dos impressos: causasieequéncias

O modelo de fragmentacdo dos jornais em editori@lercos tematicos impde
a classificagdo como base do processo de producdo da.nAticke deparar com um
fato, o jornal, de antemao, atribui-lhe um rétulo, encaxadem uma secao, definindo a
gue éarea ele pertence, o local em que sera publicado eipahinente, como sera
abordado. A partir de entdo, havera profissionais emzados da cobertura daquele
fato; individuos que trabalham na sec¢éo escolhida e gu@nio, estdo habituados a
lidar (apenas) com os assuntos pertinentes aquelapargeular. Profissionais que
passam a contentar-se em imprimir um, e somente és1egpecifico as suas matérias,
limitados pela palavrinha impressa no topo das paginas.

Falar um pouco de cada assunto, mas separadamentendscguestdes da
editoria, ndo ir além, atingir publicos especificasgrsentar, fragmentar, fracionar,
dividir, reduzir, restringir, limitar, delimitar... Diefr o real e apresenta-lo diariamente a
diferentes leitores: cada qual podera escolher a ssaoveaquilo que Ihe interessa. As
coisas ndo dependem uma das outras, ndo hé relacdw ocdeelagcdo. Essa é a logica
da segmentacdo, entretanto, ela ndo € exclusiva doaisjorA classificacdo esta
presente em todas as atividades humanas, no processo naEsnapreensao,
compreensao e representacdo do real. A divisdo daec&nocproprio estudo dos seres e
dos fendmenos naturais e sociais ndo deixam dulvidas de quenanitlade esta
acostumada a perceber a realidade de forma fragmentada.

E como se a desordem do mundo fosse um desafio a pdsigiuservador do
homem e ao exercicio de suas capacidades mentaispé&taeber-se e perceber a
realidade que o cerca, é condigioe qua norfragmentar o todo, dividir e subdividir
tantas vezes quantas forem necessarias para enquatlvae todos. Isto porque “o
espirito humano é naturalmente levado a supor que h&aisas mais ordem e

semelhangca do que possuem; e, enquanto a natureza € plenaedéegxe de
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diferencas, por toda a parte o espirito vé harmoniagdaesimilitude” (BACON apud
FOUCAULT, 2002: 71).

Em “As Palavras e as Coisas”, o fildésofo francéghdl Foucault trata,
sobretudo, de uma ‘histéria da semelhanca’. O seu obetmificar as condi¢des sob
as quais o pensamento classico pbde refletir as relad@esimilaridade ou de

equivaléncia que fundam e justificam as palavras, asiftd@gdes e as trocas.

Em que ‘tdbua’, segundo qual espac¢o de identidades, detiesli de
analogias, adquirimos o habito de distribuir tantas salffarentes e parecidas?
Que coeréncia é essa [...]? Pois ndo se trata decbgaeqiéncias, mas sim de
aproximar e isolar, de analisar, ajustar e encaixar @daseconcretos; nada
mais tateante, nada mais empirico (a0 menos na a@groei a instauracao de
uma ordem entre as coisas; nada que exija um olharatesito, uma linguagem
mais fiel e mais bem modulada; [...]: de fato ndaesmo para a mais ingénua
experiéncia, nenhuma similitude, nenhuma distingdo queresidie de uma
operagéo precisa e da aplicagdo de um critério prév\@JCAULT, 2002: XV)

No livro “A pele da cultura”, o tedrico canadense DOderide Kerckhove,
estudioso das transformagbes mentais e sociais deesrréo acelerado avanco
tecnolégico, abre espacgo para a discussao do que derdamiag origens da tecnologia
na linguagem”. A partir de uma abordagem histérica, cond¢egufisioldgica do
desenvolvimento do programa alfabético, o autor argunwmaum dos resultados
mais importantes da cultura alfabética é a criacdo deaspécie de quadro ou de uma
configuracdo para a mente.

Para Kerckhove, a invencdo da perspectiva — ou da arte dEsae{@acao
proporcional do espaco em trés dimensdes —, além de seit@ mhis visivel da
revolucdo alfabética, é o mais importante, pois, @dréario do que se pensa, ndo ha
nada de natural na perspectiva, ja que esta é uma projesi@odad consciéncia letrada.
Ver o mundo em perspectiva implica colocar tudo nolsgar e com as proporc¢oes
certas para a mente humana. Dai a necessidade deopamando, pois “0 grande
problema da realidade é ser demasiada e estar sempreag sardpre a modificar-se
guando a tentamos agarrar’ (KERCKHOVE, 1997: 67). Ao coatrda realidade
enquadrada pela perspectiva, que € muito mais seletivaigévebnf

Fragmentar, descontextualizar, recombinar, o que édeitoo alfabeto serve de
inspiragcdo e modelo para os mais significativos codigosutaanidade: a estrutura
atdbmica, a cadeia genética de aminoacidodi da revolucéo digital. De acordo com
Kerckhove, foi o programa mental linglistico e o moddiabético que condicionaram

a mente ocidental a dividir a informagdo em pequeaaies e depois junta-las numa
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ordem da esquerda para a direita. Logo, tendo tal progrstadado em sua cabeca, o

homem foi capaz de criar praticamente todos os rameasmgecimento.

Fonemas, atomos e genes partiham a mesma estratégigtaahcg..]. No
entanto, a fragmentacédo nao foi suficiente para libartaatéria e a informacéo
para andlise e reutilizacdo. Este principio teré atdeser acompanhado do seu
corolario: a descontextualizacéo. [...]. A fragmentacaadesaontextualiza¢édo
formam a base da recombinacéo [...].(KERCKHOVE, 1997: 263)

Pode-se dizer que o jornalismo opera diariamente sest@&o, lancando mao
das diferentes tecnologias da linguagem para cumpriroceeu papel de ordenador do
real-histérico. Vale lembrar, ainda, com o pensador fra@ég Debord, que “a
separacacé o alfa e o d6mega do espetéaculo” (DEBORD, 1997: 21). Asdiaves dela
e, seguindo a légica de producdo industrial e acumulacaapial, “a unidade e a
comunicacao tornam-se atributo exclusivo da direcéoislens&a” (DEBORD, 1997:
22).

Segundo Foucault, ha uma disposicdo fundamental do satzerogienar o
conhecimento dos seres segundo a possibilidade de ragrlesemum sistema de
nomes (FOUCAULT, 2002: 218). Analogamente, pode-se dizer gyermalistas, em
sua tarefa de observar o mundo para depois descrevé-lo) ege os fatos
transformados em noticias da mesma forma como o gabeede com o0s seres:
classificando-os, separando-os, ordenando-os.

Por essa razéo, € preciso atentar para os resultadoesesntes segmentacdes
de assuntos e do publico-leitor, que tanto favorecem astit@s do marketing, apesar
dos danos sociais causados pela descontextualizacdo deefatdormacgdes, pela
auséncia de relagdes entre as diversas areas tenptta falta de entrosamento entre
as diferentes editorias... Enfim, por uma série derdataque tém como base a
fragmentacdo do pensar, do fazer e do conceber a dt\vjoianalistica.

A origem do espetéculo € a perda da unidade do munfidO[espetaculo nada
mais é que a linguagem comum dessa separagdo. O que égpensadores é
apenas uma ligagéo irreversivel com o préprio centro gusamtém isolados.
O espetéculo retne o separado, mas o reome separado(DEBORD, 1997:
23)

Reconhecendo os meios de comunicacdo como esse “cantjoé se refere

Debord, a questdo que se coloca é a da informacdo enqoastoutora de realidade
social. Tematica estudada pelo pesquisador italiano Gi@gissi, defensor da idéia de
que “o processo informativo contribui patascontextualizaum acontecimento, para
destacar um acontecimento do contexto em que se prodsawpaelerecontextualiza-
lo nas formas informativas” (GROSSI apud SAPERAS, 2000: 142nhako que a
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dinamica de descontextualizacdo/recontextualizacdo ndeter o fendmeno de
construcdo da realidade para o qual esta orientada a atividajerddistas.

Além disso, a atual dinamica da sociedade, movida pelooddsegonsumo
desenfreado e pela aceleracdo dos processos de trocacdelarias e informacoes,
impde uma rapida e completa apropriacdo do tempo. Comanenga Dénis de
Moraes, vive-se “a tirania do fugaz” e a sociedade apand@otanais sobreviver sem as
tecnologias que atualizam a existéncia ininterruptamevitraes cita o escritor
britanico John Berger (2004) para destacar a efemeridadengo,telas relacbes e das

trocas, num momento em que “tudo dilui-se e restabslesem direito a intervalos”:

E um espaco sem horizonte. Tampouco ha continuidade amtaedes, nem
pausas, nem atalhos, nem linhas, nem passado nem futuros \@pewas o
clamor de um presente desigual e fragmentério. Esta dweeisurpresas e
sensacdes, mas ndo aparecem em lado algum suas conseqiddnseus
resultados. Nada flui livremente; ha apenas interrup¢c@®SRGER apud
MORAES, 2006: 33)

No culto ao fugaz, explica o professor, “querem convencsrde que o0 que
perdemos em durabilidade ganhamos em intensidade” (MORAES, 26008mpera,
pois, a logica da “velocidade como virtude”, da “velocidedmo emblema atavico de
evolucdo sociotécnica” (MORAES, 2006: 46). Ou seja, nada pedpase tudo deve
ser apreendido o mais depressa possivel. Dai a nedessidaragmentar o real, de
subdividi-lo tantas vezes quantas forem necessarias fapaititar o fluxo continuo e

veloz de dados e mensagens.

Concluséao

As modernas tecnologias estdo trazendo mudancas sfmdE as
comunicac¢des, no entanto, muitas sao as incertezatogaaes padrbes a serem
adotados pela nova midia, assim como quanto as trangfiema/ou adaptacdes pelas
guais passara a velha midia, incluindo os jornais impressos

O presente estudo centra-se tao fortemente no jonmligois acredita que o
gue estd em questdo, com o0 advento da midia digital, gal @ ndo o jornalismo.
Impresso ou digital, ele continuara existindo enquantodroanecessidade de pessoas
capacitadas a gerir informacdes, a selecionar e apontire de mais importante

aconteceu no dia, em meio a infinidade de informac¢fes riisfipadas a todo o

momento e em tempo real através das tecnologiasisligéacomunicacao.
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Ou seja, a despeito das especulacbes sobre o fim dassjermesmo sobre o
fim da profissdo — com o avanco dos debates sobre alm@@toriedade do diploma
para exercer a funcdo de jornalista —, defende-se o lagal do jornalismo, isto €, a
sua relevancia enquanto atividade indispensavel a manuteng@ieservacdo das
relacdes sociais. Entretanto, € certo que, em temposrdeirnidores/produtores de
informacdes, o jornalista ndo é mais o ator princgfmajornalismo, como alerta Caio
Tulio Costa, professor de jornalismo da Faculdade Céspero e diretor-presidente do
Internet Group (que reune os pori@siBeste BrTurbo):

Queiramos ou ndo, no6s ndo temos mais como impedir. Ndoah&ira de
impedir, por mais controle que exista, qualquer pessoapaar uma
mensagem, criar utlog, levantar um video de alcance mundial... mesmo sem
credibilidade. N6s vamos misturar informacéo de creddsiédcom informacgéo
sem credibilidade, e isso é uma mudanga de paradigmaafosiou nao. [...].
N&o ha controle disso. N6s ndo vamos saber de fato & cpeelivel e o que nédo
€ credivel. Por isso que a salvacao [futuro do jornalisssta em outro lugar.
Nao hé filtro que controle isso. N6s ndo somos maiatoges principais. O
jornal ndo é mais o ator principal. N6s somos um etadjuvante. E muito
dificil prever no que isso vai dar, mas uma coisa nbe:qa@ds temos condigéo
de agir moralmente. Nés temos condicdo de ser o agemtedihilidade, por
mais fluidas que sejam as instituicbes, e por nel@iva que seja a propria
moralidade. Entdo a Unica salvacdo possivel ndo estintrole, esta na moral;
esta no controle ético.

Nesse contexto, para que se possam formar profissiopaisitealos a entender
0 mundo em que vivem em todos os sentidos — ‘individuograi$® que possam
contribuir para a formacao de uma sociedade interpre®@tateva, em contraposicao a
meros consumidores e especialistas em determinadosasssyrd Academia cumpre
um papel fundamental. Especialmente na pesquisa de norkoatds que possam
ultrapassar o modelo de segmentacao; esta forma deriapdopsegmentada do real,
que afeta e define de maneira tdo intensa as relagigs(idos e experiéncias sociais
da contemporaneidade.

Acredita-se, portanto, que pesquisas que analisem a dega®nda
programacao e dos contetdos da midia e, de forma rp@isifsa, a segmentacédo dos
produtos jornalisticos, podem contribuir sobremaneira parestudos da Comunicacgéao,
para o entendimento de seus processos e, principalnpamée,o aproveitamento da

técnica em beneficio social, e ndo apenas mercadoldgico.

® Seminario “Jornalismo do Futuro e o Futuro do Jornalisnealizado no dia °lde outubro de 2007, no Hotel
Gléria, no Rio de Janeiro.
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