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RESUMO

Como forte tendéncia nas comunicagdes a regionalizacdo das midias € o tema a
ser desenvolvido no presente trabalho que trds um breve historico de quando e como
esse processo surgiu no Brasil, especialmente na maior rede de televisdo do pais, a Rede
Globo. A TV TEM de S&o José do Rio Preto, afiliada a Rede, foi escolhida como objeto
de estudo da pesquisa. Para calcarmos nossa andlise em dados reais utilizamos a
segunda edicdo do telejornal “TEM Noticias” e averiguamos se o jornalismo local que a
TV TEM propde ao telespectador é realmente posto em prética pela emissora, sendo

esta a porta voz dos anseios das comunidades que fazem parte da sua cobertura.
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Introducéo

A televisdo, inaugurada no pafs ha mais de 50 anos®, ainda é o meio de
comunicacdo de maior influéncia sobre a sociedade. Pensou-se que, com o advento da
internet, a TV fosse ser considerada um meio de comunicagdo secundario. Mas ap0s
todas essas transformacdes e surgimento de outros meios de comunicagdo podemos
observar que nenhum outro conseguiu se sobrepor ao seu poder, pois ainda consegue ser
0 Unico meio que tem penetracdo e o poder de manipular as pessoas em todas as
camadas da sociedade, “A televisdo tem uma espécie de monopdlio de fato sobre a
formagéo das cabecas de uma parcela muito importante da populagdo.” (BOURDIEU,
1997, p.23)

A partir do momento em que foi ocorrendo sistematicamente a globalizagdo” das
midias, marca do século XX, observou-se como consequéncia uma expansao dos meios

de comunicagdo comunitarios e interesses em abrir espagos para as midias regionais.

! Trabalho apresentado no GT - Jornalismo e Editoracéo, do Inovcom, evento componente do X111 Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste.

2 Mestranda do curso de Midia e Cultura da UNIMAR, email: gibesilva@gmail.com.

% A primeira emissora de TV surgiu em 18.09.1950 com o nome de PRF-3, TV Difusora de Sao Paulo. Este nome
durou poucos dias, pois depois a TV passou a ser conhecida como a famosa TV Tupi.

* A globalizagdo das midias surgiu no século XIX, mas de acordo com Thompson (1998) foi um fenémeno que
ocorreu mais intensamente no século XX.
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Consequentemente o local foi mais valorizado, “As mudancas da televisdo aberta
“levantam” numerosas questdes, tanto no que se refere a producdo quanto a recepcao,
levando a reflexdo sobre a importancia do global e do local dentro no novo cenario”.
(JACKS, 1995, p. 151).

As emissoras regionais tém forte penetracdo na comunidade, pois sdo tidas
como “porta-vozes” das necessidades e anseios da sociedade com alta credibilidade e
audiéncia, “(...) uma emissora local possibilita ao grupo e regido em que atua que se
autocomuniquem e se auto-identifiquem.” (TEIXEIRA, 1999, p.29).

Hoje, no século XXI, a TV é considerada pela maioria da sociedade um canal de
entretenimento, mas, se analisada, veremos que ela resulta em processo chamado

“pansincretismo™”>.

Acima da diversdo, a TV carrega consigo outros valores
considerados importantes: uma vasta fonte de informacéo, cultura e a funcdo social de
reafirmacéo das identidades.

A primeira funcgéo diz respeito a informacao a que todo ser humano tem direito a
receber para que possa estar ciente do que acontece a seu redor nos contextos social,
econdmico e cultural transformando-se em um cidaddo mais critico e democrético. Ja a
segunda funcéo citada reforca a questao da regionalizacéo pois, a partir do momento em
que existem pontos de referéncia a comunidade que, no caso, € a TV regional, estas se
identificam com as raizes e os locais em que estdo inseridas revalorizando a cultura
local, forjando a consciéncia critica e dando ao telespectador uma listagem daquilo que
é importante se ter uma opinido formada — este ultimo chamado de Teoria da Agenda ou
Agenda Setting. Ao mesmo tempo em que leva ao telespectador uma contribuicdo, a TV
regional também é um dos grandes meios de arrecadacao publicitaria e financeira para a
empresa de comunicacao, pois a inser¢do de matérias de destaque dessas afiliadas em
rede nacional conta pontos para a emissora local, servindo de vantagem na hora de se
vender espacos publicitarios.

O presente trabalho tem como proposta verificar como que as emissoras
regionais ganharam espaco no cenario nacional e a analisar a Segunda Edigdo do
Telejornal da TV TEM de S&o José do Rio Preto afiliada & Globo desde 1986. “E uma
instituicdo que tem assumido um importante papel — é a afiliada da Globo que tem o
maior percentual de programacao local e que luta por mais espacos”. (JACKS, 1999,

p.250). Cabe a pesquisa conferir se a afiliada de Sdo José do Rio Preto da cobertura e

® Capacidade de articular géneros discursivos e sistemas semi6ticos extremamente variados. (REQUENA, 1995,
p.21).
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atencdo a todos 0s municipios que ela se prop8e a cobrir, além de averiguar quais 0s
tipos de fatos que mais circulam no TEM Noticias 2% Edicdo, se estam ligados a

prestacdo de servico, assuntos gerais, tragedias ou saude.

1. Rede Globo como pioneira no processo de regionalizagdo da TV no Brasil

A regionalizacdo das redes de televisbes brasileiras é ainda considerada um
fendmeno praticamente novo no pais. Foi s6 a partir das decadas de 70 e 80 que as
empresas de comunicacdo comecaram a sentir necessidade de regionalizar suas
emissoras e assim se tornarem mais proximas do telespectador de determinadas regides
no intuito de ser porta-voz das necessidades da comunidade local cumprindo assim uma
importante funcéo social e, a0 mesmo tempo, dando voz ao telespectador.

Em 1966 a Rede Globo ja manifestava interesse em dar informag6es mais locais
como no caso da cobertura das enchentes no Rio de Janeiro®. “Naquela época, a
emissora mostrou sua preocupacdo em relacdo as questdes da comunidade, valorizando
0 papel do jornalismo na prestacédo de servi¢os”. (GLOBO, 2004, p. 299)

Posteriormente, com a chegada de Evandro Carlos de Andrade a CGJ — Central
Globo de Jornalismo, o projeto de regionalizar foi se tornando realidade e foi ai que o
telejornal comegou a “se voltar mais para a populagéo local, com informacg6es sobre
problemas de cada bairro, oferta de empregos e defesa do consumidor. Abriu-se espaco
para o publico denunciar praticas ilegais e reclamar de empresas, de 6rgaos do governo
e de concessionérias de servicos publicos” (GLOBO, 2004, p. 299) como consequiéncia
dessa liberdade que a TV da aos seus telespectadores a Globo acaba por ndo querer s6
regionalizar, “(...) mas também globalizar, universalizar” (SOUSA, 2006, p.35).

Na visdo de Regina Festa e Luiz Santoro (FESTA, 1991, p.180), a
regionalizacdo da TV brasileira se deu na década de 80 devido as mudangas que
ocorreram nessa época nos meio de comunicacdo e a implementagdo de novas
tecnologias como a implantagdo e insercdo na rede mundial de transmissé@o de dados, a
introducdo de TV a cabo, da TV por assinatura, a abertura de emissoras em UHF, a

formacé&o de redes regionais de televis&o.

® As enchentes de janeiro de 1966 foi um marco para o jornalismo regional dentro da Rede Globo. Ap6s Walter Clark
entra para a direcdo geral da emissora, o Rio de Janeiro sofreu cinco dias consecutivos enchentes tendo um saldo final
de 100 mortos e 20 mil desabrigados. A equipe da Globo ia as ruas e flagrava imagens da tragédia que eram reveladas
e mostradas ao telespectador que humildemente levava a sede da emissora doagGes para 0s desabrigados, o que
promoveu uma campanha comunitaria. Devido “a sua dimensdo dramatica, o fato local se transformou em comogao
nacional” (Zahar, 2004, p. 39). Foram colocadas duas cameras no Jardim Botanico, perto da sede e dali eram feitas
transmissdes ao vivo mostrando o estrago que as enchentes estavam fazendo. Na época o telejornalismo do Rio de
Janeiro tinha baixo ibope e foi a partir dai que a emissora conseguiu altos indices de audiéncia.
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Se de fato formos analisar arquivos da Rede Globo dos anos 1970 podemos
perceber mudancas no jornalismo da emissora que ja comecava a implementar o
telejornalismo regional na sua grade de programacdo comecando a instituir um padrdo
em toda a rede em 1973 sobretudo com a chegada da TV a cores. Mas foi em 1980 que
se consolidaram a importancia e o0 modelo de regionalizacdo das suas afiliadas por todo
pais e, nessa mesma década foi criada a Central Globo de Afiliadas e Expansdo (CGAE)
que dava atencédo as afiliadas tanto no que dizia respeito a sua programacdo como na
engenharia e no jornalismo. Em seguida 0 CGAE criou o Prodetaf’ com a finalidade de
diminuir “distorcdes entre diferentes regides do Brasil e criar um padrdo de qualidade
no telejornalismo de todas as emissoras da Rede Globo” (ZAHAR, 2004, p.123).

Com a entrada do novo século o chamado Prodetaf foi substituido e representado
pelo Uniglobo Virtual, uma empresa terceirizada que treina e atualiza os funcionérios da
Rede Globo via Internet, pois anteriormente os treinamentos aos funcionarios da Globo
eram presenciais o que era de grande custos para a emissora, ja que tinha que ter uma
locacdo e profissionais especializados para ministrar palestras e dinamicas entre 0s
funcionarios. A Uniglobo Virtual é um projeto que criou uma parceria entre a Rede
Globo e a Univir (Universidade Virtual) dentro da Universidade Carioca no Rio de
Janeiro desde 2000. A Univir criou uma metodologia especifica para treinar 0s
funcionarios e manter o padrdo Globo de qualidade através do ensino a distancia que a
internet possibilita tanto para o jornalista de uma afiliada & Rede em Manaus quanto
para um profissional da &rea de publicidade da Globo em Porto Alegre, por exemplo.

O Padrao Globo de Qualidade foi estabelecido de acordo com os padrbes das
redes americanas de televisdo e serviu de suporte para as emissoras concorrentes se
modificarem também. Logicamente que este modelo foi sendo aperfeicoado pela Rede
Globo e com o passar dos anos foi considerado um modelo padrdo para todas as
afiliadas. Porém ainda passam por pequenas alteracGes quando a emissora as considera
necessarias. Para alguns pesquisadores da area essa imposicao de é um dos fatores que
impedem uma maior democratizagdo na programacéo regional. Como afirma Peruzzo
(entrevista 12/10/2007) sobre a Rede Globo, “Pelo que a gente sabe a Rede Globo vem

crescendo bastante nesse sentido. O problema parece estar nos pequenos espagos que

" Projeto de Desenvolvimento do Telejornalismo das Afiliadas criado em 1987 com a finalidade de ser “um programa
de transferéncia de conhecimentos, métodos, procedimentos e tecnologia para o aperfeigoamento dos departamentos
de Jornalismo das emissoras afiliadas @ Rede Globo de Televisdo”. (BASTOS, 1987, p. 1).
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ela destina a programacao regional, além dos padrées tecnicos e de linguagem que lhe
impde.”

Para se ter uma nocdo da falta de padréo e tecnologias existentes, na Amazonia
até a década de 1980, a maioria das regides ndo assistia simultaneamente aos programas
que iam em cadeia nacional. Por falta de equipamentos e satélites os programas eram
gravados em videoteipes, distribuidos as regides deficientes e transmitidos muitas vezes
alguns dias depois, pois essas fitas eram levadas de barcos, dnibus ou até mesmo em
carrocas a lugares muito distantes. Atualmente esse padrdo j& pode ser aplicado e visto
por todo o pais simultaneamente.

Para Peruzzo (entrevista 12/10/2007), a midia regional/local ainda € pouco
explorada comercialmente, pois “(...) trata-se de um potencial ainda ndo explorado ou
explorado de modo equivocado. Ha mais discurso, ou desejo, do que insercao local para
valer.” Além disso, ela acredita que os interesses financeiros das emissoras atrapalham
a informacdo veiculada nela mesma.

Esse processo de regionalizacdo das redes de televisdo e essa grande aceitacao
por parte dos telespectadores € a traducdo de que o publico, mesmo pressionado pela
globalizagdo, pensa no seu préprio espaco. A respeito disso, Murdock (MURDOCK,
1989, p.44) confirma ainda mais este pensamento do telespectador, “Devemos pensar
globalmente e agir localmente, e colocar alguma energia em desenvolver conceitos e
textos que irdo explicar as ligagdes entre comunidades locais e os sistemas amplos”.

Uma das dificuldades das redes regionais é a sua falta de autonomia com
relacdo a sua programacao, pois elas dependem da grade de programacédo da emissora-
lider ou redes nacionais. (CAPARELLI, 1982, p.94). Ja Scarduelli (SCARDUELLI,
1996, p.82) acredita que, apesar dessa dependéncia, as redes regionais se beneficiam ao
afiliar-se as emissoras de TV de penetracdo nacional, pois além de utilizar espacos na
grade da emissora para transmitir a sua programacdo local, negociam 0s espacos
publicitarios no Brasil tornando-se grande fonte de recursos financeiros para a emissora-
lider.

2. ATV TEM de Séo José do Rio Preto

A histdria de sucesso da afiliada de Séo José do Rio Preto se deve, além de toda
a sua trajetdria junto a TV Bauru — Canal 2, a sua localizacdo estratégica além de estar
inserida em uma regido considerada privilegiada por onde circulam grande parte das

riquezas produzidas no pais através das rodovias Washington Luis e Marechal Rondon
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que cruzam a cidade. O segmento de maior rentabilidade para a regido de cobertura da
TV TEM é o agronegdcio que movimenta R$ 35,3 bilhdes incluindo a producdo de café
e cana-de-agUcar fonte das usinas de alcool. Outro segmento de forte lucro para a regido
s30 as indstrias que representam 7% do PI1B® Nacional.

O sinal da TV TEM ¢ recebido por 142 municipios da regido que ao todo
concentra 2.090.088 domicilios com televisores, sendo que a quantidade de
telespectadores potenciais é de 6.942.601 de acordo com o site da emissora
(http://www.temmais.com).

Um aspecto importante que ndo deve ser deixado de fora € o lado comercial da
Rede TEM. A empresa intensifica o seu lado comercial que hoje é muito valorizado e
Ihe rende bons lucros, além de resultados feitos através de pesquisas que mostram aos
anunciantes os efeitos da publicidade veiculada na emissora e seu retorno financeiro ao
comerciante. E foi nessa nova tendéncia de regionalizacdo que a Rede Globo pode
ampliar seu mercado. Para aproximar o empresario local da emissora foram criadas
sucursais em cidades menores para que fosse dada além da cobertura jornalistica fosse
criada também uma relagdo entre as equipes comerciais e 0s anunciantes do local que
ndo tinham o costume de anunciar atraves do meio televisivo. Para facilitar o pagamento
desses pequenos anunciantes a TV TEM comprou cotas de producdo das produtoras da
regiao.

Segundo pesquisas de mercado feitas pela Rede TEM o seu telespectador
potencial sdo as mulheres na faixa etaria de 25 a 49 anos correspondendo a 43% da
audiéncia e por incrivel que parece é a classe C que mais assiste a emissora com 45%.

A Ultima pesquisa feita pelo Ibope em 2004 aponta que 74% dos televisores
ficam ligados na TV TEM no horario das 18h até 01h e é nesse periodo que entra no ar
0 objeto de estudo desse trabalho, o telejornal “TEM Noticias 22 Edi¢do”.

Hoje o Unico programa produzido integralmente em S&o José do Rio Preto é o
TEM Noticias com duas edi¢des exibidas de segunda-feira a sabado. A primeira edicdo
vai ao ar as 12h e a segunda as 18h50. Os outros programas que sdo exibidos pela TV
sdo produzidos pelas outras emissoras da Rede TEM, no caso as de Sorocaba,Bauru e
Itapetininga. Mas € no telejornal que a emissora se dedica, pois através dele ela

consegue o caminho mais rapido para criar uma imagem de emissora regional.

8 Produto Interno Bruto.
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2.1 O telejornal “TEM Noticias 22 Edicéo

Associado ao nome da prépria TV TEM, o TEM Noticias 22 Edicdo é
considerado o telejornal mais importante da emissora devido ao horario que se inicia
(18h50) e é caracterizado pelo documento do Prodetaf (Projeto de Desenvolvimento das
Afiliadas criado pela CGJ, a Central Globo de Jornalismo) como sendo um telejornal de
carater informativo que deve conter os fatos mais importantes que ocorreram na regido
no dia, contudo em tempo reduzido.

De acordo com esse mesmo documento o telejornal tem que ter matérias curtas,
mas de interesse publico, “por isso, é fundamental que se estimule o exercicio de
selecionar, hierarquizar as informacgfes” (BASTOS, 1987, p.5).

Seguindo a risca 0 modelo para afiliacdo da Rede Globo, a TV TEM, consegue
no pouco espaco que lhe é cedido ter uma programacdo local e a0 mesmo tempo
negociar seus espacos de publicidade seguindo a nova tendéncia das TV's:
internacionalizar e regionalizar.

Mais compacto que o Primeira Edicdo o tempo do TEM Noticias 22 Edi¢do pode
variar de 12 a 18 minutos no ar, tendo uma média diéria de 15 minutos com variagao de
dois a trés blocos de noticias e entre eles dois blocos comerciais. Essa quantidade de
minutos / blocos é previamente estabelecido pela Central da Rede Globo e é passado por
volta do meio dia a producdo que tem poucas horas até a sua exibicdo para poder
preencher este tempo, seja ele curto ou o tempo maximo do noticiario.

Considerado mais noticioso que o TEM Noticias primeira edi¢do ele aborda
assuntos ligados a politica, cotidiano, problemas sociais e de infra-estrutura nas cidades
da regido, além de buscar atender a comunidade trazendo a ssatisfacdo do telespectador
mediante a cidade em que reside.

Assuntos polémicos que séo discutidos nesse telejornal podem ganham destaque
e consequentemente ser veiculados nacionalmente no Jornal Nacional, Jornal Hoje,
Jornal da Globo ou Bom Dia Brasil, da mesma forma acontece com os telejornais das

afiliadas de outras regides do pais.

2.2 O Telejornal “TEM Noticias 22 Edi¢ao” — A Pesquisa
Demos inicio a gravacdo do “TEM Noticias 22 Edi¢do” no dia 24.09.2007 para
que suas informacg6es nos servissem de apoio para a nossa discusséo no assunto central

desta pesquisa, a midia regional.
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Dessa forma, estabelecemos um tempo considerado razoavel para que a analise
final ndo fosse baseada em “achismos” e sim calcada em fatos reais. Contabilizamos 14
dias, ou seja, duas semanas de gravacdo, excluindo os dois domingos em que o
telejornal ndo é transmitido, o0 que soma 12 telejornais gravados e que serdo analisados
em seu conteudo. Para uma analise na estrutura das matérias e no contetdo apresentado
pelo jornal duas semanas nos bastou, se fossemos analisar mais profundamente a
estrutura do telejornal e as pequenas alteracfes que ele sofre, mas que s6 sao percebidas
guando analisadas por um periodo mais longo seria entdo necessario que gravassemos
mais edigdes.

Os 12 telejornais foram gravados em sequiéncia para que ndo houvesse nenhum
tipo de ruptura na andlise para a pesquisa. A primeira gravacao se deu em uma segunda-
feira (24.09.2007) e teve seu término em um sabado (06.10.2007).

Nessas duas semanas de coleta de dados vamos observar em qual editoria cada
matéria se enquadra, podendo ser classificada em assuntos que dizem respeito a: policia,
politica, esporte, cultura, prestacdo de servico, meio ambiente e saude. Verificamos
também quantas vezes cada municipio da regido é mencionado em cada telejornal .

Apos elencar essas categorias classificando-as € hora de concluir e verificar as

hipdteses que estabelecemos no inicio deste artigo.

2.3 Analises do “TEM Noticias 22 Edicdo”

A segunda edicdo do TEM Noticias esta disposta em trés blocos de noticias
regionais, exceto nos dias 25.09.2007, 02.10.2007 e 03.10.2007 que contavam com
somente dois blocos, cada um com 15min53s, 14min35s e 15mind4s, respectivamente.

A oscilacdo da quantidade de minutos do “TEM Noticias 22 Edicdo” é pequena.
Nesses 12 programas analisados pudemos ver que a média é de 15 minutos diarios,
podendo ser menor como no dia 02.10.2007 com apenas 14min35s ou maiores como no
caso 17min43s do dia 06.10.2007. Esse tempo inclui as insercBes comerciais que
ocupam em média de 60 segundos a 2 minutos de cada bloco.

A quantidade de blocos para cada dia é estabelecida de acordo com o tempo que
a Central da Rede Globo determina. Certamente nos dias em que a quantidade de
minutos se aproxima a 15 minutos o telejornal sé tera dois blocos ao invés de trés como
normalmente acontece.

Todos os blocos séo de conteudo local / regional com noticias produzidas pela
TV TEM Sé&o José do Rio Preto e suas afiliadas na regido. No “TEM Noticias 22
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Edicdo” ndo ha a modalidade de entrevista em estudio como acontece freqlientemente
no “TEM Noticias 12 Edicao”, pois essa modalidade jornalistica ocupa mais espago na
grade. O contetdo da 22 Edigdo é basicamente de noticias rapidas e objetivas com 0s
acontecimentos mais importantes do dia, pois ocupam menos tempo, devido ao tempo
curto deste telejornal. Diferentemente da 1% Edicdo a 22 Edicdo conta com uma Unica
v0z, OuU seja, somente um apresentador / ancora 0 que consequentemente torna o
telejornal mais rapido, com uma quantidade maior de noticias com ilustracbes em
movimento ou imoveis e algumas noticias ao vivo.

O maior bloco dentro do telejornal € na maioria das vezes o primeiro bloco que
pode ter de 03min16s como ocorreu no dia 04.10.2007 a 06min31s no dia 03.10.2007.

No segundo bloco ocorrem variagbes de minutos, podendo ter de 02min56s
(05.10.2007) até 05min06s (06.10.2007), excluindo as edi¢cdes que contam com dois
blocos, pois sdo maiores. No caso a do dia 02.10.2007 em que o segundo e Gltimo bloco
do dia chegou a quase oito minutos ou entdo no dia 25.10.10.2007 que levou o segundo
bloco com 06min44s.

Por altimo temos o terceiro bloco que também sofre alteracdes diarias de mais
ou menos minutos. A exemplo temos o primeiro dia da amostra (24.09.2007) com
02min15s, ja no dia 04.10.2007 excedeu seu limite com 06min05s.

Como podemos observar de um dia para o outro podem ocorrer muitas
mudancas no sentindo de tempo (minutos e segundos). Para quem € mero telespectador
esse fato pode nem ser notado, mas para a pesquisa isso € de extrema relevancia, pois
faz a diferenca.

Grafico | — Incidéncia de noticias por editoria durante todo o periodo analisado.
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Apds a gravacao do telejornal e da classificacdo de cada matéria por editorias,
concluimos que a maioria das matérias veiculadas no “TEM Noticias 22 Edi¢do” estdo
enquadradas na editoria de Policia (33,65%) e Cotidiano com a mesma porcentagem,
sendo assim durante os 12 dias de analise essas duas editorias empataram na quantidade
de matérias apresentadas. Também avaliamos que essas duas modalidades de noticia séo
apresentadas em grande maioria no telejornal em forma de nota coberta que,
conseqiientemente, vem acompanhada de sonoras, passagem e algumas vezes de nota
pelada, em que a ancora complementa a noticia com alguma informagéo para afim de
finaliza-la. Mesmo a quantidade entre as editorias de policia e cotidiano sendo iguais,
no valor de 33,65% cada uma, elas se diferem quando somamos a quantidade de
segundos de cada uma. As matérias de cotidiano ocupam maior tempo no telejornal,
somando um total de 52min49s nos 12 telejornais, ja a editoria de policia soma
36min32s no ar durante toda a pesquisa. Esse fato se da, pois as matérias que entram na
editoria de Cotidiano séo de assuntos gerais, como greves, protestos, curiosidades, tendo
maior ocorréncia na maioria dos dias o que faz com que sejam incluidas nessa editoria.
Ja as matérias de Policia sdo especificas, somente matérias ligadas a crimes, prisoes,
acidentes e tragédias podem ser incluidas nesta classificagéo.

Um aspecto importante observado na pesquisa € que noticias com conteudos
relacionados a arte, cultura e entretenimento ndo ocupam nenhum espaco no telejornal,
pois em nenhum dos dias da pesquisa teve alguma ocorréncia que coubesse nessa
editoria. Esse fato ajuda a confirmar cada vez mais os objetivos do “TEM Noticias 22
Edicdo” que tem como finalidade mostrar ao telespectador noticias rapidas e que
tenham sido destaque na regido durante todo aquele dia. Fatos ligados a cultura neste
caso sdo deixados em segundo plano. N&o que arte e cultura sejam acontecimentos
dispensaveis, mas o fato é que existem ocorréncias de maior importancia e destaque
acontecendo nos municipios cobertos pela TV TEM Séo José do Rio Preto e que ficam

em primeiro plano.

2.3.1 Quantidade de noticias por cidades cobertas pela TV TEM

A TV TEM de Séo Jose do Rio Preto cobre 144 municipios do noroeste paulista.
Na coleta de dados em 12 edi¢des do “TEM Noticias 22 Edicdo” podemos notar que foi
dada uma atencdo a todas as regifes que a TV se propde a atender. Logicamente nesses
12 dias nem todos os 144 municipios foram mencionados no telejornal, mas

provavelmente pelo fato de ndo ter ocorrido fatos importantes e de destaque que 0s
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levassem todas essas cidades ao “TEM Noticias”. Se a coleta de dados fosse mais longa
certamente conseguiriamos captar noticias de quase todos os 144 municipios cobertos
pela TV TEM, mas como o periodo foi de 12 dias temos que levar em conta que
algumas cidades n&o entraram no telejornal.

A cidade que teve maior ocorréncia de noticias foi Sdo José do Rio Preto, ndo
pelo fato de ser a cidade onde esta situada a sede da TV TEM, mas pelo fato de ser a
maior em populacdo, 0 que consequentemente, leva a uma maior quantidade de
acontecimentos que podem ser transformados em noticias.

As seis cidades que estam no grafico Il sdo as que foram mais mencionadas
durante o periodo de nossa analise, abaixo de trés noticias por cidade ndo foram
colocadas no grafico, pois muitos municipios foram citados duas ou uma vez nos 12
dias de gravacéo do telejornal.

Os municipios que ficaram de fora do gréafico Il e que tiveram de uma a duas
matérias durante toda a pesquisa foram: Penapolis, Glicério, Cardoso, Catanduva,
Ecatu, Tanabi, Birigui, Cajobi, Ipigud, Altair, Novo Horizonte, Uchoa, Valparaiso,
Guaraci, Aguapei, Monte Aprazivel, Cedral, Buritama, Nhandeara, Clementina, Jales,
Nova Luziénia, Urupés, Potirendaba, Meridiano e Olimpia.

Grafico Il — Ocorréncias de noticias nas cidades que mais apareceram no

telejornal durante o periodo analisado.
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Como ja foi mencionado Sdo José do Rio Preto além de abrigar a sede da TV
TEM e ser a maior cidade da regido é o municipio que mais teve ocorréncia de noticias
nos 12 telejornais escolhidos para esta pesquisa, ao todo com 43 noticias sendo elas de
todas as editorias, inclusive as notas cobertas que sao rapidas e dadas no Resumo do Dia

dentro do proprio telejornal. Em segundo lugar vem Aracatuba, considerada a segunda
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maior cidade que tem cobertura da TV TEM com dez noticias. No terceiro lugar esta
Mirassol, cidade proxima a S8o José do Rio Preto, com seis noticias. Fernandopolis
vem em quarto lugar com cinco noticias. Na quinta posicdo com apenas quatro noticias
esta Votuporanga e em ultimo lugar com apenas trés esta Andradina.

O que percebemos nesta avaliacdo € que quanto maior a cidade, maior serdo 0s
fatos ocorridos e consequentemente terd maior destaque no telejornal com uma
quantidade maior de noticias.

Para se ter uma nogdo maior do espaco que cada cidade ocupa nesses 12 dias
escolhemos as trés que mais ocorréncias de noticias tiveram e somamos 0s minutos que
cada uma ocupou ao todo durante a pesquisa. As trés cidades foram: Séo José do Rio
Preto, Aracatuba e Mirassol. Sdo José do Rio Preto ocupou um total de 44min24s,
19min40s para Aragatuba e 14min53s para Mirassol.

Percebe-se que a diferenca entre o primeiro lugar para o segundo é muito grande
tanto na quantidade de minutos ocupados por Sdo José do Rio Preto quanto na
quantidade de noticias, somando mais que o dobro de Aracatuba. Talvez isso se
explique pela quantidade de habitantes que também é grande. No caso Aragatuba conta
com 163 mil habitantes e S&o José do Rio Preto com 343 mil habitantes.

3. Consideracdes Finais

A presente pesquisa teve como proposito inicial o de analisar e investigar como
é o0 processo de regionalizacdo do telejornalismo em especial dentro de uma afiliada da
Rede Globo, a TV TEM de Sao Jose do Rio Preto. Dentre a variada programacao que
essa emissora produz e oferece aos telespectadores da regido escolhemos a segunda
edicdo do TEM Noticias e levantamos a hipoOtese de que este telejornal teria seu
contetdo voltado para o contexto regional.

Assim como todas as afiliadas da Rede Globo a TV TEM mantém um padréo e
segue as normas estabelecidas pela sua matriz. 1sso o torna de certa forma imutavel, ou
seja, devido a emissora central estabelecer a quantidade de minutos que cada telejornal
deve ter por dia isso faz com que se em determinado dia existem muitos fatos
importantes a serem noticiados e o tempo determinado pela Central da Rede Globo é
curto, conseqlientemente as noticias terdo que ser cortadas ou entdo encurtadas para
caberem naquele espaco cedido a regido. Entretanto ao analisarmos todo o percurso
histérico da TV TEM veremos que esta cresceu muito e conseguiu Seu espago Se

compararmos sua programacdo atual com a de dez anos atrés. Por exemplo, no seu
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inicio a TV TEM s0 expunha os assuntos regionais e hoje ela polemiza e discute os
problemas das comunidades juntamente com os cidaddos ficando cada vez mais
préxima do telespectador.

Esse desenvolvimento da emissora se deve muito a participacdo comercial, ou
seja, a venda dos espacos publicitarios e a participacdo das empresas da regido. A TV
TEM mudou muito esse quadro tracando estratégias e mostrando aos anunciantes
regionais os resultados de se anunciar em uma grande rede de televisdo. Ja que o
pensamento do empresario no interior era de que anunciar na Rede Globo em meio a
grandes anunciantes seria um investimento pesado.

Devido a sua rapidez, objetividade e pelo pouco espago que lhe é cedido, o
“TEM Noticias 2% Edicdo” ndo pode ser considerado o meio de comunica¢do mais
importante da regido, mas sim um complemento as outras formas de informagdo que
estam disponiveis a populacdo regional, como 0s jornais locais, revistas e emissoras de
radio. Contudo ndo € quantidade de informacdo que garante a uma pessoa Sser
informada, ja que a informacdo em demasia leva quase sempre ao esquecimento. O
importe é passar 0 necessario sendo breve e conciso naquilo que se diz. Seguindo este
raciocinio a segunda edi¢cdo do TEM Noticias leva isso como sendo um lema. Saber se o
telespectador absorve ou ndo o contetido que lhe é apresentado pelo “TEM Noticias 22
Edicdo” e conseqgiientemente se torna um cidaddo informado seria parte de uma outra
pesquisa voltada aos estudos de recepgéo.

Em linhas gerais esse telejornal passa informac6es de interesse regional, mas ao
mesmo tempo ndo se desvinculando de temas globais assim como discorre lanni
(IANNI, 1997, p.115) ao dizer que “O local e o global estdo distantes e proximos,
diversos e mesmos.”

Como pudemos concluir através dos graficos apresentados os temas de maior
veiculacdo no “TEM Noticias 22 Edicdo” sdo de assuntos relacionados a Policia e
Cotidiano, que ndo deixam de ser uma forma de prestacdo de servico, principalmente na
editoria de Cotidiano que inclue assuntos variados, como: greves, invasoes, protestos de
grupos distintos, lutas por melhorias em servigos publicos e curiosidades. Todas essas
abordagens tematicas podem ser consideradas uma prestacéo de servico a comunidade o
que faz com que neste ponto o “TEM Noticias 2% Edi¢do” cumpra com seus objetivos

principais.
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Seria muito simples e em partes nada critico dizer que a comunicagéo regional
proposta pelo “TEM Noticias 22 Edi¢do” é sem falhas, mas por outro lado ela consegue
estar proxima disso.

Pela sua histdria de desenvolvimento é facil de ser acreditar que em poucos anos
ela possa ser considerada um modelo a ser seguido pelas outras redes regionais de
televisdo. Neste ano de 2008 a TV TEM completa apenas cinco anos de existéncia e ja
podemos verificar avancos e diferencas completamente visiveis em seu telejornalismo e
na forma de se comunicar com o publico. Esse é um pardmetro para que possamos
imaginar como ela seré daqui a mais cinco anos podendo inclusive se tornar um modelo
de perfeicdo em telejornalismo regional que tanto pesquisadores da area como eu

almejam para a sua regiao.
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