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Resumo

Este trabalho tem como objetivo desenvolver uma revista digital de divulgagéo
cultural, que tem por finalidade informar a populagéo de Limeira e regido sobre os
eventos e projetos culturais existentes, além de promover uma busca pela identidade
cultural da regido. O presente texto define a cultura e o jornalismo cultural, além de
relatar a origem e a defini¢do da internet e do jornalismo digital. Nele, destaca-se como
a internet, representando uma nova forma de comunicagdo, gerou o surgimento do
jornalismo digital e com ele uma gama de oportunidades e ferramentas diferenciadas
capazes de promover a interacdo entre o fato e o publico. Com isso, a revista tem por
prioridade utilizar os recursos multimidia para a ilustracéo do seu contetido.

Palavras-chave: jornalismo cultural; webjornalismo; internet.
Introducéo

Todas manifestagOes culturais tém sua importancia e devem ser valorizadas. A
heterogeneidade de temas e abordagens no meio cultural fornecem grandes diversidades
de pautas. Explorar esse universo ligando as técnicas jornalisticas e as caracteristicas da
web é um desafio que abre espaco para mostrar a cultura ndo apenas como
entretenimento, mas como resultado de costumes e tradi¢des regionais. Conhecer as
diversas formas de expressdes culturais € utensilio béasico para desenvolver um produto
que envolve as caracteristicas culturais de uma regido.

Entretanto, os contetidos e programagdes culturais ndo estdo ao alcance de todos,
sendo divulgados apenas para as classes mais abastadas da sociedade. Dentro deste
contexto, uma das ferramentas para proporcionar a desmonopolizacédo da cultura seria a
criagdo de um produto cultural informativo e opinativo diferenciado provido das

caracteristicas da internet, como a interacdo e a multimidialidade.

! Trabalho apresentado ao Expocom, na categoria Jornalismo, modalidade Site Jornalistico, do XIV Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste.

2 Autor lider. Todos os autores do projeto foram responséveis pelo seu desenvolvimento tedrico e pela producéo do
site (www.tomcultural.com.br), produto experimental da pesquisa.

® Professora orientadora.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X1V Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

Objetivo

Sendo assim, o estudo feito neste projeto tem como finalidade a criagcdo de um
site em formato de revista, contendo informagdes e reportagens sobre 0s varios temas
referentes & cultura e artes. A proposta de abordar cultura por meio da internet pretende
unir todas as formas de arte e expressdo artistica em um mesmo projeto, visando
mostrar a possibilidade de socializagéo entre diversos publicos. Além disso, o portal traz
ao meio regional a identificacgdo com um objeto de comunicagdo genuinamente digital

através do uso de recursos multimidias e de interatividade.

Justificativa
Cultura como conceito

A diferenca entre o ser humano e 0s outros animais se d& através do pensamento,
da criagéo e do potencial para organizar seus pensamentos e ac¢des, planejar atos futuros
e, além disso, passar as futuras geracOes seus conhecimentos. Essas capacidades
humanas séo chamadas de cultura. Ela ocorre a partir do relacionamento que as pessoas
tém entre si e com o ambiente em que vivem. O homem produziu cultura a partir do
momento em que seu cérebro, modificado pelo processo evolutivo dos primatas, foi
capaz de compreender as relagdes interpessoais (LARAIA,1993).

O conceito cultura vem do latim colore, que significa cultivar. Essa palavra foi
usada pela primeira vez na Antigliidade pelos romanos com o sentido de destacar a
educacéo aprimorada de uma pessoa e seu interesse pelas artes (BRUMES, 2006). Foi a
partir da industrializagdo, que se passou a discutir cultura sob o aspecto de consumo e
com isso ela foi dividida em cultura erudita, cultura popular e cultura de massa, também
chamada de industria cultural (ROSA, 2006).

A cultura erudita valorizava os bons costumes, a tradicdo familiar e a boa
educacgéo, considerada pilares da formagéao cultural do homem, mas foram direcionados
a um certo grupo (ALMEIDA, 2004). Por isso, ocupa uma posi¢do de destaque entre as
outras, afinal, é formada pelos grupos académicos e da elite e é responsavel pelo
julgamento de outras cultura (BRANCO, 2000).

A cultura popular é inicialmente reconhecida como uma forma de representacéo
cultural que abrange as classes sociais mais baixas, por isso, pensar sobre cultura
popular é refletir varios preconceitos e reducionismos embutidos nesta definicdo

(COSTA-FILHO, 2006). Ao contrério da cultura erudita, ela ndo esta inserida nos meios
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académicos, porque é criada pelo povo. Esta cultura é marcada pelas tradigdes regionais
adquiridas ao longo do tempo. A distingdo entre erudito e popular poder ser feito através
das estruturas da criacdo, a cultura erudita é uma realidade imposta dos produtores para
0s consumidores - enquanto que a cultura popular € estruturada a partir das relaces
sociais no cerne da sociedade (BREGUEZ, 2002).

Esta vertente cultural foi desenvolvida para comunicar — geralmente atravées da
fala — e registrar o conhecimento e os costumes de determinada comunidade. Como a
informacdo nem sempre atinge todas as camadas sociais, as classes sociais mais baixas
reagem criando seus proprios sistemas midiaticos. (MELO, 2005).

A cultura de massa nasce em conseqiiéncia das tecnologias de comunicagédo
surgidas no século XX. Edgar Morin (1997) relata que o surgimento da cultura de massa
teve por conseqliéncia o processo de padronizagdo cultural e impulso a criacdo artistica.
A cultura de massa agrega as policulturas existentes na sociedade, ou seja, ela busca
abranger vérias culturas e criar produtos culturais que agradem ao maior nimero de
pessoas. Os produtos da industria cultural visam abranger efetivamente “todos e a
ninguém, as diferentes idades, aos dois sexos, as diversas classes da sociedade”
(MORIN, 1975, p.28), fazendo o produto cultural com seus mais diferentes conteidos

assimilavel a um homem médio ideal.

Jornalismo cultural

Atualidade, variedade, interpretagdo, periodicidade, popularidade e promogéo,
essas sdo as caracteristica essenciais do jornalismo. O profissional da comunicacéo, para
ser completo, deve procurar aliar os principais caracteres do jornalismo, preocupando-se
sempre em transmitir os fatos da maneira mais clara, interpretativa e verdadeira
possivel, visando formar a opinido e beneficiar a sociedade através de informagdes Uteis
e criticas construtivas (BELTRAO, 1988). O jornalismo, ao passar informacdes ao
publico sobre diversos assuntos, leva a uma reflexdo sobre o que foi informado, fazendo
com que cada pessoa expresse seus pensamentos e pareceres a respeito do que lhes foi
transmitido (KOVACH e ROSENSTIEL, 2003).

O jornalismo cultural se destacou no Brasil no final do século XIX, com
Machado de Assis, que realizava criticas de teatro e literatura. Nos anos 50 os cadernos
culturais eram mais criticos e investiam nas resenhas como forma de atrair a atencéo do
leitor. Com a criagédo do Caderno B, do Jornal do Brasil, o suplemento cultural passou a

ser implantado em quase todos os principais jornais brasileiros. (DAPIEVE, 2002).
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Uma das probleméticas enfrentada pelo jornalismo cultural € o aprofundamento,
apesar da grande quantidade de publicagOes especializadas na cobertura de eventos
culturais, faltam reflexdes académicas capazes de discutir de maneira mais extensa o
jornalismo cultural (FARO, S.D.). Atualmente o espaco dado a cultura na imprensa tem
grande ligagdo com o mercado cultural, direcionando seus textos para o destaque de
produtos deste setor. “As atuais publicagdes parecem estar sufocadas em seu trabalho,

ao resumi-lo em divulgagdes e servigos de eventos culturais” (ROSA, 2006).

Jornalismo na web

A comunica¢do mediada por computadores faz parte de uma transformagao
tecnoldgica de dimensdes historicas que integra varios modos de comunicagdo em uma
rede interativa, que pela primeira vez na historia, agrega no mesmo sistema as
modalidades escrita, oral e audiovisual da comunicagdo humana (CASTELLS, 1999).

Com os jornais on-line foi possivel oferecer ao leitor a possibilidade de criar seu
proprio modo de ler, isso foi possivel com inicio do hipertexto®, que permite ao
internauta o cruzamento de informacgdes. Nenhuma verdade é absoluta, uma vez que o
leitor agora tem em maos um poderoso instrumento de pesquisa. O jornalismo da World
Wide Web® oferece ao internauta a possibilidade de interagir com o fato e também com
0 jornalista. Nessa nova forma de comunicar, as publicacbes ndo séo distribuidas, mas
sim disponibilizadas na web (MANTA, 1997).

Os jornais fundamentalmente digitais desenvolvem caracteristicas proprias
através do potencial do novo meio. A utilizagdo da multimidia (4udio, videos,
animac0es e outros elementos), no jornalismo, revela as caracteristicas da nova midia de
comunicacdo e potencializa 0 seu uso como meio de informagéo (ARNT, 2002).

Com o jornalismo digital surge também a urgéncia em publicar matérias que
abrangem assuntos relacionados a0 mundo todo. O termo ‘aldeia global’ preconizado
por McLuhan, nunca esteve tdo ativo na comunidade mundial como nos dias atuais. A
internet possibilitou o alcance de informagdes de varias naturezas de forma simples e

répida, aproximando cada vez mais todas as nagfes. No entanto, essa emergéncia em

4 Hipertexto é um bloco de diferentes informacgdes digitais interconectadas, que, ao utilizar elos
associativos (links), consegue moldar a rede hipertextual, permitindo que o leitor decida e avance sua

leitura do modo que quiser, sem ser obrigado a seguir uma ordem linear (FERRARI, 2003, p.42).

® Termo em inglés usado para explicar a sigla “www”, encontrada na maioria dos enderecos eletronicos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X1V Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

publicar a matéria em primeira mdo, o chamado ‘furo’ jornalistico, possibilitou ao

jornalista a exclusdo muitas vezes da apuragédo detalhada do assunto (FERRARI, 2003).

Métodos

Com o objetivo de verificar a existéncias de sites culturais no Brasil foi feito um
levantamento no site de pesquisa da internet Google com as seguintes palavras-chave:
“sites de cultura”, filtrando os resultados com a opcéo “péaginas do Brasil”. A busca
resultou em onze sites, indicando a escassez de portais de noticias que tratam do tema
cultura. Nessa pesquisa foram localizados outros sites, mas sempre direcionados a
algum tema especifico dentro da cultura, como danga, mdsica e teatro; nenhum deles
aborda o assunto em todas suas vertentes.

Para o desenvolvimento do site foi utilizada a linguagem HTML (HyperText
Markup Language - Linguagem de Marcagdo de Hipertexto), que € uma linguagem com
a qual se definem as paginas web. Essencialmente, trata-se de um conjunto de etiquetas
(tags) que servem para definir a forma em que se apresentara o texto e outros elementos
da pagina.

Outra linguagem utilizada foi a CSS (Cascading Style Sheets — Folha de Estilos
em Cascata), que é um recurso para estilos que define o layout de documentos HTML.
A CSS controla fontes, cores, margens, linhas, alturas, larguras, imagens de fundo e
posicionamentos, sua linguagem permite que toda a formatacdo do documento web seja
retirada da marcacdo HTML. Para um proximo passo o site sera modificado para o
formato PHP (Hypertext Preprocessor), o que facilitard a postagem das matérias e a

insercdo de ferramenta de busca que da acesso para o contetdo do site.

Descrigéo do produto

Revista cultural digital

O resultado pratico dessa pesquisa originou o site experimental, com
caracteristicas de revista, Tom Cultural (www.tomcultural.com.br). A escolha pelo
formato revista caracteriza-se pela possibilidade de producéo de reportagens mais
elaboradas a respeito de temas variados. A opgdo pela internet como meio de
comunicacdo deve-se ao baixo custo operacional oferecido por um produto veiculado na
rede, 0 que proporciona maior aprofundamento das matérias produzidas. Este meio

também permite o uso da multimidialidade como forma de unir diversos recursos para
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auxiliar o acesso a informagdo pelo usuario. Tais ferramentas sdo extremamente
necessarias, pois imagens e sons facilitam a compreenséo e ilustram as matérias.

A escolha do jornalismo cultural objetiva suprir a falta de produtos
especializados na area, existentes atualmente, em especial na internet, pois
especificamente na regido ndo h4 conhecimento de nenhuma revista ou site direcionado
para o setor cultural regional, sendo que a maioria encontrada € de elaboracéo e
responsabilidade da prefeitura da cidade ou do departamento de cultura local.

O site apresenta reportagens mais elaboradas a respeito de projetos artistico-
sociais da regido, além de matérias de carater informativo e de servigo a populacéo,
como coberturas de eventos, espeticulos culturais e agenda sobre o que acontece no
ambito cultural no Estado de S&o Paulo. Por serem conteidos produzidos para a web, as
reportagens foram divididas em sub-mateérias, linkadas entre si. No jornalismo impresso
estas sub-divisdes se caracterizam pela utilizagdo de retrancas nos textos.

A revista eletrbnica recebe o nome de Tom Cultural, que foi selecionado por
unir a palavra “cultura” ao significado da palavra “tom”, que abrange tanto o aspecto
musical, como o de tonalidade de cores e também o expressivo. A logo do site busca,
através da letra “O”, representada pelo circulo - simbolo universal, indicar a
possibilidade de unir todos os povos e culturas de um mesmo ambiente, no caso, a
internet, representada pelo circulo. As cores que o compdem foram pensadas por meio
do disco cromaético, unindo tons derivados de vermelho e verde, consideradas cores
complementares, ou seja, opostas, o0 que facilita a compreenséo e visualizagdo da logo
(GONCALVES®S.D.). A vinheta, exibida antes de todos os videos postados, foi
desenvolvida com o intuito de explorar positivamente o circulo presente na logo, dando
idéia de movimento e renovacao.

A composi¢do do site se d& pelos botdes: home — composto pelas novidades da
semana, noticias — que inclui as noticias, reportagens e notas informativas sobre eventos
especiais envolvendo cultura; entrevistas; multimidia — que abrange fotos, videos e
sonoras das noticias, reportagens e entrevistas; artigos — criados pela equipe responsavel
por produzir o conteddo jornalistico e desenvolver o site; comentérios — artigos
elaborados por colunistas especializados nos assuntos sobre 0s quais escrevem, que sdo
também colaboradores do site; e agenda cultural com parte dos espetaculos das cidades

de Piracicaba, Americana, Araras, Limeira e Sdo Paulo. Dentro das agendas foi criado

® Pesquisadora da Universidade Federal de Santa Catarina, em seu artigo “Cor na web”, que aborda as
particularidades das cores na internet.
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um botéo especifico para o Sesi, por abranger diversas cidades do estado de S&o Paulo
que ndo integram necessariamente a regido de Limeira. Também é disponibilizado, no
site, 0 botéo contato — espago que possibilita ao internauta deixar sua critica, opiniéo ou
mensagem a qualquer jornalista da equipe de redacdo através da propria pagina e
também solicitar o recebimento do newsletter de atualizagéo.

O layout do portal foi pensado com o propdsito de facilitar o acesso do usuério
as areas culturais que o interessam e todas as matérias possuem fotos ou ilustragdes, que
buscam situar o leitor sobre o assunto tratado. Os hiperlinks s&o utilizados em todo o
site, tanto para transportar o internauta a outros portais que possuem relacdo com as
informacOes passadas, como para satisfazer sua curiosidade a respeito de outros temas
interligados que possam lhe interessar.

As fotos postadas nas matérias recebem destague no momento de sua exibigéo,
apresentando um escurecimento ao redor da imagem selecionada, o que possibilita uma
melhor visualizagéo.

No canto superior direito encontra-se uma animagéo que representa algumas das
editorias culturais e se apresenta com a abertura de cada pagina do site e também ao

clicar com o mouse sobre a logo.

T

Figura 1: Pagina inicial do site Tom Cultural e newsletter da primeira atualizacdo do site.

Na parte superior de cada pagina do site, abaixo dos botbes, foi inserido um
recorte de imagem para situar o leitor sobre o assunto tratado. A pégina principal,
identificada no site pelo botéo “home”, é modificada a cada atualizacdo e traz os links

das matérias, com fotos e chamadas. Quando alguma das matérias do site é aberta €
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possivel visualizar na lateral direita os seis Gltimos textos postados referentes a
categoria selecionada.

A abrangéncia de contetidos do site é vertical (SILVA-JUNIOR, 2004), pois sua
especializagdo é em assuntos referentes a cultura, o direcionamento da audiéncia é local.
O publico-alvo é caracterizado por moradores de Limeira e regido que possuem acesso a
internet com faixa etéria entre 20 e 50 anos, interessados na cultura e arte regional em
todas as suas formas. Um newsletter com chamadas, fotos e links para as matérias foi
desenvolvido para a divulgacéo do site.

A atualizacdo do site é semanal, sempre as sextas-feiras, os dias selecionados
foram: 17/10/2008, 24/10/2008, 31/10/2008, 07/11/2008 e 14/11/2008. Para esta etapa,
foi elaborado um roteiro de postagem de matérias e priorizou-se a realizacdo de
matérias frias devido & escolha do prazo semanal para atualizagdo. Sendo assim, o site

ndo perde sua atualidade entre uma postagem e outra de contetdo.

Consideracoes Finais

Com este trabalho foi possivel perceber que a cultura ndo é apenas aquela
produzida pela elite, mas que todas as manifestagfes culturais tém sua importancia e
devem ser valorizadas. No site Tom Cultural buscou-se a diversificacdo de pautas,
desde projetos voluntarios e sem fins lucrativos, como foi o caso do grupo de danga
Eclipse Dance, passando por temas nos quais a criatividade e produgdo independente
foram os pontos principais, como Humortrix — a satira do filme Matrix, até chegar a
entrevistas com nomes importantes no dmbito da cultura nacional, como Fernando
Morais e José Salvador Faro. Explorar positivamente esta multiculturalidade é abrir
espaco para que as pessoas conhecam novas informacdes e histérias até entdo nao
divulgadas.

O jornalismo cultural é ainda pouco abordado pelos jornalistas e veiculos de
comunicacgdo, muitos deles ainda confundem cultura com entretenimento (PIZA, 2003).
A arte e a critica passaram a ser substituidas pelos elogios feitos aos artistas mais
conhecidos e celebridades e por entrevistas abordando apenas a vida pessoal dos
profissionais da &rea cultural; sendo assim, o trabalho ao qual realizam ¢é relegado a
segundo plano. Dessa forma, ocorre cada vez mais a monopolizacdo da cultura pelas
classes sociais mais assalariadas, que costumam comparecer com frequéncia a eventos
artistico-culturais. Sendo assim, este projeto experimental oferece destaque ao trabalho

realizado pelos artistas e ndo a vida pessoal dos mesmos.
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O Tom Cultural fornece a unido entre cultura e web com o objetivo de fornecer,
a todos os tipos de pessoas que possuem acesso a internet, informagdes sobre assuntos
que abrangem a area cultural, além de conhecimento a respeito dos produtos culturais e
obras artisticas.

O presente trabalho possibilitou o acompanhamento direto da rotina de
jornalismo para a web atraves da producéo, edigdo e atualizacdo do site. Sendo assim,
foram praticados os conceitos defendidos por Manuel Castells (1999), Pollyana Ferrari
(2003), entre outros autores que apontam as ferramentas facilitadoras da internet e do
webjornalismo. Tais meios facilitam essa ponte entre a noticia e o receptor e, portanto,
propicia a utilizacdo de novas ferramentas capazes de promover a compreensdo do leitor
com os recursos multimidiaticos, e a interagdo com canais de comunicacdo entre 0s
leitores e 0s reporteres.

Ao longo do desenvolvimento deste projeto foi possivel perceber que na regido
de Limeira e no estado de S&o Paulo existe grande anseio, por parte dos projetos e
artistas, para divulgar seus trabalhos. Também é perceptivel a grande necessidade de um
veiculo, de acesso gratuito, que invista na formacéo cultural da populacéo, realizando
esta fungdo com qualidade na transmissdo dos fatos e apresentando todos os tipos de
midia como alternativa de compreensdo da informacéo transmitida.

O site foi utilizado como forma de divulgagéo dos projetos e artistas presentes
nas noticias postadas, pois as fontes puderam difundir entre amigos e conhecidos o
material apresentado pela revista digital, empregando também, para este fim, a internet.

Isto mostra a contribuigdo desse projeto experimental para o meio cultural regional.
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