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RESUMO

Trabalho fotografico feito com embasamento criativo, perceptivo e tedrico em
producédo fotogréfica. A realizacdo da foto feita em 26 de outubro de 2008 usufruindo
de um cenario ambiental. Focalizamos a natureza e 0 ecossistemna presente nela para
melhor atender e sanar a necessidade do nosso cliente, que depositou credibilidade ao
nosso trabalho, recebendo entdo a producdo final do nosso trabalho que declarou a nés
ter um resultado satisfatorio. A agéncia UP! pbde sentir 0 que a natureza traz de
beneficios a longo e a curto prazo para sua vida, seja ela socia ou pessoal, podendo
assim captar, filtrar aideol ogia da empresa de forma mais embasada e real.

Palavr as-chave.
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! Trabalho apresentado ao Intercom - Expocom, na Divisdo de Publicidade e Propaganda, do XIV Congresso de
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Introducao

A Ecotec € uma empresa de sanitérios quimicos, e esta situada na cidade de
Americana, estado de S&o Paulo. A empresa se preocupa com 0s problemas que seus
servigos podem causar a0 mundo, e pensando nisso ela acredita no desenvolvimento
sustentavel, endomarketing e entre outros.

Sendo seus servicos indispensaveis para a realizacdo de eventos, de médio a
grande porte, e também utilizados pelas empresas no ramo civil e outros, possuem
vérias autorizagfes, que asseguram a responsabilidade da empresa para com o cliente e
0 meio ambiente, como autorizagdo do descarte de esgoto, licenca de instalacéo e
operacdo da CETESB e ETE. Autorizacdo da SABESP e SAAE, sendo assim referéncia
no setor de sanitarios portéteis, possuindo unidades nas seguintes cidades. Americana,
Bauru, Ribeirdo Preto e Jacarei.

Colher o briefing do nosso cliente, a Ecotec, onde conseguimos nos aprofundar
sobre a Empresa, seus clientes, produtos, seus objetivos, sua responsabilidade socio-
ambiental, seus clientes, sua visdo no mercado, suas agles, seus concorrentes, publico
alvo eindireto, seu projeto e outros topicos que dizem respeito a Empresa Ecotec.

Neste trabalho fotografico buscamos satisfazer o desgjo do cliente, através de
dados colhetados (briefing), para que pudéssemos obter éxito, buscando eficiéncia na
producéo.

No decorrer do trabalho vocés poderdo ver a nossa busca por um lugar de
cenario pertinente a criacdo, nosso deslocamento ao local, o local, o trabalho da agencia
como um todo, orcamento e também a producdo técnica, como casting, iluminacdo, a
percepcdo para a realizacdo fotogréfica, que camera foi utilizada na producgéo, lente, e

outras informagoes.

Briefing do Cliente

Historico da Empresa

A Ecotec foi fundada em 09 de Fevereiro de 1998, por Roberto Zanaga Zeithim,
a idéia de fundar uma empresa de sanitarios quimicos na regido surgiu de uma
sociedade da empresa Planeta.

Para a empresa Ecotec, o principal objetivo antes de iniciar seus servigos foi de

resolver os problemas de meio ambiente envolvido com o trabalho que a empresa
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oferece. Tais como: para onde seriam levados os residuos, o descarte das pecas
substituidas, caso tenha que trocar alguma peca da cabina, lembrando que suas pecas

s80 de polietileno condensado, derivado de petroleo, pecas completamente recicladas.

A redlizagdo das fotos foi feita no dia 26/10, toda producéo foi feita com cenario
natural, sem utilizagdo de qualquer outro recurso, usufruindo apenas dos meios naturais
do ambiente, para que os ideais da empresa fossem transmitidos nas imagens.

Principios e Acles

Um dos maiores compromissos da Ecotec € garantir 0 progresso socio
econdmico em perfeita harmonia com o meio ambiente.

A empresa acredita na educacdo de seus funcionarios. Erradicaram o
analfabetismo na empresa e investe na educacao superior de seus funcionérios, tendo a
certeza de que isso trara beneficios para a empresa na solucéo de problemas diérios.

Em 2006 a Ecotec recebeu 0 selo de “Empresa Amiga da crianca’, conferido
pela fundacdo ABRINQ, e também receberam o selo “Empresa Solidaria’ emitido pela
APAE - Americana, resultado de uma parceria que prevé entre outras atividades, a
formagdo de uma turma de 13 alunos da APAE, pilotos de BM X, nafaixa etariade 5 a
18 anos, para as provas do Campeonato Paulista - Categoria Especial, juntamente com
as cidades de Paulinia, Cosmopolis, Sorocaba e Indaiatuba, todas no interior de S&o

Paulo.

Sustentabilidade e Meio Ambiente

Héa 10 anos a preocupacdo com o desenvolvimento sustentéavel ja era um fato
consumado e ndo apenas momentaneo.

A Ecotec busca alcangar novos horizontes, crescendo rumo a sustentabilidade e
desenvolvimento interpessoal, pois a empresa investe ndo somente nos matérias
reciclaveis, na economia da &gua, como também em seus colaboradores, utilizando
assim o endomarketing que atualmente esta sendo muito utilizado nas grandes
industrias.
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Produto

Os modelos de cabinas utilizados pela Ecotec se enquadram no padréo
americano, que tem os mesmos parametros, isso facilita o transporte, pois assim todas as
cabinas se encaixam nos mesmos veiculos, formando um padréo, assim o transporte das
cabinas pode ser feito em qualquer um dos veiculos da empresa, ndo tendo que ser
transportado por um Unico veiculo especifico. Também em respeito e preocupacdo com

0 meio Ambiente, 90% de suas cabinas sdo feitas de materiais reciclados.

Mercado

A empresa é a Unica na regido que possui autorizacdo do Descarte de Esgoto, a
Ecotec possui em sua sede na cidade de Americana uma micro estagdo de tratamento,
onde antes de lancar os residuos no esgoto, faz um pré-tratamento destes residuos, este
descarte é fiscalizado pelo DAE , através de documentos enviados, onde podem analisar

e acompanhar o processo do descarte diariamente.

Parceiros
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Concorrentes Diretos

Empresas de sanitéarios quimicos da regiao.

Publico-Alvo.

Servicos destinados ao publico que freqlientam os eventos e que necessitam de
sanitarios quimicos, por ndo terem sanitarios necessarios para suprir a necessidade do
evento.

Pubico Indireto

Os clientes da Ecotec sdo os promoters de eventos, e no caso ndo S0

consumidores do produto, 0 que nos remete ao two-step flow of communication.

A essa instancia, Lazarfeld deu o nome de two-step flow of
comunication. Assim, se as mensagens elaboradas e transmitidas pela
midia nem sempre atingem os potenciais receptores de forma direta,
isso se da em fungdo de um “repasse informativo” (isto €, enfronhadas
no mundo da midia), socialmente influentes, de elevado grau de
instrucdo e que inspiram confianga. Seus juizos, suas opinifes, suas
aitudes e 0 gosto que revelam contagiam o corpo social. Cada
membro de uma sociedade integra vérios grupos, formal ou
informalmente constituidos, e, ao interagir com eles, se faz permeével
asuainfluéncia. (llana Polistchuk e Aluizio Ramos Trinta- Teorias da
comunicacdo- O pensamento e a prética da comunicacdo social —
Editora Campus, 2002)

Projeto

Um projeto futuro esta em andamento, com pesquisas e analises, para que a
Ecotec possa tratar os residuos, este projeto tem o nome de CEPA que desenvolve 0 uso
de uma bactéria que se alimenta de residuos e purifica a agua transformando-a ndo em
agua potavel, mas que possa ser reutilizada pela prépria empresa em uso basico,
limpeza de cabinas e sanitarios, porém o primeiro teste ndo foi aprovado, e com isso
iniciaram novos testes em parceria com a empresa Tema Ambiental .
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Producéo Fotogr éfica
Briefing

Apobs reunido com o departamento de marketing da empresa, analisamos as
necessidades do cliente e os tipos de propaganda utilizada pela empresa. Constatamos
gue as pecas Sdo institucionais e seus anuncios sdo destinados ao mercado civil, onde as
pecas destacam a responsabilidade que a Ecotec tem com 0 meio ambiente e 0s meios
pelos quais ela o preserva, sendo a primeira a conceder o manifesto de residuos.

E também aguns anlncios em revistas de eventos, voltados diretamente a
promoters e empresas organizadoras de festas e eventos. Em toda propaganda utilizada
pela Ecotec a um destague para seus prémios e selos que comprovam sua
responsabilidade.

Orcamento
Orcamento Producao fotografica
Descricao: Qtdade. R$
Alimentacao ( café da manha e almocgo ). 5 65,87
Transporte ( carro préprio ). 5 60,00
Locacgdo ( cachoeira da saltdo ). 5 35,00
Total: 160,87
Producéo

A producdo dafoto foi realizada na cidade de Itirapina, onde encontramos belos
cendrios que traduziam a idéia do nosso cliente. A camera utilizada nesta producéo foi
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uma Nikon modelo D-40 com uma lente 35 - 80mm e um tripé, ambos disponibilizados
pel a facul dade anhanguera de Santa Barbara.

N&o foi necessaria a utilizacdo de iluminagdo artificia do tipo: flash, spotlight
ou lampadas “flood”, pois a iluminagdo ambiente favoreceu a captacdo das imagens,
dando a cada uma delas a luz e a beleza natural necessaria para atingirmos com éxito o

objetivo do nosso trabal ho.

L ocacao

Utilizamos como locagdo a Cachoeira de Saltdo, que teve um custo total de

R$35, 00, sendo R$7,00 por pessoa para acesso as cachoeiras.

Equipe

A equipe, para esta producdo fotogréfica, foi composta por cinco membros na
captacdo das imagens e mais quatro membros envolvidos em outras partes do projeto
como: layout, tratamento de imagens e criagdo de pegas. Cada um desempenhando uma
funcdo narealizacdo do projeto.

A readlizacdo da foto foi feita no dia 26/10, toda producdo foi feita com cenario
natural, sem utilizagdo de qualquer outro recurso, usufruindo apenas dos meios naturais
do ambiente, para que os ideais da empresa fossem transmitidos nas imagens.

A maior dificuldade encontrada foi com a movimentacdo da aparelhagem fotogréfica
entre as pedras escorregadias e o longo percurso caminhado com a mesma, por

outrolado todo o esforgo foi valido com o resultado da foto obtida
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Ficha Técnica
(Foto original)

Legenda foto: Borboletas

Camera utilizada: Nikon D40

Iluminagdo: Luz natural horario: 11:20

Lente utilizada: grande angular/teleobjetiva

1S0: 300

Abertura: f/4 Velocidade: 1/250 s

Programa de edigdo: ( ) sim (x) ndo: Qual?

Megapixels: largura: 3008 X altura: 2000

Foto Tratada
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Per cepcao

O principal foco foram as borboletas, insetos presentes na natureza, dando
énfase a liberdade e a beleza de cada uma delas, através dessa imagem podemos
compartilhar de um momento Unico, tivemos o privilegio de focalizar a sincronia de um
acasalamento, neste caso, entre duas borboletas. Na maioria das vezes, a beleza
ambiental ndo € notada pelas pessoas, pois vivem na correria do dia-a-dia. Através da
foto lembramos como a natureza seria se fosse mais poupada de desmatamentos
desnecessarios, destacamos também a biodiversidade presente no momento.
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