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Resumo

Campanha institucional desenvolvida para a Estagdo Cultural de Santa Bérbara, um espaco
privado destinado & movimentos e apresentacdes culturais que apresentava baixa frequéncia
de publico apesar de muito conhecida. Foram desenvolvidas pecas tradicionais e midias
alternativas com o intuito de despertar na populacéo local o interesse em frequentar o local,
desmistificando aideia de que o local havia se tornado €ltitizado e seletivo.
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A Estacéo Cultural de Santa Barbara dOeste

A empresa Romi, por meio de sua entidade, Fundagdo Romi, viabilizou para a
populacdo do municipio de Santa Barbara d"Oeste, uma fonte de aproximagéo a histéria da
cidade e um centro de atividades culturais.

Doravante ja esteja aberta para 0 acesso das pessoas gratuitamente, ainda € pequena

a procura das pessoas pelo espaco.

! Trabalho apresentado ao Intercom - Expocom, na Divisdo de Publicidade e Propaganda, do XIV Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro.

2 Alunos do Curso de Comunicagdo Social, com habilitacgio em Publicidade e Propaganda, da Faculdade Anhanguera de
Santa Béarbara.

% Professor do Curso de Comuni cacdo Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, da Faculdade Anhanguera de
Santa Bérbara e orientador do trabalho apresentado.



O desafio deste trabalho € justamente o de desenvolver pegas publicitarias de cunho
criativo, para ndo sO despertar 0 conhecimento e a curiosidade das pessoas, como também
trazé-las ao ambiente. Uma vez que a Estacéo Cultural além de ser um rico arquivo histérico é
um centro de apreciagdo das artes; corpora (teatro, danga etc.) ou de exposi¢aéo (oficinas,
livros, arquivo histérico etc.). Em 27 de agosto de 1875, havia sido inaugurada a primeira
Estacdo Ferroviaria de Santa Barbara que ficava a quase 8 km do centro. Este ramal, que hoje
€ a Estacéo Cutural, esta sendo revitalizado.

E é a partir desta proposta, que nos da Agéncia Experimental Kafeikana damos o
ponto de partida para a producdo gréfica da divulgacdo deste projeto, que ja € umareaidade.

No dia 13 de dezembro de 2007, foi feita uma inauguracdo fechada para um publico
selecionado. O local foi cercado por segurancas e causou a populacdo um pré-conceito sobre o
ambiente, elitizando o publico da Estagdo, é esse 0 ponto que vamos atacar, esclarecendo a
populacdo que a Estacdo esta com suas portas abertas a todos. A seguir os pontos atingidos
pela comunicagéo proposta:

e Trazer artistas para comporem a programacado da Estacdo Cultural.

e Mudar o comportamento das pessoas com relacéo a Estacdo Cultural.

e Aproximar apopulagdo local dafonte historica que a Estacéo Cultural oferece.
e Promover o resgate da cultura por meio do convivio social.

e Desfazer aimagem de uma realidade falsa que norteia os pensamentos da
populacdo quanto a Estagcdo Cultural.
A Campanha

Para essa Estratégia de Comunicacdo, mediante breefing, a Agéncia Experimental
Kafeikana optou pela divulgacdo da campanha a partir das seguintes midias, que abaixo sdo
apresentadas:

* Panfleto frente x verso explicativo / Take one.
* Outdoor.

* Encarte de Jornal .

» Anuncio no Jornal.

e Cartaz



Para Midia Alternativa:
« [ma de geladeira
* Painel de Interatividade, mével.

Folder:

Marque o seu @NCONLIo com a histdria
de SantaBarbaran EStagcdo Cultural

PROGRAMAGAO JUNHO/08

canta, » 09/06 - Ballet Arte_ o grupo Danga e Cia
pratiqua  cultura, voos @ W00s 08 SEUE EMIgOS. Pega: © Patinhe Feio - 12:00h

A estacdo da inspiracao construa nossa istéria
conhecendo asua

ManifestagBes culturais: espace para spreseriaches. « 12006 - Noite do Namarados - MPB sob
e e a luz da Lua, com a dupla Sikvio e Sérgio

projetado para atragies @ 18/06 - Teatro com 0 grupo InterAn - SBO
canta com 200 lugares, e estrubura completa. Pega: O Cisne & o Cagador - 20:00h

A sua estacao!

Memorial da Ferrovia: Acerv com livros, revistas, » 21/06 - Recital de Planc, com o pianista
DVDs e pecas sobre as ferrovias do Brasil Oscar Maia, tocando Chopin - 20:00h

24/06 - Especial de Invemo - Noite dos Contos.
Café Estaio: Criada para esmuiar a convivéncia .
S

28106 - Musica Instrumental, com o Tric Diminuto
WiFi Zone: Acessa livie & infernel sem Tia, para * MPB, SoulJazz e Blues - 20:00h
pesquinas, Irabalhos escotares e navegarao am peral

i ﬁ
ESTALAD

CULTURAL

EJ5TACA
ou LTerRA'jL

Peca esta que apresentara um pouco mais detalhadamente o que é a Estacéo Cultural,
para que serve, e de que forma a populagdo barbarense pode usufruir seu espago.

O folder em quantidade estudada, podera ser distribuido dentro da propria Estagéo,
nas ruas, pragas (inclusive a praca do centro, conhecida por “praca da Matriz’), lojas,
lanchonetes, restaurantes etc. O panfleto transpassaréa de forma clara, os ideais da Estagéo, por
meio de fotos e texto publicitérios estrategicamente elaborados.

Consiste em uma medida A4, em papel couché fosco, frente e verso, argjado e de
facil entendimento. Tiragem de 8.000 (oito mil) exemplares 4x4 (quatro x quatro) cores.

Outdoor (es):

=¥ A estacio do espetaculo

(CONSTRUA NOSSA HISTORLA
oL v R PTG Y 3 & Sabado, das G ds 20h [ Domingo das Bh s 17h CONHECENDD A SUA




CONSTRUA NOSSA HISTORIA
CONHECENDD A SUA

COMSTRUA NOSSA HISTORIA
CONHECENDO A SUA

EERET TN - B 3¢ & Sabaco, das Sh s 20n [ Domingo das Sh is 17 CONHECENDO A SUA

Midia exterior basicamente composta por 32 (trinta e duas) folhas de cartazes (ou 16
(dezesseis), que neste caso, tém o dobro de tamanho da tradicional), pregadas em grandes
chapas de zinco chamadas Tabuletas. Tém uma medida padrédo paratodo o pais de 8,8 m (oito
metros e oito centimetros) x 2,9 m (dois metros e nove centimetros), cuja veiculagdo é
determinada por um periodo minimo de duas semanas consecutivas.

Para este cliente, em especial, optamos por utilizar o outdoor em Neopaper. E um
material novo, produzido com o papel YUPO, que e um papel sintético, a prova d’ agua e
reciclavel, ndo deforma, ndo rasga e é no tamanho da tabuleta. Com uma qualidade de
impressao atissima, o que valoriza a qualidade da propaganda e possibilita sua veiculacéo
futura (pois a material mesmo depois de usado, pode ser guardado e novamente veiculado), e

apresenta caracteristicas proprias.

* Altadurabilidade.
* Perfei¢do da impresséo.
* Nitidez naimagem e palavras.

» N&o tem reparticdo, € umafolhainteira.
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Tudo isso com impressdo digital em ploter, sendo afixado sem cola, e tem 0 mesmo
custo ainda que feito um cartaz diferente para cada tabul eta.

O outdoor passard de forma simples, criativa e bonita uma imagem do que a
Estacdo oferece. Com cores chamativas e imagens cuidadosamente selecionadas para
cada placa.

Sdo tradicionais por abranger um publico amplo. E como aponta Figueiredo
(2005, p. 101) “tamanho é documento [no que se diz] em termos de impacto, todos os
veiculos da chamada midia exterior. Grifo do autor.

Ribeiro apud Figueiredo nos acrescenta a importante informacéo de que

esta, provavelmente, é a midia mais critica, onde simplicidade é a questéo de
sobrevivéncia. Porque as pessoas passam de carro ou a pé para ir a algum
lugar e estdo preocupadas com tudo, menos com a nossa mensagem. Entéo
tem que simplificar 0 méximo, usar uma so imagem, e ndo maos do que oito
palavras.

Sera um total de 5 outdoors, que a principio serdo aplicados em pontos da cidade,
abrangendo de forma estratégica a populacdo da zona-leste (nosso publico-alvo

primario), e também atingira a populacdo de umaformageral.

Encarte de Jornal:

Marque o seu ENCONETO com = historia

consyua nessa histdria

deSantaBarbara Estagdo Cultural| conhecendoasu

e ot

Temos na regido o jornal tradicional e conhecido, Todo Dia, que veicula por
toda a regido, abrangendo a 19 cidades, e dentre elas, Santa Barbara d’ Oeste. Com um
total de 8.000 (oito mil) assinaturas atuamente. O que possibilita colocarmos um
encarte somente para esses assinantes. Esta peca apresentard a0 nosso publico

informagOes sobre a Estagédo Cultural,
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Anuncio de Jornal:
Também conhecido jornal De bairro em bairro, tem uma tiragem de 5 mil

exemplares.

Marque o seu €NCONLIro com a historia
de SantaBarbaran. EStacao Cultural

E oferece 0 espago para os anunciantes sem fins lucrativos, de forma gratuita.
Com isso, faremos uma peca de 8x9cm, colorida com textos simples, para serem
veiculados.

A tabela abaixo nos mostra a circulagdo media do jornal Tododia:

Tabela 8: Circulagdo médiade jornaisfiliadosao IVC

Circulacao de jornais filiados ao IVC - média 2003
Estado de S&o Paulo

Em 1.000
Cidade Titulo 22 feira 32asab. | Dom.
Santa Barbara d"Oeste | Tododia 15,1 14,5 17,2
Fonte: IVC
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Cartaz:

Margue o seu €NCONLro com a historia
de SantaBarbara EStagdo Cultural

"

v}:’ , ,,,, W - Qromi FriEsa Li*

www.estacaocultural.org.br

Juntamente com a gjuda do 6érgéo publico, serdo aplicados os cartazes em todas
as escolas de ensino médio e fundamental de forma gratuita, além de ser aplicado
também nas redondezas da propria Estacdo, no centro da cidade e em diversos
estabelecimentos comerciais (lojas, locadoras, lanchonetes, restaurantes, academias,
agéncias de turismo etc.) juntamente com os panfletos. Possibilitara o entendimento as
pessoas sobre o que 0 espaco (Estacdo) oferece, de formaclara e rgpida.

Com umatiragem de 5.000 (cinco mil) exemplares em papel couché 4 (quatro)

cores.

Midias alter nativas
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Imé de Geladeira:

Programacao

Data: ! !

Hora: ! f

Local: Sua Estacdao Cultural

Serd uma peca de interagdo com o publico.

Os vidsitantes da Estacdo ganhardo um ima de geladeira que contém um
pequeno bloco de rascunho, para que a pessoa anote 0 nome da proxima atracdo que ira
apreciar na Estacéo.

Serdo 3 mil imés, coloridos e com faca especial, (remetendo a imagem do
telhada da Estac&o). Para o bloco de anotactes, papel branco, com impressdo em uma

cor.
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Painel Interativo, moével:

I Descubra quem esta faltando na

Estacao Cultural
-

Com uma estrutura a base de madeira, ter4 a imagem de um trem ampliado,
podendo ser visto somente uma de suas rodas, e uma de suas janelas. Captara a atencéo
das pessoas com a seguinte frase: “ Abra e vegja quem esta faltando na Estagéo Cultural”,
no momento em que a pessoa abre uma porta, depara-se com um espelho, e juntamente
com a estrutura estéo os panfletos folder, informando os detalhes sobre a Estagdo, seu
espaco e a maneira como cada um pode contribuir com a construgdo da identidade da
Estacéo Cultural.

A intencdo € justamente proporcionar a cada cidaddo barbarense o interesse
pelo local. De forma com que ele se locomova até a Estacdo ndo somente uma vez, e

sim varias, paraapreciar o que a Estacéo oferece e mostrar seus talentos.
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Essas estruturas serdo moveis, ou sgja, poderdo ser colocadas (proximas uma
da outra) em loca estratégicos, como por exemplo: shopping-centers, faculdades,

escolas, etc.

Consider acoes:

A campanhatera um retorno rapido, pois trara as pessoas para dentro do espaco,
0 gue a principio sera uma quebra de “primeira (md) impressdo”. A cultura é uma
ferramenta que nos permite um leque muito grande para o desenvolvimento da
comunicacdo publicitaria. Queremos despertar na populacéo o interesse pelo local, e

assim fazer com que conhegam o mundo de possibilidades que a Estac&o oferece.

Cronograma Geral

Entendendo a campanha e seu periodo de veiculacdo, determinamos um
cronograma geral de desenvolvimento da mesma.

Descrevemo-los da seguinte forma.

| —Acolhimento do Briefing junto ao cliente

Il — Colhida de informagbes por meio de pesquisas de cunho exploratério,
aplicacdo de questionarios e entrevistas.

Il — Estruturacdo e redacdo do projeto seguido sempre de leituras e corregoes.

IV — Andlise do mercado local.

V — Avaliacdo das pesquisas, tabulacdo e base para pratica de elaboracdo de
dados concretos.

VI — Avaliac8o do cliente, sua posicdo perante o publico-alvo, sua postura e
imagem.

VIl — Discussdes que estabelecem diretrizes para o desenvolvimento da criagéo
da(s) peca(s) da campanha.

VIII — Processo de concepcdo e criacdo da campanha nos campos gréaficos,
digitais e outros envolvidos.

IX —Veiculagdo da Campanha.

X — Afericdo dos resultados e possiveis corregoes.

10
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