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Resumo: O trabalho a seguir foi realizado na disciplina de Design e teve como proposta a
criacdo de um projeto visual de um bar tematico. O tema escolhido para o nosso bar foi o
brega, que a partir de uma metodologia projetual desenvolvemos o projeto. Foi desenvolvido
um sistema de identidade visual e uma maquete em 3D para melhor visualizacdo da
ambientacdo proposta.
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1 INTRODUCAO

Através de um projeto de identidade visual e design de ambientagdo, foi possivel praticar
conceitos basicos do design grafico: composi¢ao, tipografia, cor, forma, legibilidade,
funcionalidade e conceito. Com esse projeto os alunos tiveram a oportunidade de construir um
sistema completo de identidade visual de um bar tematico que forneceu o conceito base para a
criacdo da marca e pecas graficas, gerando um manual de aplicacdo e uma representagdo em

3D digital.
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2 OBJETIVO

O trabalho teve como principal objetivo a criacdo de um projeto de design de ambientacdo de
um bar tematico, com uma concepcao de um ambiente agradavel, alternativo e descontraido,
para um publico diferenciado, de classe A que fosse atraido pela tematica, e diferenciais
estéticos do bar, fora do padrdao comum da sociedade. Como resultado do projeto era
necessario a criacdo de um manual de aplicacdo da marca, com a normatiza¢do da identidade
visual do bar que tem como nome e logomarca Breganight; além de uma representacdo em

3D.

3 JUSTIFICATIVA

O design de ambientacdo tem importante papel em projetos que visam criar ambientes
comerciais com diferenciais estéticos e conceituais em busca de ambientes atrativos para
publicos especificos. A criacdo de um projeto completo: identidade visual e design de
ambientacdo ¢ um importante exercicio pratico de técnicas e conceitos para desenvolver
projetos na area, com um grande mix de pegas graficas e aplicacdes visuais baseadas em um

conceito pré-estabelecido.

O professor Julio Alessi definiu o tamanho da area que seria o bar com mezanino e deixou
que o tema fosse escolhido pelo grupo. Apds discussdes sobre o assunto foi escolhido a
producdo de um bar brega. A atividade desenvolvida junto ao contetido da disciplina de
Design exigiu um trabalho de reunido de elementos que representasse o visual “brega”. Dessa
forma, através de um trabalho investigativo na busca de simbolos que pudessem reunir
determinadas condi¢des de significado, construiu-se uma identidade visual exclusiva e

marcante.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para desenvolvimento deste trabalho foi realizada pesquisas sobre tema para escolha

elementos considerados brega que seriam utilizados na criacdo do projeto. Houve uma

preocupagdo com a organizagdo do espaco, uma area no nivel da rua e um mezanino, para
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que tivesse uma circulagdo interessante, tornando o mesmo um ambiente agradavel. Tinhamos
opg¢ao de fazer uma maquete para apresentagao do projeto, ou uma representagao em 3D. Foi
escolhido o 3D digital pela facilidade de visualizacdo do espaco, com as defini¢des de cores,
texturas, estampas e iluminagdo. Assim, fizemos uma parceria com um aluno do curso de
Design Grafico (uma vez que ndo temos acesso a esse tipo de programa no curso de Produgio
Editorial). Ele criou o 3D de acordo com a planta baixa que produzimos, mais as orientagdes
de cada espaco, como deveria ser preenchido, com as delimitacdes de cores, texturas,

estampas e iluminagao.

Além disso, fomos orientados pelo professor a fazer um manual de identidade visual, com as
normas e padrdes de utilizagdo de uma marca. Apds estudarmos alguns exemplos como o da
IPEAD, da FACE/UFMG (Fundagdo Instituto de Pesquisas Economicas Administrativas e
Contéabeis de Minas Gerais), fizemos um manual para nosso marca, Breganight. O manual
representa a normatizagao exclusiva da linguagem visual, que ¢ o meio em que se da o
processo de comunicacdo com as defini¢cdes claras em relagdo ao uso da identidade visual, o

que ¢ de suma importancia na consolidacdo da imagem da marca.

A partir do manual ficaram definidas as cores que podem ser utilizadas, tanto em CMYK e
RGB quanto em Pantone. Estabeleceu-se o tamanho minimo em que a marca pode ser
utilizada, 50mm; além das aplicagdes: positivo sobre o branco, negativo sobre o preto e em
fundos coloridos. Foi estipulada a tipografia institucional Familia Harlow Solid talic e Familia

Arial e demonstramos, inclusive, as restricdes na utilizacao da marca.

Tlustracio 1: Aplicacdes da marca: positivo sobre o branco e negativo sobre o preto.

Também foi necessario a criagdo de outros produtos editoriais para que fosse aplicada a

mesma identidade visual feita para a marca do bar. Entdo fizemos um carddpio, um avental,
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que seria o uniforme dos funcionarios do bar e um porta-copo.
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Tlustracao 2: Produtos com identidade visual da marca

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O design de ambientacdo do bar foi pensado desde sua entrada, onde teria um letreiro

luminoso com o nome do bar.

Tlustracao 3: Nome do bar com a identidade visual

Em relacao a disposi¢ao dos imobilidrios, foi planejado para que tivesse um local de danga em
frente a um palco para apresentagcdo de musicos. Ao lado do palco hd um sofa de canto, com
uma mesa e as outras ficam mais no meio do bar. A direita da entrada, possui um balcdo, que

fica de frente ao palco, com alguns bancos altos para quem preferir. Além desse espago, ha o
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mezanino, um lugar mais tranqliilo que serve para grupos que querem conversar mais a
vontade, ou casais, com op¢ao de escolher a musica que desejam ouvir pelo jukebox.
Também pode-se assistir shows, ja que este fica de frente para o palco. Ele ¢ fechado com
vidro com uma plotagem de uma imagem brega, onde quem esta na parte inferior ndo vé

quem esta em cima, porém do mezanino tem uma semi-visao da parte de baixo.

Iustracao 4: Imagem utilizada na plotagem do vidro do mezanino.

Todos os assentos do mezanino sdo pufes com estampas de zebra, vaca e onga. A iluminacao
do bar ¢ mais difusa e indireta. Uma caracteristica marcante ¢ a presenca de espelhos no fundo
da parede do bar e do palco, além da escada e do contorno deste. As paredes possuem cartazes
de icones da musica brega, como, Sidney Magal, Waldick Soriano, Reginaldo Rossi; além de
alguns discos de ouro. Todas as mesas sdo redondas, imitando discos de vinil. As cadeiras sdo
coloridas, o chdo ¢ quadriculado e o balcao do bar ¢ todo com bolinhas de gude, protegido
com um vidro temperado por cima. O efeito visual ¢ demarcado pelas cores e o excesso de
elementos decorativos que indicam o brega. Assim como imagens de icones da musica que
remetem a conotagdo do brega. Os espelhos remetem ao visual dos anos 80 das casa noturnas,

principalmente as danceterias. Os anos oitenta foram considerados por varios especialistas

como o auge de um estilo e de uma cultura brega.
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Hustracio 1: Orientacdo dos iméveis, com as estampas, cores e formatos.
6 CONSIDERACOES

O trabalho nos indicou as diversas possibilidades de trabalho do Produtor Editorial, e serviu
para compreendermos melhor o alcance da comunicagdo visual. Foi uma experiéncia
interessante também, ao termos que lidar com um profissional de outra area, apresentando
uma proposta de trabalho e orientando como deveria ser realizado, em uma dindmica
interessante de trabalho que sai das atividades fechadas de sala de aula e se abre para uma
perspectiva metodoldgica mais ampla que envolve lidar com outros profissionais como ocorre

na maioria dos trabalhos no mercado de trabalho.
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