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RESUMO

A Menu Produtora Editorial Experimental foi concebida como pré-requisito para a
conclusdo do curso de Producéo Editorial, turno da manhd, do Centro Universitario de Belo
Horizonte Uni-BH. A produtora foi idealizada nas disciplinas Empreendedorismo,
Plangjamento Estratégico Editorial e Projeto Experimental e teve como objetivo a criagéo
de um nucleo experimental de comunicagdo que atendesse a demanda de um cliente real e o
incremento de uma reflex&o acerca da amplitude de atuacéo do profissional da area. Dessa
forma, o produto Livro Memoria € o documento de registro de todo 0 processo

desenvolvido.

PALAVRAS-CHAVE: empreendedorismo; plano de comunicagéo; planejamento; plano

de negdcios, comunicacao.
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1. INTRODUCAO

A MENU Produtora Editoria Experimental comegou a ser projetada em marco do ano de
2008. Escolhemos como tema do projeto o ramo de servicos gastrondmicos para atender a
um cliente real, demonstrando assim todos 0s servigos que a empresa poderia oferecer. Para
tanto, o produto Livro Memoria é o documento de registro de todo o processo
desenvolvido. Nele contém o plangjamento da produtora experimental. Baseamos numa
pesquisa de mercado sobre produtoras experimentais e na area de gastronomia para
fundamentar o trabal ho.

A partir da realizagdo de um estudo teorico, desenvolvemos na prética o que esta registrado
no livro: o organograma funcional, as areas de atuacdo de cada integrante, assim como suas
funcbes, principios e valores, o mercado-alvo, os competidores, plano de marketing,
aquisicdo, qualidade, servico de pos-atendimento, plano financeiro, analise do ambiente e

fluxograma de producéo.

Parte integrante dos trabalhos propostos para a concepcdo da Menu Produtora Editorial
Experimental, o Livro Memorial contém todas as informagdes necessarias ao planejamento
e implantacdo de uma empresa real de comunicacdo. Fazem parte da estrutura do Livro
Memoria o plano de negdcios da empresa contendo todo o planejamento e posicionamento
da mesma diante do mercado e suas projecdes segundo a percepcdo de seus socios. Contém
também o manual de identidade visual desenvolvido a partir do logotipo criado para a
empresa, além das pecas utilizadas na campanha de langcamento da Menu Produtora
Editorial Experimental.

2. OBJETIVO

A finalidade do Livro Memoria é reunir e registrar o processo de criagdo da Menu
Produtora Editorial Experimental. Essas informagdes foram utilizadas na execucdo do
trabalho de conclusdo de curso. O documento pode ser consultado e utilizado futuramente
em outras agOes de comunicacdo, além de permitir a mensuracdo de tais agbes uma vez que
todo o processo foi sistematizado e registrado.
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3. JUSTIFICATIVA

O projeto gréfico do Livro Memoria foi concebido dentro de padrfes estéticos que fazem
referéncia ao nicho de atuacdo da empresa, 0 segmento gastrondmico. Como o nome da
Menu Produtora Editorial Experimental sugere, o projeto grafico se aproxima ao de um
cardapio oferecendo solucdes em comunicacdo integrada, um leque de opcdes em prestacéo
de servigos. Desde a escolha dos papéis do miolo do livro, do acabamento da capa e das
cores utilizadas, tudo foi pensado para que o Livro Memorial tivesse um aspecto elegante e
leve. Para o texto corrido, preservamos uma das tipografias utilizadas no logotipo da
Produtora - a fonte Rotis Serif - pois consiste em uma fonte levemente organica e de facil

leitura.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para desenvolvimento do projeto foi estabelecido um cronograma de execucéo para garantir

aproducdo do Livro Memoria no tempo desegjado.

Todo o tratamento de texto foi feito, inicialmente, utilizando apenas o editor de texto
padrdo - Microsoft Word.

O Plangamento estratégico baseou-se no livro Administragdo de marketing: analise,
planejamento e controle, do autor KOTLER (1980, p.156), em que se conceitua o termo
empreendedorismo como sendo:“o envolvimento de pessoas e de processos que, em

conjunto, levam a transformacao de idéias em oportunidades’.

Para a constru¢do da estrutura do livro, baseamo-nos em Emanuel Araljo, em A Construgao
do livro (1986). A partir de informagdes pertinentes de producdo e edicdo de livros, a

criacdo do projeto gréfico foi plangjado e executado com fundamentos tedricos e praticos.

De acordo com HORIE (2004) para tornar o produto mais adequado ao publico-alvo a

producdo de livros pode ter um design inovador e o projeto grafico ser inédito.
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Paralelamente as tarefas de captura e tratamento de imagens, criag&o das pegas utilizadas na
campanha de langcamento da Menu Produtora Editorial Experimental, desenvolvimento do
site da Produtora entre outras tarefas necessérias, foi desenvolvido o projeto gréfico do
Livro Memorial em software especifico para editoracdo — Adobe Indesign CS3.

O projeto grafico constitui-se em um modelo a ser seguido durante a fase seguinte, a da
diagramacdo. O processo de diagramacdo do Livro foi uma etapa importante para a
construcdo do produto final. Concluida a edicdo do texto e imagens, do projeto grafico
iniciaram-se a producéo e a arte final do documento que foi enviado a uma gréfica para

impressao e acabamento.

No acabamento, etapa final de execucdo, o Livro Memorial teve como elemento o wire-o na
cor preta para unir a capae o miolo, construgédo do livro objeto.

Apresentamos a seguir o cronograma de execucdo, para que 0 plangamento

comunicacional da Menu Produtora Editorial Experimental fosse registrado.

Cronograma de execucao do Livro Memorial

Atividade Margo/Maio Junho/Setembro Novembro 2008
2008 2008

Redacéo X

Plangjamento X
estratégico

Criacao do projeto X
gréfico

Capturae X
tratamento de
imagens

Diagramagdo X

Producéo / arte-final X

Acabamento X
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5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Livro Memorial da Menu Produtora Editorial Experimental foi confeccionado nas
medidas 15 x 21 cm por ser um formato econémico 0 que otimizou 0S recursos que 0 grupo
dispunha para a realizacéo do projeto. O Livro possui 114 paginas, contendo elementos:
pré-textuais (falsa folha de rosto, folha de rosto, verso da folha de rosto, sumério); textuais
(pagina capitular, pagina subcapitular, folios, titulos correntes, elementos de apoio,
iconografia) e pos-textuais (bibliografia e coloféo), além dos elementos extra-textuais
(capadura).

As folhas internas — papéis do miolo - foram impressas em papel Colorplus Havana, pois
possui uma cor diferenciada reforcando aidéia de elegancia pretendida. As cores escolhidas
s80 proximas as da marca da Produtora com intuito de manter uma unidade visual. Para a
capa foi utilizada uma textura de paha rastica para contrastar com a formalidade do
restante do material, remetendo aos jogos americanos, utilizados como suporte de pratos em

restaurantes.

Todo o contetido textual do Livro Memorial foi tratado com o maximo de rigor ortografico.
No intuito de aproximar o leitor do universo gastrondémico foi utilizada uma linguagem

poética e apropriada ao publico a que o material se destina.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento deste trabalho foi fundamental para entendermos como um
plangamento de comunicacdo integrada funciona ndo apenas teoricamente, mas
empiricamente. O Livro Memorial € um documento que registra todo esse processo de
desenvolvimento e plangamento de execucdo de uma produtora experimental,
especificamente a Menu Produtora Editorial Experimental. Nesse sentido, o produto Livro é
um suporte de informagdo que teve como objetivo a criacdo de um nucleo experimental de
comunicagdo que atendesse a demanda de um cliente real e o incremento de uma reflex&o

acerca da amplitude de atuacéo do profissiona da area.
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Desde a escolha dos papéis do miolo do livro, do acabamento da capa e das cores utilizadas,
tudo foi pensado para que o Livro Memorial tivesse um aspecto elegante e leve. O projeto
grafico do Livro Memorial foi concebido dentro de padrdes estéticos que fazem referéncia

ao nicho de atuagcdo da empresa, 0 segmento gastrondmico.
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8. ANEXOS

Figura 1: Livro Memorial da Menu Produtora Editorial Experimental.
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Figura 2: Marca da Menu Produtora Editorial Experimental.
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