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RESUMO

UM LUGAR - O sentimento por tras da maquina, é um produto que utiliza de fotografias
para abordar as relagdes pessoais dos trabalhadores do Metro de S&o Paulo com o seu lugar
de trabalho. Tendo como pano de fundo as teorias de Marc Augé de Lugar e Ndo Lugar, o
livro retrata 0 Metro paulistano como um lugar de construgdo de identidades e relacGes
afetivas. Neste trabalho o Metr6-SP é abordado como um lugar, ou seja é retirado do
conceito de local de passagem e passa a ser visto como um ambiente que é capaz de

produzir sentimentos.

PALAVRAS-CHAVE: fotojornalismo; metr6-sp; lugar e néo lugar.

INTRODUCAO

Segundo Marc Augé, coordenador de pesquisas da “Ecole des Hautes Etudes en
Sciences Sociales (EHESS)”, da Franga, existem dois conceitos em relacdo aos ambientes
com 0s quais os seres humanos mantém contato: o conceito de “lugar” e o de “ndo-lugar”.
Em N&o-Lugares: Introducdo a uma antropologia da supermodernidade (2007), Augé diz
que os ambientes que podem ser considerados como lugar “tém pelo menos trés
caracteristicas comuns. Eles se pretendem (pretendem-nos) identitarios, relacionais e
historicos.” (2007: 52). Obviamente, “se um lugar pode se definir como identitério,
relacional e histérico, um espago que nao pode se definir nem como identitario, nem como
relacional e nem como historico definira um néo-lugar.” (2007: 73).

Como explica Flavia Reith, em Horizontes Antropologicos (1995):
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“(...) identitario porque o lugar de nascimento, as regras de
residéncia, etc., sd80 como uma inscricdo no solo que compde a
identidade individual. Referéncias compartilnadas que designam
fronteiras marcam a relagdo com seus proximos e os outros. Por fim,
é historico na medida em que 0s nativos vivem na historia. Em
oposicdo (...) através dos ndo-lugares se descortina um mundo
provisorio e efémero, comprometido com o transitorio e com a
soliddo.” (1995: 271)

O mesmo nos coloca Augé, dizendo que “assim como os lugares antropoldgicos
criam um social organico, os ndo-lugares criam tensdo solitaria.” (2007: 87). Portanto, 0s
ambientes com 0s quais a vivéncia acontece de fato, lugares onde as pessoas se relacionam,
enfim, onde ha residéncia, ligacdes, lacos sentimentais de todos os tipos, seriam exemplos
de lugar. J& ambientes com os quais ndo ha nenhum tipo de residéncia, lugares de
passagem, lugares onde hd muito movimento e que, mesmo assim, ndo possuem nenhuma
relacdo intimista com o individuo e ainda tém a capacidade de fazer com que ele se sinta
sozinho no meio de uma imensid&o de seres, seriam exemplos de nao-lugar.

A relacdo de contigliidade e continuidade pode deixar mais clara a diferenca entre
esses ambientes. Segundo Fabio Castro em O viajante da Cidade, “o contiguo pode ser
definido como uma extensao de pertencibilidade, de coeréncia histérica (...). O continuo,
por sua vez, seria uma extensdo amorfa, marcada por uma possibilidade que néo se
concretiza, marcada pela anomia (...)” (p. 2). O lugar seria, portanto, firmado por uma
relacdo contigua, com o qual o ser manteria um paralelo de pertencibilidade e coeréncia
histérica, ou seja, um lugar ao qual o ser considera pertencer, fazer parte e,
automaticamente, mantém uma conexdo. O ndo-lugar seria marcado por uma relacdo de
continuidade, com o qual se manteria uma vinculacdo amorfa, ou seja, uma ligacdo sem
significacdes.

Augé diz que “(...) 0 espago do ndo-lugar liberta de suas determinagdes habituais
quem nele penetra.” (2007: 94). Portanto, todo individuo, ao entrar em contato com um
ndo-lugar, agiria como se, automaticamente, se desligasse de alguns habitos de sua vida e s
voltasse a pensar neles quando estivesse novamente em contato com um lugar.

Conforme Beltrina Corte em Lugar-ndo-lugar: A cidade sem fronteiras, é
extremamente presente em meios de transporte rapido (como o metrd) o conceito de
diamorfose, ou seja, lugares onde “ndo ha nenhuma forma fisica consolidada” (1996: 4).
Gracas a alta velocidade atingida por esses meios, existe percepcao, mas ndo ha assimilacdo
das imagens com as quais se mantém contato. Essa falta de assimilacdo é chamada por
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Beltrina de “percepcéo parcial, passageira e momentanea”, uma deficiéncia extremamente
presente nos frequentadores do ndo-lugar.

A tentativa de fazer com que os nao-lugares assumam um carater mais intimista,
com caracteristicas de lugares, acontece com muita freqiiéncia na maioria dos exemplos
explicitos de ndo-lugar, como no metrd, nos aeroportos, nas rodovidrias, etc. Como nos
explica Marc Augé (1998: 35) “(...) muitos nomes de estacBes nada dizem aqueles que os
Iéem ou os ouvem, e aqueles a quem dizem algo ndo pensam necessariamente no objeto

quando pronunciam o nome” °

. (traducdo nossa)

Geralmente os nomes de estacfes sdo escolhidos de acordo com uma carga
histérica. Pode ser o0 nome de uma pessoa, de um lugar, de um acontecimento. Essa € a
tentativa de imprimir caracteristicas intimistas aos nao-lugares. Mas como nos mostra
Augé, com muita freqiiéncia, as pessoas desconhecem o nome ou, aquelas que ja ouviram
falar, ndo fazem ligacdo com o que ele realmente deveria ser relacionado. Isso faz com que
determinados ambientes (nesse caso, 0 Metrd) assumam mais fortemente a caracteristica

dos ndo-lugares.

2 OBJETIVO

Apresentar o Metr6 paulistano sob um novo olhar, onde 0 a maquina € posta como
pano de fundo das relacdes pessoais dos trabalhadores que ali passam, no minimo um tergo
de seu dia. Buscar a ampliacdo das técnicas e linguagem do fotojornalismo para o relato e
analise do cotidiano. Expor o cotidiano dos trabalhadores “invisiveis” do Metr6-SP para

além do estereotipado ‘operador de maquinas’.

3 JUSTIFICATIVA

Segundo Paulo César Boni, no livro O discurso Fotografico, (2000:51) diz que a
fotografia de imprensa, assim como todas as demais modalidades de fotografia, € o produto
de um processo gerativo. Nesse processo, 0 produtor, no caso o reporter fotografico, lanca
mdo dos recursos técnicos, da linguagem fotogréfica e dos elementos de significacdo para
tentar “traduzir” para o leitor o significado que construiu quando fez um recorte da

realidade, ou seja, quando fotografou. A traducdo da realidade que ele propde ao leitor nem

> O original: “(...) muchos nombres de estaciones nada dicen a quienes los leen o los oyen, y aquellos a
quienes dicen algo no piensan necesariamente em el objeto cuando pronuncian el nombre”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

sempre é imparcial, pois manifesta sua formacdo, do seu modo de ver a realidade.
Complementando o autor diz que a fotografia € um dos principais elementos para a
composicao de jornais impressos. Ganhando espaco e convivendo com textos escritos mais
e mais sintéticos, o fotojornalismo ndo tem apenas a funcdo de mera ilustracdo, mas de
informacdo. Nao apenas jornais reduzem ou dispensam textos escritos para se valer apenas
de fotografias e legendas. Muitas vezes, a foto pode informar mais do que a legenda ou até
mesmo o texto que a acompanha. A foto jornalistica tende a assumir outras funcdes, para
além de sua caracteristica primordial, que é informar o leitor, se possivel de maneira
atraente. E possivel observar na fotografia recursos retoricos bem proximos daqueles

presentes na palavra escrita.

A escolha do livro-reportagem possibilitou trabalhar com aquilo que é de grande
relevancia para a sociedade. Permite-nos avancar as fronteiras do jornalismo, ultrapassando
0 padrdo da noticia e possibilitando aprofundarmo-nos em determinado assunto para
comunicar experiéncias, emocbes e ensinamentos. Optamos pela modalidade Livro-
Reportagem-Fotografico ao unir pontos de vista como o do livro-reportagem como
compreensdo ampliada da contemporaneidade, saindo de fatos limitados e isolados do
cotidiano, e a possibilidade da foto como maior atrativo visual. Sem duvidas, reflexéo e
fascinacdo presentes em um unico produto. Neste sentido é que buscamos, unir a fotografia
jornalistica com o seu complemento ‘texto’, de forma a explorar formas alternativas de
relatar o cotidiano de pessoas ou lugares. Produzindo um amalgama entre imagem e texto,

enfatizando a unido destes componentes do jornalismo de forma indissolGvel.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O fotojornalismo é uma reportagem visual, utiliza-se de imagens fotograficas para
transmitir o momento que informa, tem a funcéo de atrair o leitor e dar mais vida ao texto.
A foto pode ser o atrativo principal ou pode vir apenas para amparar o texto. Existem trés
tipos de fotojornalismo o social que trata de assuntos que envolvem, por exemplo, politica,
economia e acontecimentos em cidades, estados e paises; o fotojornalismo esportivo e por
fim o fotojornalismo cultura. Ha alguns anos a imagem tem sido muito trabalhada, ja que
ela cada vez mais se torna o principal atrativo para o mercado comercial, no jornalismo isto
ndo foge muito a regra, as fotos ganham grande proporcéo o que torna o texto muitas vezes

um complemento a fotografia.
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Trabalhamos com a pauta aberta, ja que ela nos d& espaco para a criacdo. A pauta
aberta nos permite ter pensamentos independentes, sem perder a base tedrica. Para delimitar
0 campo de observacdo, escolhemos dois departamentos para concentrar a pesquisa:
Operacdo e Manutencao, ou seja, toda pessoa ligada a esses departamentos foram alvos de
entrevistas. Demos énfase aos colaboradores que, de forma mais efetiva, estariam ligados
ao conceito de “mdo na massa”. O objetivo foi saber desses trabalhadores os seus
sentimentos, como eles vivenciam todo este meio. Tentamos fazer da entrevista um bate
papo que ndo perde seu foco, e foi exatamente desta maneira que construimos um
coleguismo, eles se sentiram a vontade para contar as historias, apelidos e até nos
convidaram a participar de uma festinha, que claro nos participamos e fotografamos.

O texto jornalistico tem por objetivo informar detalhadamente o fato acontecido.
Como caracteristicas principais: a norma padrdo da lingua, clareza e imparcialidade. Em
nosso trabalho o texto se articulou de forma a complementar as fotos, trazendo depoimentos
e experiéncias dos personagens e, em alguns momentos fundamentais, pequenas
intervencdes da equipe. Nestas intervencdes 0s textos serdo interpretativos e poderdo trazer
carga emocional, de acordo com a necessidade. Entretanto, em linhas gerais, se dard a
funcédo de coordenar depoimentos dos personagens e as imagens. Cada texto buscou situar o

momento da entrevista, a carga de sentimento e o contexto ndo explicito na fotografia

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Um Lugar: o sentimento por trds da maquina é composto por 124 péaginas no
formato 20x20cm fechado, capa impressa em papel couché 180g/mm? fosco, impressdo em
4x0 cores, laminagdo fosca. O miolo impresso em papel couché 120g/mm? fosco, impress&o
1x1 cor, 89 fotos, com sangramento, acabamento em hotmelt, lombada quadrada.

6 CONSIDERACOES

Um Lugar: o sentimento por tras da maquina é o fruto de um trabalho em equipe
gue consumiu 10 meses entre a escolha do tema, pesquisa bibliografica, primeiros contatos,
ida a campo e edicdo. Este livro € fruto de um esforco em conjunto entre equipe e
orientadores, ndo s6 o professor orientador foi consultado durante o processo, mas também
os professores Giuliano Tosin, Antonio Moura e S6nia Browm contribuiram para a

construcdo deste projeto. Nele buscamos retratar o Metr6 paulistano em sua porgdo
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humana, tendo os trabalhadores como personagens e foco da histdria. Tendo na fotografia
jornalistica a principal ferramenta narrativa das histérias abordadas.

Na construcdo deste produto jornalistico tivemos a oportunidade de empregar uma
ampla gama de conhecimentos adquiridos ao longo dos quatro anos do curso. Onde 0s
fundamentos da fotografia jornalistica foram explorados a exaustéo, aliando-os as técnicas
de diagramacdo, de edicdo, redacdo jornalistica, entrevista e pesquisa. Desta forma,

acreditamos que nos tornamos profissionais mais completos.
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