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The action is where you are
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RESUMO

A reconstrucdo da marca Ellus Jeans Deluxe sob o conceito do movimento artistico “Action
Painting” (alma do expressionismo abstrato) com referéncia nos trabalhos de Jackson
Pollock.

PALAVRAS-CHAVE: atitude, acéo, action painting, arte

SLOGAN: “The action is where you are.”
Traducdo: “A agdo esta onde vocé esta.”
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INTRODUCAO

O Action Paiting ou abstracionismo gestual, € uma forma de expressdo na qual o autor nao
toca a tela, ele pinga, arremessa, salpica tinta sobre ela de acordo com seu estado de

espirito, e o resultado da obra consiste unicamente de suas a¢des e emogdes.

Considerando que uma marca baseia-se na imagem que as pessoas tem dela, ou seja, a
relevancia dela ndo estd exatamente no produto e sim nos valores que essa marca transmite
através desse produto, a arte do “action painting” traz personalidade a essa marca, uma vez
que ela traduz o que se tem de mais humano, que sdo as acbes impulsionadas pelo
emocional produzindo conseqiiéncias. Sendo assim, ter um jeans Ellus, é vocé ter suas

atitudes.
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2 OBJETIVO

Traduzir o conceito do movimento artistico “action painting”, para a marca Ellus agregando

um valor diferenciado a mesma.
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3 JUSTIFICATIVA

Usar jeans é algo muito pessoal, cada um tem seu gosto, seu jeito, seu corpo e é
praticamente peca essencial no vestuario do dia-a-dia das pessoas, e oferecer personalidade
através desse produto, é oferecer o conforto de ter uma roupa que se identifica com quem a

esta usando, significa ser Unico ja que cada um tem atitudes diferentes.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Através de softwears graficos, foi reproduzido os borrdes que representam os efeitos

causados pelos arremessos de tinta, porém a tinta da lugar a textura do jeans.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Ellus € uma grife roupas fundada em 1972 pelo empresario brasileiro Nelson Alvarenga,
presente no Brasil, na América Latina, na Asia, nos Estados Unidos e no Oriente Médio.
Destaca-se por sua atuagdo no mercado de jeanswear, exercendo grandes influéncias nas

geracdes jovens do Brasil e buscando inspiragdo através delas.

Ha quase quatro décadas no mercado, a Ellus € uma referéncia no seguimento de jeanswear.
Durante sua trajetdria, Nelson Alvarenga sempre investiu em campanhas publicitarias fortes
e que mostrassem a personalidade autoral da marca. Temas polémicos, como o amor sem
fronteiras de um casal que se despia em uma piscina ao som de Rita Lee nos tempos da
ditadura, e icones da moda internacional como Cindy Crawford (inverno de 1990), Milla
Jovovich (verdo e inverno de 1999), Kate Moss (verdao de 2000) e Alek Wek (inverno de

2000) j4 foram ingredientes importantissimos dessa receita fashion
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