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RESUMO

Para a divulgagéo do langcamento do refrigerador Aquarela da marca Consul, o diferencial
trabalhado é a nova forma de comunicagdo entre a familia que o produto proporciona, e que
substitui também os “post-it”, normalmente colocados nas geladeiras com recados, pela

propria geladeira inteira que pode se escrita, desenhada e apagada.
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INTRODUCAO

A Consul ao criar alinha de Refrigeradores Aquarela, trouxe diversdo e entreterimento para
dentro da cozinha com uma geladeira que pode ser toda desenhada e apagada, agregando

um valor ao diferenciado ao produto.

Considerando gque a ha um costume das pessoas que moram juntas se comunicarem por
bilhetes, muitas vezes pela correria do dia-a-dia, e com bilhetes na geladeira pelo fato de ser
um lugar de acesso freglente, entdo o produto é colocado como uma ferramenta de
comunicacdo entre essas pessoas, 0 que transforma essa comunicacdo mais inusitada que o

usual.

Entéo nesse anlncio é colocada a situacéo de um casal, em que a mulher deixa um recado
ao marido na geladeira dizendo que 0 ama, e em seguida fala de todas as reclamacgdes que
tem em relagéo a ele, terminando com o ultimato para discutir a relagdo. Assimilando uma

situagéo cotidiana com a utilizagéo do produto.
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2 OBJETIVO

Realcar o diferencial do produto, colocando-o0 no dia-a-dia do consumidor sem esquecer da
sua propriedade principal.
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3 JUSTIFICATIVA

Mostrar sempre o lado bem humorado das situacfes cotidianas aliado com a utilizagdo de
um produto € fazer com que ele sgja mais bem percebido por seu consumidor, que se

identifica com essas situagdes criando um vinculo com esse produto.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Através de softwears gréficos, foi reproduzida geladeira com um recado escrito pela mulher

a0 seu marido.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Refrigerador Aquarela Frost Free Consul 470 permite decorar e personaizar seu
refrigerador escrevendo seus recados e guardando suas lembrancas de forma divertida e
inusitada.

Essa tecnologia combina a pintura especia do refrigerador com atinta das canetas coloridas
Consul, desenvolvidas em parceria com a Faber-Castell. Acompanha o produto um kit com
2 canetas, uma vermelha e uma violeta, apagador e apliques exclusivos, para colocar na

parte interna do refrigerador, identificando facilmente os compartimentos.



