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RESUMO 
 
Revista elaborada para comemorar os 40 anos da Universidade Municipal de São Caetano 

do Sul. 

Tem como proposta apresentar aos alunos e funcionários da Universidade a evolução da 

instituição, da fundação aos tempos atuais, destacando o processo evolutivo. 

 
 

   
 

PALAVRAS-CHAVE: Revista Comemorativa; 40 anos, Instituição educacional.. 
 
 
 
INTRODUÇÃO 
 
A Revista de 40 anos USCS, apresenta a trajetória de 40 anos de tradição e excelência da 

Universidade Municipal de São Caetano do Sul. Sua proposta é celebrar e ao mesmo tempo 

apresentar o trabalho desenvolvido ao longo desses 40 anos, aos alunos, funcionários e 

colaboradores da USCS. 

 

 
2 OBJETIVO 
 
Expor de forma comemorativa aos estudantes, funcionários e comunidade próxima a 

história de 40 anos da Universidade Municipal de São Caetano do Sul. 

                                                 
1 Trabalho submetido ao XVI Prêmio Expocom 2009, na Categoria Publicidade e Propaganda, categoria  Áreas 
Emergentes / Revista Customizada 
2 Aluno líder do grupo e estudante e graduado no Curso  de Publicidade e Propaganda, email: aiedafreitas@gmail.com. 
 
3 Professora coordenadora: Paula Renata Camargo de Jesus. 
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3 JUSTIFICATIVA 
 
A Universidade comemorou seus 40 anos de existência, contando sua trajetória histórica, 

como forma de prestigiar os que ajudaram a construir a história da instituição e mostrar a 

evolução aos atuais alunos e funcionários, mas ainda não tinha um produto que mostrasse 

essa evolução, daí a ideia de se elaborar um material, como essa revista customizada, para 

fortalecer a marca da instituição e documentar essa história. 

 
 
 
4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
 
A revista foi um projeto desenvolvido a várias mãos. 

Primeiramente foi desenvolvida uma identidade visual para a revista, a partir desta 

identidade foi trabalhada a relação imagem e conteúdo em cada página. 

O software utilizado para o desenvolvimento foi o InDesign e a impressão foi feita em  
 
papel couchê fosco. 
 
 
5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  
 
A Revista de 40 anos USCS foi desenvolvida com o objetivo de apresentar aos estudantes, 

colaboradores e comunidade em geral a trajetória de 40 anos da Universidade Municipal de 

São Caetano do Sul. 

A revista relata o início de sua história como Faculdade de Ciências Econômicas, Políticas e 

Sociais, passando a Instituto Municipal de Ensino Superior, a Centro Universitário, até os 

dias atuais como Universidade. 

Contempla também as várias atividades desenvolvidas dentro da universidade como, 

projetos de extensão universitária e responsabilidade social, pesquisa acadêmica e aplicada, 

apoio a cultura e ao esporte. 
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Algumas páginas da revista: 
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