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Resumo

A Associacdo dos Leucémicos do Estado de Minas i$semais conhecida como
Leuceminas, € uma entidade que apdia pessoasnsectal carentes, acometidas pela
leucemia. A campanha de propaganda desenvolvidagoheuceminas tem como objetivo
divulgar a causa social trabalhada pela ONG e lsiénar toda a comunidade a fazer a
diferenca na vida das pessoas com leucemia, atiavésacdo de carinho e atengdo para 0s

enfermos residentes na ONG.
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1 - Introducao
A Associagdo dos Leucémicos do Estado de Minasis&eraeuceminas € uma
entidade que apodia de criancas a idosos carentesetidos pela leucemia. A ONG

funciona como casa de apoio a pessoas residentesiteas cidades e que necessitam de

hospedagem em Belo Horizonte enquanto se tratdeudemia.
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Fundada ha 20 anos, o Leuceminas é uma associegédirs lucrativos que da
apoio a seus pacientes oferecendo desde medicareetddo o material necessario para o
tratamento. O instituto ndo possui nenhum funciongoossui apenas oito voluntarios, e
todo o trabalho € executado através de servicasgo@s em forma de doacgéao.

Os recursos do Leuceminas sao poucos e escassogae doacdes de todos os
tipos. Aos pacientes da capital, além da assistémédica que é dada no Hospital das
Clinicas da Escola de Medicina da Universidade &ete Minas Gerais — UFMG e no
Hospital da Baleia, também ha o fornecimento da eodhedicacdo necessaria, cesta basica
e vales-transporte para o paciente e seu acomganhan

Cada paciente, para permanecer na clinica durantératamento, precisa ter um
acompanhante, pois nenhum voluntario passa amaiténica.

Para o tratamento psicoldgico dos pacientes, &aeal um programa de estagio,
onde os estagiarios passam dias fazendo o tratealméutico com 0s mesmos.

Em relacdo a divulgagdo da causa social trabalpatiainstituicdo e da prépria
associacdo, ja foi feita uma reportagem em um Jorpar estudantes do curso de
Jornalismo, e também um DVD que conta a histéremica o funcionamento da casa.
Esse video foi divulgado no programa “Gente qué€,FEzRede Globo de Televisdo. Essas
formas de divulgacdo influenciaram no volume decdea e permitiram que as pessoas
entendessem melhor o trabalho desenvolvido pelodreinas. Para que possamos ter uma
idéia do trabalho prestado pelo Leuceminas, somanteano de 2000, a instituicao
hospedou 10.659 pacientes e acompanhantes, foraitase23.824 refei¢des, distribuidas
1.586 cestas basicas, entregues 9.962 vales-tramgpfornecidos 51 auxilios funerais.

2 — Objetivos

O objetivo da campanha desenvolvida para a ON@rfipor a populacédo de Belo
Horizonte e regido que dispusesse de um poucoudizsgo a doacao de atencao e carinho
aos doentes de leucemia, levando a eles esperanpa @alavra de conforto, renovando

sua forca diante da dificil luta contra o cancer.
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3 — Justificativa

Através de um contato direto com os administrad@egoluntarios da ONG,
pudemos observar que havia mais para ser doadoaaogalimentos, dinheiro e outros
produtos tangiveis que sempre foram o foco das aahg@s de doacgéo anteriores. Havia a
necessidade da doacao de algo intangivel, mas edosnimportante: a doacdo de atencao
e carinho, que muitos dos pacientes residentesenoeminas ndo podem receber de seus
familiares e amigos que geralmente residem em ulidades. Essa situacdo torna o
convivio social dos leucémicos hospedados na ONtatee gerando um certo desconforto

Nos mesmos.

4 - Métodos e técnicas utilizados

Foi feita uma visita a ONG, onde pudemos conversar a equipe que trabalha no
local. A psicéloga voluntaria do Leuceminas disseeditar que uma campanha de
propaganda valida para a instituicdo seria algongogtrasse as pessoas as diversas formas
de ajudar: fosse conseguindo doa¢des na rua ondemuou até mesmo doando seu tempo,

carinho e atencéo a esses pacientes.

Esse relato da voluntaria, junto a outras inforreag@nseguidas na ONG, foi crucial para
decidirmos qual seria o tema e a abordagem utdzad campanha.

5 - Descricao do Produto

Estruturamos nossa campanha em cima de um forke ep®cional que explora a
necessidade de proteger alguém, isto € “o instiatouidar, alimentar e se responsabilizar
por criaturas indefesas.” (SANTOS, 2005)

7

O publico da nossa campanha ndao é segmentado.vBesd incluir todas as
classes sociais, idades e géneros por se tratandeeampanha de cunho social, onde toda
ajuda é bem vinda. Sendo o publico muito abrangeatebém tivemos que fazer uma

campanha abrangente que atingisse toda a poputkcd@elo Horizonte e regido. Ao
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analisar de forma aprofundada a causa social hatlal pela ONG e as diversas
propagandas que ja foram elaboradas para a mesmsa, gaudemos verificar que na
maioria das vezes as campanhas tém como objetiter dbacdes materiais, sejam elas

dinheiro, roupas ou alimentos.

Em nossa campanha, o conceito “vocé faz a difererac&ura do cancer” foi
desenvolvido em todas as pecgas - tanto na midieegs@ como na midia eletrénica - para
pedir que dessa vez o publico faca a diferencantke forma diferente, ou seja, que dessa
vez sejam doados carinho e atencdo, elementos tigabje mas que ja foram
cientificamente comprovados como fundamentais parasensacdo de bem-estar e

reavivamento da esperanca de cura para pacientesawer.

A campanha compreendeu a veiculacdo em midia eilearé- TV e radio e em
midia impressa: cartaz, abrigo de 6nibmgdoor e anuncio para jornal. Todas sdo midias
de grande abrangéncia de publico e para cada pegdilizado um titulo diferente, para
oxigenar a campanha e maximizar a exploracao doeton

5.1 — Cartaz

Destacaremos o cartaz produzido nessa campanhg,. fdeutilizado o titulo “O
que farad a diferenca em sua vida é ter feito aratif@a na vida de alguém”. O titulo é
acompanhado de um texto que pede ao leitor umaddadiferente, e enfatiza que essa
doacéo fara toda a diferenca para quem recebeaegpam doa. Nesse casolagout do
cartaz acompanha a idéia de ajuda, pois a mdo booato doente transmite a sensacgéo de
que alguém ir4 apoia-lo, e como s6 aparece o lapessoa, deixamos em aberto para que
o leitor do anuncio se imagine naquela situacaogqiodiz respeito as cores para a criacao
do cartaz e de todas as outras pecas graficasngganha, podemos dizer que, as cores
foram empregadas a partir da proposicdo de Cég@5)2que diz que “as cores sao
utilizadas para estimular, acalmar, afirmar, nedacidir, curar e, no caso da propaganda,
vender”. As cores utilizadas em todas as pecasuti@panha sdo extremamente importantes
para a mesma, pois geram unidade visual a campamabalham as cores do logotipo do
Leuceminas e ajudam a reforcar as idéias transamitis pecas. O preto é utilizado como
fundo de todas as pecas da campanha, isso pogtraregmite as idéias de tristeza, medo e
seriedade, o que pode se relacionar ao ambierdd@pela doenga, e é desse ambiente que
o leitor do anuncio deve resgatar o paciente deelaina. Para completar, o branco,

presente em todas as pecas graficas, e tambémntgrese logotipo da Associacdo
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Leuceminas, transmite as idéias de pureza, digeidasarmonia que, associadas ao fundo
preto, gera contraste visual e forgca, como se mcbraentasse predominar naquele
ambiente. A idéia de pureza esta ligada a acdadatpura de doar um pouco de si para

quem precisa. O branco e o preto fazem um contnasite chamativo aos olhos humanos.

6 — Consideracoes

Tanto na criagcdo do cartaz, como na criagcdo destadaoutras pecas de midia
impressa e eletronica, procuramos destacar que doagdo subjetiva, como carinho e
atencado, gera uma sensacdo de bem-estar em quesredoguem recebe essa doacao, e é
tdo importante para a recuperacao dos pacientes goalquer outro donativo. Procuramos
elucidar que esses elementos intangiveis podenveardser doados por qualquer pessoa,
sem distin¢cdo de classe social, idade ou sexo.nrusldizer que dentro da proposta inicial
de criacdo do cartaz (assim como das demais pacpg)paganda elaborada transmite com
clareza e sensibilidade a importancia de ajudgseéa grafica busca transmitir também a
idéia de mudanca para melhor que uma doacdo dedprde interesse, simplesmente
baseada na valorizagdo da vida e das relagcdes hamaode gerar tanto na vida daqueles
que necessitam da doagdo como na vida daquelequas desejamos despertar a

necessidade de doar.
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