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Resumo:

A “Trilhos — a revista no caminho certo” tem o objetivo de fomentar o desenvolvimento
turistico e econdmico de Itabira (MG). Apresenta-se de forma inovadora no sentido de
mostrar as pessoas o que hd de melhor no turismo da regido. Por meio de uma nova
linguagem e formato, a revista pretende atrair o leitor e o turista a conhecer as belezas e as
historias dessa cidade.
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1 Introducao

A “Trilhos — a revista no caminho certo” foi criada com o objetivo fomentar o turismo na
cidade de Itabira, que estd localizada na regido central de Minas Gerais, a 111 km de Belo
Horizonte, e que teve muita importancia na historia mineira. A idéia principal da revista ¢
mostrar o que ha de melhor e mais interessante no municipio. E um incentivo ao
desenvolvimento turistico e economico de Itabira. A periodicidade da “Trilhos” seria
trimestral pois, segundo pesquisa realizada pelo grupo, a cidade tem uma enorme

diversidade de temas e historias que podem ser trabalhadas gradativamente.

Itabira teve sua origem na exploracdo do ouro. Mas a escassez do metal fez com que
houvesse uma diversificagdo da economia local e a atividade principal passou a ser a
fundi¢do de ferro, cujo minério era encontrado em maior quantidade que o ouro. A cidade
foi ber¢o da Companhia Vale do Rio Doce, que impulsionou o desenvolvimento econdmico

e cultural do municipio.

A cidade mineira tem como um de seus filhos mais ilustres o poeta Carlos Drummond de
Andrade, reconhecido mundialmente por sua poesia. Em muitas de suas obras, ele cita a

cidade natal, o que gerou amplo reconhecimento do municipio. O fato de Drumonnd ter
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nascido em Itabira faz com que a cidade receba turistas de todo pais para conhecer os

cenarios onde parte de sua vida e obra se deram.

Desde a década de 1970, ja havia na cidade a preocupagdo com a retirada de cena da Vale
do Rio Doce, pois a mineragdo, um dia se esgotara. Por isso, Itabira comecgou a investir
também em outra vertente econdmica que garantisse sua sustentabilidade. A educagdo,
seguindo uma das mais fortes tradigdes do municipio, conhecido também pela exceléncia de
seus estabelecimentos de ensino, foi um dos caminhos encontrados. Por isso, nos dias

atuais, Itabira esta se transformando em cidade educativa.

Ha cinco anos, possuia apenas uma faculdade. Hoje, sdo trés, além de um campus de uma
universidade federal, com diversos cursos de engenharia. Tudo isso vem gerando uma
migracdo grande de pessoas para o municipio, reaquecendo a economia — 0s setores
imobilidrio, turistico e de entretenimento, principalmente — e a cultura da cidade, com a

presenca de um grande nimero de estudantes.

Neste caso, a “Trilhos” surge com a proposta de atender a essa nova fase da cidade, com o
proposito editorial de tratar de assuntos da atualidade, contextualizando-os com analises

para o futuro.

Por ser um veiculo que pode ser muito explorado no que se diz respeito a informagao visual
— imagens, cores, projeto grafico mais ousado — a revista ¢ diferente de tudo que, até
agora, foi criado na cidade. Por isso, a “Trilhos” propde um material inovador sob a

perspectiva historica e futura do municipio.

2 Objetivo

Com a proposta de inovar, a “Trilhos — a revista no caminho certo” tem como objetivo
fomentar a atividade turistica da cidade, o que consequentemente afeta o seu

desenvolvimento econdémico.

Ja que o publico-alvo da revista sdo os turistas, a proposta principal ¢ apresentar Itabira

com toda sua cultura e patrimdénio, mostrar uma cidade mineira em potencial e com grande
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qualidade de vida. A outra proposta — ndo menos importante— ¢ incentivar os moradores a

preservagdo e inovagao, pois sao os responsaveis pela conservagao e crescimento de Itabira.

Nessa linha de atuagdo, a ‘Trilhos” pretende mostrar Itabira sob um novo angulo que
despertara a atengdo inclusive de seus moradores. A producdo dos textos, por exemplo,
sera numa narrativa que depende de entrevista e ambiente. Dentro da narrativa jornalistica,
ha algumas caracteristicas que tornam o texto mais verossimil: humanizagdo dos relatos e
objetividade dos fatos narrados. Mas ao mesmo tempo em que a revista informa, ela pode
se tornar entretenimento e diversdo. A proposta € essa, tornar o produto prazeroso, para que
0s turistas comecem a ler e se sintam atraidos pelo contetido.

O texto de revista, como se aprende tecnicamente na faculdade, ndo
segue a velha formula da piramide invertida em que o grosso das
informagdes estd no lead e depois vai diminuindo. O texto de revista
precisa ser um texto em que se vai contando a histéria, dosando as
informagdes para que o sujeito siga na historia até o fim. (PIMENTA,
2006).

A idéia de construir uma revista que possa ser lida em qualquer lugar por todas as pessoas.
Buscar o novo no antigo. Uma revista atual com historias das tradigdes que foram perdidas
e das tradi¢des que ainda existem. Fazer um levantamento do que ¢ importante na cidade,

para os moradores e para o acervo de informacdes do municipio.

A revista tem como proposta, além de promover o desenvolvimento externo, desenvolver
um trabalho interno de forma que a cidade esteja preparada para receber essa nova fonte de

renda, o turismo.

Dessa forma, a revista almeja a melhoria dos setores ligados, direta ou indiretamente, ao
turismo, fazendo com que Itabira se entenda capaz de gerar desenvolvimento nesse

segmento. Mostrar que o “ontem” ainda ¢ “presente” e que o “presente” pode ser “futuro”.

3 Justificativa

Primeiro a escolha pela cidade de Itabira. Uma das integrantes do grupo ¢ natural de 14 e ao

realizar uma pesquisa, percebeu-se que a cidade ¢ rica em sua memoria cultural, mas as

tradi¢des da cidade vao se escondendo em meio as inevitaveis transformacgdes fisicas e
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culturais que surgem com o tempo e com a modernidade. Além disso, ndo possui uma
producdo que volte o trabalho para suas transformagdes. Itabira estd evoluindo e se

modificando, € preciso um acompanhamento dessas mudangas.

As pessoas precisam conhecer a cidade como foi, como ¢ e como pode ser. Itabira recebe
turistas principalmente nos feriados e nas festas tipicas, as pessoas buscam tanto

divertimento quanto descanso em seus festivais e inumeros atrativos naturais.

A escolha do produto. A revista permite uma variagao de texto, imagem e formato. A
segmentacdo ¢ muito grande, ¢ possivel tratar de varios assuntos ou de um sd. A revista
proporciona uma liberdade de criagdo e produgdo. Além disso, em Itabira ndo ha uma
revista de turismo, o que torna possivel produzir um material atraente aos olhos de quem I¢.
A idéia ¢ que ela se torne uma amiga do leitor.

Normalmente a revista € uma publicagdo em que o sujeito ndo 1€ tdo
telegraficamente como 1€ a Internet € o jornal, simplesmente para se
informar. Ele vai atras de algo um pouco mais refletido e portanto ele
leva para o sofa, para cama e ele fica mais tempo com a revista. Tem
uma relagdo afetiva com a revista (PIMENTA, 2006).

Uma revista de turismo estd sempre promovendo uma cidade. No caso da “Trilhos” ,
mostraremos os aspectos positivos da cidade de forma que o leitor se sinta atraido em
conhecé-la. A comunicagao esté ligada diretamente a atividade turistica, pois € ela que faz a

transmissdo do local promovido ao leitor.

Nesse caso, a comunicagdo € o turismo sao inseparaveis, pois € através dessa relacdo que o
turista alcangard o produto que deseja consumir, além de conseguir informacdes e

novidades sobre a regido que pretende visitar.

4 Métodos e técnicas utilizados

Foi realizado um levantamento sobre necessidades da cidade e sobre o que ¢ importante ser
transmitido aos turistas. Visitamos a Secretaria Municipal de Turismo de Itabira, onde

acreditamos ter as informagdes necessarias para um ponto de partida.

A partir dai ,foram feitas visitas freqiientes ao municipio e regido para busca de

informagdes e fotografias. Para a constru¢do dos textos da revista, utilizamos as técnicas do
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jornalismo, mas também textos leves e descontraidos para que o leitor se sinta mais preso a

revista.

As entrevistas foram agendadas com antecedéncia e a abordagem do assunto foi estudada e
pesquisada antes. Um roteiro de perguntas sempre estava em maos, mas muitas vezes a
entrevista se tornou um bate-papo.

Além disso, foram feitas muitas pesquisas para forma de constru¢ao do texto. Para que os
textos da revista fossem leves e diversificados

“Diferente do leitor de jornal, o de revista espera, além de receber a
informacgdo, recebé-la de forma prazerosa. Ele quer a informacgédo
correta simples e clara”. E resume: “Bom texto ¢ o que deixa o leitor
feliz, além de suprir suas necessidades de informagdo, cultura e
entretenimento”. (SCALZO, 2003, p. 76)

Foram utilizados gravadores e cdmeras fotograficas. Os entrevistados foram avisados de
que a conversa seria gravada. As fotografias foram dos do cenario ambiente e da cidade. A

revista ¢ bem ilustrada, casando texto e imagem.

5 Descri¢ao do produto

A revista tem 40 paginas impressas, no formato 31,5X22,5 cm e papel couché brilhante. A
fonte para texto ¢ a Times New Roman, por ser bem aceita, utilizada por grandes veiculos e
de facil leitura. Dessa forma, optamos pelo corpo 11 para o texto corrido. Os titulos em
fontes variadas, para que acompanhe o tema da matéria, o corpo ¢ de 14 a 20. Com
utilizacdo de varias fotos e um ensaio fotografico, tentamos dar a revista leveza e

veracidade do local exibido.

O formato 31,5X22,5 cm foi escolhido pelo fato de permitir um grande uso de fotografias
em uma pagina. Em se tratando de uma revista turistica, a fotografia ¢ muito importante em

sua diagramacao.

Para definir os critérios editoriais da revista, analisamos e escolhemos quais seriam as
matérias principais para destaca-las dentro do veiculo. Por Itabira ser conhecida como
“Cidade da Poesia”, nao poderiamos deixar de fora o poeta Carlos Drummond de Andrade.
Na primeira edi¢do, mostramos a casa de Drummond e usamos um de seus poemas mais

famosos para ilustrar o ensaio fotografico.
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Em “Vida Noturna”, apresentamos o bar “Casa do Jodo”, que tem uma decoragdo bem
peculiar e apresenta shows com artistas da terra. Entrevistamos musicos que se apresentam

no bar e realizam um trabalho de incentivo cultural, editoria “Cultura”.

Em “Curiosidades”, falamos sobre a Guilagem do Camaco, uma modificagdo que o
portugués sofreu na Itabira dos tempos antigos, € que até hoje € preservada.

Como em outubro foi o aniversario da cidade, em “Tradigdes”, mostramos o trabalho da
Marujada, que mantém as tradigdes do congado e realizam apresentagdes nas festas tipicas
da cidade. Na editoria “Economia” , abordamos a transformac¢do de Itabira em uma cidade

educativa.

Em “Coisas da terra”, exploramos uma cachaga da terra, a “Malatesta”. Visitamos o local

onde ¢ produzida e conhecemos o processo de fabricagao.

Como atrativo natural, escolhemos a regido da Serra dos Alves, uma pequena comunidade,
com grandes belezas naturais em seus arredores, que enfeita a editoria “Lugares”. Ainda

falando de beleza de encher os olhos, em “Especial”, mostramos Ipoema, distrito de Itabira.

“Aonde ir” mostra o ponto final dos “Caminhos Drummondianos” e um dos lugares mais

visitados de Itabira, que ¢ Fazenda do Pontal.

Em “Causos”, conversamos com varios moradores e transcrevemos os que achamos mais
engracados. “ Artesanato” demos espaco ao Centro de Artesanato, que valoriza aos artesaos
e seu crescimento. E em “Gente que faz” temos uma entrevista com o Sr. Santos, que faz
sua parte na preservacgao e conservacao da historia do municipio.

A primeira edi¢do da revista “Trilhos” ¢ um projeto piloto. Os graduandos em jornalismo
realizaram o trabalho voluntério. As despesas como transporte, alimentagdo e hospedagem,
foram custeadas pelos proprios graduandos. A equipe contou com o apoio de moradores
para visitacdo das areas rurais € como fontes/guias na pesquisa sobre a historia, cultura,

patrimonio da cidade.

Na primeira edi¢do, utilizamos a estrutura do Centro Universitario Newton Paiva para os
recursos como computador, gravadores e espaco para reunides de pauta. A diagramacgao foi

feita por um aluno do Centro Universitario.
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6 Consideracoes Finais
Fazer a revista “Trilhos” foi mais que realizar um trabalho de conclusdo de curso. Foi uma
experiéncia unica que nos proporcionou um grande contato com a rotina jornalistica. No

caso com o jornalismo de revista.

Percebemos que construir uma revista desde a sua idéia até a impressao nao ¢ facil. Mas nos
sentimos muito realizadas com o produto final. Nos empenhamos muito para realizagdo do

projeto e conseguimos atingir o objetivo que esperavamos.

Descobrimos, através da “Trilhos”, mais uma parte do estado de Minas. Ficamos
maravilhadas com tantas novidades e curiosidades. A contribui¢do dos entrevistados para
producdo foi fundamental para conseguirmos realizar o trabalho. Contar com pessoas

dedicadas e abertas foi um presente.

Apos a realizagdo do trabalho percebemos o quanto a cidade tem a crescer e produzir. E o

turismo ¢ uma forma de ajudar o crescimento economico e cultural.
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