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RESUMO

A reportagem especial buscou abordar e levar a0 conhecimento do ouvinte, através de
sonoras de entrevistados, trilhas sonoras e narrador, um fendbmeno da sociedade atual, o
Cosplay, que € uma abreviacdo de “costume player” ou, em portugués, “jogador
fantasiado”. A atividade consiste em pessoas que se vestern como Seus personagens
favoritos de quadrinhos, games, filmes e livros e interpretam suas agfes em eventos e
encontros de animagdo. Através de recursos sonoros, a reportagem ambienta o ouvinte e o
insere dentro do contexto Cosplay, para que ele compreenda o que € a prética, como, onde e
por gque acontece.

PALAVRAS-CHAVE: cosplay; mangg; fantasia; personagem.

1 INTRODUCAO

A sociedade atual cria alguns fendmenos que s6 podem ser explicados através da vida em
sociedade. Estes sdo criados a partir da comunicagdo e o Cosplay € um exemplo disso. A
palavra é a abreviaco de “costume player”, que quer dizer “jogador de fantasia’. E uma
atividade que surgiu nos Estados Unidos, na década de 70, mas foi popularizada no Japéo,
onde se espalhou especialmente em eventos e encontros de anime, manga e video-games.
No Brasil, os cosplayers (como sdo chamados os adeptos do movimento) participam de
convencgodes e concursos vestindo as fantasias de seus personagens favoritos de animagéo,
quadrinhos, games japoneses, quadrinhos americanos, filmes e livros. Os sites Arquivo

Cosplay Brasil e Cosplay Party Br se uniram, em 2002, e formaram o Cosplay Brasil, que
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reline a maior comunidade brasileira de praticantes e simpatizantes da atividade. O Anime

Friends e o Anime Dreams s80 0s maiores concursos de cosplay do Brasil.

2 OBJETIVO

A reportagem especia teve como objetivo mostrar esse fendmeno recente, que se
popularizou inicialmente no Japdo, e cuja inspiracdo vem dos mangas — histérias em
guadrinhos japoneses. Neste movimento, as pessoas Se vestem Como Seus personagens
preferidos, encarnando-os e interpretando suas agdes e sua personalidade. O grupo buscou
associagOes de Cosplay, cosplayers, organizadores dos eventos onde eles se apresentam,
pessoas que se vestem dessa maneira no dia-a-dia e outras que sdo contra essa prética fora
do ambiente adequado para ela. Através disso, 0 objetivo era levar o ouvinte para perto
desse movimento, que esta préximo e nem todos sabem de sua existéncia, e levar, além do

conhecimento, o entendimento dessa prética.
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3 JUSTIFICATIVA

Este trabalho € importante porque traz conhecimento ao ouvinte sobre uma coisa real e
atual, que acontece perto dele e ele ndo sabe bem do que se trata, por que, como e onde
ocorre. Muitos dos cosplayers andam vestidos como Seus personagens nas ruas, para ir
passear e encontrar amigos, mas outros sO usam as fantasias quando véo participar de
eventos da categoria. A reportagem especia guda os ouvintes a entenderem essa sociedade
multimidiatica

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para realizar a reportagem especia foram feitas pesquisas na internet sobre trilhas sonoras,
tipos de Cosplay, mangés e linguagem, além de entrevistas com membros de Associactes
de Cosplay e adeptos da modalidade. Com um narrador, a reportagem mesclou as
entrevistas com a trilha sonora e efeitos de som para trazer o mundo do Cosplay para mais
perto do ouvinte, para que ele se sentisse ambientizado e pudesse visualizar os cosplayers

através das descri¢des e musicas utilizadas pelo grupo.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Trata-se de uma reportagem especial de cinco minutos de duracdo, feita por um grupo de
alunos no 6° semestre do curso de Jornalismo, onde sdo usados recursos radiofonicos, com

narrador, sonoras de entrevistados e trilhas sonoras. Esta reportagem faz parte dos trabalhos

realizados no programa laboratorial de radiojornalismo da universidade.

6 CONSIDERACOES

Entrar em contato com esse assunto abriu 0 senso critico do grupo, no sentido de situar o
fendbmeno da comunicagd@o e trazer informagdo contextualizada e multidimensionalizada,
contribuindo com o senso critico e entendimento do receptor. O objetivo de levar ao ouvinte
uma ideia do que é a pratica Cosplay e como funcionam seus campeonatos, Concursos e

eventos foi cumprido.
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