
Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação
XIV Congresso de Ciências da Comunicação na Região Sudeste – Rio de Janeiro – 7 a 9 de maio de 2009

Os Bastidores De Um Telejornal Esportivo: Um Estudo De Caso Do Sportscenter Da 
ESPN BRASIL

Érico Salutti Martins - Erlei Santos Gobi - Felipe Alencar Moreira

Érico Salutti Martins: jornalista formado na Universidade Presbiteriana Mackenzie em 
junho de 2008.

Erlei Santos Gobi: jornalista formado na Universidade Presbiteriana Mackenzie em junho 
de 2008

Felipe Alencar Moreira: jornalista formado na Universidade Presbiteriana Mackenzie em 
junho de 2008

Universidade Presbiteriana Mackenzie

Resumo

O  Sportscenter  é  um  telejornal  esportivo  criado  pela  rede  de  televisão  ESPN 
(Entertainment  and  Sports  Programming  Network).  O  seu  formato  é  conhecido 
mundialmente e a única versão em língua portuguesa do programa é produzida na cidade 
de São Paulo e veiculada pela ESPN Brasil. Esta pesquisa faz uma análise dos critérios de 
noticiabilidade  do  Sportscenter.  Durante  uma semana,  os  pesquisadores  estiveram na 
redação da ESPN Brasil  acompanhando as etapas de produção do telejornal,  desde a 
reunião de pauta até o encerramento do programa no ar. Além disso, foram realizadas 
entrevistas com os profissionais diretamente responsáveis pelo conteúdo do telejornal. 
Assim, foi possível avaliar quais critérios são utilizados pelos jornalistas para definir os 
assuntos que serão abordados no telejornal esportivo.
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Corpo do trabalho
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O  Sportscenter  é  um  telejornal  esportivo  criado  pela  rede  de  televisão  ESPN 

(Entertainment  and  Sports  Programming  Network).  O  seu  formato  é  conhecido 

mundialmente e a única versão em língua portuguesa do programa é produzida na cidade 

de São Paulo e veiculada pela ESPN Brasil.

Esta pesquisa faz uma análise dos critérios de noticiabilidade do Sportscenter. Durante 

uma semana, os pesquisadores estiveram na redação da ESPN Brasil acompanhando as 
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etapas  de  produção  do  telejornal,  desde  a  reunião  de  pauta  até  o  encerramento  do 

programa  no  ar.  Além  disso,  foram  realizadas  entrevistas  com  os  profissionais 

diretamente responsáveis pelo conteúdo do telejornal. Assim, foi possível avaliar quais 

critérios são utilizados pelos jornalistas para definir os assuntos que serão abordados no 

telejornal esportivo.

Como mencionado, o trabalho - videodocumentário - tem como tema os bastidores e os 

critérios  de noticiabilidade  do telejornalismo esportivo.  Esses critérios  compuseram o 

problema de pesquisa investigado dentro do projeto. Sendo assim, a pergunta que nos 

orientou ao longo da execução deste trabalho foi: Quais são os critérios de noticiabilidade 

que orientam a produção de um telejornal esportivo diário?

Por intermédio do Sportscenter – telejornal esportivo do canal por assinatura ESPN Brasil 

– foi possível estudar como e por meio de quais critérios as notícias são produzidas; 

investigar  nas  matérias  feitas  pelo  canal,  supostas  ações,  influências  e  interesses  dos 

jornalistas;  entender  quais  são  as  diretrizes  adotadas  pela  empresa  e  como  elas  são 

colocadas em prática.

O objetivo geral deste trabalho foi conhecer as etapas de produção do telejornal citado, 

analisando  os  seus  critérios  de  noticiabilidade,  com  vistas  à  realização  de  um 

videodocumentário. Para tanto, acompanhou-se a produção de pautas, textos, reportagens, 

edição de matérias e o comportamento das chefias.

A pesquisa teve como outro objetivo o acompanhamento da rotina da redação da ESPN 

Brasil  durante  uma semana,  o  que  proporcionou  uma maior  compreensão  acerca  do 

funcionamento do trabalho dos profissionais. Questionar pessoalmente os responsáveis 

pela  produção do conteúdo do telejornal  esportivo Sportscenter foi  outra  intenção da 

pesquisa. Sendo assim, sete profissionais foram entrevistados: Reginaldo David (editor-

chefe),  Guilherme  Graziano  (editor),  Fábio  de  Amorim  (editor),  Fernando  Victorino 

(editor),  Paulo  Soares  (a2presentador),  Antero  Greco  (comentarista)  e  André  Plihal 

(repórter). 
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O presente trabalho ganha 3importância, primeiramente, por mostrar quais são os filtros 

que  fazem  com  que  certos  acontecimentos  sejam  transformados  em  notícias.  São 

justamente  os  fatos  noticiados  que  exercem influência  na forma como as  pessoas  se 

relacionam e no modo como compreendem e interpretam a realidade que as cerca.  A 

pesquisa revela como a rotina de produção de uma redação jornalística (considerando os 

critérios  de  noticiabilidade)  influi  na  construção  das  notícias.  Vale  ressaltar  que, 

especificamente neste caso, não houve a intenção de estudar o impacto das notícias nos 

telespectadores. 

Outro fator determinante na escolha da temática está relacionado ao acesso às empresas 

midiáticas. Devido à dificuldade em acompanhar a rotina dos jornalistas em seu ambiente 

profissional,  este  trabalho  proporcionou  uma  boa  oportunidade  para  superar  esse 

obstáculo, uma vez que pôde revelar os bastidores da produção de um telejornal esportivo 

de um canal por assinatura.

Um aspecto também decisivo na escolha de um telejornal do gênero deve-se justamente à 

importância que o esporte tem na sociedade. A opção pelo estudo de caso do programa 

Sportscenter  aconteceu,  em  primeiro  lugar,  pelo  interesse  em  estudar  um  telejornal 

esportivo diário de um canal por assinatura - ESPN Brasil. O que o diferencia de outros 

programas do gênero – sejam de canais de TV aberta ou por assinatura - é que o seu 

formato é conhecido mundialmente.

Dessa  forma,  a  “marca”  ESPN  pesou  nessa  escolha.  A  emissora  de  televisão 

Entertainment and Sports Programming Network (ESPN), pioneira na produção de uma 

programação  exclusivamente  esportiva,  transmite  atualmente  a  programação  em  dez 

línguas: árabe, cantonês, inglês, francês, hindu, japonês, coreano, mandarim, português e 

espanhol.

A ESPN Brasil é uma das seis redações internacionais. Existem ainda a canadense, a 

chinesa,  a indiana,  a latino-americana – localizada na Argentina – e a de Taiwan. A 
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redação brasileira tem uma grande independência editorial. A maior parte do conteúdo 

transmitido é produzido aqui e a versão nacional do Sportscenter é a única em língua 

portuguesa.

Para a escolha do tema “esporte” foi levado em consideração a importância que ele tem 

dentro da sociedade. O esporte, enquanto fenômeno social de massa, está intimamente 

ligado ao entretenimento e a diversão. Sobre o assunto, Sousa diz:

O esporte está relacionado com aspectos lúdicos da sociedade e, em si, é uma 
forma de lazer e de entretenimento que encontra na mídia uma forma de se 
posicionar além do lazer e da competição para figurar  como espetáculo que 
garante retorno em venda e em audiência. (SOUSA, 1998, p. 11).

O esporte tem o poder de atrair uma gama diversificada de pessoas. Em primeiro lugar 

por  trabalhar  com  uma  linguagem  universal,  baseada  em  regras,  que  podem  ser 

entendidas por  indivíduos  de classes  sociais  e formações  distintas e,  até  mesmo,  por 

pessoas de diferentes culturas. Em segundo lugar, por trabalhar, normalmente, com temas 

mais leves.

(...) o esporte passou a ser notícia. Mas não uma notícia como outra qualquer. O 
reconhecimento  de  suas  particularidades  levou  à  setorização  e, 
conseqüentemente,  à  descoberta  de  formas  condizentes  de  tratar  essa  nova 
matéria-prima que emergia da sociedade com força e potencial de interessar, 
teoricamente, a todos os públicos. A primeira e talvez mais importante dessas 
particularidades seja o fato de os acontecimentos esportivos se enquadrarem na 
categoria de notícias brandas ou leves, que geram uma grande quantidade de 
histórias de interesse humano. Nesse contexto, a notícia esportiva se enquadra 
como mais um fator de fuga e entretenimento em meio ao abundante  fluxo 
informativo que caracteriza as sociedades atuais. (SOUSA, 1998, p. 11)

Para a realização do videodumentário em questão, também foi preciso fazer uma análise 

acerca da palavra “notícia”. Não dá para discutir os critérios de noticiabilidade de um 

produto jornalístico sem tal reflexão. A transformação de um fato em notícia e a definição 

do  termo  são  questões  que  merecem ser  levantadas  e  discutidas.  Muitos  jornalistas 

encaram a notícia como a descrição do fato tal como ele realmente aconte4ceu. José Arbex 

Júnior,  entretanto,  deixa  claro  que  é  preciso  levar  em  consideração  a  palavra 
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interpretação. 5

Sendo assim,  um fato  pode  ser  contado de  diversas  maneiras,  a  partir  de  diferentes 

interpretações,  sem,  no  entanto,  perder  a  sua  veracidade.  É  possível  dizer  que  um 

acontecimento é composto por várias verdades. Ao cobrir um fato para ser transmitido ao 

público,  o  jornalista  acaba,  mesmo  que  de  forma  inconsciente,  colocando  aspectos 

pessoais no processo de construção da notícia.

A  partir  das  pesquisas,  das  análises,  das  gravações,  e  da  própria  produção  do 

videodocumentário procurou-se descobrir e estudar por quais caminhos passa a notícia até 

ir para o ar, como são feitas as escolhas por parte dos jornalistas, e quais as características 

e processos que envolvem a produção de um telejornal esportivo diário.
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