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Resumo

A paixdo despertada pelo futebol no povo brasileiro estd diretamente associada a
narrativa adotada pelos meios de comunicacdo, especialmente o radio. O texto discute
essa relacdo das narracdes, especialmente o "duelo” entre a cobertura de uma partida
pelo radio e pela televisdo, apontando questbes que buscam explicar a preferéncia do
publico por uma em relacdo a outra. A dimensdo dessa relacdo entre comunicador e
publico de futebol gerou na comunicacdo a criacdo de uma verdadeira escola de
narradores. A analise desse processo faz parte desse estudo, que visa também
demonstrar como a for¢a da narrativa ainda interfere na interpretacdo dos fatos, no caso,
do jogo, levando o espectador (ouvinte ou telespectador) a formar uma identidade do
futebol com o dia-a-dia.
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Corpo do trabalho

Antes de apresentarmos os “times” de narradores do radio e tv, importante ¢é
entendermos melhor o que se entende por narrativa. Para Paul Ricouer, a narrativa €, a
um s6 tempo, discordancia (processo de diferenciacdo), distribuicdo e ordenacdo dos
fatos, acdes e paixdes (pathos), e concordancia, configuracdo ou sintese (processo de
integracdo dos fatos, acdes e paixdes que experimentam a significagdo de um todo).
Dessa perspectiva, a narrativa ndo € mais designacdo, nem manifestacdo, mas

significacdo.’
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André Parente afirma que, para se tornar uma narrativa, um acontecimento deve
ser contado na forma ao menos de dois enunciados (proposi¢es) temporalmente
ordenados. Ele acrescenta que a poética da narrativa tem, desde Aristoteles, uma ligagédo
estreita com a retorica e seu sistema veridico de juizo. Por isso, € importante controlar a

rede conceitual da agdo, como saber quem fala e suas implicagfes no acontecimento.

A narrativa é uma funcéo pela qual pode ser criado o
gue nods contamos e tudo o que é preciso para conta-
lo, ou seja, seus componentes: enunciados, imagens
e etc. A narrativa ndo é o resultado de um ato de
enunciacdo: ela ndo conta sobre personagens e
coisas, conta as personagens e as coisas. As
personagens e 0s acontecimentos da narrativa séo
contados da mesma maneira que os de um quadro

sdo pintados e os de um filme fotografados.®

Parente recorre ao texto de Blanchot (1959, p.19), “Encontro com o imaginario”
em busca de novos conceitos sobre a narrativa. Nele, o desconhecido. Uma narrativa em
direcdo a algo que nédo se pode precisar como sera o final. Tal qual uma transmissao de

uma partida de futebol, onde o locutor o tempo todo vivencia essa situacao.

A narrativa é um movimento em dire¢do a um ponto,
ndo apenas desconhecido, ignorado, estranho, mas
tal que parece ndo ter, antecipadamente e fora do
movimento, qualquer espécie de realidade, e tdo
impreciso, no entanto, que é somente dele que a
narrativa tira seu encanto, de tal modo que ela ndo

pode sequer comegar antes de o ter atingido.*

Porém, uma pergunta sempre fez parte das discussdes sobre a narrativa: quem
narra uma historia € quem a experimenta, ou quem a vé? Ou seja: é aquele que narra
acOes a partir da experiéncia que tem delas, ou € aquele que narra acdes a partir de um
conhecimento que passou a ter delas por té-las observado em outro? No caso da

transmissdo esportiva, mesmo que o narrador tenha sido um jogador de futebol (o0 que

* Ibdem, p35.
* Procurar a referéncia no texto do André Parente.
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pode ajuda-lo em algumas descricGes de lances), sempre serd a observacdo de fatos a
partir de um olhar distante. Ele ndo narra como atuante.

A figura daquele que narra os fatos passa a ser basicamente a de quem se
interessa pelo outro, e ndo por si, e se afirma pelo olhar que lanca ao seu redor,
acompanhando seres, fatos e incidentes. E aquele que transmite uma “sabedoria” que é
decorréncia da observacdo de uma vivéncia alheia.

Marcuschi (2002, p.9)° diz que a narrativa radiofonica é mais um género de
oralidade, fortemente demarcado, como o sdo tantos outros, como dar aula, contar
piada, contar estdria. A teoria classica sobre o discurso narrativo, elaborado por Labov
& Walestsky (1972)®, apresenta em sua estrutura uma abertura em que aparece a micro-
definicdo da narrativa, uma espécie de agenda. A seguir, vem a defini¢cdo do cenario,
apontado para quem, quando, onde, como acontecem os fatos, o que os linguistas
chamam de seqliéncia narrativa.

Toda narrativa dos acontecimentos esta estruturada no climax, complicacdo e
resolucdo. Vem a seguir o que se chama coda, ou seja, um provérbio, uma moralidade
Oou um comentario genérico. Junto a todos estes aspectos, o discurso narrativo vem
associado a avaliacdo. Aqui ha o espago para o narrador apresentar, através de seu
discurso, que alguma coisa poderia ser realizada de outra forma. E quando o locutor
esportivo acrescenta a descricdo de um bom ataque a avaliacdo de que se o jogador
chutasse com o pé direito teria feito o gol. A negacdo € uma das formas que a narrativa
se utiliza para executar este processo, bem como a adjetivagao.

Ndo é por acaso que os locutores esportivos primam pela qualidade dos
jogadores, dos setores do campo de jogadas. Alias, os proprios narradores, também
como parte do espetaculo, ganham qualificag@o junto aos seus nomes. Enquanto um ¢ “é
0 mais vibrante”, o outro ¢ o “bom de bola”. Enfim, uma narrativa serd melhor quanto
mais embutida estiver essa avaliacdo. E isto o radio e a televisdo, cada um a seu modo,
tém feito muito bem.

Kant (1965) afirma que uma sensagdo s6 é comunicavel se ha acordo de afetos, o
que pressupde uma comunidade do gosto, que é a faculdade de se julgar a
comunicabilidade dos sentidos. Este talvez seja o caminho para entender e justificar o

quanto o torcedor se identifica com a transmissdo de uma partida de futebol pelo radio.

> MARCUSCHI, Luiz Antdnio. Da fala para a escrita: atividades de retextualizagdo, Sao Paulo: Cortez,
2002.
® LABOV, William. Sociolinguistics Patterns. Philadelphia: University of Pensylvania, 1972.
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Quando se ouve uma pessoa dizer que prefere acompanhar um jogo no radio do que na
televisdo é preciso entender esta manifestacdo de afeto por este tipo de narrativa.

O afeto é capaz de negar o sentido da palavra. O pensamento
contemporaneo é atravessado pela razdo onipresente dos
afetos. As paixdes sdo todas as alteracdes que podem afetar o
homem em seu juizo. A emocédo precede o sentido e é um
tipo de afeto que sempre trouxe problemas para a razdo.
(SODRE, 2003).

O que se ouve sempre de torcedores e narradores esportivos é que a transmissao
do futebol pelo réadio é feita com mais emocdo do que na televisdo. Alguns ainda
acrescentam que ndo se importam quando o locutor “exagera”, dizendo que a bola
passou raspando ao travessao e, na verdade, ela foi longe. A emocdo precede o sentido.
Ela é a primeira conseqiiéncia da ilusdo. “E perfeitamente licito apelar para a emogio
onde o afeto estd presente”, afirma Muniz Sodré.

Muniz ainda cita os estudos do psicanalista Walter Langue a respeito dos dotes
oratorios de Hitler, de quem se “ouvia a voz abafada da paixao e todas as suas gamas de
sons eram retiradas dos becos dos instintos”. Agia como se estivesse diante de uma
mulher: inseguro, nervoso, dominador e bruto. Hitler acreditava que as massas sao
femininas, porque nelas prevalece a emocdo. “O povo, em grande maioria, ¢ tdo
feminino que ¢ motivado por emog¢do”, dizia o lider alemdo. Os estudiosos dizem que o
sucesso do nazismo estd diretamente ligado ao discurso empolgado para um povo
letrado.

O narrador esportivo faz referéncia a audiéncia como a torcida. Também no
feminino. Ele manda um abrago para a galera, para as pessoas que estéo ligadas. E, por
que ndo dizer, também levadas, durante a realizacdo da partida, pela emocéo. E se seu
discurso ndo é feito para um povo letrado, na acepg¢éo da palavra, é certamente dirigido
e enderecado para verdadeiros doutores em futebol, que sdo os ouvintes. Cabe a este
locutor utilizar-se de uma boa retérica para convencer e conquistar a audiéncia.

O que se percebe em relagdo ao torcedor de futebol é que ele vai muito mais

além do que simplesmente entender do assunto. Kant (1965) define entender como algo

" Notas de sala de aula.
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que se empurra para dentro, que se penetra com a razdo. Enquanto compreender
significa agarrar com todos os meios disponiveis, ndo s6 com a razdo, mas com 0
sentimento. Partindo desta diferenciacdo dos termos, podemos afirmar que realmente o
que milhdes de brasileiros fazem é compreender o futebol. Muito mais do que entendé-
lo.

A retdrica do locutor de radio é sempre no sentido de agradar, de comunicar
idéias e provocar sensacdes. Ou seja, vai além do sentido dado por Pascal ao termo, que
¢ 0 de convencer. Se pensarmos na relacdo que se estabelece entre o narrador e o
ouvinte, o que se da realmente € isto, algo além do convencimento. Dai, provavelmente,
uma das raz@es para este envolvimento do torcedor de futebol com o rédio, levando-o a

campo ou utilizando sua narrativa mesmo diante da transmissdo da televisao.

A escuta da voz inaugura a relagcdo com o outro: a voz, pela
qual se reconhecem os outros (como a letra num envelope)
indica-nos a sua maneira de ver, a sua alegria ou sofrimento,
0 seu estado; ela veicula uma imagem do corpo e, além disso,
toda uma psicologia (falamos da voz quente, da voz branca,

etc) &,

Muniz Sodré parte desta colocacao de Barthes para afirmar que a “corporeidade
da fala, concretizada pela voz, permite pensar a articulacéo entre corpo e discurso, que
remete a outras possibilidades de atuacdo do self.” (MUNIZ, 2002, p.164)°. Jodo
Saldanha comega a sua cronica “O scratch do radio” dando a dimensdo de sua relacao

com o ouvinte:

]

“Meus amigos...” ¢ assim que comego sempre a fazer
comentarios na Radio Globo. Por que? N&o sei ao certo.
Acho que quando me dirigi pela primeira vez pelo microfone,
eu achava que s6 quem estava me escutando eram meus
amigos. E até hoje acho isto. Um ou outro pode estar

escutando de raiva.

8 BARTHES, Roland. Prazer do texto. Lisboa: Signos, 1988. p.209.
% SODRE, Muniz. Antropoldgica do Espelho. Uma teoria da comunicacéo linear e em rede. Petrépolis:
Vozes, 2002.
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Como se vé, o que estabelece ¢ um vinculo. “Vincular-se € muito mais do que
comunicar ou transmitir informacdo. O vinculo tem a roupagem que é uma forma de
signo, comenta Muniz Sodré. O pragmatista americano Pierce (1980) define signo como
alguma coisa que para outra pessoa representa ou se refere a algo conhecido. O signo é

um meio de comunicagédo e com ele vocé partilha o sujeito, partilha uma experiéncia.

O signo é algo (qualquer coisa) que é determinado por
alguma outra coisa que ele representa essa representacdo
produzindo um efeito, que pode ser de qualquer tipo
(sentimento, acdo ou representacdo) numa mente atual ou
potencial, sendo esse efeito chamado de interpretante.
(MUNIZ, 2003).

Tao logo Nicolau Tuma “inventou” o jeito de narrar futebol pelo radio, com a
velocidade e dramaticidade, 0 jogo virou espetaculo. O que pode justificar, entdo, a
relagdo do ouvinte com o réadio é o fato de aqui estar sendo utilizado o indice, dentro de
classificacdo elaborada por PIERCE (1980). O indice é qualquer coisa que atraia a
atencdo. Ele ndo tem referéncia. Ele é um meio de chegar a referéncia, esta ligado a uma
circunstancia. Ele marca a articulacdo de experiéncia. Estd ligado a memoria do
individuo.

“Voceé interpeta pelo indice. As entonagdes mudam o sentido. E estas intonagdes
sdo imprescindiveis para a interpretagdo”, comenta Muniz. PIERCE (1980) afirma que
indices sdo instrucdes detalhadas sobre como o receptor deve interpretar a mensagem e

que o indice é o principal operador da relacéo entre a légica do discurso e as sensagoes.

Quando o signo ndo é algo geral como uma palavra, mas um
fato existente, singular, aqui e agora, estando ligado a alguma
outra coisa também existente e singular, esse é da ordem da
segunda categoria, da secundidade, e é chamado indice.
Trata-se de um signo degenerado porque todo o seu
funcionamento como signo depende Unica e exclusivamente
da relagdo dual, existencial, da conexdo fisica entre ele e seu
objeto, ficando reduzida a tarefa de um possivel intérprete
desse signo a simples constatacio da existéncia da conex&o. E
assim que sabemos que nuvens negras indicam chuva

iminente, que supomos a idade de uma pessoas pelos sinais
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que marcam toda a aparéncia de seu rosto e corpo, etc.
(SANTAELLA, 1998).

Tal fato atesta a predominancia do audiovisual sobre a escrita. Recorrendo
novamente a Muniz Sodré, o texto informacional, menos estruturado, mas
hierarquizado, convida o sujeito a tatear. O sentido da viséo permanece importante, mas
ja ndo é essencial. O ver passa a estar em concorréncia com o tatil. Bachelard faz uma
das mais belas definigdes sobre essa profunda intimidade que o ouvinte tem com o
radio. Diz ele: “O radio possui tudo o que ¢ preciso para falar na soliddo. Nao necessita
de rosto.”™® No radio, o que predomina sio as emocdes fortes, com efeitos de som e o
ritmo. E justamente esse ritmo que parece faltar & transmissdo do futebol pela televisio.

Se antes essa diferenca em relacdo ao radio era sentida e justificada em cima do
recurso da imagem, que faria com que o locutor estivesse que adequar a narrativa ao que
0 telespectador estava vendo, hoje o que se percebe é que a perda da velocidade e a
queda no ritmo incomodam o torcedor. E como se o ritmo da partida e a emocéo
despertada pela paixdo ndo combinassem com a narragdo da tevé e fossem plenamente
satisfeitas com a do locutor de rédio.

A entonacdo do narrador esportivo no radio permite perfeitamente que o ouvinte

esteja com a nocao de por onde anda a bola. E o ritmo dado, a vibracéo e as preferéncias
a setores de campo, muitas vezes com citagdes conhecidas do torcedor como “carogo do
abacate”, ou “zona do agrido”, que fazem com que o signo exerca seu papel. Quando
das primeiras transmissdes esportivas no radio, os locutores tinham um desafio a mais.
Além de criar o habito nos ouvintes de “ver o jogo ouvindo o radio”, tinham diante de si
a missdo de saber o nome dos vinte e dois jogadores (na época o0s uniformes nao tinham
numeracao).

A solucdo encontrada pelos narradores da época, segundo seus relatos, era
buscar alguma caracteristica fisica (cor do cabelo, perna torta, cor da pele, etc) e, assim,
além de conseguirem dar ritmo a narrativa, também comecaram a introduzir apelidos
que pudessem facilitar a identificacdo daquele que ouvia. Hoje, por exemplo, a
identificagcdo que Romario ganhou no comeco da carreira — Baixinho- € suficiente para
que qualquer amante do futebol saiba sobre quem se esta falando, ou quem estd com a
bola.

Interessante apontar o exemplo de Romario e seu apelido pela mudanga do
sentido do signo. Se antes o “batismo” do jogador como “Baixinho” tinha referéncia a
Sua estatura, depois passou a ser referéncia ao seu nome. Numa mesma transmissao, ao

ser feita a referéncia “baixinho” pode ser em relacdo a Romario e ao baixinho do time

0 BACHELARD, Gaston. O direito de sonhar. Traduzido por José Américo Motta Pessanha et alli. 2
edicdo. S&o Paulo: Difel, 1986, p.180.
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tal, s6 que aqui identificado pelo porte fisico. Nada que impeca o torcedor de diferencia-
lo através da palavra do locutor, porque aqui a entonacdo dada pela narrativa permite
estabelecer a relagdo com um ou outro.

Quanto mais a narrativa esteja vinculada ao cotidiano, mais significado ela tera.
Todos os locutores esportivos dizem ficar atentos a isso, buscando as expressoes criadas
pelo povo e as colocando como borddes em suas transmissdes no sentido de aproximar
ainda mais a narrativa do publico. O comentarista Sérgio Noronha, hoje na televisao, ja

foi comentarista de radio e faz um relato que distingue as duas narrativas.

Foi sé trabalhando no radio é que comecei a entender seu tom
e sua linguagem. Se vocé colocar no radio a voz e o tom do
Rui Viotti, em pouco tempo o ouvinte estara dormindo. Se
vocé colocar na televisdo a vibracdo do José Carlos Araujo, 0
telespectador terd a certeza de que se trata de um hiper-
dimensionamento dos fatos. E, para mim, o que sobra ?
Explicar um fato que o ouvinte ndo viu e que lhe foi contado

em tom emocionado.*

Os narradores passaram, cada vez mais, a utilizar expressdes que vém da
linguagem popular. Antes, a gaitinha de Ary Barroso sinalizava para o torcedor o gol.
Hoje, por exemplo, o narrador Edson Mauro, da Radio Globo, Rio de Janeiro, anuncia o
gol gritando “bingo, bingo’ ou “olha o gol, olha o gol” e conclui dizendo: “essa ai
passou, essa ai passou”(referéncia & musica de sucesso do Grupo E o Tchan). Mauricio
Menezes, que teve passagem por emissoras cariocas, anunciava a passagem de um time
para o ataque, passando do meio campo: “l4 vai o fulano, todo alegrinho, entrando na
casa do vizinho”.

Luiz Mendes diz que “o futebolés € um idioma com tantas palavras e frases, que
j& merece um dicionario especial... Sera dificil, no entanto, explicar a frase dos
narradores do radio ‘a bola espirra e sai”*?. E natural que as pessoas que vivem o
futebol criem um discurso préprio, que muitos qualificam como um discurso autoritario.
Primeiro, porque ndo existe ambigiidade, dualidade. Existe o certo e o errado, 0 bem

contra 0 mal. A narrativa do locutor é bem isso. Esta sempre destacando os erros e

1 Entrevista concedida ao jornalista Ivan Elias, em 1993. Faculdade de Comunicacdo, UFJF. Juiz de
Fora.
2 MENDES, Luiz. 7 mil horas de futebol. Rio de Janeiro: Livraria Freitas Bastos, 1999, p.63.
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acertos de cada jogada, assumindo o papel do juiz (principalmente o comentarista) e
transferindo para o torcedor a imagem e um pré-julgamento.

Em relacdo ao futebol e ao radio sempre foram associadas algumas expressdes
semelhantes e que tracam o grau de envolvimento que é estabelecido entre ambos e 0
publico. Aos dois sdo feitas declaracGes de amor e de afeto. O que nos permite imaginar
que a explicacéo para o sentimento desenvolvido pelo torcedor brasileiro em relagdo ao
futebol e o radio esteja justamente em outro campo, que nao o da razdo simplesmente.

Carlos Drumond de Andrade falou sobre a estética do torcedor que, a seu juizo,

esta refletida pela fidelidade ao time que escolheu.

A estética do torcedor € inconsciente: ele ama o belo
através de movimentos conjugados e viris, que lhe
produzem uma sublime euforia, mas se lhe
perguntam o que sente, exprimird antes uma emog&o
politica. Somos Fluminense ou Vasco pela
necessidade de optar como somos liberais,
socialistas ou reacionarios. Apenas, se nao é rara a
mudanca do individuo de um para outro partido,
nunca se viu, que eu saiba, torcedor de um clube
abandona-lo por outro.®

KANT (1965) afirma que o amor ndo precisa da verdade, precisa de afeto. O
radio, por sua caracteristica, por sua possibilidade de interacdo com o receptor, sempre
distribuiu esse afeto. Numa partida pelo Campeonato Brasileiro, o Flamengo, jogando
em Criciuma, terminou o primeiro tempo sendo goleado por 4 a 0. Usando a expressdo
‘de olho na telinha(tv) e ouvido na caixinha(radio)”, o locutor Edson Mauro, da Radio
Globo, convidava os ouvintes a ligarem para a radio e darem opinido. A todos os
participantes a primeira pergunta era: “da para virar?”.

A rigor, sob pura observacdo da raz&o, sequer a pergunta caberia. Mas o
flamenguista que ligou queria dizer e ouvir que ainda era possivel reverter o placar.
Afinal, futebol ¢ sinonimo de alegria e dor. Como bem define Muniz Sodré, “toda

alegria € louca, ela é esséncia logica, ilégica, irracional. Sempre vai faltar uma razéo de

3 ANDRADE, Carlos Drumond. Quando é dia de futebol. Record, S&o Paulo, p.28.
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ser™**. O afeto ndo é duradouro, é transitivo, se refere ao outro, no sentido do outro,
atuando na sensibilidade do outro.

Ora, cada partida de futebol, até pela imprevisibilidade do resultado do jogo,
desperta em quem a acompanha as mais diversas emocdes, sentimento definido por
Muniz Sodré como “um fendomeno de dentro para fora, um estado de choque e
perturbagdo da consciéncia”. O afeto contagia e, como afirmam Nietsche e Espinoza,
deve ser visto como poténcia de liberdade e de transformacéo. A narrativa radiofénica
desperta o imaginario e da ao ouvinte essa liberdade de ver o jogo da e na forma que lhe
interessar ou emocionar. O radio desobriga a vista e obriga 0 ouvido, empenha a
imaginacao.

O que se observa é que o processo de evolugdo que a narracdo esportiva atingiu
acaba reforcando a idéia de que existe um jogo em campo e outro na transmissdo
radiofonica. Essa narrativa é eminentemente descritiva, que é feita em cima do nome de
jogadores, suas jogadas, expressas por verbos. A emoc¢do vem no ritmo, no tom da
narracao, na sonoplastia, nos efeitos sonoros, no barulho que vem da torcida. Claro que
algumas expressdes ligadas ao futebol ou apropriadas pelo narrador sofrem alteracdes
pelo tempo, pelo modismo, pela oportunidade do momento.

Para Jodo Batista de Abreu™ a narracdo radiofonica adquire vida propria,
independentemente do jogo em questao, através da producéo de sentidos especificos que

compdem um campo de representacdes em que o futebol aparece como pano de fundo.

A questdo é a forma como se cria este universo paralelo; suas
caracteristicas, seu ritmo, o tempo, o siléncio, a sonoplastia e o éxtase
consubstanciado no grito de gol. O desafio consiste em analisar a oralidade
deste tipo de discurso ndo como algo informal, sujeito as regras de uma
conversagdo, mas como um enunciado elaborado e construido para dar a
impressdo de informalidade. Uma construgdo do real que a narragdo, embora

repleta de improvisos, obedece a normas proprias, que visam vender emocdes.

Abreu lembra que para prender a atencdo do ouvinte, a narrativa esportiva recria

0 objeto descrito, emprestando-lhe cor, vida, e simbolismo préprios do radio, que

 Nota de aula.

1> ABREU, Jodo Batista de. Metaforas, hipérboles e metonimias, uma jogada de efeito — o discurso do
radiojornalismo esportivo. Trabalho apresentado para a disciplina Comunicacdo e Significagdo, do Prof.
Milton José Pinto, do programa de pds-graduagdo em Comunicagdo e cultura da Universidade Federal do
Rio de Janeiro, 1 sem. 2000.
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estimulam o imaginario popular. Por isso, segundo ele, toda partida, mesmo que

amistosa, transmitida pelo réadio, vira um jogo de vida ou morte.

As metéforas, metonimias, hipérboles, onomatopéias, concretizadas
nos borddes, transformaram-se em recursos estilisticos, que dédo forma
a narracdo, permitindo ao ouvinte visualizar o campo de disputa e os
jogadores. Ao contrario do que se possa pensar, 0 radio € um meio
essencialmente visual. Os olhos constituem a imaginagdo do ouvinte,
0 que aumenta a polissemia interpretativa. Uma imagem em cada
mente. A enuncia¢do — como ato de produgdo de um texto- consiste na
busca constante da emocdo através de polarizagdes como sucesso e
fracasso, fortuna e faléncia, amor e 64dio, gléria e decadéncia,

virtuosismo e incompeténcia.'®

E ainda recorrendo a Abreu, ele apresenta trés recursos semioldgicos que sao,
segundo ele, estimulos para o imaginario do torcedor. Identificacdo, visualizacdo e
velocidade sdo ferramentas dos narradores. O primeiro através da troca de expressoes
entre locutor e ouvinte. Um busca na linguagem popular as expressdes para o discurso
da narracdo esportiva e, outro, se apropria do que ouve e passa a utilizar no dia a dia. A
visualizacdo se da através de demarcacgdes virtuais, indispensaveis para a compreensdo
do que esta se passando em campo.

Finalmente, a velocidade. “A narragdo ressalta o aspecto emotivo do espetaculo,
mesclando emocéo e informacgédo no discurso. A musicalidade e o ritmo veloz- mesmo
quando a partida € disputada em ritmo lento- garantem uma emocao propria da narrativa
e ndo do jogo em si”."’

O futebol tem a capacidade de mexer com as emocdes e de promover alto grau
de excitacdo para utilizar-se da forca do radio. O descontrole da paixdo e os limites da
regra estdo juntos. E justamente para ndo perder o controle da situacio e encarar a
concorréncia da televisdo, que vem com a forca da imagem, que o rédio adotou o que

Capinussu chama de desvio.

N&o existe uma regulamentacdo normatizando este
ou aquele tipo de linguagem para se descrever uma

partida de futebol. Cada um usa os vocéabulos que

18 1bdem
7 1dem.
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bem entende, desde que ndo agrida a moral nem as
mais comezinhas normas gramaticais. Entretanto, se
considerarmos que a transmissao esportiva segue um
padrdo, pouco diferenciado de um comunicador para
outro, podemos afirmar a existéncia de transgressédo
de uma regra claramente fixada, mas

subliminarmente aceita sob um aspecto figurado.*®

Capinussu ainda destaca que este tipo de linguagem adotada pelo narrador
esportivo nada tem de mediocre, como podem defender ou entender aqueles que néo
gostam de futebol, radio e, principalmente, dos dois juntos. Para ele, “a transmissdo das
competicdes através de uma linguagem estereotipada e redundante, abundante em
sinonimias, ao invés de revelar uma pobreza de imaginacdo, constitui-se em uma
comunicagdo de forma mais breve e inteligente”.

Na narrativa radiofnica, como ja afirmamos, o uso da retdrica é o que vai

estimular a visualizagdo do jogo e permitir a fantasia e o proprio sonho. Martine Joly faz

uma colocacao interessante sobre a retorica.

Na lingua, a imagem é o nome comum dado a
metafora. A metéafora é a figura mais conhecida e
mais estudada da retérica, a qual o dicionario da
imagem como sindnimo. O que se sabe da metafora
verbal, ou do falar por imagens, é que consiste em
empregar uma palavra por outra, em virtude de sua
relacdo anal6gica ou de comparagdo. A imagem ou a
metafora também podem ser procedimento de
expressdo extremamente rico, inesperado, criativo e
até cognitivo, quando a comparar de dois termos
(explicita e implicita) solicita a imaginacdo e a
descoberta de pontos comuns insuspeitos entre

eles.®

Na transmissdo pelo radio, a opinido e a descri¢do do lance sdo no momento do
fato. Nao ha “replay”, até porque o torcedor, ao ouvir o lance, ja o idealizou, ja tirou
suas conclusBes. E esse imediatismo, caracteristica principal do veiculo, o que o faz

ainda tdo forte. Muito mais do que a facilidade de deslocamento para o estadio ou para

18 CAPINUSSU, José Mauricio. Comunicagao e transgressdo no esporte. S&o Paulo: Ibrasa, 1997, p.14-
15.
19 JOLY M. Introducéo & analise da imagem. S&o Paulo: Papirus, 1996, p.20-22.
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outro canto da casa, no carro ou na rua, o radio utilizou e despertou algo fundamental
para narrar um jogo, que e a imaginagdo. Se o resultado da partida ndo pode ser
previsto, que dira o efeito da imagem dela como estimulo passado do narrador ao
ouvinte. Tudo com muita alegria.

A narracdo esportiva feita pelas emissoras de radio é exatamente assim: ver algo
a mais que a bola, que o lance em si. Talvez seja essa a dificuldade encontrada até hoje
pela televisdo, que se prende a imagem por dever de oficio e caracteristica, muitas vezes
se esquecendo do que gira em torno do espetaculo. Nelson Rodrigues sempre elogiou as

narragdes do radio e nunca escondeu que através delas “viu” muitos jogos.

Sobre as transmissbes radiofénicas de partidas de
futebol, Nelson elogiava a emocdo ininterrupta que
proporcionavam, capazes de levar o torcedor-ouvinte
a exaustdo emocional. Em sua opinido, isso ocorria
porque o locutor acrescentava fantasia aos lances,
dando emocéo e dramaticidade até mesmo a partida
chochas(...) Adolfo Bloch sugere que escolha meu
personagem a cada semana. E uma boa idéia e que
tem a consideravel vantagem de unir futebol e teatro.
Para os bobos, ndo existe a menor relagéo entre uma
coisa e outra. llusdo. Existe sim. O futebol vive de
seus instantes dramaticos e um jogo sO adquire
grandeza quando oferece uma teatralidade auténtica.
Pode ser uma pelada. Mas se ha dramatismo, ela

cresce desmedidamente.?

CONSIDERACOES FINAIS

O esporte tem um estilema que caminha para o espetacular. Conseqlientemente,
existe uma masica, um género ajustado ao futebol. Desde criangca, 0 menino que gosta
de futebol aprende a musicalidade da narrativa do radio. E a paixdo é o elemento
principal. E é essa paixdo que estabelece o plano retdrico, trabalhando a linguagem da
narrativa de forma exemplificadora. Ndo € a toa que algumas pessoas dizem que o

narrador esportivo tem a capacidade de dar “um colorido” especial a descri¢ao de um

20
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lance. O radio vem mostrando sempre que tratar imagem como sinénimo de televisao,
cinema ou video, é um grande equivoco.

Desde quando os locutores esportivos descobriram a forma de transmitir o
futebol e prender a atencdo do ouvinte, a sensacdo que se tem € que foi firmado um
“contrato de leitura”. As expressoes que foram sendo criadas e firmadas entre os que
acompanham a transmissao esportiva transformaram-se em verdadeiros cddigos com a
composicao da linguagem do jogo.

Cabe destacar que todas essas marcas enunciativas acabaram sendo decisivas,
uma vez que as representagdes construidas em torno do futebol facilitaram sua aceitacéo
e popularizagdo. O jogo é percebido com uma dimensdo ontoldgica da vida social.
Walter Benjamim defende, em seu artigo “Brinquedos e Brincadeiras”, a tese de que as

brincadeiras sdo uma possibilidade de treinar para a vida real®

. A imprensa esportiva
comeca a ganhar corpo em 1917, mas uma curiosidade ja acontecia em relacdo as
expressdes do futebol: os nomes atribuidos a partida em si, tanto pelos seus introdutores
no pais (filhos de ingleses), quanto pelos populares que os traduziam, trazem
discordancia entre o significado e o significante. A verdade é que ja era preciso adaptar
a linguagem do futebol ao cotidiano brasileiro. E o radio foi decisivo para isso.

O ouvinte foi convidado a participar do espetaculo como parte do jogo. E a
melhor forma era a utilizagdo de uma retérica® trabalhada por amplificacdes. Todo o
universo do locutor é tautolégico, no sentido de Lucien Sfez?%, em que o narrador d& um
novo sentido a metafora tradicional: o torcedor adota esse novo significado e passa a
repeti-lo a exaustdo. O locutor faz, a todo momento de um jogo, uma reducdo mental.
Ao utilizar esses tipos de imagens mentais, elas passam a qualificar o atleta, o espaco do

jogo, o préprio narrador.
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