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Resumo

O objetivo deste paper é investigar em que medida alguns géneros musicais populares
massivos e midiaticos atuaram no sentido de reforgar uma determinada imagem mitica
de Portugal, associada a condi¢do de destino turistico ou direcionada a comunidade
migrante residente no exterior, sobretudo durante a Gltima década do Salazarismo
(1964-1974) e também ao longo do decénio posterior. No que tange ao nosso
(des)conhecimento da producdo musical portuguesa contemporanea, percebe-se como a
predominancia de formatos enquadrados naquilo que se consagrou como nacional-
cangonetismo esta intimamente relacionada a perpetuacdo de alguns “recortes”
estereotipizantes sobre Portugal, associada, quase sempre, a iniciativas de carater
politico e mercadoldgico.
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1. Considerac0es iniciais

O objetivo deste artigo é investigar em que medida alguns géneros musicais
populares massivos e midiaticos atuaram no sentido de reforcar uma determinada
imagem mitica de Portugal, associada a sua condicéo de destino turistico ou direcionada
a comunidade migrante residente no exterior. Embora tal imagem seja o resultado de
uma estratégia iniciada durante a vigéncia do Estado Novo salazarista e consolidada ao
longo da ultima década do Regime (1964-1974), percebe-se que esse imaginario
continuou a ser perpetuado mesmo ap6s a Revolugdo dos Cravos (abril de 1974) e no
decénio seguinte.

As recentes aparigdes de Portugal e, sobretudo, de sua capital Lisboa, nos

programas de televisdo e suplementos turisticos dos jornais brasileiros de grande
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circulagdo ainda parecem bastante vinculadas & imagem consagrada entre nés ao longo
das ultimas décadas. Como os atuais intercdmbios simbdlicos entre os dois paises
primam pela idéia de assimetria ou pela existéncia de incontaveis ruidos (Monteiro,
2008), restam os lacos historicos que ja duram mais de 500 anos a unir as duas nacdes,
razdo pela qual apenas efemérides como a celebracdo do nosso Descobrimento ou dos
dois séculos da chegada da corte de Dom Jodo VI parecem capazes de trazer Portugal e
a cultura portuguesa de volta a nossa midia, salvo esporadicas excegdes representadas
pelas conquistas da selecdo lusa de futebol.

Inicialmente, busco estabelecer uma conexdo entre o imaginario simbolico
consagrado entre nds e as representaces mais comuns sobre Portugal que hoje circulam
nas revistas e cadernos de turismo, notadamente naqueles cujo foco € a capital Lisboa.
Aqui, o interese residira menos permanéncias e rupturas em relacdo a esse imaginario, e
mais nos modos pelos quais os discursos hegemdnicos da tradicdo se articulam a
quadros de modernidade cada vez mais imperativos no olhar jornalistico contemporéneo
sobre Portugal.

Em um segundo momento, utilizo como corpus de investigacdo o acervo de LPs
da loja Modern Sound, situada no bairro de Copacabana (Rio de Janeiro): a partir de
uma andlise detalhada da secdo de musica portuguesa do supracitado estabelecimento,
foi possivel perceber como a predominancia de formatos enquadrados naquilo que se
consagrou como nacional-cangonetismo estd intimamente relacionada a perpetuacéo de
alguns “recortes” estereotipizantes sobre Portugal, associada, quase sempre, a iniciativas
de carater ao mesmo tempo politico (quando sob a chancela do Secretariado Nacional
de Informagéo) e mercadoldgico, num contexto posterior aos acontecimentos de Abril.
Com isso, espero poder estabelecer uma interface entre as reflexdes sobre o discurso
turistico e a abordagem comuncacional do universo musical popular midiatico,
evidenciando os dialogos e conexdes possiveis entre o campo da comunicacdo e

perspectivas de outras disciplinas.

2. “Formas tradicionais” e “quadros de modernidade” nas representacdes de

Lisboa em periddicos turisticos — um ponto de partida

Com a progressiva desmaterializagdo da economia, apontada, entre outros
autores, por Harvey (1994), Featherstone (1995) e Castells (1999), no contexto do

capitalismo tardio, o consumo de signos e a valorizagdo da experiéncia imaterial passam
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a legitimar, mais do que nunca, o incremento de atividades turisticas possuidoras de
uma proposta algo diferenciada. N&o basta mais visitar os pontos-chave determinados
por um roteiro inalterado h& trés décadas: é preciso viver o lugar, acumular sensacoes,
percorrer circuitos ausentes dos guias de turismo, mas constantes na cartografia
cotidiana daquele espago.

Tome-se como exemplo o programa 50 por 1, exibido pela Rede Record de
Televisdo, no qual, dentre as inimeras experiéncias lisboetas vividas pelo apresentador
Alvaro Garnero, andar de eléctrico pela parte antiga da cidade se configurava como a
que melhor traduzia “a sua Lisboa”. Alternando programas “tipicamente turisticos”,
como assistir a um espetéaculo de fado e comer queijadas em Sintra, com atividades mais
prosaicas tais como surfar na Praia do Guincho e visitar uma antiga farmacia, a cidade
(re)construida pelo olhar do apresentador tomava forma na sobreposic¢éo de fragmentos
dispersos e supostamente singulares, que nomeio de recortes, mediados pela
subjetividade daquele que dirige o olhar.

Se nos propusermos a refletir, durante breves dois minutos, a respeito das
imagens e representaces que associamos a Portugal ou & cultura portuguesa, talvez
sequer problematizemos a freqiiéncia com que certas “marcas de passado” séo
acionadas, de tdo naturalizadas que tais formas se constituiram. Portugal é o “avozinho
distante”, e a cultura portuguesa, concebida a partir de referéncias que, na melhor das
hipdteses, datam da década de 50 do século passado: é de acordo com essa ldgica, por
exemplo, que nossa concepcao de literatura portuguesa permanece atrelada aos Camdes,
Ecas e Camilos de priscas eras, avangando, no maximo, até Fernando Pessoa, e apenas
tangenciando José Saramago em virtude da legitimacdo internacional simbolizada pelo
prémio Nobel concedido ao escritor em 1998. Quando pensamos em Portugal na
condicdo de destino turistico, sdo os azulejos, as quintas, os vinhedos, os castelos, 0
velho casario do Porto, os bonecos tipicos em miniatura e 0s souvenirs do Santuario de
Fatima que predominam sobre as auto-estradas, 0s centros comerciais, 0s trens de alta
velocidade e as constru¢fes modernas, como o Oceandrio de Lisboa ou o Pavilhdo da
Expo. Ndo me parece coincidéncia que Manoel de Oliveira, o mais velho cineasta ainda
em atividade (100 anos completados em 2008), represente metonimicamente todo o
cinema portugués (Monteiro, 2008; 2009).

Mantendo o foco na capital Lisboa, mas sem desconsiderar que o imaginario
turistico associado a Portugal e consagrado entre nos mistura indiscriminadamente

elementos de regides, culturas e, em certa medida, “sensos comuns” distintos entre si
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(possibilitando que a trilha sonora de um passeio pelas praias do Algarve seja algo
préximo do vira minhoto, conforme demonstrado por recente edi¢do do programa SBT
reporter sobre Portugal), o objetivo desta secéo é verificar em que medida o supracitado
imaginario, tdo profundamente associado as formas tradicionais e miticas de uma certa
cultura lusitana, passa a ser cada vez mais tensionado pela intromissdo de diversos
quadros de modernidade, vinculados & entrada de Portugal na Unido Européia, aos
fluxos globais de pessoas e significados, a condicdo de fronteira semi-periférica
ocupada pelo pais nessa dindmica (Santos, 2006). O corpus da analise é constituido
pelas matérias “Portugal barato” (Revista Minha Viagem, jun. 2008) e “Da Baixa ao
Alto” (Caderno Boa Viagem, jornal O Globo, julho 2008), bem como pela edicdo
especial “Isto é Portugal” da Revista Viagem e turismo (maio 2008).

A excecdo do suplemento Boa Viagem, com dez paginas inteiramente dedicadas
a Lisboa, as revistas Minha Viagem e Viagem & Turismo ndo se restringem a capital.
Em sintonia com a linha editorial da publicagéo (que consiste na listagem de passeios,
hotéis e restaurantes de baixo custo), a primeira dedica oito paginas a Lisboa, duas ao
que o repdrter nomeia de “Escapadelas de Lisboa” (consistindo em programas nos
arredores da capital que justificariam viagens de um dia, como Obidos, Evora e Sintra),
duas para o Porto e duas para “Cidadezinhas” destacadas em virtude de interesses
especificos, como religido (Fatima), vinho (Peso da Régua, na regido do Douro) ou
mesmo uma centenaria Universidade (Coimbra). A segunda, por sua vez, dedica 18
paginas a Lisboa (sendo que oito destas consistem em um ensaio fotografico em preto e
branco abordando o universo das casas de fado — como se o género fosse exclusivo da
capital), dez a regido do Douro (com destaque para a produgédo de vinhos), seis ao Porto,
ao Alentejo e ao tema “Hospitalidade”, e quatro a tematica da “Fé”.

Comparando-se as trés matérias, a abordagem da revista Viagem e turismo €é a
que mais se pauta pela exaltagdo das formas tradicionais, direcionamento explicito ja a
partir dos titulos das se¢des. “Melancolia” e “Alma” sdo os termos usados para nomear,
respectivamente, o ensaio sobre casas de fado e a reportagem sobre Lisboa — na
verdade, uma reunido de depoimentos de escritores, fotografos e artistas plasticos que
nasceram ou moram na capital portuguesa, mais impressionista do que factual (portanto
em sintonia com certas demandas do contemporaneo por uma abordagem em que
mediacdo das subjetividades permaneca as claras), o que talvez explique o tom mitico
de algumas falas: “Lisboa € uma cidade onde se encontram anjos a pairar nas esquinas”

(Reis, 2008); “As sete colinas de Lisboa (...) descem sobre o mar a procura de amor
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eterno” (Honrado, 2008); “Lisboa fica no sangue” (Queiroz, 2008), dentre outras. O
Unico trecho no qual se identifica a intromissdo de eventuais quadros de modernidade é
na descrigdo do processo através do qual “as alfacinhas passaram dos xales negros e das
sabrinas de réfia aos fuck me shoes e clutchs, do bugo a civilizagdo do Sex & the city”
(Salazar, 2008), que, no entanto, ndo deixa de interpelar algumas formas tradicionais da
ordem do esteredtipo.

Avaliacdo semelhante pode ser feita da matéria da revista Minha viagem: menos
poética do que a abordagem anterior € mais calcada no fornecimento de dicas que
barateiem a viagem do leitor — “em comparacdo com Inglaterra, Alemanha, Italia, (...)
se gasta menos fazendo turismo na terrinha. (...) Agradeca ao real forte que deixou
Portugal mais acessivel” (Portas, 2008) — tanto as ilustracfes quanto os textos escritos
privilegiam a dita “tradicdo” dos passeios pela regido da Alfama, com suas roupas
penduradas nos varais e as habituais casas de fado. A despeito de uma imagem de
Fernando Pessoa grafitada num muro lisboeta (que junto com a Torre de Belém
funciona como abertura para a matéria) e de uma breve nota de rodapé sobre a area do
Parque das Nagdes (que, contudo, fica “relativamente longe do que interessa”), é a
bordo do Eléctrico n° 28 que se conhece a Lisboa da revista Minha viagem.

Em alguns pontos contrapondo-se radicalmente aos dois veiculos abordados nos
paragrafos anteriores, a reportagem “Fado moderno a beira do Tejo” do suplemento Boa
Viagem (jornal O Globo) propde um olhar sobre Lisboa que, sem desconsiderar a
finalidade turistica das informacgdes fornecidas, adota uma estratégia dialogica em
relacdo as formas tradicionais e aos quadros de modernidade, constituindo uma bem
vinda excecdo. Estdo la os bondes, os castelos, as antigas casas de comércio e,
sobretudo, num tratamento mais para o afetivo do que para o anedético, 0s costumes
idiossincraticos do povo portugués: no entanto, também aparecem as lojas de design,
moda, acessorios e decoracdo (como Maomao, Happy Days, Hold Me e The Wrong
Shop!, onde é possivel encontrar desde camisetas com estampas pop até Galos de
Barcelos em versdo gay friendly), os cafés e terracos freqlientados pela juventude
lisboeta e as casas de fado “vadio”, como a Tasca do Chico — locais ainda relativamente
a margem do circuito turistico.

Como se V&, a despeito das eventuais intromissdes de determinados quadros de
modernidade, é através da mediacdo das formas tradicionais que percebemos a cultura

portuguesa. Nas proximas secOes, dedico-me a investigar em que medida a fossilizagdo
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desse imaginério pode ser vinculada & promocdo sistematica de alguns conteudos

musicais.

3. “E tdo bom ser pequenino”: a construgdo politico-mercadoldgica de um

Portugal mitico

Em sintonia com outros fascismos europeus no que diz respeito a busca obsessiva
pelas “auténticas raizes” da Nagdo, bem como no apelo sisteméatico a um passado de
glérias no qual repousariam as evidéncias incontestaveis de um futuro grandioso, o
discurso oficial do Estado Novo Salazarista consistia, em linhas gerais, na exaltacdo de
todos os valores que fossem percebidos como caracteristicas singulares do povo
portugués, pensado como totalidade uniforme. Coube ao Secretariado de Propaganda
Nacional viabilizar este discurso sob a forma de iniciativas culturais diversas. Criado
em 1933, o Secretariado de Propaganda Nacional era o érgdo publico responsavel pelas
atividades de propaganda politica, comunicacdo social, turismo, informacédo e cultura
durante o regime do Estado Novo. Em 1945, teve seu nome alterado para Secretariado
Nacional de Informacéo, Turismo e Cultura Popular, ou simplesmente SNI®. Durante
seu periodo mais representativo, entre 1933 e 1950, quando esteve sob a chefia de

Antonio Ferro

[0 SNI] organizou vérias exposi¢Oes de arte popular, promoveu 0
concurso da aldeia mais portuguesa, editou livros de temaética
etnogréfica, langou espetaculos e palestras com danca e musica
populares, tentou estabelecer um estilo decorativo contemporaneo
inspirado nos motivos rasticos, [e] criou os bailados Verde-Gaio,
companhia de danca marcada por um repertério de cariz folcldrico
(Alves, 2007, p.1).

O projeto desenvolvimentista de Salazar convivia com a defesa de uma concepgéo
engessada de tradicdo, segundo a qual residiria na imutabilidade de certas formas
culturais o carater singularizador de uma identidade nacional forte. As motivagdes por
tras desta estratégia sdo evidentes: € mais facil manter sob controle uma cultura
fossilizada do que uma em constante transformacédo, capaz de se articular em torno de

discursos e praticas contra-hegemdnicas. N&o por acaso, tanto a politica cultural interna

3 Houve ainda uma terceira mudanca de nome, em 1968, quando o SNI passou a se chamar Secretaria de Estado de
Informacéo e Turismo.
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do Estado Novo quanto a externa, centralizada em torno do SNI, concentraram-se na
defesa de uma suposta autenticidade da cultura das aldeias, do folclore do interior (da
regido das Beiras, do Minho, do Alto Douro e do Alentejo, de forma precipua) sobre a
cultura “contaminada” da classe média urbana — curiosamente, a mesma classe média
urbana que funcionava como principal pilar de sustentagdo ideoldgico do salazarismo.

A apropriacdo empreendida pelo regime, entretanto, solapava 0s processos sociais,
historicos e simbolicos que deram origem a estas formas, retendo apenas os elementos
pitorescos desse “Portugal profundo” mitificado que, longe de evidenciarem o seu
carater mutavel, acabavam por consolidar seu fabuloso anacronismo, criando, assim, um
“perfil idilico da nacéo, (...) encenador do mundo campestre das aldeias, inventor de
ranchos folcléricos e de galos de Barcelos” (id. ibid)”.

A figura do “camponés esteta” (Alves, 2007) tdo exaltada pelos concursos e
exposigdes organizados pelo SNI, encontra correspondéncia no conceito de populismo
estatizante que Canclini (1997) utiliza para compreender a relagéo entre cultura popular

e formas de governo na América Latina, retendo a idéia de que

a sabedoria e a criatividade populares sdo encenadas como parte da
reserva histérica da nagdo frente aos novos desafios. (...) Os valores
tradicionais do povo, assumidos e representados pelo Estado, ou por
um lider carismético, legitimam a ordem que estes ultimos
administram e ddo aos setores populares a confianga de que
participam de um sistema que os inclui e os reconhece (Canclini,
1997, p. 264).

Ha que se destacar, no entanto, que as estratégias folcloristas empreendidas pelo
SNI de Antdnio Ferro ndo eram direcionadas eminentemente para as classes populares,
“produtoras” das formas que o regime apropriava, mas sim as classes médias e camadas
mais altas da sociedade portuguesa, bem como ao publico estrangeiro, sobretudo em sua

condicdo de migrante® ou turista®, reforcando a idéia de que toda identidade nacional

4 Também ¢é possivel identificar nessa postura ideoldgica ecos do surto folclorista identificado por Burke (1989) na
Europa de finais do século XIX, segundo o qual tendiam a ser consideradas mais “puras e auténticas” as
manifesta¢des culturais oriundas do meio rural, justamente em virtude de seu aspecto tosco, mal acabado e, por
conseguinte, mais capaz de articular sentimentos originais da Nagéo, imunes a influéncia de discursos transnacionais
como o lluminismo.

® Vale lembrar que as décadas de 40 e 50 correspondem ao momento no qual o fluxo emigratério portugués foi mais
intenso durante o século XX, e que a promogdo destes contelidos musicais, somada ao controle do trafego de
informagdes entre Portugal e Brasil efetuado pelo regime, terminava por perpetuar a imagem de um pais igualmente
mitico e preservado no tempo, tornado possivel gragas aos esforcos do regime salazarista, revelando-se, por isso,
politicamente estratégica.

® E nesta época que surgem, por exemplo, as Pousadas de Portugal, “pequenos estabelecimentos hoteleiros onde o
conforto moderno surgia a par da decoragéo inspirada nos motivos populares; sitios que fariam guerra a uma
decoragdo passadista e sem identidade prépria, composta de naperons, reposteiros pesados, colunas e solitarios,
substituindo-a por bonecos de barro e olarias regionais” (Alves, 2007, p. 6). Um exemplo de Pousada ainda em
funcionamento pode ser encontrada nas imediagdes do Castelo de So Jorge, em Lisboa.
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depende de sua legitimagdo por outras “comunidades imaginadas” para se afirmar
enquanto tal (Alves, 2007). E para que tal objetivo fosse alcangado, era preciso
mobilizar toda uma infra-estrutura de midia e propaganda que, embora incipiente em
Portugal aquela altura, revelou-se capaz de atuar nos mais diversos campos culturais.

No que diz respeito a masica produzida e difundida durante esse periodo, cabe
questionar, no contexto da politica cultural salazarista, que géneros musicais seriam
esses? Para fins deste paper, restrinjo o foco da minha abordagem aquilo que ficou
consagrado como nacional-cangonetismo. A expressdo define, a principio, as cangdes e
0 tipo de masica que o regime salazarista apoiava e cuja execucgdo incentivava, nas
emissoras de radio e televisdo, bem como no que dizia respeito as edi¢des discograficas.
Coube ao nacional-canconetismo ajudar a reproduzir uma série de estere6tipos do nosso
“senso comum mitico” sobre Portugal (Santos, 2006), entre eles a figura do portugués
“pobre, mas honrado” e da “casa portuguesa com certeza”, que se apoiavam na
exaltacdo de banalidades e assim ajudavam a obscurecer a real situacdo politica e
econbmica do pais.

Os elementos constituintes desse senso comum mitico, por sua vez, estariam
diretamente relacionados a algumas variadveis histéricas, politicas e sociais (que vao
desde a figura do Navegador consagrada a época dos Descobrimentos até os eventos
que cercam o desaparecimento de D. Sebastido) a partir das quais uma certa narrativa
nacional portuguesa, que acabou por se tornar hegemonica, foi escrita ao longo dos
séculos. Curioso é perceber como certas percepcBes miticas transbordam, inclusive,
para 0 &mbito das Ciéncias Sociais, cujo esfor¢o deveria ser no sentido de desconstruir
tais discursos. E imbuido por este espirito que um antropélogo como Jorge Dias (apud
Santos, 2006: 59-60), por exemplo, vai definir a "personalidade de base" dos
portugueses a partir de caracteristicas tdo essencialmente lusas quanto o ato de respirar,
tais como as virtudes da abnegacdo e do sacrificio, uma "enorme capacidade de
adaptacdo a todas as coisas, idéias e seres"”, "um vivo sentido da natureza, ...um fundo
poético e contemplativo™ e, por fim, o fato de o portugués "colocar o coragdo acima de
todas as coisas". O imaginario nacional-cangonetista, por sua vez, ndo ocasionalmente
efetuard apropriacfes deste discurso, em textos de apresentacdo de albuns no qual o
portugués (quando associado a bravura, o género em questdo é sempre masculino; a
mulher parece restar o papel de eterna Penélope, sempre a espera do retorno do amado,

ou de mero deleite para os olhos) é retratado como alguém que
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faz da terra o seu leito de nacdes. Estende ndo apenas as fronteiras de
sua patria, mas as fronteiras do seu corpo, sob o céu da nova patria,
gue continua a ser a mesma. Leva e impde, rudemente, 0S mesmos
habitos, 0 mesmo idioma, a mesma ternura ou 0 mesmo carinho
aspero como sua pele. O portugués acredita que a humanidade, como
0 amor, é universal. O portugués acredita,como as Escrituras, que de
um sangue sao todas as na¢des dos homens (David Nasser in Portugal
do meu amor, trilha sonora original do filme de Jean Manzon, 1967).

No entanto, é preciso delimitar melhor as particularidades desse estilo musical: ele
seria “nacional” em virtude da promogdo sistematica de valores compreendidos como
essenciais do carater portugués, conforme a cartilha do Estado Novo; e “cangonetista”
por se apoiar no formato cancdo — sobretudo o da chanson francesa, com suas
orquestracdes e harmonias caracteristicas — e plasméa-la a determinados elementos da
musica tradicional e/ou folclérica portuguesa, como a guitarra ou a concertina, huma
espécie de sintese entre o rural e o urbano que garantia a essa musica uma projecdo
midiatica consideravel’. Isto nos permite concluir, pelo menos nesse primeiro momento,
que o0 nacional-cangonetismo talvez seja menos um género em si e mais um modo de
operacionalizacdo estratégica de outros géneros musicais, conforme atestam inimeras
das coletaneas que serdo analisadas na proxima subseco deste paper.

Ap6s a queda do regime, em 25 de abril de 1974, Portugal experimentou um breve
periodo de euforia politica que, no ambito cultural, traduziu-se num aumento da
presenca midiatica dos cineastas e cantores de intervencdo. Com a contra-revolugdo de
novembro de 1975, que p6s um freio na pretensdo socialista do Movimento dos
Capitées, reascendeu ao poder uma corrente politica mais conservadora e disposta a
ampliar a abertura (sobretudo econémica) de Portugal para o restante da Europa. Nesse
contexto, paralelo a penetracéo, cada vez maior, da musica popular massiva de origem
angléfona (que ajuda a explicar, entre outros fatores, o boom do pop/rock portugués dos
anos 80), consolida-se uma nova forma de nacional-cangonetismo, agora atendendo a
disposi¢des eminentemente mercadoldgicas e atrelado a sedimentacdo da imagem de

Portugal como destino turistico. O exemplo mais representativo do neo-nacional-

7 Julgo importante efetuar essa distingdo de modo que o nacional-canconetismo néo seja compreendido como
sinénimo de todo e qualquer conteido musical promovido durante o periodo do Estado Novo. Diversos fados e pegas
de origem folclérica tambhém foram apropriados por releituras nacional-cangonetistas (tome-se como exemplo o disco
Romarias de Portugal (1968?), cujo repertdrio a principio é composto por marchas e viras de cariz popular, mas que
uma audicdo atenta revela a intromissdo de uma orquestra e de discursos de exaltagdo a Mocidade Portuguesa), € nem
por isso tais géneros devem ser confundidos, stricto sensu, com o nacional-cangonetismo, posto que este envolve
aspectos técnico-formais, dindmicas de produgéo e circulagdo e estratégias de conformagdo de sentido relativamente
distintas. Da mesma forma, nem todo cangonetismo é “nacional”: basta vermos a obra de Carlos do Carmo, situada
em algum lugar entre o fado e a can¢do, mas em cuja producéo ndo se fazem presentes elementos capitais do estilo.
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cangonetismo talvez seja o cantor Roberto Leal, muito popular no Brasil durante os anos
80 (Correia, 1984).

4. Portugal, um “jardim musical”®: uma andlise do discurso nacional-

cangonetista

Durante 0 més de abril de 2008, efetuei trés visitas exploratérias a loja Modern
Sound, situada em Copacabana (bairro da Zona Sul carioca com alta incidéncia
turistica) e consagrada internacionalmente pelo variado acervo de CDs e DVDs
musicais. Ap6s recente reforma no estabelecimento, no subsolo da loja passou a
funcionar uma espécie de “sebo” de discos antigos, com repertério bastante variado e
precos entre R$ 10 (&lbuns editados no Brasil) e R$ 20 (importados).

O primeiro dia foi dedicado a uma pesquisa bastante simples: comparar a segdo de
“musica portuguesa” do primeiro piso da Modern Sound com a mesma sec¢do no setor
de LPs usados. Concluida essa primeira sondagem, pude perceber como a quantidade de
albuns editados nos ultimos dez anos é infinitamente menor do que a dos albuns que,
por estarem numa loja de usados, decerto frequentaram o toca-discos de alguém entre as
décadas de 50 e 80. Além de a quantidade ser menor, também o é a variedade de artistas
contemplados: em contraposicdo a pluralidade do setor de vinis, nas estantes de CDs o
repertorio se resume a Mariza, Madredeus, Roberto Leal e coletdneas variadas
dedicadas ao fado, ndo ultrapassando a marca de 20 exemplares. Passivel de ser
vinculado ao universo do pop/rock, apenas o segundo album da banda Toranja, cujas
conexdes com a musica brasileira foram por mim discutidas em outro artigo (Monteiro,
2008). Tais conclusdes preliminares nao fugiam ao esperado, pois é sabido que os altos
indices de consumo de musica portuguesa durante as décadas de 60 a 80 estdo
relacionados ao vasto mercado representado pelos migrantes que vieram de Portugal na
leva dos anos 50, e que a brusca reducéo desses indices nos ultimos dois decénios pode
estar vinculada ao fato de tal imaginario simbdlico e musical ndo ter sido atualizado, de
modo a parecer atraente para as geragdes mais novas, sejam elas luso-descendentes ou
né&o.

O segundo e o terceiro dias foram dedicados a exploracdo em profundidade do

acervo de LPs disponiveis na secdo de “musica portuguesa” do subsolo da loja, de

8 Expresséo utilizada na contracapa do album Biografia do fado (s/d), de Manuel Taveira.

10
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acordo com o seguinte procedimento metodoldgico de coleta e tabulagdo dos dados: em
uma planilha, registrava o nome do disco e do artista responsavel pelo album; quando
disponiveis, 0 ano e o local de edicdo, acrescidos de informacdes que parecessem
relevantes para os objetivos da investigacdo; por fim, a partir de uma répida avaliagdo
do material, tentava vincula-lo a determinada classificagcdo genérica, por mais que elas
se revelem problematicas se tomadas como categoria autdnoma e essencialista’.

H& que se levar em consideragdo ocasionais imprecisdes de registro e avaliagdo
dos dados coletados, pois o proprio carater oportunista de alguns dos albuns analisados
dificultava a obtencdo de informagdes mais detalhadas. De um total de 190 discos
disponiveis no acervo, em pouco menos da metade a informacgdo do ano de edigdo ndo
se encontrava disponivel; dos exemplares que fugiam a essa regra, apenas 26 foram
editados apo6s a década de 80, com a grande maioria se concentrando entre a segunda
metade dos anos 60 e o final da década de 70. Mas mesmo nos discos sem data de
edicdo aparente, a partir de caracteristicas como a arte gréfica das capas e a redagéo dos
textos anterior a reforma ortografica do inicio dos anos 70, podia-se deduzir que sua
edicdo certamente precedia a Revolugdo dos Cravos. Trinta e trés foram editados em
Portugal, sete em locais diversos como Italia, Holanda, Estados Unidos e Franga e 0s
demais consistiam em edicGes brasileiras.

E particularmente interessante cruzar os dados referentes ao local de edicdo dos
albuns com a provavel classificacdo por género dos mesmos, e aqui, mais uma vez, é
preciso considerar o carater volatil de uma rotulacdo genérica, sobretudo quando é
virtualmente impossivel escutar todos os discos e a analise acaba por se basear no
repertorio, no aspecto grafico dos albuns e, na falta de maiores informagdes, no modo
como o proprio cantor/ produtor do disco se apresenta.

Isto posto, registro que pelo menos 67 dos quase 200 discos podiam ser
indubitavelmente considerados exemplares de nacional-cangonetismo, podendo esse
valor ampliar-se para a casa das centenas se considerarmos as imprecisdes. Destes 67,
30 consistiam em coletaneas de autoria compartilhada por diversos performers e
geralmente sob o comando de um diretor de orquestra, e a quase totalidade destes discos
consistia em edicGes brasileiras. Dos albuns de autoria individual, nada mais nada

menos do que 20 eram de Roberto Leal, praticamente a discografia completa do artista

® Concebo os géneros musicais dentro de uma dupla fungdo: como um modo de classificacdo mercadoldgica da
masica com vistas a aquisicdo de uma determinada audiéncia, e também em sua fungdo mediadora, negociando
expectativas e modalidades de audicdo de acordo com os codigos da graméatica musical em questdo (Frith, 1996;
Janotti Jr., 2003)
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até o inicio dos anos 90. No género fado, majoritariamente representado por Carlos do
Carmo e Amaélia Rodrigues, que juntos totalizavam cerca de 25 discos, por sua vez, era
possivel encontrar tanto discos editados no Brasil quanto exemplares importados.

No dmbito da (assim nomeada) Musica Popular Portuguesa, em contrapartida, dos
Unicos quatro albuns disponiveis, dois (Baile no bosque, do Trovante, e Canto da boca,
de Sergio Godinho) haviam sido editados no Brasil. Dos dois discos vinculados ao
género pop/rock (ou, melhor dizendo, dos albuns cujos autores sdo artistas mormente
vinculados ao género pop/rock), o0 homénimo de Rui Veloso era uma edi¢do nacional e
Mano a mano, do grupo Resisténcia, importada. Isto se desconsiderarmos o
singularissimo album Nau de Paz, coletanea com propdésitos quase diplomaticos — sendo
compreensivel, portanto, que tenha sido editada no Brasil — organizada por Roberto Leal
em 1989 e contendo gravacfes de nomes tdo dispares quanto os “roqueiros” Xutos &
Pontapés, Lena D’Agua e Tozé Brito e o velho cangonetista Francisco José. O texto de
apresentacdo do album é particularmente elucidativo no que diz respeito aos propdsitos

do mesmo.

A musica da nossa terra, essa nau ancorada ao longe durante tantos
anos, a espera de desembarcar sua tripulagdo. Mas afinal chegou o dia
da grande descoberta, ndo ha de ter sido em vao a luta de tantos
navegadores herdicos que aqui chegaram para abrir caminho. E todos
nos que acreditamos nesse sonho, queremos dizer a nau ancorada:
desgcam, marinheiros portugueses, vamos todos juntos cantar para esse
pais que um dia nasceu sob 0s nossos pés e pensou pela nossa cabeca.
Como um pai que sente vontade, no seu imenso carinho, de embalar

um filho ja grande, nds queremos trazer o nosso canto para o Brasil™.
Interessaram-me, sobretudo, as coletaneas, por nelas ficar mais evidente a fungéo
propagandistica-turistica do nacional-cangonetismo. Essa fungdo, na maioria das vezes,
ia muito além da selecdo do repertdrio ou do conteldo expresso nas letras das cangdes,
passando pelo estilo de orquestragdo empregado, pelo design das capas e por textos de
apresentacdo dos artistas que, quase sempre, recorriam a elementos da ordem do
esteredtipo para transmitir ao leitor/ouvinte uma determinada imagem de Portugal. Ndo
ocasionalmente, 0 nome da empresa, entidade ou organizagdo patrocinadora do album

costumava ser mencionado™.

19 Aqui, percebem-se ecos do argumento constantemente problematizado por Boaventura de Sousa Santos (2006), e
muitas vezes utilizado por Eduardo Lourengo (1991, 2001) de que a relagdo Brasil-Portugal costuma ser pensada em
termos psicanaliticos, o que dificultaria a abordagem das Ciéncias Sociais e terminaria por reforgar os sensos comuns
miticos.

11 Outros exemplos: o album Rainha dos portugueses (s/d), de Maria Augusta, é editado no Brasil com apoio da
Charmen Tour, “com a garra que sé um portugués de corpo inteiro possui”; Tempo de crescer (s/d), de Rui Vasco
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No caso da TAP, até hoje a principal companhia aérea a operar no trecho Brasil-
Portugal, por exemplo, a mengdo podia se dar de forma menos ou mais explicita. Na
contracapa do album Roberto Leal Especial — gravado ao vivo no Casino Estoril (1984)
em meio a uma colegdo de fotografias nas quais vemos o artista em plena Praca do
Comeércio lisboeta, subindo as escadarias de uma viela da Alfama cercado de
criancinhas e abragando uma senhora idosa vestida de preto, encontramos o cantor
dentro de um avido, acompanhado de uma legenda mais do que esclarecedora: “Um
agradecimento aquela que tornou este sonho realidade: TAP — Air Portugal”. Ja no
peculiarissimo disco De Ipanema a Alfama (1971), cujo repert6rio constitui-se de uma
improvavel alternéncia entre fados e cangdes da bossa-nova, a fotografia de capa nos
apresenta a um apaixonado casal (luso-brasileiro?) cujo cenério, ao fundo, é emoldurado
pela lateral de um avido da companhia.

A arte gréfica das capas nacional-cangonetistas também tende a privilegiar
imagens bucdlicas associadas a vida no campo e nas aldeias ou monumentos turisticos
de imediato reconhecimento (mirantes de Lisboa, a Torre de Belém, o Padrdo dos
Descobrimentos ou a Ponte 25 de abril — a época, ainda chamada Ponte Salazar), em
detrimento de quaisquer quadros de modernidade associados, por exemplo, aos centros
urbanos de Lisboa e Porto. Notadamente nos albuns que dialogam com o imaginario do
fado, reproduzem-se instantaneos de tascas e tavernas, sendo constantes a presenca da
guitarra portuguesa ou dos tradicionais Capas Negras.

A iconografia da guitarra portuguesa também aparece mesmo nos discos em cujas
capas nao ha fotografias, mas sim ilustracdes. Paradigmatica nesse sentido € a coletanea
Portugal com amor — 40 sucessos inesqueciveis: Grupo Verde Vinho e convidados, que
curiosamente possui o brasileiro Guto Graga Mello como diretor de produgdo: vemos,
lado a lado, uma garrafa de vinho Mateus Rosé e uma guitarra portuguesa, cujos
formatos em muito se assemelham — tanto que, gradativamente, a garrafa se hibridiza
com a guitarra e vice-versa. No bojo da garrafa, por sua vez, identifica-se uma
reproducéo da Torre de Belém.

A contracapa do album também oferece material para reflexdo: no centro, vemos
uma taca de vinho, cuja lateral inferior direita aos poucos se converte num rosto

feminino que chora copiosamente. No que tange ao repertério, Portugal com amor

Neto (primeiro lugar no 11° Festival Mundial da Cangdo Migrante), inclui entre seus patrocinadores Besouro
Veiculos, Escobar Turismo e Viagens, S6 Imoveis, TAP, além do auxilio do meio associativo — Casa dos Poveiros e
Casa de Vila da Feira e Terras de Santa Maria.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
X1V Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

apresenta sucessivos medleys teméticos de classicos cangonetistas, fados e dancgas
folcloricas do Norte do pais, em arranjos que misturam sintetizadores, percussdo de
samba e acordeom, abarcando de “Foi Deus”, “Tudo isto é fado” e “Cancao do mar” a
“Tiroliro”, “Bate o pé” e “Arrebita”, passando por “Verde vinho”, “Uma casa
portuguesa” e “O tempo volta pra tras”.

A vinculacédo entre Portugal e turismo é t&o evidente que alguns discos chegam a
sugerir que uma simples audigdo dos mesmos seria capaz de reproduzir as sensagdes de
uma visita (ou mesmo de um retorno) ao pais. Evidentemente que a mediagdo dos
discursos do senso comum faz com que elementos de ordem mitica sejam interpelados,

(re)criando um Portugal de sonho, quase inalcancavel.

Passageiros para Portugal, boa viagem! E quanto a tripulacdo que nos
levara em fantasiosa viagem a terra lusitana, ndo ha o que discutir. O
comandante Romeu Fossati estd conosco. E vamos viver o doce
enlevo de espléndidos vbos panoramicos sobre essa patria irma e
amiga. Nas asas da musica sentiremos o calor da afeicéo reciproca que
nos aproxima. E visitaremos Lisboa. E entraremos, deslumbrados, em
Coimbra. E avistaremos tricanas as margens do Tejo. E beberemos
desse lirismo apaixonante que Portugal inventou. E cantaremos fados
tristes como a distancia e a saudade. E cang¢des alegres como o amor e
a ventura. E sonharemos assim, de olhos abertos e felizes. (Sele¢es
de Portugal — volume I11; s/d)

N&do é preciso ir a Coimbra para sentir o rumor das margens do
Mondego (...) nem evocar seus monumentos e portagens, ao se ouvir
Alberto Ribeiro. (...) Quem provou os pastéis de Tentugal, que as
raparigas de saia franzida a cintura e pernas ao vento oferecem em
gorgeios lacrimosos quando a estacdo da Velha Coimbra regorgita de
campdnios, capas negras e tricanas — e depois escuta Alberto Ribeiro
aqui de longe sente outra vez, muito de perto, no coracao e na alma, a
Coimbra do choupal com seus queixumes e tantas reliquias historicas.
(Alberto Ribeiro, a voz de Portugal; s/d)

Quando [Francisco José] cantou, minha infancia surgiu, de repente,
inteirinha, naquela “adega”, onde eu ndo sentira, ao entrar, parentesco
com a adega da minha casa na Beira. (...) Francisco José cantava (...),
Lisboa vinha na voz dele, (...) para que ele afagasse (...) sete colinas
banhadas de sol, sete pulsacbes de um coragdo iluminado pela
saudade. (...) Nada me faria supor que eu iria para longe, muito longe,
sem deixar o Rio de Janeiro. (A volta do fabuloso Francisco José,
1969?)

Tais conexdes persistem se nos ativermos aos titulos de algumas cangdes. “Férias
em Portugal”, “Viagem a Lisbhoa”, “Como é linda a minha aldeia” (Roberto Leal);

“Evora”, “Um turista em Portugal”, “A Guanabara se vestiu de chita” (Francisco José),

dentre outras, fornecem instantaneos de um imaginario que, embora esteja em transito,
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parece fossilizado em torno das mesmas formas tradicionais. E se o turista brasileiro
necessita estar com a documentacdo em dia para conhecer as “tricanas & margem do
Tejo”, para fazer o caminho contrario o turista portugués parece prescindir de
passaporte, pois sua natureza de “povo navegante” assim o permite, conforme atestam
0s versos da seguinte cancao de Roberto Leal, espécie de sintese hiperbolica de todos 0s

sensos comuns que nos habituamos a associar a Portugal.

Portugués teu passaporte/ Ja nem é preciso ter/ Porque Deus ja deu a
sorte/De nasceres portugués/(...)/Tu tens na cara um sorriso triste/E
guem resiste a esse teu olhar/Que as vezes fala de uma saudade/De
outro tempo ou de algum lugar/(...)JE mesmo pobre, quando pdes a
mesa/Pdes a fartura de tudo o que tens/Nossa Senhora reza do
azulejo:/"Eu te projeto, bom portugués” (“Portugués sem passaporte”
in Roberto Leal [1983]).

5. Consideragdes finais

Se todo olhar em dire¢cdo a um Outro nunca é desinteressado ou neutro, sempre
implicando algum tipo de recorte, o olhar turistico parece conformar um tipo de recorte
repleto de particularidades. Ao turista, na maior parte das vezes, falta tempo ou interesse
para conhecer em profundidade a cultura desse Outro. Diante de uma complexidade
impossivel de decodificar, durante uma estadia de poucos dias ou semanas, tais recortes
acabam se tornando espécies de atalhos estratégicos, que ao final do percurso fornecem
a volatil impressdo de um entendimento pleno. Museus que catalogam determinados
episddios da histéria de um pais; monumentos carregados de significados socialmente
construidos; lugares de memoria capazes de fixar a lembranca de eventos associados a
um tempo distante; sem esquecer dos imprescindiveis guias de viagem, que otimizam a
busca do turista selecionando as etapas do trajeto consideradas impossiveis de contornar
(Nora, 1984).

O olhar turistico ndo é algo negativo em si. Os problemas comecam quando ele
se torna o Unico discurso mediador entre Eu e o Outro, e no que concerne aos fluxos
simbolicos entre Portugal e Brasil, as vezes tem-se a impressdo de que alguns
esteredtipos de uma certa cultura portuguesa acabam sendo percebidos como sinbnimos
da Unica cultura portuguesa possivel. O resultado é que, diante da pluralidade do cenario
musical portugués contemporaneo, o discurso hegemonico brasileiro ainda associa

Portugal ao fado, as dangas folcloricas ou ao imaginério nacional-cangonetista,
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dificultando sobremaneira a penetragdo de géneros vinculados ao universo do pop/rock
ou da musica eletrdnica em nosso mercado fonogréafico.

Ha& um entrave adicional que dificulta 0 nosso olhar reflexivo sobre a cultura
midiatica portuguesa: sdo praticamente inexistentes os estudos que se proponham a
estabelecer conexfes entre as estratégias de circulacdo de determinados conteddos
musicais e 0s processos de construgdo de sentido que viabilizavam a reproducéo desse
discurso oficial. Ao meu ver, essa escassez pode ser atribuida a uma tendéncia da
pesquisa lus6fona no campo da comunicacdo — felizmente, cada dia menos hegemonica
— em privilegiar o texto em detrimento do contexto. Como os conteldos musicais em
questdo muito provavelmente ndo se adequariam ou sequer se aproximariam do que
qualquer canone artistico ou cultural estabeleceria como sendo “de qualidade”, a
relevancia sociocultural de tais produtos acaba sendo descartada juntamente com o
reduzido valor simbolico agregado aos mesmos, num fenémeno semelhante ao
verificado no Brasil quando despontaram os primeiros estudos sistematicos sobre
consumo televisivo.

Parece evidente que o objeto da reflexdo que aqui se encerra contribui no sentido
de problematizar o modo como um género musical tdo deslegitimado como o nacional-
canconetismo atuou, em sintonia com outras variaveis, no sentido de perpetuar um
imaginario até hoje interpelado na nossa maneira de pensar Portugal, e que essa
perpetuacdo, longe de corresponder a traducéo de uma esséncia do “ser portugués”, € o
resultado de uma construgdo sociocultural e histérica na qual os elementos
configuradores de um discurso turistico desempenham importante mediador. Isto talvez
sinalize a necessidade de o campo da comunicacao buscar estabelecer dialogos cada vez
mais freqientes com o instrumental teérico de outras disciplinas, objetivo que este
paper, embora possuidor de outro foco, de alguma forma se prop6s a alcangar.

Por fim, quando mesmo a musica popular midiatica posterior a Revolugdo de
Abril, ora nomeada como ligeira ora como moderna, se constitui num didlogo ora
consensual ora tenso com essa matriz nacional-cangonetista, talvez seja 0 momento de
colocar sob rasura determinados preconceitos de ordem valorativa, a fim de que novos
olhares sobre o universo da cultura midiatica portuguesa possam ser adequadamente

langados.
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