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Resumo

Este artigo apresenta uma reflexdo acerca do que alunos do ensino médio de uma escola
publica da periferia de Juiz de Fora, MG, pensam sobre o Jornal Nacional. Em uma
sociedade com escasso habito de leitura, o noticiario televisivo ganha status de local de
orientacdo, a0 qual homens e mulheres recorrem a fim de obter informagdes para
compreender seu cotidiano. Uma vez que o JN propde-se a contribuir para o dia-a-dia
do cidadéo brasileiro, decidimos averiguar sua recepgdo entre a juventude da periferia
A partir da andlise de 283 questionarios e de depoimentos colhidos em um grupo de
discussdo, concluimos que os jovens veem no principal telgjornal da Rede Globo um
meio eficaz de informac&o sobre o Brasil e 0 mundo, mas fragil no que diz respeito ao
gue realmente compde o cotidiano juvenil da periferia.
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Introducéo

S80 numerosos 0s pesguisadores que se dedicam a relacionar a importancia da
TV navida das pessoas, a investigar as mediactes no processo de recepcdo televisiva,
bem como a analisar o protagonismo do receptor e a leitura critica dos meios. Também
s80 varios os estudos que ja se empenharam em ouvir adolescentes, de diferentes perfis,
sobre como eles recebem as informacdes mididticas. Afinal, a juventude® encerra um
segmento da sociedade que consome informagao e entretenimento em abundancia e, por
esse aspecto, € fato que os membros deste grupo muito tém a dizer sobre o que é
veiculado nos meios de comunicagédo de massa. E € afim de colaborar com este campo
de pesquisa que propomos, neste artigo, refletir sobre como jovens moradores de bairros

da periferia® de Juiz de Fora, cidade do interior de Minas Gerais, com pouco mais de
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% Neste artigo, trabalhamos com o conceito de “juventude” como fase de transicdo da vida, em que as transformagdes
bioldgicas dos seres humanos sdo acentuadas e ddo origem as mudangas psicoldgicas e sociais que marcam 0
processo de saida da infancia para o ingresso no mundo adulto. Assim, tomamos “juventude” com base em um
critério etario que, em resumo, corresponde as idades de 14 a 24 anos (PAIS, 1993). Em alguns trechos deste texto,
poderemos usar o termo “ adolescente” como substituto de “jovem”.

“ Para o presente estudo, partimos do conceito de “periferia’ proposto por Rosa Moura e Clévis Ultramari (1996): sdo
areas distantes do centro tradicional das cidades, e de forma que os afastamentos ndo sdo apenas quantificaveis pelas
disténcias fisicas existentes, mas, também, “revelados pelas condi¢Bes sociais de vida que evidenciam a nitida
desigualdade entre os moradores dessas regifes’. (MOURA & ULTRAMARI, 1996, p.10). Nas periferias das cidades
prevalece a utilizagdo do solo para residéncia de classes de baixa renda, hd predominio de loteamentos sem
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520 mil habitantes, recebem e fazem uso — ou ndo — do que € exibido no principal
telgjornal da Rede Globo, o Jornal Nacional (IN).

O presente texto € um recorte de uma pesquisa mais ampla - nossa dissertacéo de
mestrado defendida em margo de 2009 — na qual, através de um estudo de recepcéo,
analisamos como as mensagens veiculadas no JN agem na construcdo identitaria da
juventude suburbana, na percepcdo do que este grupo entende por realidade e na
valorizac8o da cidadania. No recorte que fazemos para este artigo, vamos focar nossas
reflexdes sobre jornalismo e juventude a partir do seguinte questionamento: O que
jovens moradores de bairros da periferia pensam sobre o principal notici&rio da Rede
Globo?

Partimos do pressuposto de que o receptor das mensagens midiéticas ndo tem
um comportamento passivo diante dos meios. Ao contrério, estabelece suas proprias
significagdes e utiliza muito das informagdes recebidas para a construgcdo de sua cultura.
De um lado, referéncias advindas da narrativa televisiva colaboram para a configuracéo
dos individuos e, por extensdo, das estruturas sociais. Por outro, as formas de retratacéo
da realidade, principal mente das minorias e dos assuntos que Ihes dizem respeito, estdo
diretamente relacionadas a promoc¢édo, ou ndo, da sua cidadania. Em uma civilizagcdo em
transformac&o acelerada como a nossa, onde os meios de comunicagao firmam-se como
uma das instituicdes mais relevantes no processo de socializacdo dos individuos, a
televisdo tornou-se parte vital do cotidiano popular.

Uma vez encontrado o lugar da TV na vida das pessoas, pensamos também na
representacdo do telgjornal para os brasileiros. Dentre uma populagdo com precario
habito de leitura, o noticiario televisivo ganha status de local de orientacdo, ao qual
homens e mulheres recorrem nas sociedades complexas a fim de obter informagdes para
compreender seu cotidiano, seu mundo. Neste contexto, escolhemos trabalhar com o
Jornal Nacional, as vésperas de completar 40 anos de exibicdo ininterrupta. E se 0 JN
propde-se a mostrar 0 que de mais importante aconteceu no Brasil e no mundo, e
também a contribuir para o dia-a-dia do cidaddo brasileiro, decidimos averiguar, entdo,

sua recepcao entre jovens da periferia.

infraestrutura e precarios no que diz respeito a presenca de equipamentos urbanos (pracas, por exemplo) e servigos
publicos (postos de salide e creches, por exemplo).
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Televisao, Telgornal e Sociedade

Ja é passado o tempo em que familia, escola e igreja dividiam sozinhas a
responsabilidade na formagdo dos individuos. Esta tarefa também tem sido
desenvolvida na atualidade pelos meios de comunicacdo. Desde cedo — ainda criangas —
temos na midia — sobretudo na televisdo — um mecanismo para suprir nossas caréncias
afetivas, espaciais e de relacionamento. A TV, especificamente, tem ocupado lugar cada
vez mais destacado nos lares, o que vem colaborando para a transformacéo dos modos
de circulacdo da informagdo no seio familiar. Conforme Martin-Barbero e Rey, a
televisdo “expde as criangas, desde que abrem os olhos, a0 mundo antes velado dos
adultos” (MARTIN-BARBERO & REY, 2004, p.55). E como afirma Martin-Barbero
(1987), a televisdo € muito mais uma formadora de imaginarios coletivos a partir dos
quais os individuos se reconhecem do que simples instrumento de 6cio e diversao.

Em setembro de 1950, entrava no ar, no Brasil, a PRF-3 TV Difusora ou Tupi,
em S8o Paulo, sob o comando de Assis Chateaubriand. Menos de um ano depois, em
abril de 1951, era inaugurada a TV Tupi no Rio de Janeiro. Conforme lvete Cardoso
Rolddo (1999), o modelo de TV adotado no Brasil desde o surgimento é definido como
de livre mercado, de forma que ndo existe uma tradicdo ou cultura de televisdo ndo
comercial no pais. O que se implantou foi um negdcio dos mais lucrativos. Em meados
da década de 1960, o pais ja possuia 34 estagbes de TV e quase dois milhdes de
aparelhos receptores (BUCCI, 2004, p. 224). Desde entdo, a caixinha magica vem
conquistando os brasileiros, tornando-se cada vez mais presente nos lares e firmando-se
como uma midia de amplo espectro social e largo alcance cultural®.

Em um pais onde 45% da populacéo (ou sgja, cerca de 77 dentre 172,7 milhdes
de brasileiros) ndo tém o habito de ler, conforme dados da Pesquisa Retratos da Leitura

no Brasil®, divulgada em 2008, a televisdo assume papel central entre as formas de

® Diversos fatores contribuiram para a centralidade da televisdo entre os meios de comunicagdo no Brasil, como a
concentragdo da propriedade das emissoras, a ma distribui¢éo de renda da populagdo, o regime totalitario das décadas
de 1960 e 1970, entre outros aspectos. E preciso ainda lembrar que até 1988 a legislacdo que regulamentava as
concessoes de radio e televisdo no pais atribuia poder absoluto ao Presidente da Republica, conforme Ivete Cardoso
Rold&o (1999).

® 0 estudo, feito pelo Instituto Pro-Livro e Ibope Inteligéneia, considerou como universo a populagdo na faixa etériaa
partir dos cinco anos. A pesquisa foi feita por amostragem, com base em 5,2 mil entrevistas em 311 municipios
brasileiros dos 27 estados, no periodo de 29 de novembro a 14 de dezembro de 2007. O relatério aponta que os
classificados como néo leitores est&o na base da pirémide social: 28% deles ndo sdo alfabetizados e 35% estudaram
SO até a 42 série do ensino fundamental. Metade do grupo pertence a classe D e a maioria tem renda familiar de um a
dois salarios minimos. A pesquisa indica ainda que os livros religiosos sdo 0s que mais atraem esse publico: 4,5
milhdes disseram ler a Biblia. InformagBes disponiveis no site da Agéncia Brasil www.radiobras.gov.br. Consulta
feita em 25/08/2008.
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informacdo e entretenimento dos individuos. Neste contexto, € compreensivel a
proposicao de Eugénio Bucci (2004) de que a prépria imagem que o Brasil teria de si
mesmo estaria imbricada na televisdo, uma vez que a TV consegue dar unidade, ainda
que no plano imaginario, a um pais com realidades distintas e até contraditérias em suas
regides. Segundo Bucci, muito mais que mostrar lugares ou mesmo trazé-los de longe
para muito perto, atelevisdo tornou-se um lugar em si, encerrando um outro tempo.

A TV como lugar nada mais € que 0 novo espaco publico, ou uma esfera
publica expandida. (...) se tirassemos a TV de dentro do Brasil, o Brasil
desapareceria. A televisdo se tornou, a partir da década de 1960, o suporte do
discurso, ou dos discursos que identificam o Brasil para o Brasil. (BUCCI,
2004, p.31-32)

Inspirando e difundindo padrdes de comportamento e opini&o, atelevisdo revela-
se, anda, um liquidificador cultural, envolvendo-nos em uma densa camada que
compde o que Regis Debray (1993) chamou de videosfera: o critério da verdade é a
imagem. E as imagens de TV, cada vez mais em alta resolucdo, propdem-se a levar a
propriarealidade para dentro das casas.

Pela expressividade da Rede Globo no cenério televisivo brasileiro, entre outros
motivos, € que escolhemos o principal telgjornal da emissora para avaliarmos sua
recepgao entre jovens moradores de bairros da periferia sul de Juiz de Fora. Atualmente,
o Jornal Nacional tem, em média, de 30 a 45 minutos de exibicéo, de segunda-feira a
sébado, a partir das 20h15’. Tem como apresentadores, desde 1998, o casal Willian
Bonner e Fatima Bernardes. Detém o intervalo publicit&rio mais caro da televiséo
brasileira e é o telgjornal lider em audiéncia no pais, segundo pesquisa Ibope®. Por
assim dizer, o Jornal Nacional € “o principal concentrado de noticias servido hoje ao
publico brasileiro” (BUCCI in TRAVANCAS, 2007, p.10).

Exibido desde 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacional nasceu para atender a
propositos de integracdo nacional e sua entrada no ar coincide com o endurecimento do
Regime Militar. Veiculado entre duas telenovelas, inaugurou a era do telgjornal em

rede nacional e hoje se apresenta como importante fonte de informacéo e referéncia

7 O tempo de durago e o horério de inicio do JN podem sofrer ateracSes em perfodos como o de Eleicio, em que ha
exibicdo obrigatéria da Propaganda Eleitoral Gratuita.

8 A titulo de exemplificacdo da lideranca do JN em audiéncia: as pesquisas Top 5: Rio de Janeiro e Top 5: Sao Paulo,
feitas pelo Ibope no periodo de 1 a 7 de setembro de 2008 e de 8 a 14 de setembro de 2008 verificaram os programas
de maior audiéncia nas regides Grande Rio de Janeiro e Grande S&o Paulo, todos os dias, das 6h as 5h59. De cada
emissora aberta apuraram-se 0s Cinco programas mais assistidos. Na Rede Globo, o JN aparece em todos os
resultados nas duas regifes. E se comparado a outros telgjornais citados nas outras emissoras, verificaremos que seus
indices de audiéncia sdo sempre maiores em relacdo aos demais noticiérios televisivos.
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para o telgornalismo brasileiro, fator que também justifica sua escolha para o presente
estudo.

Em entrevista & pesquisadora | sabel Travancas (2007), William Bonner, também
editor-chefe do JN, definiu o noticiério:

Um jornal factual, que tenta abrir espaco para discussoes da atualidade, que te
permitam compreender melhor o mundo e o pais em que vive e, quando sobra
tempo, a gente insere material jornalistico que te permita respirar um pouco. Da
um ‘saborzinho'. Uma arejada no noticiario, para que o programa de televisao
sejatambém interessante (BONNER in TRAVANCAS, 2007, p. 131).

Na mesma entrevista, Bonner explicita que a preocupagao do JN é mostrar o que
de mais importante se deu no Brasil e no mundo naguele dia e, paralelamente, “ atender
as nossas necessidades de cumprir um papel de responsabilidade social” (BONNER in
TRAVANCAS, 2007, p.130). Para o editor-chefe, todos os contetidos de caréter social
tém espago garantido no telgjornal, “tudo aquilo que pode gjudar o cidaddo, ndo apenas
a compreender o mundo, porque isso faz parte das noticias, mas aquilo que faz um
cidadéo estar atento para agdes sociais, para voluntariado, as vezes para a propria salde,
com campanhas de erradicacdo dessa ou daquela doenca” (BONNER in TRAVANCAS,
2007, p.130).

Para Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008) o telgjornalismo representa
para os brasileiros um lugar de referéncia, proximo ao da familia, dos amigos; lugar de
orientacdo ao qual os cidaddos recorrem, a fim de obter informagdes para compreender
seu dia-a-dia. A percepcao de Vizeu e Correia acerca do desempenho dos telgjornais é
bem exemplificada pelo JN, que funcionaria “como uma janela para a realidade,
mostrando que o mundo circundante existe, esta la e tudo ndo se transformou num caos,
e avida segue a sua normalidade” (2008, p. 21). Ou sgja, a sensacdo diante do telgjornal
€ de seguranca, uma vez que a estrutura do noticiario, a organizacdo das noticias e até
mesmo o final com uma matéria leve deixariam as pessoas mais confiantes e informadas
sobre 0 mundo. “O jornalismo, em particular o televisivo, funcionaria como uma
espécie de fabrica que tem como uma das suas preocupacdes tornar comum e real algo
gue é incomum (ndo familiar), ou que nos da um sentimento de ndo familiaridade”
(VIZEU & CORREIA, 2008, p.22).

Frente ao alcance de um telgjornal na sociedade brasileira, incorporamos nossa
reflexdo centrada na recepcdo de jovens da periferia ao principal noticiario da Rede

Globo, sendo nossa preocupacéo entender o que jovens da periferia pensam sobre o JN.
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Afinal, conforme Victor Gentilli (1995), é inquestionavel que a informacdo € uma
necessidade social, e em uma sociedade onde o acesso a realidade ocorre
prioritariamente via meios de comunicagéo,

0 jornalismo, como um processo de reconstrucdo da realidade concreta, é
fundamental e indispensavel para a vida do homem moderno: para que ele se
localize no mundo, em seu pais, em sua cidade, situe-se diante do conjunto de
circunstancias que o cerca, organize sua vida a partir do conhecimento do
volume de oportunidades que Ihe sdo oferecidas, tome suas decisdes e faca suas
escolhas arespeito dos assuntos que lhe interesse (GENTILLI, 1995, p. 199).

Por isso, € nossa motivacéo compreender como o Jornal Nacional, que fala de tudo para
todos, acanca as coletividades juvenis e interfere no imaginé&rio e na visdo de mundo

destes sujeitos.

Osjovensdaperiferiaeo JN

Buscamos em turmas do ensino médio de um colégio publico do bairro
Teixelras, periferia sul de Juiz de Fora, os sujeitos desta pesquisa. Diferentes
procedimentos metodolégicos poderiam ser utilizados em busca das respostas as
perguntas levantadas. Diante da gama de opcdes, optamos por combinar duas
estratégias: a entrevista fechada e o grupo de discussdo. Assim, quase 300 estudantes,
entre 14 e 25 anos de idade, da Escola Estadual Marechal Mascarenhas de Moraes
participaram da primeira etapa desta investigacdo respondendo um questionério.

Foram formuladas perguntas iguais para todos a fim de obtermos um breve perfil
dos alunos - idade, sexo, com guem moram e o0 que gostam de fazer no tempo livre -
bem como verificarmos suas preferéncias quando o assunto é televisdo - se gostam de
assistir - e informagdo - como ficam sabendo dos acontecimentos. A Ultima questdo
tratou especificamente sobre o JN, com 0 objetivo ndo apenas de averiguar se 0s
adolescentes acompanham o telgjornal, mas, também, a partir desta resposta, selecionar
a turma onde realizamos, em um segundo momento, o grupo de discusséo - ferramenta
empregada por entendermos que este tipo de consulta qualitativa confere especial
importancia as visdes do entrevistado. Como possuimos espaco delimitado para este
artigo, destacaremos apenas alguns dos itens apurados com 0s questionérios,

relembrando que este texto € um recorte de uma pesquisa mais ampla.
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De 356 alunos que constavam nas listas de chamada das 1%, 2 e 3* séries do
turno da manha’, 283 estavam em sala nos dias de nossa pesquisa, em marco de 2008, e
responderam o questiondrio, 0 que representa 79,5% dos estudantes. A maioria dos
entrevistados tinha entre 15 e 17 anos de idade, de forma que atingimos a faixa etéria
desgjada— 22,6% tinham 15 anos; 26,1%, 17; e 28,9%, 16 anos.

Chamou-nos a atencdo que, a medida que avangcavamos uma série, 0 niumero de
alunos matriculados diminuia. Da mesma forma que era maior a presenca feminina em
relacdo & masculina em sala 54,5% dos estudantes do primeiro ano eram mulheres. Ao
chegar a terceira série, a porcentagem aumentou para 68,2% comparativamente ao total
de rapazes. Quadro que nos aponta para uma dura realidade entre jovens, principal mente
os homens, de classes populares. 0 abandono da escola— ou, retardo da educacéo - para,
muitas vezes, trabalhar e ajudar no orgamento doméstico. Os dados também ratificam
estatisticas nacionais que revelam que as mulheres estdo estudando mais.

Conversar com amigos (37,1%), namorar (21,5%) e praticar esportes (18%) sdo
as atividades preferidas destes jovens nas horas vagas. O questionario possibilitava a
insercdo de resposta ndo listada. Entre estas outras opcgdes (18%), surgiram assistir a
TV, ouvir rédio, dormir, cantar, dancar, malhar e jogar video game.

E interessante notar como a ocupacdo do tempo livre — ou sgja, quando ndo se
estd na escola, no trabalho, nem auxiliando nas tarefas domésticas - € realizada com
atividades gratuitas, para as quais ndo ha dispéndio de dinheiro. Por outro lado,
pouquissimos jovens disseram ler (5,3%) nas horas vagas. O que se contrapde a grande
adesdo a0 gosto deste segmento por televisdo. Os jovens entrevistados revelaram-se
telespectadores assiduos. quase 80% assistem muito, todos os dias (45,2%) ou com
frequéncia (33,2%) atelevisdo. A TV demonstrou ser ndo sO opc¢ao para as horas vagas
como também uma atividade cotidiana, tanto para distragdo quanto para informagao. E
0 que revelaram as justificativas dos jovens ao explicar 0 porqué de gostarem ou ndo de
assistiraTV.

“ Porque néo tem nada para fazer” ;

“ Porque € uma boa distracao” ;

“ E bem legal, e o que tem pra fazer nas horas vagas’ ;
“Por que eu quero saber noticias do meu time” ;

“Por que eu gosto de me informar e me divertir” ;

% De manh3, eram quatro turmas de 12 série, trés de 22 série e trés de 32 série, num total de dez turmas.
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“ Para me manter informado e também pela diversiao que a TV me proporciona” ;
“Por gque depois que chego da escola geralmente € o que tenho para fazer” ;
“ Gosto muito de algumas novelas, jornais, gosto de saber as noticias da nossa cidade” .

A perguntafinal do questionério, inclusive, foi especifica sobre o JN. Do total de

entrevistados, a maioria (68,2%) disse assistir ao telgjornal da Rede Globo.

Assistem ao Jornal Nacional

Sim Nao | Total
12 89 (67,4%) 43 132
22 55 (64,7%) 30 85
R | 49(74,2%) | 17 66

Total 193 90 283

E escreveram diversas justificativas:
“Por que acho interessante as entrevistas e reportagens” .
“ As vezes gosto de ficar sabendo o que esta acontecendo no mundo. Mas ndo assisto
frequentemente” .
“Por que fico por dentro do assunto do momento e para saber o que anda acontecendo
neste paistao violento” .
“Para ficar antenada em tudo que acontece em nosso pais e no mundo. E também gosto

dos apresentadores” .

Finalizada a andlise dos questionarios, partimos para a escolha da turma com a
gual teriamos mais um encontro para conversar e debater especificamente o Jornal
Nacional. A turma selecionada foi a 3A. Trés motivos principais determinaram tal
escolha: era a sala que percentualmente mais reunia telespectadores do JN (90,9%), os
alunos mostraram-se interessados na pesquisa e tiveram bom comportamento durante a
resposta ao questionario na primeira etapa. Nesta sala, a maioria dos alunos tinha entre
16 e 17 anos.

Sentados em circulo, os alunos receberam fichas numeradas para que pudessem
escrever seus nomes™ e idade. O moderador — esta pesquisadora — apresentou-se,
agradeceu a participagdo de todos e motivou a apresentacdo de cada um. Em seguida,
expds os objetivos do grupo, explicou como seria tratado na pesquisa o que ali fosse

falado e esclareceu o papel do documentador — responsavel por anotar as respostas dos

19 para facilitar a documentagdo do grupo, os jovens foram identificados pelo niimero que receberam.
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jovens. A discussdo foi gravada em fita microcassete com o devido conhecimento e
consentimento dos jovens.

O roteiro de perguntas foi elaborado a fim de favorecer a percepcao de aspectos
valorativos e normativos sobre o JN que servem de referéncia para 0s sujeitos juvenis.
Assim, para identificar inicialmente como os adolescentes veem o telgjorna da Globo,
tracamos questbes mais amplas, para o inicio da conversa, e outras focais e
convergentes ja para 0 meio e o fim da discussdo. Também priorizamos indagacfes que
fossem complementares as ja abordadas no questionario aplicado na primeira fase. A
conversafoi realizada em agosto, durante duas aulas de 50 minutos cada, com intervalo
entre elas.

Analisados os depoimentos obtidos com o grupo de discussdo, podemos apontar
para indicios sobre como estes jovens de periferia se portam diante da TV.
Especificamente, sobre o que acham do JN e, ainda, como este telgjornal influi em seus
cotidianos — sgja ha formacao de cada um, na afirmagao da cidadania e na construcéo de
suas visdes da redlidade. E certo que ndo pretendemos tracar consideracdes a serem
definidas como Unicas e conclusivas sobre o tema; mas sdo observagdes tendenciais,
que esbocam um diagnostico de como uma significativa parcela do segmento juvenil
comporta-se ante um influente conteldo jornaliistico da televisdo brasileira. Aliés,
pareceu ser claro aos proprios jovens — mesmo para agueles que disseram ndo assistir ou
nao gostar do Jornal - o lugar ocupado pelo JN na sociedade brasileira: o de referéncia,
como conceituam Vizeu e Correia (2008). As falas dos adolescentes ndo deixam
duvidas quanto a isso:

“ Porque hoje emdia o Jornal Nacional é o telgjornal mais abrangente do pais’;
“Ele éumjornal que passa noticias ndo s do Brasil, mas de todo o mundo” ;
“Porque é nacional, entdo ndo fala apenas da regido onde eu moro, fala também dos

outros estados’ .

O campo jornalistico delimitado pelo JN apresenta-se como um lugar central na
elaboracdo da realidade. E “se a noticia televisiva contribui para a construcdo da
realidade social, é possivel afirmar que a informagcdo noticiosa € uma forma de
conhecimento” (VIZEU & CORREIA, 2008, p. 15) para os estudantes da periferia, o
gue também ficou comprovado em seus depoi mentos:

“ E uma maneira de ficar sabendo o que esta acontecendo em outro lugar. Gosto de ter

noticias, € bom para meu conhecimento” ;
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“ Eu acho importante pra se manter informado e ter um pouco mais de conhecimento, a
gente ndo vai se tornar uma pessoa... mas a gente vai saber.”
“ Acho importante porgue enrigquece o conhecimento pessoal.”

“ Mostra os acontecimentos do mundo e ensina muita coisa”

Assim, percebemos que as representacOes sociais — contidas nas noticias
veiculadas - se materializam para 0s jovens e ganham sentido a partir da experiéncia de
cada um. A emissora de Roberto Marinho — e, por conseguinte, seu telgjornal que € um
dos carros-chefes da programacéo - transformou-se em um lugar em si, que fala de tudo
para todos, forjando um espaco de identificacdo nacional que foi incorporado pela
populacdo. Esta assimilou 0 JN como principal instituicdo jornalistica no Brasil, o que
refor¢a o enraizamento deste noticiario na sociedade.

Uma vez que atribuimos ao jornalismo funcbes sociais como multiplicar o
conhecimento estimulando o pensamento, ser guardido da sociedade fiscalizando e
manifestando gquestionamentos a respeito de acbes de autoridades governamentais, ndo
podemos deixar de reforcar que é através desta atividade que obtemos um complexo
processo de constituicdo do real a partir de dois aspectos. de um lado, a percepcdo e a
interpretacdo de um fato pelo jornalista; do outro a recepcdo desta mensagem por
individuo que ira traduzi-la consoante suas experiéncias e contexto cultural.

N&o nos é permitido esquecer que o produto jornalistico € uma continua troca
entre os distintos interlocutores envolvidos na sua producéo e recepcdo. O texto que
contém a noticia a ser veiculada permite a combinacéo de diferentes pontos de vista,
refletindo um mecanismo de recorte e colagem de interpretagbes do jornaista, da
empresa de comunicagdo e do tel espectador — no nosso estudo, este Ultimo € o jovem da
periferia. Este sujeito, em nossa pesquisa, apontou para uma constante importante: a
juventude tem contato diario com a TV. E, em geral, expde-se a programacdo na
perspectiva de encontrar entretenimento e informagao, atualizacdo — neste Ultimo caso,
mesmo que ao ligar o aparelho televisor ndo estgja procurando, essencialmente, um
telgjornal.

A postura dos jovens €, de certaforma, critica em relacdo aos noticiariosde TV.
Especificamente, o0 JN € recebido como importante meio de informacdo, mas com
possiveis distor¢cdes de alguns fatos apresentados.

“ Acho interessante saber 0 que acontece ao nosso redor e o Jornal Nacional € um

canal de informaces as vezes verdadeira, falsa e as vezes duvidosa” .
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“ Tenta manipular a cabeca das pessoas para noticias internacionais” .

“ Se espremermos so sai sangue de tanta tragédia” .

Apesar da divida em relacdo a determinados conteldos veiculados, é no
telgjorna que os alunos revelaram buscar subsidios para saber, inclusive, que postura
tomar no dia-a-dia
“Por que, para mim, saber 0 gue esta acontecendo em todo o pais é tdo importante
quanto saber o que estd acontecendo na minha rua, bairro, etc., pois todos os
acontecimentos que ocorrem em qualquer lugar podem também influenciar no meu

modo de vida” .

E é devido a este tipo de comportamento que consideramos o papel essencial
exercido pelo telgjornalismo — e o JN - na sociedade brasileira. Especificamente, a
funcdo de informar, na qual os individuos depositam sua expectativa e confianca ja a
partir do momento que se colocam em frente a TV no horario das 20h15:

“ Tem coisas que a gente precisa saber entdo temosque vé o jornal” ;
“ Passa muitas noticias importantes que nos precisamos saber” ;
“ E sempre bom estar conectado nas noticias do Brasil e do Mundo” ;

“ E chato, mas tem que assistir pra ficar bem informado” ;

Mas, se € através do telgiornal da Globo que os adol escentes vao se informar, é
nele que estas mesmas pessoas, em geral, pouco se veem representadas. 1sso porque, ao
retratar o jovem, de uma maneira geral, este seria sempre associado a violéncia — sgja
sofrida ou cometida por ele; é o que revelaram os jovens durante o grupo de discussao.
E ainda, por ndo se admitirem moradores de periferia — conforme os depoimentos -,
Nossos entrevistados mostram um distanciamento ainda maior do JN neste aspecto. Para
nos, a repulsa a periferia esta diretamente relacionada a forma como ela é apresentada
nos noticiérios — exclusivamente em nosso estudo, no Jornal Nacional. Como assumir-
se integrante de algo que sO aparece negativamente na midia? E, desta forma, o
noticiario da Globo estaria pouco contribuindo para a afirmacéo da cidadania destes
moradores da periferia.

“Eles marginalizam aquele jovem que mora na periferia. E 0o JN passa essa

mensagem’” .
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“Visam a periferia como um lugar pior da cidade. Os jovens que veem aquilo se sentem
excluidos, os jovens ndo estdo |a por que querem” .

“Na maioria dos casos, sO mostra o lado ruim. Jovem com drogas, violéncia. Quase
nunca mostra coisas gque o jovem esta fazendo bem” .

“ Dificilmente tem uma matéria que ajude o jovem a crescer” .

A percepcao dos jovens sinaliza para uma incoeréncia no JN. Segundo o editor-
chefe do noticiario, William Bonner, aém de mostrar os fatos importantes do dia, o
telgjornal também visa cumprir papel de responsabilidade social, garantindo espaco a
temas que podem gjudar o cidaddo — como destacamos na fala do jornalista, expressa na
pagina 4. Mas, pelas declaracdes dos adolescentes, percebemos que o Jornal Nacional
até alcanca, entre o grupo entrevistado, o objetivo de mostrar os acontecimentos do dia.
Contudo, a tentativa de se firmar como midia cidadd é malsucedida, na visdo dos
sujeitos desta pesquisa.
“ Eu acho que eles tentam mostrar algumas campanhas, mas acabam deixando de lado
por terem matérias mais importantes, mais chamativas, tentam conscientizar, mas

atinge bem pouco da populacéo, por misturarem com noticias estrondosas’ .

Situacdo que confirma o exposto por Martin-Barbero e Rey (2004), para qguem a
televisdo e seus programas — e aqui destacamos o telgjornal - encerram uma contradicao.
Se por um lado possuem desmedida capacidade de representacdo — alimentada por,
entre outros, as proprias sociedades civis -, por outro ndo concedem espagco aos Mesmos
individuos que os sustentam. Pois

a desproporcado do espaco social que a midia ocupa — a0 menos, em termos da
importancia que adquire o que nela aparece — €, contudo, proporciona a
auséncia de espacos politicos de expressao e negociacao dos conflitos e a ndo-
representacdo, no discurso da cultura oficial, da complexidade e diversidade dos
mundos de vida e dos modos de sentir das pessoas’ (MARTIN-BARBERO &
REY, 2004, p. 39)

Em outra via, enquanto o JN deixa a desgjar na representacdo juvenil suburbana,
segundo a opinido dos proprios integrantes deste segmento, ele também € visto, por
estes mesmos jovens, como potencial agente de transformacéo e de valorizacdo da
cidadania e garantia dos direitos e dos deveres do ser humano:

“Me sinto representado quando fala da educacéo. Paro pra ver quando fala da saude” .

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
X1V Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a9 de maio de 2009

Ou sgja, como telgornal que alcanca as coletividades juvenis da periferia —
muitas vezes sendo uma das principais fontes de informacdo — o JN poderia fazer mais
pela formagdo cidada destes adolescentes, conforme evidenciaram os depoimentos

destes mesmos individuos.

ConsideragOesfinais

O presente estudo possibilitou-nos entrever as posturas de jovens da periferia
frente a0 JN, trazendo a tona, por um lado, a configuragdo do telgjornal como
importante meio de informagdo e de acesso a realidade entre estes sujeitos de classes
populares e, por outro, certo distanciamento entre o que € mostrado na telinha e o que
realmente compde o cotidiano juvenil da periferia.

Isso porgue as falas dos jovens revelam, de uma maneira geral, que eles confiam
a0 JN a missdo de informé-los sobre 0 que acontece nos quatro cantos do planeta. Eles
sabem que podem ligar a televisdo as 20h15, de segunda a sabado, e ter informacéo
sobre a politica nacional, o esporte nacional e até sobre conflitos internacionais;
contelidos que podem tornar-se questdo de exames seletivos — sgja para ingresso no
ensino superior ou em um departamento publico. O JN seria uma espécie de ferramenta
atil aos adolescentes, contudo, dificilmente se configuraria como uma pintura ou retrato
da realidade juvenil. Enquanto jovens brasileiros, as mensagens veiculadas no telgjornal
de maior audiéncia no pais tendem a colaborar para a percepcéo do que este grupo
entende por realidade nacional. Mas enquanto jovens moradores da periferia, pouco, ou
nada, do que € mostrado teriainterferéncia diretaem seu dia-a-dia.

Por isso, chegamos a conclusdo de que o telgjornal da Globo serve aos jovens
entrevistados como uma janela: de onde eles vao olhar para o Brasil e para 0 mundo.
Vao ver o que |4 fora passa em uma postura de contemplacdo, de um observar com
atencdo, como quem se surpreende com a paisagem. Constatamos que o Jornal Nacional
funciona para os adol escentes como uma abertura na sala de casa de onde eles vao mirar
e conhecer 0 que até entdo era desconhecido, o diferente, o longinquo, o distante.

Ha ainda uma contradic&o: por uma via, de modo geral, os jovens consideram
importante assistir ao JN — para se manterem informados -; mas, por outra, queixam-se
do excesso de matérias nas editorias de policia e politica, criticando também a
linguagem muitas vezes utilizada pelos jornalistas, que seria de dificil compreensio,
segundo alguns dos entrevistados.
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Em resumo: as opinides documentadas mostram que os estudantes da periferia
sul de Juiz de Fora assistem ao telgjornal muito mais para saber sobre o Brasil e o
mundo, mas pouco sobre si préprios. Desta forma, o Jornal Naciona pode, sim, ser
considerado referéncia e fonte de informagéo para a juventude consultada, mas ndo a
tnica. A importancia do noticiario divide espago com as vivéncias juvenis, com a
propria escola e com as redes de rel acdes pessoais.

Os naticiarios de televisdo - em nosso caso destacamos 0 JN — sdo praticamente
0s Unicos canais de informacdo para uma grande massa da populagdo — da qual fazem
parte os jovens da periferia. Como ja exposto, a leitura de jornais ou revistas, € mesmo o
acesso a outras fontes como a Internet, limitam-se a um grupo reduzido
comparativamente aaudiénciade TV.

Se 0 acesso a informacdo qualificada € direito de todo cidaddo, e se a
participacdo responsavel da midia concorre para 0 avanco na construcdo de relacdes
sociais mais justas - principalmente na garantia de oportunidades agqueles que estédo em
situacéo de vulnerabilidade e exclusdo, como os moradores de periferias -, entendemos
gue monitorar as mensagens jornalisticas sobre e para jovens é contribuir para a
consolidagdo da cidadania destes mesmos individuos. Além de oferecer suprimentos aos
profissionais de jornalismo para melhorar os contetidos que veiculam.

Por fim, como trabalhamos com estudantes do ensino médio, a presente reflexdo
ainda sugere a necessidade de inclusdo de uma séria discussdo sobre educagdo para a
midia no curriculo escolar. Especificamente, a criacdo de espacos formais de debates
sobre como a televisdo € estruturada, como sua programacdo € produzida e os direitos
do cidadéo sobre ela sb tem a contribuir para uma sociedade mais plural, participativa e

consciente de seus direitos e deveres.
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