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Resumo

A chegada da TV digital provoca discussdes em diversas instancias da sociedade, onde
questionamentos e incertezas ainda fazem parte desse tema tdo novo e tdo promissor.
Sabendo disso, o programa Ver TV, da TV Céamara, sempre preocupado com assuntos
ligados a televisdo nacional, resolveu debater esse tema a fim de esclarecer algumas
ddvidas. Dessa forma, o presente trabalho tem a proposta de analisar e identificar, por
meio do percurso gerativo do sentido, as marcas enunciativas que estruturam a
construcdo do discurso do programa, baseando-se principalmente na relacio do
apresentador com os videos expostos no decorrer da exibigdo.
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1. Introducao

A TV digital chegou ao Brasil em 2 de dezembro de 2007, primeiramente para a
grande Sdo Paulo. Depois de anos de discussdes e estudos, finalmente a tecnologia
digital seria uma realidade para a sociedade brasileira. Porém, apesar do marco
histérico, pouco se ouviu falar do tema com especificidade. As interrogagdes
prevaleciam perante a infinidade de promessas que poderiam vir com o sinal digital.

Conversor digital, set top box, interatividade, espectro e multiprogramacio eram
alguns dos assuntos que permaneciam estranhos para boa parte da populagdo. Sabendo
disso, o programa Ver TV?, da TV Cémara, na sua exibicio de 29 de novembro de 2007
- semana da chegada da nova tecnologia -, debateu o tema “TV digital” com convidados
que estavam direta ou indiretamente envolvidos com o tema.

O programa Ver TV, para fins de andlise, é constituido por trés blocos, no quais

o apresentador, Lalo Leal, discute um tema sempre ligado a televisdo com seus trés
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convidados, geralmente de formacOes e pensamentos distintos. Como um auxilio no
desenvolvimento do programa, ji que levantam posicdes sobre a temdtica debatida,
vérios videos sdo exibidos durante as discussdes. Assim, o primeiro video explica o
tema a ser debatido, expde suas causas, conseqiiéncias e possiveis disputas de poder em
jogo, enquanto que os videos subseqiientes surgem de modo a compor a dindmica do
programa.

Sabendo disso, o estudo tem como objetivo analisar os discursos do programa
através do percurso gerativo do sentido, o que possibilitard, dentre outros pontos, a
identificacdo de como os posicionamentos do apresentador e dos videos delegados por

ele estruturam uma linha enunciativa que percorre todo o discurso.

2. Analise

A base tedrica que dard sustentacio aos resultados dessa andlise serd o percurso
gerativo do sentido proposto por Greimas e Courtés (1983, p. 86), principalmente em
seus niveis narrativo e discursivo. O nivel narrativo permitird a percepcdo das
transformacdes ligadas a personagens individualizados, levando em considera¢do o
espetdculo presente, os sujeitos narrativos envolvidos e o papel que cada um
desempenha (BARROS, 2002, p.16). J4 o nivel discursivo possibilitard a identificacdo
das isotopias® temdticas que mostrario as linhas enunciativas recorrentes no discurso.

De modo a nomear os sujeitos presentes na cena narrativa do programa, segundo
a semidtica greimasiana, e assim facilitar o entendimento do jogo enunciativo presente,
precisamos entender o apresentador como possuidor de um papel fundamental para o
desenvolvimento do Ver TV. Ele, além de controlar as vozes em off e as entradas
gravadas em video, atua como um sujeito-destinador dos demais sujeitos presentes.
Dessa forma, consideraremos o Ver TV, enquanto programa constituinte de uma
programagcio televisiva, como o enunciador’, tendo o apresentador e sua equipe como o
destinador—manipulador6 e os convidados como sujeitos operadores. O enunciatario’,

por sua vez, serd o telespectador do programa.

* A isotopia é a reiteracdo, a repeticio de tracos semanticos ao longo do texto. Tragos esses que ddo coeréncia
semantica e transformam o texto em uma unidade (FIORIN, 2005, p. 112).

> “Denominar-se-4 enunciador o destinador implicito da enunciagio (ou da comunicagio)” (GREIMAS; COURTES,
1983, p. 150).

6 «“Responsavel pelos valores do discurso e capaz de levar o enunciatério a crer e a fazer” (BARROS, 2002, p. 62).

7« .o enunciatario corresponderd ao destinatdrio implicito da enunciacio” (GREIMAS; COURTES, 1983, p. 150)”.
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Dessa forma, assim que o programa tem inicio, o apresentador faz uma pequena
introdug@o® sobre a implementacdo da TV digital no Brasil, dando destaque 2 tematica
da ddvida como sendo um dos principais topicos a serem debatidos, inclusive listando
trés delas, que sdo: “quem terd acesso a ela?’, “haverd uma nova programacido?’ e
“como se dard a tdo anunciada interatividade?”. Esses questionamentos parecem ser 0s
nortes da discussdo a ser feita entre o apresentador e os seus convidados, o professor
Marcelo Zuffo, do Laboratério de Sistemas Integraveis da Escola Politécnica, da USP; a
jornalista Miriam Aquino, diretora da Momento Editorial, que publica a revista A Rede;
e o professor Adilson Cabral, do curso de comunicacdo da Universidade Federal

Fluminense

2.1 - O primeiro video

Logo apds essa breve introdugdo, o apresentador chama o primeiro video, de
modo a explicar ao telespectador detalhes sobre o tema que serd debatido. E o que
predomina na estrutura do video € o tom didético, tendo uma locutora, que € um actante
delegado pelo sujeito-destinador, expondo os principais dados sobre a implementacdo
da TV digital no Brasil, a partir do dia 2 de janeiro de 2007, de modo centrado e
detalhista, fazendo com que o telespectador compreenda ndo sé a importancia da tevé
no contexto nacional, mas também a imensa mudanga que ocorrerd com a chegada da
TV digital.

A locutora da énfase, além das caracteristicas principais da TV digital, ao fato da
nova tecnologia chegar “acompanhada de algumas dividas”, que sdo decorrentes da
falta de divulgacdo necessdria a populacdo. Esse tema ja se torna preponderante na
enunciag@o do programa, ja que foi colocado em destaque pelo sujeito-destinador e pelo
primeiro actante delegado por ele. Sendo assim, o video exibe falas curtas de dois
transeuntes, onde ambos falam que, segundo suas informagdes, haveria uma melhora na
qualidade da imagem com a TV digital.

Mais adiante, no mesmo video, a locutora volta a destacar as “duvidas”, dessa
vez acompanhada pelos “temores” que a chegada da TV digital trazem, como o destino
dos aparelhos; o necessdrio para se ter o sinal digital; e os valores dessa troca de sinal. O

video vai as ruas novamente e ouve opinides de trés transeuntes — dentre esses, dois que

8 A transcricdio do video estd anexada ao final do trabalho.
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j& apareceram anteriormente -. Apesar da locutora apontar trés dudvidas, os trés
transeuntes posicionam-se apenas contra os valores dos equipamentos da TV digital.
Seja por falta de dinheiro ou por ter outras prioridades financeiras, os transeuntes
transmitem a idéia de que a TV digital chega para um publico ja especifico: as pessoas
com uma boa renda mensal.

Assim que o video termina, o sujeito-destinador apropria-se da temdtica dos
custos da TV digital e interroga os seus sujeitos operadores sobre o publico que
usufruird a nova tecnologia. O apresentador mostra preocupacio e sai em defesa de uma
boa parte da populacdo que ndo pode pagar muito caro para ter o sinal digital. Dessa
forma, ao invés de comecar com os aspectos técnicos, ja langa perguntas direcionadas
ao valor da tecnologia: toda essa mudanca “é para a elite?”. “E pra quem tem dinheiro a
TV digital?”

Fazendo uso do tema utilizado no video, o apresentador atua também como
destinador-manipulador, jd que age em conjunto com o video feito pela sua equipe no
intuito, ou pelo menos na tentativa, de levar o enunciatdrio a crer que a recorréncia de
temas nas duas falas expressam pontos importantes na discussdo’. O telespectador
precisa saber se a TV digital estard ou ndo acessivel a ele. E esse é o papel do programa

enquanto representante da sociedade na discussdo ali exposta.
2.2 - O segundo video

No meio da discussdo entre os convidados do programa, o apresentador chama
uma outra reportagem realizada pela equipe de producdo e indica que o seu foco é
esclarecer as “ddvidas” e “preocupagdes” dos cidaddos, tais como o questionamento de
quando comprar um aparelho de televisdo para receber o sinal digital. E af j4 podemos
perceber uma isotopia temdtica da duvida, j4 que os videos e os questionamentos
alcados pelo sujeito-destinador, desde o primeiro video, estdo se pautando
constantemente nas “ddvidas” quanto a implementacio da TV digital, tornando
recorrentes palavras como “ddvida” e “preocupacio”.

A locutora do video, actante delegado pelo apresentador, fala da elegincia e do
status das TVs de plasma e LCD e de como elas estdo vendendo bem, s6 que admite que

o preco € “bem caro”. Esse posicionamento da locutora vem na mesma linha

® “Q fazer persuasivo é o recurso que leva, no discurso e pelo discurso, A realizagio do fazer manipulador”
(SOBRAL, 2005, p. 130).
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argumentativa do video anterior, onde é ressaltada a questdo dos custos da televisdo,
mesmo que dessa vez ela esteja falando da tevé analdgica, e ndo digital. De qualquer
forma, mais uma isotopia temética aparece, agora a dos ‘“custos”’, de modo a nortear o
discurso do destinador-manipulador, na instincia enunciativa, e do enunciador, na

LIS

instancia comunicativa. Essa isotopia € exemplificada nas palavras “custar”, “comprar”,
“preco”, “comprado”.

No decorrer do video, que conta com o depoimento de duas vozes legitimadas,
da PUC e da UnB, prevalece o tom diddtico do locutor, atestando que varios
consumidores estdo enganados ao pensarem que os novos aparelhos de televisdo ja
recebem o sinal digital.

Percebe-se que a recorréncia de temas, como o da “divida” e o do “custo”,
presentes nos dois primeiros videos exibidos pelo programa, aliado aos posicionamentos
do préprio apresentador, explicitam um posicionamento e, a0 mesmo tempo, uma
preocupacio do destinador-manipulador em tornar publico e de facil entendimento os

temas que ele identifica como os mais importantes para os telespectadores, que sdo seus

enunciatarios.

2.3 — O terceiro video

O segundo bloco do programa tem inicio, e logo o apresentador afirma que o
programa foi “mais uma vez as ruas” para ouvir outras “dividas” dos telespectadores,
apenas refor¢cando a isotopia temdtica dos dois videos anteriores. No video, ha trés
depoimentos de transeuntes, intermediado por um repdrter, com ddvidas sobre a nova
tecnologia digital.

As duvidas expostas por dois dos trés entrevistados vém ao encontro dos
questionamentos levantados pelo apresentador logo no inicio do programa, quando
ainda explicava a temadtica que seria discutida no dia. Ou seja, alguns dos principais
pontos a serem discutidos, segundo o apresentador, sdo reiterados — e, de certa forma,
legitimados — de maneira direta pelos transeuntes, ja que as dudvidas desses actantes
condizem exatamente com as didvidas do sujeito-destinador, que é quem tem o poder de
delegar voz a eles.

O apresentador expOs os seguintes levantamentos: “quem terd acesso a ela?” (a
TV digital), “haverd uma nova programagdo?’ e “como se dard a tdo anunciada

interatividade?”. Enquanto que as ddvidas dos transeuntes foram: “vai ter mais canais
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ou melhorar a programacdo ou ndo significa nada disso?” e ‘“como vai ser a
interatividade dessa TV e como vai ser acessivel, como a gente vai ter acesso a isso?”.
As teméticas do acesso a TV digital, de uma nova programac@o e da interatividade sdo
estritamente repetidas pelos entrevistados.

Fica claro que hd uma relacio entre os questionamentos do primeiro bloco, feito
pelo apresentador, e as duvidas dos entrevistados, de forma a explicitar as a¢des do
destinador-manipulador, sempre com o intuito de estabelecer um fazer-crer ao seu
enunciatdrio, ou seja, de mostrar que ele sabe o que esté falando, tanto € verdade que ele
possui as mesmas dividas da populagc@o que o programa encontrou nas ruas.

Na discussdo posterior ao video, quando um convidado aborda a temdtica do
contetido na televisdo digital, o apresentador insere uma fala que torna explicito o seu
posicionamento contrério aos contetidos veiculados pela televisdo atual, preocupando-se
com um possivel reflexo na TV digital. Assim, o sujeito-destinador estabelece um
contraponto entre a qualidade da tecnologia e a pobreza do conteido, perguntando se
surgiria uma televisdo de alta definicdo com “conteddos sofriveis”, o que ainda é
reiterado nas palavras “abomina”, “constrangedoras’ e ‘“chocar”. Tal recorréncia
permite a identificacdo de uma isotopia na fala do apresentador, a isotopia tematica do
descrédito. Para ele, mesmo com todo o avanco, a televisdo continuara fraca em termos
de conteudo.

Tal recorréncia € utilizada pelo sujeito-destinador para fazer uso de uma
manipulagﬁom, por meio de uma provocacdo, aos seus sujeitos operadores, de modo que
ele apenas potencializa um levantamento ja feito por um convidado para inserir e deixar
claro, de maneira direta, o seu posicionamento com relagdo a temdtica do contetddo

televisivo.

2.4 - O quarto video

Em meio a discussdo sobre conteido e multiprogramagdo, o sujeito-destinador
interrompe a mesma e delega voz a um video, explicando que o programa perguntou ao
jornalista Gustavo Gindre, do Coletivo Intervozes, se ele acreditava que haveria
novidades na programacgdo. E o actante delegado, em sua fala, adota um tom ir6nico

quando diz: “o que a gente terd € a atual televisdo, a mesma programacdo, a mesma

19 Sendo uma das fases de uma narrativa complexa, a manipulagio acontece quando “um sujeito age sobre outro para
levéd-lo a querer e/ou dever fazer alguma coisa” (FIORIN, 2005, p. 29-30).
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qualidade maravilhosa que o telespectador adora assistir nas tardes de domingo, por
exemplo, s6 que com alta defini¢do”.

O actante € irdnico ao falar da “maravilhosa” qualidade das tardes de domingo,
brincando ainda com o fato do telespectador “adoré-la”. Essa fala vem ao encontro do
posicionamento antes explicitado pelo apresentador, de que o mesmo conteddo
“sofrivel” da televisdo atual continuard. Ou seja, o sujeito-destinador delega voz ao
actante, e esse apenas reitera o que o primeiro jd havia dito.

E possivel identificar uma linha discursiva de intensa critica 2 implementagdo da
TV digital por parte dos entrevistados nos videos e do apresentador, o que explicita as
marcas, mais uma vez, do destinador-manipulador, ji4 que a constru¢cdo narrativa af
presente € ordenada pelo apresentador e sua equipe, justamente os constituintes do
destinador-manipulador. Juntos, eles operam deixando marcas constantes dos seus
posicionamentos extensivamente, de maneira que o telespectador ndo as percebam

como uma opinido apenas do apresentador, e sim do programa.

2.5 - O quinto video

Assim que o terceiro bloco tem inicio, o apresentador chama mais um video para
dar prosseguimento a discussdo, dessa vez com uma fala do ministro das Comunicagoes,
Hélio Costa, durante uma entrevista coletiva. E a tematica da fala €, mais uma vez, a
questdo dos custos que terdo os cidaddos para a implementacdo da TV digital.

O ministro mantém uma fala bem informal, inclusive aconselhando os cidadaos
a ainda ndo comprarem os conversores para a recep¢ao do sinal digital, pois os mesmos
encontram-se muito caros, o que, segundo Hélio Costa, deve ser explicado pelo fato de
ter “parafusos de ouro” ou de “platina”. Com isso, o ministro afirma que o prego do
produto caird, e pede apenas mais um pouco de paciéncia aos cidadaos.

O que prepondera no video é a volta a temdtica dos custos, que ja havia
aparecido de maneira recorrente no primeiro € no segundo video. Tal fato demonstra
uma isotopia temadtica que delineia uma linha argumentativa imposta pelas escolhas dos
videos na estruturagdo do programa. O tema é importante, logo ganha espago em

diversos momentos da discussdo.

2.6 — O sexto e o sétimo videos
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O apresentador, apés um breve debate que sucedeu o video do ministro Hélio
Costa, delega voz ao engenheiro Roberto Franco, do Férum Nacional de TV Digital,
que toca no assunto do modelo de negécios da TV digital, onde exalta as
potencialidades da nova tecnologia. Para ele, o ptblico saird ganhando em vérios
sentidos, j4 que haverd crescimento na qualidade dos programas, de modo que o
telespectador se sentird tdo confortdvel quanto em um cinema, sé que sem sair de casa.
Também haverd intera¢do e o modelo de negdcios serd maximizado, ampliado. Assim, o
actante delegado dota o sujeito narrativo “TV digital” de um saber-fazer e de um poder-
fazer melhorias sem fim aos seus telespectadores.

O posicionamento do engenheiro é oposto do ja discutido na cena narrativa do
programa. O sujeito-destinador e seus sujeitos operadores ji tinham chegado a uma
espécie de consenso de que haveria uma crise de contetido na TV digital, fato que foi
explicitado pela relacdo inversamente proporcional, feita pelo apresentador, da
qualidade da imagem com a qualidade dos contetdos.

Sem abrir espago para o debate, o sujeito-destinador imediatamente identifica o
video recém apresentado como diferente do proximo a ser exibido, o do professor César
Bolafio, da Universidade Federal de Sergipe, que lancou um livro sobre a televisdo
brasileira na era digital, e delega voz a esse actante.

No video, o professor tem uma posicdo oposta a do engenheiro do video
anterior, ja que ele vé a escolha de oferecer toda a abertura do espectro da televisdo
digital aos atuais operadores como prejudicial, ou seja, ndo haverd a entrada de novos
atores, de programacio regional etc. Os atuais operadores s6 se preocupardo com a
chamada alta defini¢do, e ndo com a programacio, com o contetdo.

Nessa opinido do professor César Bolafios, o sujeito narrativo “TV digital” ndo
possui o querer-fazer da abertura a novos atores, a novos canais etc. O poder-fazer e o
saber-fazer ela tem, mas ndo pretende colocar em prética, sobrando aos telespectadores
apenas alta qualidade da imagem.

O apresentador acabou de ouvir duas posi¢des contrarias. Porém, ao resolver
comentar apenas uma, a dltima, deixa claro que é ela que estd de acordo com o seu
posicionamento — o de que a programacgdo nio trard novos atores, nem diversidade -,
tanto que pretende ouvir a opinido dos seus convidados e dar prosseguimento aos pontos
levantados apenas pelo professor. A comprovagdo desse fato € a fala do sujeito-

destinador aos seus sujeitos operadores: “pra evitar isso que o César falou...”. Ou seja, o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

depoimento contrdrio do engenheiro Roberto Franco ndo resolve esse problema, apesar
de ter defendido que a televisdo digital proporcionaré vérios ganhos a populagao.

Por fim, ao ser citada a denominacdo “operador de rede”, por um de seus
sujeitos operadores, o sujeito-destinador, percebendo a complexidade do termo,
preocupa-se em solicitar uma explicacio do mesmo “pro telespectador entender”. E
mais um exemplo do modo didatico com que o apresentador trata o telespectador, que
pode, certamente, nio fazer idéias do que o termo “operador de rede” significa.

E nitido o foco do programa em esclarecer a populagio que procura programas
em televisOes publicas justamente na tentativa de obter informagdes que ndo sdo faceis
de serem encontradas nas televisdes comerciais. Por isso toda essa preocupag¢do em

sempre esclarecer a0 maximo o enunciatdrio do programa

3. Consideracoes finais

A andlise do programa, por meio do instrumental teérico do percurso gerativo do
sentido, possibilitou a identificacdo de caracteristicas essenciais para o entendimento da
estrutura do Ver TV, tanto nas escolhas dos videos e nos modos de tratar o telespectador
quanto nos posicionamentos do apresentador perante os seus convidados.

Pode-se perceber, em diferentes momentos do programa, o uso de um tom
diddtico de transmissdo da informacdo, tanto por parte do apresentador quanto dos
locutores e dos convidados dos videos expostos. E nitido que ha uma preocupagio com
o entendimento do telespectador, principalmente quando sdo tratados assuntos mais
técnicos e delicados. O objetivo € levar a discussdo ao receptor, de maneira que esse
possa ficar entendido sobre o tema.

As marcas do destinador-manipulador, que vem da coeréncia e recorréncia de
posicionamentos entre o apresentador e sua equipe de profissionais, profissionais esses
responsaveis pela producao dos videos, marcam o discurso do programa como um todo.
A relacdo entre o sujeito-destinador e as vozes por ele delegadas, através dos videos,
moldam uma linha de pensamento que explicitam os pontos principais da discussdo. E
esses pontos sdo transmitidos pelo destinador-manipulador, no nivel enunciativo, e pelo
enunciador, no nivel comunicativo.

Entre os exemplos dessa relagdo, do apresentador com os videos, estdo os trés
questionamentos feitos logo no inicio do programa pelo sujeito-destinador, quando

aponta algumas questdes envolvendo o acesso, a programacdo e a interatividade como
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sendo essenciais para a discussdo da TV digital. Esses mesmos trés pontos principais
sdo reiterados no terceiro video pelas falas de dois dos trés transeuntes, identificadas
como as “duvidas dos telespectadores”. Ou seja, as dividas dos telespectadores também
sdo as duvidas do apresentador, mostrando mais uma vez, além da relacdo harmoniosa
entre o sujeito-destinador e seus actantes delegados, a preocupagio do programa com o
seu publico, que é maior do que as preocupagdes que o mesmo poderia ter devido a
fazer parte de uma grade televisiva e sofrer diretamente os efeitos da tecnologia digital.

As isotopias temadticas, principalmente a da “divida” e dos “custos” com relacio
a implementacdo da TV digital, estdo presentes nos cinco primeiros videos exibidos. A
da “ddvida” no primeiro, no segundo e no terceiro video, e a dos “custos” no primeiro,
no segundo e no quinto video. Com essa ocorréncia, essas isotopias ganham um espago
muito grande no discurso do programa, transformando-se em temadticas essenciais para o
desenvolvimento da discussdo e, conseqiientemente, para o “entendimento” do
telespectador, ji4 que esse ultimo, nem que seja por meio da repeticdo, perceberd a
importancia desses assuntos quando se trata da nova tecnologia digital.

Também percebemos as marcas do destinador-manipulador na relagdo direta
com 0s posicionamentos presentes nos videos, como é o caso da discussdo sobre o
contetido na televisdo digital, temdtica levantada por um sujeito operador. O sujeito-
destinador, ao ouvir a temdtica, j4 expressa sua opinido estabelecendo oposicdes
valorativas como “alta definicdo”/conteido sofrivel” e “melhor qualidade”/*cenas
constrangedoras”. Apds isso, o apresentador delega voz ao quarto video, onde sdo
exibidas algumas ironias referentes a qualidade da programacédo (conteido) e ao gosto
da populagdo, indo exatamente ao encontro do posicionamento do sujeito-destinador
anteriormente citado.

Por fim, apds a exibi¢cdo em seqiiéncia dos dois dltimos videos, os quais
apresentaram posicOes estritamente opostas, o sujeito-destinador interpela os seus
sujeitos operadores apenas quanto ao ultimo video. A atitude pode ser explicada pelo
fato do sujeito-destinador ter um posicionamento condizente ao do tultimo video,
fazendo com que nem tocasse no assunto abordado pelo penultimo.

O apresentador tem a preocupagdo de esclarecer a populagdo com relagdo ao
tema proposto, o que conseqiientemente o faz deixar de lado temadticas referentes ao
modelo de negdcios, pois essa interessaria apenas aos empresarios do setor, € ndao a

maioria da populagao.
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Com todas essas explanacdes, percebemos que a relacdo entre o apresentador e
sua equipe, constituindo as ac¢des do destinador-manipulador, sdo o ponto-chave para
um melhor entendimento do programa Ver TV. E que, por meio do instrumental teérico
que o percurso gerativo do sentido propicia, podemos identificar as marcas, nem sempre
explicitas, que constituem uma linha de posicionamento por parte do programa, tanto na

instancia enunciativa quanto na comunicativa.
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Anexos

Video 1

Locutora: 2 de dezembro de 2007, um dia que certamente ficard na histéria da
comunicacdo brasileira. Esta foi a data escolhida para o ingresso das emissoras de TV
do pais na era da tecnologia digital. As primeiras transmissdes comecam pela regido
metropolitana de Sao Paulo, depois serd a vez do Rio de Janeiro, Brasilia, Belo
Horizonte, até chegar a todas as capitais. A previsdo é de que, em 2016, as outras
cidades brasileiras ja estejam transmitindo pelo sistema de TV de alta resolucdo. O
inicio dos servigos da televisdo digital chega acompanhado de algumas duvidas
provocadas pela pouca divulgacdo sobre o que realmente significa essa mudanga. A
expectativa das pessoas € quanto a qualidade das imagens. Algumas arriscam um
palpite:

Transeunte 1: pelo que eu entendi, vai aumentar a qualidade da imagem...dos
programas.

Transeunte 2: ouvi dizer que vai ter uma qualidade melhor, ndo é, de imagem, de som.
Locutora: Os dados técnicos divulgado pelo ministério das comunicagdes mostram que
a TV digital € muito diferente do sistema analégico hoje usado no Brasil. A TV estd
presente em 90% das residéncias de todo o paifs. Chega pela TV chamada aberta, como
Record, Globo, SBT, Bandeirantes e outras redes de menor porte. Algumas diferencas
entre sistemas analdgico e digital poderdo ser observadas pelo telespectador na hora de
ligar o aparelho de TV. Entre elas estdo imagens de melhor qualidade, a possibilidade
de interagir com as emissoras, como fazer compras, votar, determinar o hordrio que
deseja assistir determinado programa, telefonar. Mas essa intera¢do serd timida no
comeco, devendo aumentar junto com o ritmo de importagdo do sistema digital. Entre as
ddvidas e temores provocados pela chegada da TV Digital também estdo o destino do
aparelho que as pessoas t€ém hoje em casa, se as novas TVs vdo sair de fabrica prontas
para captar as imagens digitais e o custo da nova tecnologia para ao cidadao.
Transeunte 3: tinha que trazer a TV digital para o nosso pais e j4, junto com a TV, dar
0 CONversor.

Transeunte 4 (1): tem muita gente que passa dificuldade (corte) nem todo mundo tem
dinheiro pra isso ndo.

Transeunte 5 (2): um investimento 6timo pra quem tem dinheiro pra gastar com isso,
né.

Fim do video

Video 2

Locutor: Elas sdo o objeto de desejo do momento, sdo de plasma ou LCD. Finas,
elegantes, caem bem na decorag@o de qualquer sala e ddo status ao proprietario. Isso
tudo, claro, tem um preco, bem caro, por sinal, mas como estao vendendo.

Reporter: No primeiro semestre do ano passado foram vendidos 70.000 aparelhos s6
do tipo LCD. Este ano, no mesmo periodo, foram vendidos 260.000, quase 4 vezes
mais. S6 que muita gente tem comprado aparelhos de plasma e LCD acreditando que
eles estejam preparados para receber o sinal da TV digital. Eles estdo enganados.
Marcelo Moreno (Laboratério Telemidias — PUC): As tevés que sdo vendidas hoje,
elas ndo tém o receptor para a TV digital. Isso quer dizer que, mesmo comprando essas
tevés de hoje, vocé vai ter que comprar também um conversor, um receptor de TV
digital pra ligar nessa TV.
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Locutor: Esses af sdo tipos de aparelhos que poderdo ser usados na recepcao do sinal. A
TV digital tem 1.080 linhas, as analdgicas, 480. Quando as transmissdes digitais
comecarem, serd preciso que aparelhos assim ajustem o sinal para, digamos, caber nos
aparelhos analégicos. Devem custar, segundo estimativas, entre 150 e 900 reais.

Paulo Gondim (Prof. Depto. Engenharia Elétrica da UnB): Sabe-se que o governo tem
procurado reduzir as aliquotas de imposto de forma a possibilitar que esse “set top box”
chegue ao consumidor final a um preco mais acessivel possivel.

Fim do video

Video 3

Transeunte 1: Eu gostaria de saber as novas qualidades que eles vdo mandar pra gente,
e o que a TV digital vai trazer a mais que a TV convencional, que nds temos agora.
Reporter: O que vocé gostaria de saber sobre TV digital?

Transeunte 2: Vai ter mais canais ou melhorar a programacgdo ou ndo significa nada
disso?

Reporter: Vocé quer saber como vai funcionar a interatividade, € isso?

Transeunte 3: Isso. Como vai ser a interatividade dessa TV e como vai ser acessivel,
como a gente vai ter acesso a isso?

Fim do video

Video 4

Gustavo Gindre: Infelizmente, da forma como o governo esta conduzindo a discusséo,
0 que a gente terd é a atual televisdo, a mesma programacgdo, a mesma qualidade
maravilhosa que o telespectador adora assistir nas tardes de domingo, por exemplo, sé
que com alta definicdo, pra quem puder pagar pra ter uma tela de melhor qualidade. Ou
seja, ndo muda quase nada.

Reporter: Entdo, diante desse cendrio, vocé acredita que o sistema vai garantir maior
inclusdo social?

Gustavo Gindre: Poderia. Se vocé disponibiliza esses servicos que hoje estdo
acessiveis apenas na internet, tipo telemedicina, governo eletrdnico, educagdo a
distancia, uma educacgdo individualizada, porque € interativa, com certeza vocé usaria a
televisdo pra promover inclusdo social. Porque, hoje, 20% dos brasileiros t€m acesso a
um computador, enquanto 95% da populagdo brasileira t€ém uma televisdo em casa. NOs
permitirfamos um enorme processo de inclusdo social. Infelizmente, ndo foi essa a
decisdo tomada, porque a decisdo acabou privilegiando apenas os interesses dos
radiodifusores.

Fim do video

Video 5

Hélio Costa: ...que eu tenho visto os maiores disparates, inclusive hoje tem um que,
possivelmente, eu até nem aconselho comprar, porque eu nem sei se vai funcionar,
porque ele deve fazer contato com marte, deve fazer contato com algum planeta. Deve
ser como se fossem extraterrestres, porque o custo é 1.090 reais. Entdo, eles devem ter
feito uma caixinha que tem alguns parafusos de ouro, alguma coisa de platina, pra poder
custar 1.090 reais. Eu gostaria de deixar bem claro que a nossa pretensdo de fazer
chegar ao mercado uma caixa conversora popular, a precos populares, ela continua. N6s
estamos posicionando o presidente da repiblica, dando ao presidente todas as
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informagdes necessdrias para que ele tome uma decisdo nas préximas semanas com
respeito as medidas que serdo adotadas para baixar o pre¢o da caixinha conversora.
Entdo, por mais que eu queira ver a TV digital funcionando a partir do dia 2, eu diria
que as pessoas de classe média, os trabalhadores que ndo podem gastar 1.099 reais de
uma vez, que esperem um pouquinho, porque o prego vai cair.

Fim do video

Video 6

Roberto Franco: Todas as barreiras, todas as limitagdes que a tecnologia analdgica
oferecia ao modelo de negdcios, a TV digital elimina. Ou seja, a tecnologia deixa de ser
um limite, para que se faca uma oferta plena do modelo de negdcio, que é ofertar
entretenimento, ofertar informacdo, na forma de conteido eletronico, para uma
populagdo de um ponto pra ‘n’ pontos sem nenhuma cobranga pelo servigo, e sendo
financiada pelo modelo publicitario, ou sendo financiada por outros mecanismos, tais
quais o da TV publica e o da TV estatal. Esse modelo vai ser mantido, e ele vai ser
maximizado no momento em que a tecnologia € uma ferramenta muito mais poderosa,
que vai permitir, aos criadores de contetido, oferecer conteido muito mais envolventes,
que toquem o telespectador de uma maneira muito mais intensa, ou seja, que o satisfaca
de maneira mais plena, que o faga se sentir tdo envolvido quanto ele vai no cinema, sem
sair de casa, sem pagar nada por isso. Que possa interagir com o seu programa predileto,
como faz hoje através de cartas, através do GSM, através do telefone, através da
internet, também pelo seu controle remoto numa experiéncia muito mais integrada e
com muito mais potencial. Ou seja, o modelo de negécio ndo estd alterado. Ele estd
maximizado, ele estd ampliado, ele estd estendido.

Fim do video

Video 7

César Bolaiio: Se toda a abertura de espectro que vai haver fosse utilizada pra se
ampliar o nimero de canais e o nimero de ofertantes. Ou seja, se houvesse a entrada de
novos atores na televisdo, atores independentes, programacdo regional...isso dai,
evidentemente, seria uma democratizagdo. Além, inclusive, da televisdo digital, vocé
poderia ter outro tipo de conteddo que passasse na plataforma digital...acesso a internet,
quer dizer, uma série de coisas que poderiam ser ofertadas. O problema é que essa
op¢do, ela vai ser muito limitada a partir da escolha que foi feita pelo Brasil, de oferecer
toda a abertura do espectro para os atuais operadores. E os atuais operadores vao utilizar
essa abertura ndo pra oferecer novas programagdes, mas, basicamente, pra oferecer
aquilo que se chama de alta defini¢do. Alta definicio que pode ser aproveitado por
quem tiver condi¢cdes de adquirir um aparelho de alta qualidade grande.

Fim do video
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