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Resumo

Este artigo tem como objetivo principal a construcdo de um apadaicoteeflexivo
para analisar a microssétimje é dia de Marigexibida na TV Globo em 2005). Antes
de entrar propriamente no estudo de caso da producéo televisiva —cagu@dira um
segundo momento — este paper busca explanar os tpopakr e cultura popular
fundamentandse principalmente nos estudos de Stuart Hall, e relaciorends
producdes de classes marginalizadas. Em seguida, pretendemas angicusséo
levando esses conceitos para dentro do contexto midiatico e obsepra@peacao de
linguagens pela televisdo, o hibridismo das formas de producdo d#¥osewmtididlogo
entre o popular e 0 massivo.
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Introducgéo

Este trabalho é um estudo preliminar, tedrico/reflexivo, que wadadmentar
uma discussdo posterior, mais profunda e extensa. O objetivo defleades é
mobilizar conceitos para a analise da microssérie Hoje é didMat@a, e mais
especificamente compreender como a televisdo — e sua linguag®ria pr
incorporaram elementos da cultura popular para a construcao do programa.

E fundamental que conceitos como “o que é o popular’ e o que carauteeza
“cultura popular” sejam bem delimitados para evitar contradigimgplificacdes e mau
uso dos termos. Para desenvolver o raciocinio, utilizamos os estadesciologo
Stuart Hall a respeito do popular e da cultura popular, sob a influéasi&studos

Culturais. Utilizamos também as andlises de Dominique Wolton sotalevisdo, sua
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linguagem e dinamica propria, a fim de compreender a |6gicdsigke e 0 que move
sua programacao — ja que a televisdo é um meio de comunicacao quinaneos lares
de um publico tdo vasto e heterogéneo.

Finalmente, pretendemos tocar, levemente, na producdo e catmeterida
microssérie Hoje é dia de Maria e sua inser¢do na TV Globm eaemplo de uma
criagdo baseada na cultura popular que foi absorvida e veiculada poreiarde

comunicagdo de massa.

(Des)construindo o “popular” e a “cultura popular”: contribuicbes de Hall

Falar sobre o termo “popular” e tudo o que a ele possa estaonadai &
caminhar sobre um terreno complexo e cheio de significagfes que,ioréadas
vezes, tornase tarefa dificil tentar abra¢@ por inteiro. Mesmo assim ele se mostra em
diversas situagfes do cotidiano, passando de maneira quase impereegtiouvidos:
“Gosto de musica popular brasileira”, “O comércio esta trazenelgoprpopulares”,
“VYou ao mercado popular”. Mas sera que o popular terd o mesmo sentiikntae
guaisquer dessas situacfes?

Tomaremos como referéncia aqui as definicbes que Stuart Hall (200@)os
precursores dos Estudos Culturais, dissertou a respeito do termo “hdpataro autor,
existem trés possibilidades de roupagem para o conceito: a) aguéieaio referente
ao senso comum, “algo é ‘popular’ porque as massas 0 escutam, cortg@am
consomem e parecem aprelmdamensamente. Esta é aquela definicdo comercial ou de
mercado do termo”(HALL, p.237, 2006). Segundo o autor, este termo éeoi¢waias
bocas dos socialistas mais devotos, que atribuem ao mercado a aghuplds gostos
e preferéncias do povo a partir dos produtos da industria cultural. Atebsa
conotacdo ao que se considera “popular’, é corroborar a opinido de queaaénas
completamente passiva, sem poder de escolha. Hall acredita cqaoem®s dessa
denominagédo acreditam que ao “popular” contragema cultura “alternativa”, pura,
integra, genuinamente popular; b) outra op¢éo seria olhar o “popular” todam® as
coisas que “o povo” fez ou faz. “Esta se aproxima de uma visapaligica do termo:

a cultura, os valores, os costumes e mentalidadddsvhyg do ‘povo’. Aquilo que
define seu ‘modo caracteristico de vida™ (idem, p.239 e 240). ®amidlogo, essa

definicdo € baseada em “inventario que se expande infinitamentet, (mle240) e
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guase tudo o que o “povo” faz entra na lista. Nao ha muito critériseeigientificar o
que faz parte do popular, a partir de um estudo mais aprofundado e ndoesoment
descritivo; ¢) uma terceira definicdo para o termo “populaiasede considerar “[...]
em qualquer época, as formas e atividades cujas raizegese s condi¢cdes sociais e
materiais de classes especificas, que estiveram incorparadasadicdes e praticas
populares” (idem, p. 241) — para nés, interessa primordialmentam@diise do termo,
gue sera mais explorada agora e a partir da qual seguiremos a8 refexoes.

Feitas as devidas colocacgOes a respeito do termo/conceito “populalisado
solitariamente, € possivel perceber a sutileza que permaadilizacéo e a facilidade
com que podemos emprelgaiem uma frase simples e obter significacdes diferentes.
Partiremos agora para a discussdo sobre um par de termos, qe lpdsta lado
merecem igual atencao: “cultura popular”.

Stuart Hall pondera que o ponto de partida para o estudo da cultura popelar dev
estar focado no contexto do capitalismo agrario e, mais tarde, eovdesmento do
capitalismo industrial, quando propée uma “reeducagdo” do povo, uma
transformacdo em seu estilo de vida, a preponderancia da logicapdal,cda
competitividade, da homogeneidade. Isso significa, em Gltima inst&oue “como uma
area de séria investigagdo historica, o estudo da cultura popetencé o estudo da
histéria do trabalho e de suas instituicdes” (idem, p.235). As muslaasaelacdes das
forcas sociais ao longo da histéria estdo frequentemente acompadaadats “em
torno da cultura, das tradi¢cdes e formas de vida das classes psp(iZem, p.231).
Portanto, os conflitos de classes sao intrinsecos a essasstagdés culturais. Alias, €
fundamental ressaltar que as culturas populares eram os loca@ateesisténcia aos
processos de “reforma do povo’(idem, 232) — afinal o povo sempre foi o foco dos
projetos de modificacdo, “crescimento” e “desenvolvimento” social.

O antagonismo entre as classes sociais e a dominagéo ecomami&adnsigo
um embate de vivéncias e de olhares sobre o0 mundo. “A ‘transfaroalgédral’ € um
eufemismo para o processo pelo qual algumas formas e pratiagaiswfio expulsas
do centro da vida popular e ativamente marginalizadas” (idem, p.28&je processo,

0 povo e suas manifestacfes culturais passaram por alternariogaa eesisténcia as
novas formas sociais e econdmicas e a apropriacdo das messwidgndo em
alteracdes de seus estilos de vida para algo diferente do qaefertéo.

Portanto, “a cultura popular ndo é, num sentido ‘puro’, nem as tradicbes

populares de resisténcia a esses processos, nem as formasapre®em. E o terreno
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sobre o qual as transformacdes sdo operadas” (idem, p. 232). AnrzagAo esta no
centro dos estudos sobre cultura popular. Ela é o cenério desse eéerfioatas, da luta
de classes, da predominancia e alternancia de significados davigeeie; a arena do
consentimento e da resisténcia, o local onde estd em pauta a postwaeou favor a
cultura dominante.

Jé& tendo delimitado o conceito de cultura popular a partir das deficieddsll,
podemos relaciontb com mais clareza com a definicdo do termo “popular” que para o
autor € a mais coerente: considerar atividades populares comosatigettas as
condi¢cdes sociais e materiais de determinadas classes, dueraestem algum
momento da histdria ligadas as tradigbes do povo. E mais: é a&teainsdo continua
(de relacionamento, influéncia e antagonismo) com a cultura domir{ateat, p.241).
Sendo assim o autor reconhece a instabilidade de todas as formeais;utempre

compostas de contradi¢cdes e fluidez:

O significado de uma forma cultural ndo esta inscrito no orntele

sua forma. Nem se pode garantir para sempre sua pog£ao.
significado de um simbolo cultural é atribuido em parte pelo campo
social ao qual esta incorporado, pelas praticas as quaiscstaaetié
chamado a ressoar. [...] O que imparé sdo os objetos culturais
intrinseca ou historicamente determinados, mas o jogo dadeglag
culturais: cruamente falando e de uma forma bem simplificadag o g
conta é a luta de classes na cultura ou em torno ela (idel @
242).

Apbs a (des)construcao do termo “popular” e as ponderagdes necessarias
para este trabalho, a reflexdo a respeito do temo “cultura popalssa aqui para um
segundo momento: tocar nas principais caracteristicas da deleeismpreender sua
dindmica de funcionamento — no sentido de sua emissdo de conteudo, construcao de
linguagens — para, em seguida, suscitar algumas questfes scésanvento entre

cultura popular e TV.

Espetéculo, divertimento e informacéo: a televisdo sob os olhos\@®lton

O francés Dominique Wolton, estudioso da televisdo e sua funcgéo, $ecral
como da sua relacdo com o espacgo publico, define em uma de suaslébfs (
caracteristicas proprias da TV — representacdo, funcbes écaidos — o que nos
ajudara a compreender melhor suas linguagens e, posteriormesteinfiedialogo com

a cultura popular. Na definicdo de Wolton, “a televisédo é um espetde um género
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particular, destinado a um publico imenso, andnimo e heterogéneo, instparama
programacgdo que garante uma oferta quase continua de imagens de géteus
diferentes” (WOLTON, p. 67, 1990). Nessa conceituagdo podemos dsésajpontos
principais: a linguagem televisiva é a linguagem do espetaeldodestinase a um
publico imenso e heterogéneo; a televisdo precisa veicular umaarmpseigo
diversificada.

Indo além, para o autor a televisdo seria concomitantementermaglaco
social. A imagem é a dimens&o técnica, promotora do espetacudojediimento, da
distracdo. Ela preenche a tela com representa¢cfes simbodtiaasna narrativa e atrai
olhares. Como lago social, a TV representa um fio condutor comumidemios, o0
qual perpassa por seu cotidiano promovendo uma espécie de comunicagZm €oketi
possibilidade de, individualmente, participarmos de uma atividaderdéec grupal,
através da sensacdo de fazermos parte de um todo, representeldo Dirte dessa
dualidade televisiva, Wolton aponta o desafio de uma televisdo cdaaavno mistura

da dimensao técnica com a social:

Saber se ela continuara sendo essa midia geralista desitedias

0sS publicos, assumindo, portanto, o papel fundamental de laco social
numa sociedade de soliddes organizadas, ou entdo se ela se
transformard numa televisdo fragmentada, ao sabor dasndésr
demandas de pubicos abonados, oferecendo a cada um aquilo que ele
deseja, mas apenas aquilo que ele deseja. O reino da demanada contr
o da oferta. O individuo ou o publico, essa é a escolha (jué&g),.

Para adentrarmos mais especificamente nos conceitos deéelgesalista e
fragmentada, elaborados por Wolton,-§&znecesséario uma contextualizagéo historia —
na qual os conceitos estao imersos — a respeito da chamada conwude&atdssa a
democratizacéo da informacéao.

Até meados do século XIX, a formagdo humanistica mais ampleardéeer
académico/cientifico, que tratava das dimensdes “cultuaigii o termo tem carater
ilustrativo) era privilégio para poucos, restrito as clagsas nobres da sociedade.
Chegando o século XX, cenéario da sociedade industrial, do desenvolvidento
técnicas, os meios de comunicagdo e profissionalizacdo védo saligando, o que
impulsiona uma necessidade dlemocratizara informagéo (BOSI, p.22, 1973). Foi ai
gue onumerotornouse parametro, na filosofia do quanto mais, melhor: “[...] a @ultur
do ‘numero’ instalotse como legitimidade da luta pela democracia e trouxe como

referéncia implicita a idéia de que o gosto dos publicos é o bom qué@ITON,
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p.207, 1990), ameacando qualquer outro critério de avaliagdo, inclusivedtula
minoritaria. Por outro lado, o projeto de democratizacdo e do consumasda abriu a
possibilidade de tornar mais igualitario o acesso de publicos divassaresmas
producdes culturais.

Nesse momento, os produtores e idealizadores do mundo cultural semtiram
calcanhar de Aquiles mais do que vulneravel. Para esse segoeialcera impenséavel

a equivaléncia entre quantidade e qualidade na avaliagdo da produgém. cult

O mundo da cultura caiu numa contradicdo entre uma aspiracao
democratica amplamente aceita e a consciéncia mais ou agudes

de que havia alguma coisa incompativel entre os critérios desgdst
tecnicidade critica de um publico pequeno ou médio e os critérios de
um publico de mass@dem, p. 209).

Os conceitos de televisdo geralista e fragmentada ou cultdcalinicio as
reivindicacdes do espaco televisivo de forma mais ferrenha castexto. De acordo
com Wolton, a televisdo geralista seria aquela cuja progéuriacorporasse atragdes
diversificadas, como o préprio nome sugere. Ela seniderecadaa um publico
heterogéneo, numeroso e diversificado, que busca na TV a levezantd€idos e
linguagens, o entretenimento que permita fruir sem demandar miotgoesisual e
cognitivo, em uma espécie de descompromisso visual. Enquanto issleviado
geralista seria capaz de unificar os publicos, criar umaagé&ercomunicativa ao evitar
a formacgdo de guetos de espectadores, 0 que seria, na verdade, gadetevisdo
fragmentada ou cultural. Esta seria incompativel com as tedrticas televisuais
porque ‘retoma a logica da segmentacdo que, sobre uma base profundamente
capitalista, organiza um novo mercado potencial: o dos bens cuftaraisim publico
gue o deseja e que esta pronto a pagar por isso” (idem, p.194). GOnalusive
defende que um canal fragmentado/cultural deve ser fechado. Outnmeatg
marcante de Wolton contra a televisdo cultural seria a tend@necien possivel
enrijecimento ao se criar uma TV exclusivamente cultural.dearia uma sele¢éo mais
padronizada de programas, na qual s haveria espago para o que at@psi@o
julgasse como “cultural”, o que fecharia as portas ao novo e aorezptal.

Wolton considera algumas manifestacées culturais incompatiegEoaicao na

televisdo como, por exemplo, uma exposi¢cao de artes ou um espetabalé,dema

% Termo utilizado por Rosa Maria Bueno Fisher €elevisdo e Educacdo: fruir e pensar a.TNa
acepcao da autoraemderecamenté considerar que um produto televisivo existe “para chegjguém,
seduzilo, chamélo a ver, gostar e reconheess”.
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vez que “[...] a natureza da atividade audiovisual e a daladigicultural, no sentido
amplo, ndo pertencem ao mesmo espaco de regras, simbolos, noes@agueas”
(idem, p.189). Para ele, determinadas produ¢des ndo devem ser sipdiadeiculos
de comunicacéo, justamente pela incompatibilidade de linguagens.

Apesar de ndo concordarmos de olhos fechados com as considerac¢des do autor —
a televisao geralista enquadi@ na linguagem audiovisual, pode ser espago para outras
l6gicas de comunicacdo, atende a publicos heterogéneos, mas, nZaT@EFE A0,
desde que ndo caia na banalizagdo completa do cotidiano ou ao apeldoadutri
sexual ou outras armadilhas do género — concordamos com a solugéo qapdeeer
gue se encaixa no que estamos discutindo neste trabalho: dentro idadelevalista
deve haver sempre a difusédo de programas de caréater cultgralé\geralista deve ser
pincelada por programas culturais, que vez ou outra surpreenderidesmedttador
desatento. O publico acessaria o conteudo cultural “por acaso” seisao/antajoso,
instigaria a curiosidade e “bons olhos” sobre os programas. Wolteditacque o
telespectador, j& de antemdo, cria uma certa resisténcipregsmmas intitulados

culturais,quando eles sao previamente anunciados como tal.

[...] a grande maioria do publico ndo se considera suficiemteme
culta para se preocupar com os programas culturais. O publico
racionaliza essa auxclusdo, dizendo que, de qualquer forma, os
programas culturais sdo chatos na televiséo e fora dgl@ gimples

fato de colocar a palavra ‘cultural’ diante de um progréena um
efeito dissuasivo certo, revelando esse termo todos 0os mecamismo
autodesvalorizagdo e as desigualdades sociais e cultutais, (p.
190).

Assim, se o telespectador, ao “zapear” pelos canais deygaeom alguma
surpresa — um contetdo cultural, uma nova possibilidade de atracdo na T¥epode
abrir. Essa liberdade de escolhas, diante de um leque grande dem@amgpode
“fidelizar” o telespectador de forma mais eficaz do que sealbesse de antemao que
a atracao (ou a TV inteira) fosse cultural.

Essa estratégia tem ressonancia com o que jé discutimoaaimagspor permitir
gue a cultura popular, por vezes marginalizada e oprimida por toegasnonicas (na
sociedade, comunidades, meios de comunicacéo, inclusive), galgue espE§0S
centrais e valorizados na televisdo aberta. Nesse sentidgessivel romper com 0s

(pré)conceitos diante de programas culturais, ampliando o painel ales™cna
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televisdo. Essa alternativa enriqueceria a linguagemigeig@yampliaria a diversidade
simbdlica apresentada, suscitaria a curiosidade do telespectatiralyjuma forma,
guebraria com a resisténcia enfrentada pela programacéo cdétupande publico.

Nesta discussao incluiremos um desenvolvimento mais pontual atoedpe
microssérieHoje é dia de Maria por acreditarmos que essa producao audiovisual
incluida na programacao da TV Globo represente uma tentativa de tamtpuespaco

midiatico para a cultura popular brasileira.

Do popular ao massivo, da periferia para o centro: hibridizagbes

A microssérieHoje é dia de Marideve sua producdo negada por quase 10 anos
pela emissora por seu custo ser considerado alto. Em 2005, entrgiarmtoa
comemoracao dos 40 anos da Rede Globo, a grade de programacao aprigsenasu a
novidades, com produgbes de alto investimento e qualidade, como forma de
“presentear” o telespectador — e ao mesmo tempo promover umaueddcada da
prépria emissora.

Hoje é dia de Mariaesta na lista dessas producdes. Veio como um conjunto
refinado, sensivel, diferente. A microssérie, logo ao primaiar, mostrese como
algo que difere de outras producdes televisivas do cotidiano: cenatialitrado,
roteiro alinhavado por dialogos regionalistas, cheios de marcasli#zade popular,
simbolismos, misticismos, hibridismos culturais, trilha sonopalete de cantigas
populares, figurino rustico etc. O roteiro da producado foi baseado nal@ltarlos
Alberto Soffredini, autor de mais de vinte textos para o teatrq, gpresua vez, se
inspirou em contos dos folcloristas nordestinos Camara CascudoceRgilviero para a

escritura da producgdo televisiva.

O sol se levanta, trazendo uma luz nova. A estrela dahda brilha

no céu da manha. E uma luz se desmancha. MARIA, vestida da cor
do campo, com todas as suas flores, se deleita em seu bajaeco,
voa, amarrado ao tronco de uma arvore (ABREU; CARVAHO, 2005,

p.9),

E assim que comeca a primeira cena da primeira jornada da. Mana menina que,
apos perder a familia e ser violentada pelo pai alcodlatrapdgenundo em busca das
“franjas do mar”. Nesse caminho encontra amigos e inimigos, amemonios, 0 amor

e 0 mal, dentro de um cenario que pretende ser o Brasil.
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O conjunto desta obra, que por diversos veiculos foi destacado como
qualificado e inovador produto da televisao brasileira, trazeditéal
perceptivel mesmo que pelo telespectador mais desatentooNéo s
luz, o cenério, 0 som e o ambiente, mas também os atabathtm

com formatag@es incomuns aos padrées até o momento utilizados, da
maneira de atuar aos sotaques das falas. Apresentam ureaama
mais elaborada de constituir os personagens (BRITTOS; SIMOES
2006, p. 50).

Acreditamos que, a principidjoje é dia de Mariaraz a cultura popular para
dentro da cena televisiva, 0 que demonstra certa contraposicao saossab
homogeneizadores da grande midia, atrelados a uma rigidez d@mciferculturais e
simbdlicas.

A idéia de ligacdo profunda com o popular, de ser essa fonte
determinante das imagens e da concepcéo artistica € qumeai
resisténcia ao existente, ao estabelecido como regra, e
principalmente, ao que ja deu certo e, portanto, é garantiddA(YID
MARQUES, 2005, p. 01).

O espaco destinado a exibicdo de produtos da cultura popular pode v a ser
possibilidade de estabelecer uma “segunda via” aquela normalmeetevina
programagao televisiva. A cultura popular vem carregada debpiosgles plurais,
abrigando mitos, lendas, rituais, discurso permeado de oralidat®jdade e riqueza
de conteudo vocabular que podem representar uma inovagdo no formatodkelEgisa
discussédo dialoga com o que Stuart Hall (2006) propde quanto a reconfigdeaca
posicdes identitarias no cenario social — e aqui no cenario comunidadionatura
popular, em suas manifestagbes multiplas de rua, e porque ndo nerdaglquando
representada pela microssérie, pode vir a ocupar lugar de reataalidade na esfera
da televisdo. E, dai, consequentemente, oferecer aos tedegpest— pelo menos aos
gue estiveram dispostos a esperar pelo horario da exibicdo da érierossuma
alternativa de contato com a representagdo da cultura populaere éardo, suas
préprias releituras.

A cultura, em suas multiplas facetas — neste caso a populaidinse
programacao televisiva aberta — tem a possibilidade de ofertias alternativas de
simbolismos e representagcbes que desarmam o0s projetos de homogeneizag
(CANCLINI, 2003). Isso dialoga favoravelmente com o que expusemasaaai
respeito da televisdo geralista. Para Wolton, a TV Globo éadelo televisivo que

cumpre amplamente as prerrogativas do modelo defendido por ele:
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De fato, a Globo coloegae como uma industria, um instrumento de
modernizagéo e de integracdo e um fator de identidade nacitmal. E

€ um instrumento da cultura de massa numa sociedade hierarquizada.
Se seu objetivo ndo é modificar as estruturas sociais,@nmelos,

saber apreendas e acompanHas (WOLTON, 1970, p.160)

Em outras palavras, na avaliagdo do autor a Rede Globo constslagiais,
exerce poder de entretenimento, diversdo e informacéo e busca aemdgoublico
vasto e heterogéneo. Dessa forma, o fato de a microbk®eie® dia de Maridger sido
encaixada dentro da programacédo da TV Globo representa a insercagrdenps de
cunho cultural dentro da televiséo geralista, o que seria umaapigda para o publico

espectador. Isso ndo elimina a ressalva de que

A televisdo — midia que opera com muita competéncia — faj@gs

de apropriacdo das tradicionais culturas populares, integral ou
parcialmente — refuncionalizando suas formas e contetdo para atra
maior audiéncia e conseqientemente mais patrocinadores e maiores
lucros. E um negocio cultural de interesse mercantilista
(TRIGUEIRO, 2005, p. 06).

Portanto, h& que se observar a relevancia em se estudar a poftular inserida
nos meios massivos e, portanto, fazendo parte de seu corpo e c@osti@agclini
(2003, p. 213) aponta que uma das principais auséncias nos trabalhos sabae cult
popular é “ndo questionar sobre o que ocorre com as culturas populares quando a
sociedade se massifica”. A televisdo, quando langa seu olhadsbdnainado assunto
ou contexto cultural, recolhe suas leituras e releituras de acamio as suas
caracteristicas de producao, as quais resultam em novos produicault

Além disso, é preciso ressaltar uma vez mais que a @ibevgera de acordo
com uma linguagem propria, e que, como disserta Dominique Wolton,apimas um
difusor de mensagens, um afdante, mas é, legitimamente, uma “atividade de
espetaculo” em seu direito pleno, que requer certas regras patarrér o risco de se
tornar um veiculo ineficaz.

Toda essa cadeia descrita acima € marcada por apropriagesmiacdes, ou
seja, dentro de uma televisdo geralista insereum programa de carater
cultural/tematico, mas que por estar dentro de um meio com linguagegnificacdes
proprias precisa “digerir’ as caracteristicas mais e$sisnda cultura em questdo para
elaborar uma nova linguagem. Esse processo €, pois, marcado posivasces

hibridizacdes que apos releituras e recontagens, chegam a uma linguagéadarec
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Nas conceituagfes de Canclini entesdé]...] por hibridacdo processos socioculturais
nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam desiparada, se combinam
para gerar novas estruturas, objetos e préaticas” (CANCRDO3, p.XIX).

A partir dessa perspectiva podemos considerar que a microssétiada pela
Globo, e tomada como foco de nossa analise preliminar, é fruto dessagoes e
adaptacBes que ddo um carater proprio a producdo. Ndo podemos reivindiear que
“genuina” cultura popular seja descrita pela microssérie, sgoeeermos também de
que ela, sendo um produto global, caminha na direcdo da politica da ardpres
comunicacgdo. Todavia, 0 que ressaltamos é o enriquecimento que uma @EEa
essa pode trazer para uma programacdo geralista — quando &ateasi,vezes, na
mesmice das atracfes. Levar para o centro audiovisual bmasitea tematica que,
cotidianamente, fica as margens do conhecimento e interesseedpetéhdor €

rearticular status de representagfes e simbolismos.

Conclusao

Depois da discussdo deste artigo, podemos chegar a algumas conclusbes
tedricas, que permearam todo o texto.

Primeiramente chegamos a definicbes mais delimitadas atoedps termos
“popular” e “cultura popular”, baseados nos estudos de Stuart Hall eermteedrico
dos Estudos Culturais. Hall prefere atribuir ao conceito de “popalafbormas e
manifestagbes que, em qualquer época, tiveram suas raizedagsescsociais
especificas, as quais estiveram ligadas em tradicbestieaprdpopulares. O que
caracteriza o popular é a relagdo de forga entre o que € hegem@ngqee resiste em
sélo. E o antagonismo entre formas culturais opostas. Neste ceeétimia, em
também, a formacgéo da “cultura popular”, que caminha no mesmo sé&il#ddEo é a
resultante entre representagcfes maioritarias e minorithéia® o que se sobrepde ou o
que resiste. E 0 campo em que essas contraposicbes aconteceausodisso, a
cultura popular traria em si contradicbes e antagonismos, pomtesea “corpo”
processos de apropriacdo e expropriacao, elementos anteriores iengssaer contato
com o que é posto como padrdo. Transformacéo é a palsawva para compreender as
manifestagbes populares. Elas estdo intimamente relacionddts de classes e as
diferencas sociais, em um processo dialético que existe desgeesamas mais

fortemente com a chegada do capitalismo industrial.
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Compreendido esse processo, passamos para a reflexdo a respedgioadg mn
da televisdo, com a ajuda dos conceitos do francés Dominique Woleus estudos
sobre televisdo e sociedade. As premissas dessa discusséaaéopartelevisdo como
espetaculo, no publico vasto e heterogéneo abracado por ela, no divertenea
informacg&o conciliados em sua programacdo. Para o autor, lacd socreagem
resumem o carater da TV. Lacgo social no sentido de proporcionar xpegéecia
coletiva em individuos solitarios, diversificados, numerosos gemgoor depender da
técnica e usar dela para modernizacdo e aprimoramento do espddéanie.dessas
condi¢cdes, buscamos pensar a insercdo de programas culturais dergradela
televisiva. Para Wolton, o ideal é que a televisdo mantenha elquehama de
programacao geralista, ou seja, opcdes diversas de programadgseagartir de um
telespectador que deseja fruir diante da telinha, sem demandaresfoitco cognitivo.
Determinadas apresentacdes culturais sdo incompativeis corguagéem televisiva,
narrativa e fluida. Portanto, para que o telespectador possa usidryaroducdes
culturais na televisdo, sem criar uma antipatia préviardatiea, a alternativa seria a
insercdo dessas producdes no meio de uma série de outras, de deadss.vO
telespectador “descobriria” esses programas culturais e abeetcfuncionaria como
potencializador do interesse.

Vistas essas duas dimensdes, do que é popular e do que é massindepres
neste artigo refletir sobre a possibilidade de a microsbtajie € dia de Mariaatuar
como uma manifestacdo da cultura popular dentro da grade geraliBta@mbo. A
construcdo da microssérie calcada em uma linguagem inovadoeatplrasdo, trouxe
contos populares, cantigas, lendas, vestuario e cenario rasgmeintos e fragrancias
da cultura popular brasileira (no sentido que discutimos anteriornpamged centro de
um meio de comunicagao de massa.

Essas reflex6es vao ser aprofundadas em um segundo momento, ebalim tra
posterior, que terd como objetivo principal o entendimento dessa apdoprac
expropriacdo de representagfes e linguagens, resultantes de datdanentos da
cultura popular na televisdo — através da microssérie. Pretesd@msteriormente,
ampliar este estudo com a inser¢cdo dos conceitos e contribuicG@kodeniinicacao
para tal andlise. As discussdes postas aqui vao auxiliar no andaestd pesquisa,
gue merece investigacao acurada por se tratar de um campoimitute, a cultura

popular.
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