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Resumo

O artigo apresenta a analise dos conteudos de njunto de DVD’s do programa
Cocorico, série infantil da TV Cultura de Sdo Padlgpesquisa, em andamento, aponta
como problema identificar se os principios da Eduaticacdo, que colaborariam para
uma melhor formacao da crian¢a, sdo encontradoprogsamas. Para isso, recorreu-se
a um exame de alguns dos conceitos-chave da dmsgiptlaborados por autores
principalmente brasileiros e latino-americanos. e&ntlas analises, foi realizado um
levantamento de algumas definicbes, de diferenttwes, a fim de compreender este
campo de atuacdo. Em seguida, foram analisadoDWEss, e identificados alguns
valores, aqui nomeados de principios educomun@stiv

Palavras-chave
Educomunicagéo; Televiséo; Crianca; Cocorico.
O que é Educomunicagao?

Pesquisas indicam que o termo Educomunicacdo ficugpela primeira vez pelo
educador Mario Kaplun (1998). Para ele o concedesoea o fortalecimento da
comunicacdo comunitaria a democratizagdo dos miEosomunicacdo. Seguindo as
idéias de Kaplun, Soares (2000), define o concitBducomunicacao:

“(...)Ja Educomunicacdo define-se como um conjunts cdes

destinadas a: integrar as préticas educativas adstsistematico dos
sistemas de comunicagdo; criar e fortalecer ectssias

comunicativos em espacos educativos”. (SOARES20D)

No Brasil, Adilson Citelli (2000), demarca o idekd seguinte forma:

“Trata-se de um campo de reflexdo decorrente dogosanodos de
organizar o conhecimento e a informagdo, onde terncomo
educacdo e comunicacdo tornam-se convergentes qio aentido,
nao apenas na perspectiva interpessoal, mas tambéguela
mediada pelas novas tecnologias”. (CITELLI, p.30@0
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Baccega discute a interrelacdo Comunicagcéo/Educagigumenta que o significado

da fuséo entre os dois campos disciplinares ent&uesoduz uma relacdo semiotica:

“O encontro comunicac¢do/educacao leva a nova maasgacao,
ressemantizando os sentidos, exigindo, cada vegz, matapacidade
de pensar criticamente a realidade, de conseguitecganar
informacdo (disponivel em ndmero cada vez maiorcagaa
tecnologia, Internet, por exemplo) e de inter-r@daar
conhecimentos”. (BACCEGA, p.7)

Ainda quanto ao surgimento desse novo campo deva@medo social, Schaun alerta:

“Nao deixam de existir os campos anteriormente ttuidos e
disciplindrios da Comunicacdo e Educac¢do, mas suwige novo
campo de intervencdo social, mediador das comphetes
emergentes, ao qual se denomina Educomunicagcd@@HARIN, p.87,
2002).

E importante ressaltar a funcdo publica da Educésagéo, colocada pela Rede CEP
(Rede de Educagédo, Comunicacgédo e Participaca@niaegdo que surgiu em 2004 e
realiza experiéncias com a associacao entre coagfince educacao em todo pais. Em
sua publicacdo mais recentegucomunicar: Comunicacao, Educacao e participacéo
para uma educacédo publica de qualidade (2008; Axess. 21/02/2009) a CE@efine:

“Educomunicar ndo é somente utilizar um computadar uma
camera digital em sala de aula. E integrar educadoeducando no
desenvolvimento de produtos de comunicacdo; é pemiltiplos
olhares do plano pedagdgico sobre a educacdo; éojar-se
criativamente dos meios de comunicacdo; € integgavoz dos
estudantes ao “ecossistema comunicativo” (comondefd espanhol
radicado na Colémbia Jesus Martin-Barbero) da escel é, em
Gltima instancia, melhorar a gestdo do ambienteoksccom a
participacdo dos educandos”.

Principios da Educomunicacao
Para que a analise dos programas da série Cocsrjadfeita de forma eficaz, foi
utilizado, previamente, o critério de conceituayuals principios contidos nos ideais da

Educomunicacéao.

O entendimento da Educomunicacdo pressupfe primemie, considerar o bindmio

Comunicagéo/Educacdo como um fendmeno unico. ekset¢do dessas duas areas de
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conhecimento ocorre de forma natural e corrique@raociedade pdés-moderna, ja que
0s meios de comunicagdo atuam de forma centraldaade individuo, desempenhando

um papel importante no que diz respeito a formalghseu intelecto.

“Como ndo podemos estar presente em todos oS amom@Eetos, em
todos os lugares, temos que confiar nos relatosmauddo que nos é
trazido pelos relatos, que assim conhecemos e &rpdm qual
refletimos, é um mundo que nos chega editado, ¢a, st é
redesenhado num trajeto que passa por centenagzes milhares de
mediacdes, até que se manifeste no radio, na $élevno jornal”.
(BACCEGA, p.9, 2002).

Sendo assim, o conteudo dos programas veiculadosegg®s meios, no horario
considerado infantil, sdo de extrema importancia @aformacdo de uma sociedade
critica e ativa.

“(...) trata-se de constatar que eles (meios de uwitacio) sdo os
educadores primeiros, pelos quais passa a construigicidadania.
E desse lugar que devemos nos relacionar com Elésesse o lugar
onde temos que esclarecer qual cidadania nos issereAfinal, sdo
eles a fonte primeira que educa a todos os eduesdopais,

professores, agentes de comunidade, etc. Precisapmosurar

entendé-los bem, saber ler criticamente os meiaodrinicagao(...)”

(BACCEGA, p. 9, 2002)

Isso posto, admite-se que o processo educativoesagauséncia de paredes e engloba
0S meios de comunicacdo como principais agentesaddtes com o0 objetivo de

conscientizar e formar criticamente o cidadao,atéeslade atual.

“(...) € importante que o educando participe, peesinteraja e, com
essa relacdo interativa, dialética, democréticatrerpessoas e sua
realidade, busque o desenvolvimento de suas cagdesdntelectuais
e de sua consciéncia social. Ou seja, ndo é umaagdo para
informar, nem para conformar, mas sim para formasgnas e leva-
las a transformar sua realidade”. (SALOME, p. 1@604).

A partir dessas consideracdes prévias, foram sl@iéva a realizacdo da pesquisa em
foco, alguns principios educomunicativos, considesapelo fato de serem elementos
balisadores para o convivio e a transformacdo de souiedade complexa, permeada
pela diferencas. A escolha de tais principios, é@ure de forma alguma outros tantos
contidos nos ideais da Educomunicacdo. Essa eldaiateita com o objetivo de

organizar o trabalho de analise aos episédiosri@sipios eleitos séo:
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- Alteridade: O mais importante ideal da disciplina de Educomrag#o, este termo

consiste na busca de um “olhar sobre o outro” dsaid preconceitos ou pré-

julgamentos. Ou seja, o ideal de alteridade proeu@mpreensdo e entendimento
daquilo que nos é diferente ou desconhecido.

“(...) a alteridade é o substrato constitutivo ddueomunicacéo, que
visa relacdes sociais mais humanizadas, acreditdraasformacao
do individuo e da sociedade, na descoberta de ncménhos para a
resolugcdo colaborativa de problemas e, sobretude, ariagéo
inovadora de olhares diferenciados sobre o cotidiaSCHAUN,
2002, p.82/83).

- Conscientizacdo Socialdeal perseguido como forma de construir umateituitica
do contetdo transmitido pelos meios de comunicacéociedade, a fim de colaborar

para uma melhor formacé&o ética do ser humano.

- Integracédo SocialRelacionado ao item precedente, tal conceito pdeteonectar as
minorias e grupos marginalizados a sociedade, dssandiminuicdo das disparidades.

Essa ambicdo possui um viés politico direcionattarsformacdes sociais.

“O caminho para assumir-se como maioria esta enbdthar as

semelhancgas entre si, e ndo soO as diferencas,im assr a unidade

na diversidade, fora da qual ndo vejo como apeoi@icse e até como
construir uma democracia substantiva, radical”. ERE, 1992, p.
154)

- Cidadania:Conceito que determina os deveres e direitos deitub pdés-moderno e

sua constru¢cado moral segundo os principios de oniadade.

“(...)cidadania é o direito a vida no sentido plenbrata-se de um
direito que precisa ser construido coletivamenég 86 em termos do
atendimento as necessidades basicas, mas de axésdos 0s niveis
de existéncia, incluindo o mais abrangente, o pajoés) homem(s)
no Universo”. (COVRE, 1991).

- Relagdes colaborativas entre sociedade e indoziBuoposta que envolve trocas entre
as duas instancias citadas, de forma a cooperaaeafgrmacdo de cidadaos criticos e
participantes.
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- Processo educativo como espaco publldéia que enxerga o espago educativo como
sindnimo de espaco publico, j& que os processasaerdunais estdo disseminados e em

fluxo constante. Trata da multidisciplinaridade dspacos modernos.

“(...) com o advento da passagem do Estado libpaah 0 Estado de
bem estar social, a esfera publica estatal, gradatiente, vai
garantindo a participacdo nas suas instituicbes treenelas, a
educacional”. (VIRIATO, p.12)

- Aprendizado como processo coletiEnxerga o exercicio da educagdo como um
processo feito em grupo, o qual valoriza e da veatiferentes idéias e valores. De
acordo com Lévy (1999, apud SILVA, 2003), quanddaa de interacdo social, de
comunicacao e troca de acdes entre pessoas, sqestabelecer que tipos de relacdes
sao desejaveis. Na busca de um modelo para ohliabal grupo ndo se pode favorecer
aquele que respeite apenas as agdes individugiedso estabelecer uma inteligéncia
coletiva em que o respeito unilateral seja subidbtyoelo respeito mutuo e pelo
compromisso coletivo. O compromisso s ocorre qoandbjetivo € comum. Tanto no

nivel individual quanto no coletivo.

- Democratizacdo dos meios de comunica¢aste Gltimo conceito pode ser entendido
como um resultado esperado de todas as acOesoamiemie citadas. Segundo
Rosenfield (1994), a democracia € o lugar “(..dens decisées que dizem respeito ao
conjunto da coletividade séo elaboradas gracasfiocwacdo de opinides (...)". Tal
democratizacao visa igualar o acesso da populaggionaios de comunicacgao, ja que

estes sdo ferramentas educativas potenciais redsoe contemporanea.

O Educomunicador

A pratica educomunicativa pode ser empreendidagpaiquer individuo no mundo
contemporaneo. Para isso é fundamental que talithai esteja comprometido com o
uso de principios éticos e da comunicacdo comadiggm e instrumento transformador
da sociedade desigual. O educomunicador, como paasser chamado, € um
profissional que enxerga claramente a relacdo mémiiee educacdo e comunicacao,

buscando atingir e cumprir todos os objetivos daridade, cidadania, ecologia,
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sustentabilidade, inclusdo e colaboragédo, de foamproduzir transformacdes na

sociedade.

“As suas motivacbes se firmam em dois grandes laadlsts: a
formacdo de cidadados criticos, participativos eeidos no meio
social (onde toda e qualquer discriminagéo e exausievem ser
banidas), e a concretizacdo de utopias sociais,sn@aramente
postas no campo da ecologia, de uma educacdo dedade e de
uma comunicagdo participativa e democratica. Estes,verdade,
foram os tracos encontrados no perfil dos educooadures...”
(SCHAUN, p.97, 2002)

A pratica educomunicativa, para Soares (2000), gstesta na transformacéo

permanente do ambiente e na producéo de conheoisnarietivos. Ele afirma:

“(...) caracteriza-se, contudo, ndo como professprenas como
coordenadores e agentes culturais, facilitadoresagdo de outras
pessoas, preocupados em que estes possam elalmoraateriais a
partir de suas necessidades e interesses, tornaedeles proprios
produtores do conhecimento. Denota-se uma preoéagapm a
democratizacdo do acesso a informacdo, utilizarelaas atuacao
profissional como meio para a formagédo de valorefidérios e
democraticos, para a transformagdo do ambiente em gvem”.
(SOARES, p.4, 2000)

A pesquisa encontrou uma relacéo de interface npudeima entre o educomunicador

e 0s personagens da série Cocoric6. Tais persosagarnverdade, desempenham o
papel de educomunicadores infantis e midiationsseja, operam na transmissao de
valores educativos e articulados com o mundo agu#s acdes buscam estimular a

formacdo da crianca para que se torne um cidad@éalglcomo afirma Oliveira:

“Dentre os ‘valores educativos’ que dado suporte ‘adiculacdes’

exercidas pelo profissional do hovo campo, destasana op¢ao por
se aprender a trabalhar em equipe, respeitandosseliferencas; a
valorizagdo do erro como parte do processo de agiragem, a
alimentacdo de projetos voltados para a transforémagocial. Um
grande numero de respostas ao questionario apgra,fim, como
expectativa de resultado, a formacdo para a cidéman para ética
profissional, objetivando a educacao do ‘cidad&obgll’”. (SOARES,
p.2, 2000)

Aldeia global: a criancae a TV

Para compreender a relagdo entre crianca e tedevied mundo pds-moderno,

precisamos primeiramente, explorar as idéias deudah (1979), as quais abordam a
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relagao entre sociedade e meios de comunicagdm oRartor, vivemos um processo de
“retribalizac&o”, ou seja, a acdo dos meios de cocagdo de massa acontece de forma
imediata, conectando diversas areas do planeta mgmasa alguns instantes. Tal
fendbmeno é denominadaldeia global "Todos vivemos agora em um mundo
instantaneo, imediato. Eu chamei a isso de aldelzb(...)” (McLUHAN, 1979).

Tal fendbmeno pressupde pensar na responsabilidaslengios de comunicacdo em
relacdo a mensagem que transmitem, ja que elaspd@issadas ao receptor de forma tao
rapida e eficiente, auxiliando no desenvolvimergadgias e concepg¢des de mundo.
Entretanto, antes de verificar a eficiéncia de redponsabilidade dos meios, é
importante que entendamos a relacdo entre meioxoheinicacdo e 0 receptor no

século XXI.

Seguindo as idéias de Jesus Martin Barbero (1287mensagens transmitidas pelos
meios de comunicacdo de massa ndo atuam de foreta dos receptores, ou seja, ao
encontra-los, essas mensagens passam por val@ssagedeste receptor, 0s quais
atuam como filtros e selecionam aquilo que lhesditavel e/ou conveniente. Tal
processo consiste no que o autor denomessignificacdp e esteldcus onde tais

valores sdo embutidos na acep¢do da mensagemegragigendido commediacao

Acredita-se em um receptor ativo e influente enag@b a programacdo que lhe é
transmitida. Idéia que € valida também quando eptec se trata de criancas, segmento
esse gque tem maior numero de telespectadores sib, Beacordo com a pesquisa feita

pela francesa Eurodata TV Worldwide, no ano de 2005

Uma outra pesquisa, realizada por alunos da Poatlfiniversidade Catdlica do Rio de
Janeiro (PUC-RJ), intitulada “Criancas e Televis&004), concluiu que as criangas
acreditam no carater educativo da televisdo. Isho a&s impossibilita de destilar
inUmeras criticas ao veiculo e discordar de alquot#tos de vista repassados pelo

mesmo, evidenciado sua postura atuante quantadeas idas programacoes.

A globalizacdo encurta as distancias e torna o mtmenor”, ocorrendo uma mudanca
significativa no sistema educacional, que hoje pade mais ser pensado fora do

ambiente histdrico daldeia global.
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"Em nossas cidades, a maior parte da aprendizageonre fora da
sala de aula. A quantidade de informac@es trandastipela imprensa
excede, de longe, a quantidade de informacdes rriices pela
instrucéo e textos escolares”, (McLUHAN, 1979).

No século XXI, o aparelho televisivo assim comooogros meios de comunicacgao,
possui outras funcdes além de entreter e distcaisolidando-se como uma das

principais fontes disseminadoras de valores e aseda sociedade.

“Espaco simbolico rico em mediagdes, 0s meios daucicacao e
seus produtos ndo devem ser tomados como purcteritrento. O
divertimento que promovem veicula valores, repriesgres, visdes de
mundo, assim como refor¢a formas de pensar cergrguta vezes, no
esteredtipo e no preconceito”. (McLUHAN, 1979)
A partir desta idéia, o desenvolvimento de priradpeducomunicativos a partir da
infancia é vital para a formacdo do ser humano ajjolisando uma transformacao
social voltada para uma relacdo adequada entresasgs € 0s meios de comunicagao.A
idéia de que a televisdo € apenas entretenimemive der dispensada para que
possamos consumir midia, desenvolvendo uma viséoaciCom essa conscientizacéo,
segundo Soares: "a programacao de maior qualidaiie selecionada naturalmente,
algo bem mais eficiente do que campanhas como @s#sa a baixaria na TV".

(SOARES, 2002)

O campo da Comunicacéo é uma area flexivel, qositaapor diversos setores, além de
englobar outras disciplinas. Tal area € respong#lal construcdo de mensagens, pela
integracdo entre emissor e receptor e pela midgiz das relacbes humanas e da
participacéo social.

“(...)varios projetos podem se desenvolver ao meteneo, de tal
forma que se dé a articulacdo entre o conhecimeigatifico e a
realidade espontanea da crianca, promovendo a cagae e a
interdisciplinaridade num contexto de jogo, tralkalte lazer.”
(HOFFMAN,1999, p. 43).

O campo da Educacgao forma uma relacao de interdépeia com o da comunicacéo,
ja que a partir dos meios tecnoldgicos, torna-sdaceez mais inseparavel e
complementar o dialogo entre essas duas areasaridono que denominamos de
ecossistemas comunicacionais, termo que propdeelagio de interacdo e a variedade
de interpretacdo entre esses dois setores, e g@esmonde segundo Oliveira (2002) a

esfera na qual atua a Educomunicagdo. “... os $lw@municativos e as praticas
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pedagodgicas escolares passam a ter por forca dasnpes circunstancias historicas,
enorme aproximacéo”. (CITELLI, p.138, 2000).

Ao mencionar o campo da Educacédo, é impossivelre@mrer aos ideais de Paulo
Freire, uma grande referéncia em estudos pedagog@ointelectual propbe uma
relacdo comunicacional colaborativa, na busca denwelamento social, a partir do
qual resultaria em praticas sociais transformaddvaseducacdo é comunicacdo, €
dialogo, na medida em que néo é a transferéncsalgler, mas um encontro de sujeitos

interlocutores que buscam a significagdo dos sagbs”. (FREIRE, 1979, p. 69).

Freire quebrou tabu e desafiou um sistema educcaditista, abalando as estruturas
do ensino pedagogico por acreditar no aprendizésio das paredes da sala de aula,

fora do ambito escolar, a partir de uma relac&rativa entre educando e educador.

“Em face [das mudancas] nem podemos simplesmerst@cmmodar
nem também nos insurgir de maneira puramente emakci& nesse
sentido que uma educacgao critica radical ndo podesgindir da
percepcdo licida da mudanca que inclusive revelgrasenca
interveniente do ser humano no mundo”. (FREIRE0260 32)

Retomando Freire, Citelli fala sobre a temporalead oralidade nas diversas midias:

“Televisdo, videocassete, radio, computador, aocolatb giz e da
lousa. Ritmo e velocidade nas linguagens mediatcasivendo com
a oralidade nem sempre agradavel e cifrada numateaiidade que
segue o andamento natural do sistema fonador”. ECHI, p. 16,
2000).

No mundo contemporaneo, os ideais da Educomunicz@d@odem ser pensados fora
do processo da aldeia global. Tais ideais relaowsa perfeitamente com 0s principios
libertadores e democréticos de Paulo Freire e desidi McLuhan, ja que esses
principais objetivos resultam, em suma, na condtrle uma consciéncia critica, a fim

de ocasionar profundas transformacdes na sociedade.

Cocoricd: uma analise educomunicativa de contetdo

Como antes mencionado, o objeto de estudo, que gerbase para esta pesquisa, sao

0s programas da série Cocoricé langcados em DVDhoala 2004, pela TV Cultura de
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Séo Paulo. Esse periodo, dentro do objeto de ednidtelimitado pela relevancia que
0 programa alcancou neste ano: a série ganhountiqpoe melhor programa infantil
para criancas de 0 a 6 anosHestival Prix Jeunesse Iberoamericamoja estava no ar
ha oito anos, encontrava-se assim, consolidada coma importante fonte de

entretenimento infantil na televisao.

O corpus da pesquisa totaliza seis DVD’s, contendo vinteme episodios. Esse
programa foi escolhido por estar direcionado e$ipaanente para criancas de 0 a 6
anos e por ser exibido por uma emissora educatpizbkica como é a TV Cultura de
Sao Paulo, que da prioridade as atragfes educatiwasiovos formatos de programas
para o publico infantil, e busca sempre inovardam termos de linguagem quanto de

conteudo.

Cocorico faz parte de muitos dos bem-sucedidosranugs da emissora, assim como
Castelo-Ra-Tim-Bun{1994) e X-Tudo(1992), direcionados para o publico infantil.
Esses programas fazem parte do que chamamestdgenimento educativ®u seja,
“sua estrutura é tecida pelo reencontro da intepefilagogica com matrizes culturais,
formatos industriais, padroes comerciais. (..JARNEIRO, 1999).

Cocorico, cuja direcédo € de Fernando Gomes dedifz #8m uma grande aceitacao do
publico, a qual se reflete na alta audiéncia qeangla, bem como no fenébmeno de
vendas dos DV[. A TV Cultura trabalhou no conceito de linha deduto educativo e

levou em consideracdo o carater comercial, criamda série de produtos licenciados
pelo programa, como CD’s, livros, jogos e os paspbVDs. O aspecto comercial e a
preocupacdo com a audiéncia parecem nao intemi@sicontetdos analisados a seguir.
Afinal, ndo podemos esquecer que, a0 menos nolBeasise tratando de midia de

massa, € a TV ainda é o maior e mais popular @gestod

A pesquisa € qualitativa e utiliza os métodos bgtfico, documental e andlise de
contetdo. A pesquisa bibliogréfica se concentrolestado de autores que tratam da
inter-relacdo entre Educacdo e Comunicacdo, assimo ca relevancia de seus
conceitos. Para Laurence Bardin (1995, p.3l analise de conteddo é um conjunto de
técnicas de analise das comunicacfes”, que se adsgfeitamente ao estudo de
qualguer que seja o meio de comunicacao. Bardimafgue o objetivo da analise de

10
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conteudo é o estudo da mensagem passada pelos eéimsde evidenciar os fatores

gue podem influenciar e interferir na realidadesdohumano.

Sempre pautada pelos principios da Educomunicagdcandlise do conteudo
documentado esta sendo feita em trés etapas: pliéearda série (assistir aos
programas); reuniao e exploragéo das idéias rdlevaxpostas nas histérias analisadas;

interpretacdo dos dados recolhidos.

Com varios personagens estabelecidos a partir daeate rural, constréi-se uma
narrativa permeada por muasicas e muitas cores.sBEsesonagens sdo bonecos
manipulados, que beiram a fantasia, discutindo lpnois do mundo real de forma
atraente para as criancas em idade pré-escolgrogsamas da série buscam passar as
nocdes de amizade, cidadania, solidariedade, matamé&stacbes do ano, clima e
comidas tipicas.

O formato promove a integracdo social da crianceomaunidade em que vive, reforca
sua atitude positiva, além de gerar um melhor i@tatento da crianga consigo
mesma e com 0 seu contexto social. As histériatadas se desenvolvem a partir do
personagem principal, Julio, o qual é um garotsale anos, que vive em uma fazenda
e tem variosanimais como seus melhores amigos. Séo eles: Alipiocavalo caipira
ingénuo; as galinhas Lola, ja adulta e muito cari@daza, também adulta, implicante e
mal-humorada e Lilica, ainda crianca, muito dengedarincalhona; a vaca Mimosa,
que tem instinto maternal; o papagaio Caco, queagoi@gar pecas nos outros animais
do paiol; o porco Astolfo, que ainda € um bebéato@alileu, um galo famoso por ser
cantor; Dito e Feito, dois “seres” atrapalhados sgmpre sofrem as consequéncias de
seus atos. Além desses, 0 menino Julio tem, congaam garota Oriba, uma india que

de vez quando visita a fazenda.

Os titulos previamente selecionados para sererdagkia nesta pesquisa sao: Cocorico
—vol. 2 — As méaquinas; Cocoric6 — Meu querido p&ocoricd — Astolfo em vitamina
tutti-frutti; Cocoricé — Nos dias quentes de ver@ogcoricd — vol. 1 — Novos amigos;
CocoricO — Bau do faz de conta. Como exemplo ihieiaalisamos o primeiro titulo
citado: Cocorico- vol. 2- As maquinas. O DVD deide em dois episédiosA*

gincana da TV’e “Grandes e Pequenos”.
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O primeiro episodio trata de uma gincana promowpiaiea dar uma sala de informatica
para cada escola rural da regido. O enredo caemgsua esséncia a idéia da inclusao
digital, evidenciando, de uma forma que se adaptauilico-alvo, um dos maiores
problemas da sociedade brasileira: as diferengaaisoexemplificado pelo fato de que
as escolas rurais ainda nao possuiam computadererdemente daquelas localizadas

em areas urbanas.

Por ser uma producéo nacional e os personagems beasileiros, além de veicular um
estilo de vida caipira, caracteristico de noss#urale abordar temas recorrentes em
nossa sociedade, o programa fortalece a relac@alal@o infantil com a nossa nacéo,
construindo um sentimento de valorizacéo patriotsmbre esse aspecto, ha um carater

de forte identificagdo nacional no formato da &toag

Voltando a narrativa do episédio, a gincana coasesnh decifrar enigmas de um

programa de televisdo (Nossa Terra na TV), e, agiesascola do protagonista Julio ter
vencido a competi¢cdo, as outras instituicdes ppaintes também sdo beneficiadas com
a sala de informética, o que denota um carateattgizacdo do empenho e dedicacao,
independente da colocacdo em que se concluiu fa.t&econceito aqui transmitido

enquadra-se em valores de cunho psicolégico, jatg@n da construcdo de auto-
estima, ou seja, independente de quem for o venadeldato, todos merecem ser

parabenizados, pois também executaram a tarefa.

A esse respeito, um dos pontos mais importantesnad$os nesse trecho, € que a
premiacdo concedida agueles que venceram a pravan@sma dada aqueles que
concluiram a tarefa mais tarde. Esse aspecto ¢argée e muito diferente do que é
passado pelos programas de auditério do segmefdatiine, principalmente dos
programas para adulto que, em geral, enfatizanmgeticdo predatéria: aogencedores

e osperdedoressendo os primeiros com os melhores prémios, g£gsndos apenas
participante, ou ganhador de um artigo de menarval

Esse carater igualitario colocado em pauta peloofiax leva em consideracdo a
valorizacéo e aceitacdo do desempenho de cada esti Bgado ao ideal de alteridade,

ja que nao discrimina o meérito em concluir a aade por sua colocacao final.
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Quanto aos enigmas, a atracdo sugere uma form#eitagédo com o publico, j& que o
desenrolar da narrativa consiste em encontrarug&oldas charadas. Sendo assim, as
criancas procuram a resposta “junto” com os anindaisfazenda. Esse sentimento
participante € algo proporcionado pelos veiculoscdmunicacdo. Nesse caso, a
maquina televisiva envolve seus espectadores tafunmlamente em enredos e
narrativas a ponto de construir uma relagéo intera&ntre os sentimentos e sensagdes

do telespectador e as acdes dos personagens.

O principio de valorizacdo do trabalho em grupo mais evidente. Para decifrar os
enigmas, a turma de Julio se dividiu durante aagiace, por fim, uniram seus esforgos
individuais para conseguir bons resultados colstivd cooperacdo entre o0s

personagens veicula o principio da colaboracaanuerelacdo mutua.

No segundo episodio, um concurso de invenc¢desrquido naCocoricolandia e, um
cientista deixa cair uma caixa com sua invencadrente a fazenda, além de “perder”
seu caozinho, que caiu do caminhdo. Os animaiazinfa tentam avisar que a caixa
caiu, mas o cientista ndo percebe. Pegam-na endegteguarda-la para devolvé-la ao
seu dono. Nota-se aqui a valorizacdo do respeitutro e aquilo que ndo nos pertence,
um incentivo a atitudes positivas, baseadas nalas@idade e generosidade. Tal
principio € fundado no aprendizado dos cédigosasode nossa cultura, para que nossa
existéncia e relacionamento sejam harmoniosos. @mastrata da necessidade da
construcdo de uma relacao de respeito para queasas sociais se fortalegcam.

Voltando ao enredo da histdria, a curiosidade diea.e Caco fazem com que eles
abram a caixa, descobrindo uma maquina. Caco agena querer um botdo do

aparelho encontrado, e encolhe Alipio, Lilica ed.olO desespero generalizado que
abate os moradores da fazenda quando os trés arsamiencolhidos, faz com que o
papagaio Caco, sinta-se culpado por seu ato imgensau seja, ele assume a
responsabilidade de seu feito e experimenta umasae@no necessaria para

conscientizagéo de seu erro.

O céozinho do cientista, que também se perdeugaahinho, é quem salva os animais,
que agora estdo em tamanho reduzido, dos perigészdada, o que faz com que a

galinha Zaza sinta-se arrependida de um pré-julgamgue fez do céo (a galinha
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acreditava que o cachorro era malvado), pedindaldseulpas, além de empenhar-se
em encontrar o dono do cachorro. Vale ressaltarnggée ponto, a idéia simplista de
bem e mal, como poélos opostos, é rompida. Zazaitematitude egoista, mas nem por
isso € mostrada como vild, pelo contrario, apaceoeo alguém que comete falhas, ou
seja, um ser de caracteristicas comuns. Tal abemdagmpe com o cliché que vigora
h& anos nos programas infantis: em todos os epsdkdé o lado bom e 0 mau. Nessa
binariedade, as pessoas bondosas sempre sao leleafimo sentido de que o “bem

sempre vence o mal”.

Para terminar o DVD, uma musica com um enredo cata de igualdade passa a
mensagem de que temos que valorizar todas as pesgam elaspequenas, grandes,
fortes ou fracas’ As cancdes sdo um dos pontos fortes da atrggape elas vém
como uma sintese reforcadora de toda mensagemladacpelo episodio, atuando
também como mecanismos atrativos para aquelas;asaainda muito pequenas, que
sao seduzidas pelos efeitos sonoros. Nesse casgsiea passa o ideal de que devemos
saber apreciar as particularidades de cada ummagiseuma vez, € relacionado ao ideal

de alteridade, tdo perseguido pela Educomunicagéo.

Nessa andlise inicial, podemos notar que a prollieen&olocada em questdo no
comeco da pesquisa, € respondida de forma postlivaeja, 0s programas da seérie
Cocorico fornecem bases e dao estrutura para urhomdesenvolvimento social e
psicologico das criangas, jA que veiculam os idpepostos pela Educomunicacgdao,
aliados ao entretenimento, o que faz a série séonatrativa. De forma geral, os
episodios do programa CocoricO apresentam umatariamear, bem construida em
termos dos diadlogos, nas quais o desfecho semprialta para um “ensinamento”, uma
mensagem positiva a ser assimilada pelo seu telesioe. O didlogo simples, aliado ao
ambiente rural e colorido, prende a atencdo dagaiee constréi uma férmula de

sucesso, que vém encantando o publico infantiéleaisdo aberta brasileira.
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