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Resumo

A producdo de informac&o no jornalismo local € um processo relacionado diretamente a
dindmica social de uma comunidade especifica. A construcdo da nocdo de sociedade no
ambito local referencia-se nos conteudos veiculados no jornalismo local, que por sua
vez, busca na sociedade os valores constituintes daquela comunidade. O presente artigo
trata da representacdo do traco identitario de “Manchester Mineira” da cidade de Juiz de
Fora como exemplo dos conceitos de construcdo social e representacdo de identidades,
em meio a nocdo de crise de identidade na pds-modernidade e a emergéncia das
categorias de memoria. Para tanto, considera o caso da intalacdo de uma unidade da
montadora alemd Mercedes-Benz na cidade, na década de 1990.
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1. Introducéo

A cidade de Juiz de Fora recebeu, ostentou e promoveu, ao longo de sua historia,
um vasto repertorio de titulos cunhados a fim de exaltar tracos caracteristicos de suas
atividades sociais, muitas vezes, inclusive, em referéncia a outras localidades espalha-
das pelo globo. Foi assim que se constituiram, desde fins do século X1X e inicio do XX,
0s epitetos de “Manchester Mineira”, com referéncia ao entdo pujante parque industrial,
“Atenas de Minas Gerais”, por conta da producao artistica, ou, ainda, “Princesa de Mi-
nas”, em razao de uma atribuida beleza urbanistica. Tais titulos, entre outros, ganharam
notoriedade e popularidade, marcaram o imaginario da cidade e, em diversos momentos

foram algados a marcos definidores de uma pretensa identidade juizforana.
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Hoje, cento e cinquenta e nove anos apods a data oficial de sua fundacéo a cidade
permanece em busca de seu re-conhecimento, tendo como pardmetro, exatamente, 0
imaginéario proposto pos estes titulos. O impeto de desenvolver-se, com o crescimento
das atividades econdmicas, fez com que em diferentes momentos histéricos fosse evo-
cada a identidade industrial de Manchester Mineira. Foi assim nos processos de instala-
cdo das fabricas da Paraibuna de Metais e da Siderdrgica Mendes Junior, nos anos 70, €,
mais recentemente, na implantacdo da montadora da Mercedes-Benz.

Este traco identitario se constituia ndo so dos tais tracos caracteristicos elogio-
sos, mas, sobretudo, de uma espessa trama semantica construida ao longo do desenvol-
vimento da sociedade local e de suas instituicdes, populacdo e cultura. Por estas mesmas
instancias, constituintes da esfera publica da cidade, dava-se a producdo do sentido e a
promogéo dessa identidade industrial juizforana, contando com um palco bem ilumina-
do de representacdo: a midia local.

A proposta deste artigo é exatamente refletir sobre a promocéo da identidade de
poténcia industrial da cidade de Juiz de Fora, a luz dos conceitos de identidade, repre-
sentacdo e memoria, segundo uma perspectiva interacionista, e tomando como exemplo
a cobertura jornalistica dada pela midia local ao processo de instalacdo da fabrica da

Mercedes-Benz, nos anos 1990, em Juiz de Fora.

2. A identidade construida socialmente e a representacdo

As reflexBes que dizem respeito ao processo de construcdo de identidades, aos
processos de representacdo, identificacdo e memoria podem tomar como base uma a-
bordagem tedrica que tem como premissa que “a realidade é construida socialmente”
(BERGER, 2007, p.11) e, ainda, a nogdo de que “a vida cotidiana apresenta-se como
uma realidade interpretada pelos homens e subjetivamente dotada de sentido para eles
na medida em que forma um mundo coerente” (BERGER, 2007, p. 35). Estas proposi-
cOes sdo apresentadas por Peter L. Berger e Thomas Luckmann em A Construcéo Social
da Realidade. E € no bojo desta abordagem construcionista que oferecem referéncias
contundentes para uma percepc¢ao social da identidade.

Realidade € um conceito aqui definido como algo que reconhecemos no mundo
e que tem sua existéncia independente da vontade humana de existir ou ndo. O conhe-
cimento, por sua vez, € enunciado como a certeza de que os fendmenos sdo reais e pos-

suem caracteristicas especificas. Dai decorre que a investigacdo sociologica da realidade
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e do conhecimento se baseia na relatividade social. Disso decorre a constatacdo de que
h& uma multiplicidade empirica do conhecimento e, por conseguinte, da percepcao da
realidade. Além disso, os processos segundo 0s quais 0 conhecimento é estabelecido
socialmente sdo tomados como realidade.

Todo processo social € tomado para dentro da consciéncia individual, o que sig-
nifica a interiorizacdo, “a apreensdo ou interpretacdo imediata de um acontecimento
objetivo como dotado de sentido” (BERGER, 2007, p. 174). A identificacdo é pressu-
posto para que haja interiorizacao e é pela realizacdo da interiorizagcdo que um individuo
se torna membro efetivo de uma sociedade. Assim, a socializacdo pode ser definida
como “a ampla e consistente introducdo de um individuo no mundo objetivo de uma
sociedade ou de um setor dela.” (p.175).

Berger e Luckmann destacam, ainda, que ha dois niveis de socializagdo: a primé-
ria, referente a que se da na infancia e promove a introducgéo do sujeito na vida social; e
a secundaria, que diz respeito a qualquer processo subseqliente a socializacdo primaria
que introduz o individuo em novos setores do mundo objetivo de sua sociedade, basea-
dos em instituigdes ou “submundos” institucionais. (BERGER, 2007, p.184).

A0 mesmo tempo, 0S processos tornam-se sociais de dentro pra fora, o que defi-
ne a exteriorizacdo. Assim, o individuo € o que é porque interioriza o0 que Vvive no espa-
co social, mas, ao existir e relacionar-se neste espaco, redefinindo-o, interfere na sua
constituicdo por meio da exteriorizacao.

A atuacdo do individuo no espago da interagdo social pressupde uma multiplici-
dade de papéis, os quais serdo assumidos ou desempenhados pelo sujeito numa relacéo
de troca comunicativa com ambiente. E desempenhando um papel ou calcado em uma
mascara que 0 sujeito vive as interiorizacOes e exterioriza¢Bes. Erving Goffman afirma
que o individuo se apresenta na vida social como um ator que realiza representacao tea-
tral em situaces comuns do cotidiano. Isso quer dizer que ele se comporta de diferentes
maneiras perante suas diversas atividades, perante os outros individuos e, até, diante de
si mesmo.

A partir desta abordagem da interacdo social segundo a representagdo, Goffman
explicita algumas categorias-chave para o entendimento do processo. A interacao € de-
finida como o processo face a face, o encontro, ou seja, “a influéncia reciproca dos indi-
viduos sobre as ac¢des uns dos outros, quando em presenca fisica imediata” (1985, p.
23). O desempenho significa a atividade que influencia outros participantes, a “platéia”

diante da sua atuacdo, ou 0s co-participantes da interacdo. H& ainda o movimento ou
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pratica que diz respeito ao “padréo de acdo pre-estabelecido que se desenvolve durante
a representacdo e que pode ser apresentado ou executado em outras ocasifes” (1985, p.
24). O ato de desempenhar um mesmo movimento ou pratica para um mesmo publico
em diferentes ocasides gera um relacionamento social, que é o primeiro passo para a
instituicdo de um papel social, este definido pelo estabelecimento de direitos e deveres
em relacdo a uma determinada situacéo social.

No momento da interacdo, o sujeito atua como um ator ao representar um papel:
deseja transmitir certas impressdes a sua platéia. Em muitos casos, ele pode até ndo es-
tar ciente de que esta representando, visto que, por vezes, convence-se de que a impres-
sdo da realidade que encena ¢ a verdadeira realidade. E, com relacdo a si, o individuo
representa a concepgado que faz de si mesmo.

Goffman define a representagcdo como “toda atividade de um individuo que se
passa num periodo caracterizado por sua presenca continua diante de um grupo particu-
lar de observadores e que tem sobre eles alguma influéncia.” (1985, p. 29). Em uma
representacdo, a face perceptivel a platéia ou demais atores da interacdo corresponde a
fachada, ou seja, o repertdrio expressivo empregado no ato. A fachada constitui-se de
partes diferentes como o cenario, a aparéncia e a maneira. Quando um ator assume um
papel social estabelecido, geralmente j& existe uma determinada fachada para esse pa-
pel.

Uma fachada social tende a se institucionalizar em termos das expectativas este-
reotipadas abstratas, e, assim, torna-se ela mesma uma representacéo coletiva. Quando o
sujeito se apresenta socialmente ele destaca os valores oficialmente reconhecidos pela
sociedade e, para conseguir transmitir a impressao que deseja a sua platéia, ele reforca
aspectos ja estabelecidos de maneiras dramatizadas, e tende a incorporar e exemplificar
valores oficialmente ja reconhecidos na sociedade, oferecendo uma impressdo que é
idealizada. Em representaces idealizadas estdo presentes a cerimonia, a reafirmacéo de
valores morais de senso comum e o realce dos valores oficiais comuns na sociedade em
que se da a interacdo.

Quando um individuo participa de uma interacdo social, ele projeta uma defini-
cdo da situacdo. Caso ocorra algo incompativel com a impressao criada, a interacao so-
cial pode sofrer conseqiiéncias, os participantes desta interacdo podem ser abalados, a
estrutura social pode sofrer rupturas, a legitimidade de uma estrutura social pode ser
colocada a prova; a personalidade do eu de um individuo pode ser abalada, pois as con-

cepcdes de si mesmo podem ser repensadas.
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A representacdo que um individuo constroi de si mesmo néo € algo que se origi-
na de si. Os sujeitos, ao desempenharem papéis em suas relagdes sociais cotidianas,
constroem suas identidades, e estas podem ser multiplas e diversas, uma vez, que o in-
dividuo pode assumir diferentes papéis, atuar de maneira diferente em cada cenério.

Portanto, nas palavras de Goffman:

Este ‘eu’ ndo se origina do seu possuidor, mas da cena inteira de sua
acao, sendo gerado por aquele atributo dos acontecimentos locais que
0s torna capazes de serem interpretados pelos observadores. (...) O ‘eu’,
portanto, como um personagem representado, ndo € uma coisa organi-
ca, que tem uma localizacdo definida, cujo destino fundamental é nas-
cer, crescer e morrer; € um efeito dramético, que surge difusamente de
uma cena apresentada... (GOFFMAN, 1985, p. 231).

A representacdo dos papeis pode ser tomada como a investidura de diferentes
mascaras, referentes a diversas identidades, e, neste sentido, também fica clara a nocéo
de que as identidades emergem das relagdes sociais e, de acordo com a situacdo social

especifica a qual o individuo est4 exposto e da qual participa.

De fato, a identidade é objetivamente definida como localizacdo em um
certo mundo e s6 pode ser subjetivamente apropriada juntamente com
este mundo. Dito de outra maneira, todas as identificacbes realizam-se
em horizonte que implicam um mundo social especifico (BERGER,
2007, p. 177).

Assim, ao tomarmos como verdade a estreita e direta ligacdo do conceito de i-
dentidade com as especificidades da sociedade, temos que destacar que o carater histo-
rico e as caracteristicas proprias das civilizacbes em dados momentos implicam em per-

cepcdes diferentes acerca da identidade e dos processos de identificacédo.

3. ldentidade e contemporaneidade

No debate proposto por Tomaz Tadeu da Silva (2000) em sua explanacdo, passo
a passo, da producéo social da identidade e da diferenca, o pressuposto inicial do con-
ceito de identidade é o de que “a identidade é simplesmente aquilo se é” e, em contra-
posicdo, “a diferenca é aquilo que o outro €”. (SILVA, 2000, p.74). Silva, entretanto
aponta a interdependéncia entre estes conceitos como atributo chave na concepgéo de

cada um.
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[...] as afirmacdes sobre diferenca s6 fazem sentido se compreendidas
em sua relagdo com as afirmagdes sobre a identidade. Dizer que “ela é
chinesa” significa dizer que “ela ndo é argentina”, “ela ndo é japonesa”
etc., incluindo a afirmacdo de que “ela ndo é brasileira”, isto &, que ela
ndo é o que sou. As afirmacgdes sobre diferenca também dependem de
uma cadeia, em geral oculta, de declara¢es negativas sobre (outras) i-
dentidades. Assim como a identidade depende da diferenga, a diferenga
depende da identidade. Identidade e diferenca sdo, pois, inseparaveis.
(SILVA, 2000, p.75).

Isso implica considerar que os processos de significacdo e entendimento da iden-
tidade e da diferenca sdo, além de interdependentes, mutuamente determinados. E pelos
referenciais de diferencas que se determina a identidade e, em contraponto, as diversas
no¢Oes de identidade sdo responsaveis pela clarividéncia da diferenca. Silva destaca
ainda que a identidade e a diferenca s&o criagdes sociais e culturais, ativamente produ-
zidas e resultados de atos de criacdo linguistica.

Dizer que sdo o resultado de atos de criacdo significa dizer que ndo sdo
“elementos” da natureza, que ndo sdo esséncias, que ndo sdo coisas que
esteja simplesmente ai, a espera de serem reveladas ou descobertas, res-
peitadas ou toleradas (SILVA, 2000, p.76).

Dessa forma, é facil compreender porque sob certas circunstancias historicas,
culturais ou sociais, podemos referir-nos a distintas no¢des de identidade e, a0 mesmo
tempo, distintas problematizacdes acerca da definicdo da identidade e da relacdo das
identidades diversas. Stuart Hall (2002) chama a atencdo para esta variabilidade, ao des-
tacar a chamada “crise de identidade” que vive o sujeito do mundo contemporéaneo sob
0 argumento de que “as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo
social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como sujeito unificado” (HALL, 2002, p.7).

O espirito do tempo contemporaneo, também chamado pés-moderno, revela um
contexto social que revé as relagdes de espago e tempo e, por conseqiiéncia, do posicio-
namento do sujeito diante do fluxo da experiéncia humana. Notadamente, falamos de

uma realidade na qual as relagdes humanas estdo em movimento.

O pds-moderno (...) privilegia a heterogeneidade e a diferenca como
forcas libertadoras na redefinicdo do discurso cultural. A fragmenta-
¢do, a indeterminacgdo e a intensa desconfianca de todos os discursos
universais ou (para usar um termo favorito) “totalizantes” s&o o marco
do pensamento pds-moderno (HARVEY, 1992, p. 19).
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Zygmunt Bauman (2005) chama a atencdo, nesse ambiente fragmentario, para
uma “crise de pertencimento” que incita o sujeito em direcdo a busca pela(s) identida-
de(s). Neste mesmo sentido, Stuart Hall (2002, pp.10-13) nos apresenta uma concepgéo
de identidade que é a do “sujeito pds-moderno”. Este sujeito, para dar conta da realidade
instavel e fragmentaria do universo que habita, vai buscar sua identidade em processos
diversos e passa, inclusive, a assumir identidades variadas de acordo com as diferentes
situacOes de producdo de significado com as quais se depara. “A identidade torna-se
uma ‘celebragdo modvel’: formada e transformada continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodei-
am.” (HALL, 2002, pp. 12-13).

A concepcdo pds-moderna do sujeito surge em um processo histérico no qual foi
precedido pelo “sujeito do Iluminismo” e pelo “sujeito socioldgico”. O primeiro carac-
terizava-se por sua centralidade no individuo, numa concepg¢do que destacava o ser hu-
mano como ser pleno, “dotado das capacidades de razéo, de consciéncia e de acdo” des-
de o0 seu nascimento. Ja o “sujeito socioldgico” descortina-se junto a idéia da moderni-
dade e da gradual complexificacdo pela qual passou a civilizacdo com 0s processos de-
sencadeados pela industrializagdo. Neste ponto a noc¢ao de sujeito deixou a totalidade da
individualidade e tomou em consideragédo que as capacidades do individuo sédo formadas
nas relacbes com os demais individuos que o cercam, ou seja, na “interacao entre o eu e
a sociedade”. Ndo que o centro da identidade, neste caso, esteja fora do individuo, mas
0 “nudcleo ou esséncia interior [...] é formado e modificado num dialogo continuo com
0s mundos culturais “‘exteriores’ e as identidades que esses mundos oferecem” (HALL,
2002, p.11).

Cabe aqui situarmos que esses mundos aos quais nos referimos representam um
importantissimo periodo na histéria humana e um vigor jamais experimentado em época
alguma. Estamos falando dos tempos modernos, da manifestagdo de plenitude de um

modo de organizacao da sociedade.

Trata-se de uma paisagem de engenhos a vapor, fabricas automatizadas,
ferrovias, amplas novas zonas industriais; prolificas cidades que cresce-
ram do dia para a noite, quase sempre com aterradoras consequiéncias
para o ser humano; jornais diarios, telégrafos, telefones e outros instru-
mentos de media, que se comunicavam em escala cada vez maior; Esta-
dos nacionais cada vez mais fortes e conglomerados multinacionais de
capital; movimentos sociais de massa, que lutam contra essas moderni-
zacles de cima para baixo, contando s6 com seus proprios meios de
modernizagdo de baixo para cima; um mercado mundial que a tudo a-
barca, em crescente expansdo, capaz de um estarrecedor desperdicio e
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devastacdo, capaz de tudo exceto solidez e estabilidade (BERMAN,
2000, p.18).

E neste cenario de grandes estruturas descrito por Berman, com relagdes institu-
cionalizadas e proeminente vida social que “a identidade, entdo costura [...] o sujeito a
estrutura. Estabiliza tanto os sujeitos quanto os mundos culturais que eles habitam, tor-
nando ambos reciprocamente mais unificados e prediziveis.” (HALL, 2002, p. 12).

No entanto, ao longo do século XX, as relagdes do sujeito com as estruturas pas-
sam por nova adequacdo. Os elementos constitutivos da transicdo dos tempos tradicio-
nais para a modernidade chegam a niveis tais de desenvolvimento que o préprio sistema
se transforma. Harvey (1992, p.107) destaca que Marx ja descrevia processos sociais
que agem no capitalismo e acabam por promover o individualismo, a alienagéo, a frag-
mentacdo, a efemeridade, a inovacao, a destruicdo criativa, o desenvolvimento especula-
tivo, mudancas nas relacdes de desejos e necessidades e nas experiéncias de espaco e

tempo. O resultado é a chamada pds-modernidade.

O po6s-modernismo tem especial valor por reconhecer as maltiplas for-
mas de alteridade que emergem das diferencas de subjetividade, de gé-
nero e de sexualidade, de raca, de classe, de (configuracdes de sensibili-
dade) temporal e de localizagdes e deslocamentos geogréficos espaciais
e temporais. (HUYSSENS, 1984, p.50 apud HARVEY, 1992, p.109).

Em uma sociedade midiatizada, como se configura 0 mundo desde o século XX,
0s meios de comunicacdo configuram um sistema de producéo e profusdo de significa-
dos que atinge niveis extraordinarios de relevancia e interferéncia na vida social. Isto se
notabiliza, particularmente no &mbito local, considerando caracteristicas que reforcam o
laco nestes limites sociais. Para Renato Ortiz, a intensidade do local estaria baseada na
proximidade do lugar, na familiaridade e na diversidade (em oposi¢do a padronizagédo
do modelo global) que se contrasta em relagdo ao distante e, por estar realmente presen-
te em nossas vidas, associamos a ideia de auténtico. (ORTIZ, 1999, p. 38 apud PE-
RUZZO, 2006, p. 144). Assim, os elos estariam vinculados muito mais aos lacos de
identidades de interesses e de identidades simbdlicas, do que a questdo puramente terri-
torial, uma vez que, como destaca Alain Bourdin (2001, p.17) ndo é possivel “definir
um objeto local e principalmente dar-lhe um contorno territorial preciso”.

O interesse e a valorizacdo contemporaneos do local estdo, na verdade, direta-
mente associados ao intenso desenvolvimento do processo de globalizagdo. Primeiro,

porgue a manifestacdo do global se dd em ambito local, na esfera da realidade percepti-
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vel e do cotidiano. Segundo, porque a necessidade de referenciar-se estimula o interesse
pelo que esta mais préximo, afeta mais palpavelmente nossas vidas e produz identifica-
¢d0. E o que destaca Cicilia Peruzzo (2006, pp.145-146): “as pessoas [...] buscam suas
raizes e demonstram interesse em valorizar as ‘coisas’ da comunidade, o patrimonio
historico cultural local e querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor”.
Kathryn Woodward, ao analisar os processos de identificacdo no ambito da glo-

balizacdo, aponta diferentes resultados possiveis:

A homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode levar
ao distanciamento da identidade relativamente a comunidade e a cultu-
ra local. De forma alternativa, pode levar a uma resisténcia que pode
fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou levar
ao surgimento de novas posicdes de identidade. (WOODWARD,
2000, p. 21).

4. Memodria e construcdo de referenciais

Um outro viés presente na abordagem interacionista da identidade é o que a re-
laciona as categorias de memdria. Ana Lucia S. Enne apresenta como “afirmacdo ja
consensual” a premissa de que “existe uma intrinseca relagdo entre memoria e a cons-
trucdo de identidades” (ENNE, 2004, p.102). E esta relacdo fica ainda mais em evidén-
cia no contexto do mundo contemporaneo, uma vez que a fragmentacao e perda de refe-
renciais nos impelem um “desejo de ancorar um mundo em crescente mobilidade e
transformacéo e de compensar a perda de elementos mais sélidos e concretos que, antes,

serviam de referéncia para os sujeitos” (BARBOSA, p. 3).

Essa tese da memoria como compensagdo é defendida por varios outros
autores, como Joel Candeau (1998), que também considera que a busca
obsessiva pela memoria é uma resposta a aceleracdo do tempo e, na
contemporaneidade, ao que ja se chamou crise das identidades. Consi-
derando que a memoria funciona como uma espécie de lugar de nutri-
c¢do da identidade, Candeau argumenta que € através da memaria que as
identidades coletivas sdo fundadas. Nas estratégias identitarias, os indi-
viduos operam escolhas no interior de um repertério: representacdes,
mitos histdricos, crencas, ritos, herangas, tudo isso no interior de um
registro memorial. (BARBOSA, p. 3-4.)

O conceito de memdria coletiva, proposto por Maurice Halbwachs traduz bem

como se trata de um processo construcionista e de concepcao interacionista, nos mes-
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mos termos em que operam 0s processos de identidade e identificacdo. A memoria é
uma construcdo coletiva, que pressupde uma interacdo social que constroi discursos.
Portanto, a memoria coletiva ndo é uma simples agregacdo ou somatério de memdrias
individuais, mas um grande corpus, resultado da interligacdo dessas memorias (ENNE,
2004, p. 102).

A construcdo da memoria, apesar de se referir ao universo do passado, é um fe-
ndmeno que funciona segundo as demandas do presente. A memdria é o que hoje se
quer lembrar ou 0 que, por deixar marcas no presente, ndo pode ser esquecido. E esta
nocao das preocupacOes do presente acerca do passado no processo de construcdo da
memoria, revela que se trata de um instrumento de poder, que define a apropriacdo do
passado, do controle do discurso, do que deve ser lembrado e do que deve ser esqueci-

do, conforme o conceito de enquadramento de memdria de Michael Pollak.

E no presente que a construcdo do passado é disputada como recurso
para a constru¢do de um futuro que responda as aspiracdes desse pre-
sente. Nesse sentido, parece pertinente pensar as estratégias de armaze-
namento e esquecimento do passado. A construgdo dos museus, centros
de memdria e institutos histéricos como depositarios de uma concepgao
e versdo da memoria sdo indicativos desse movimento. O que se guarda
e armazena € o0 que se quer lembrar, pois 0 ndo mais visto tende ao es-
quecimento. (ENNE, 2004, p. 104)

Assim, as escolhas e as determinagOes acerca do passado, constituintes da me-
moria, operam na determinacao dos lagos de pertencimento social, 0s quais, por sua vez
estdo na base dos processos de identificacdo. Enne (2004, p. 104) cita o conceito de lu-
gares de memoria de Pierre Nora, que aponta a funcdo de instituicbes como museus,
institutos histéricos e monumentos de manter vivos, ativos os vinculos identificatorios,
segundo a légica do pertencimento.

Por isso, Michael Pollak condiciona as reflexdes sobre construcdo da memoria
ao conceito de identidade e os processos de identificacdo. Isso fica ainda mais evidente
quando Pollak ressalta trés elementos essenciais na construcdo da identidade: a unidade
fisica, a continuidade dentro do tempo e o sentimento de coeréncia. Ou seja, 0 segundo
elemento refere-se notadamente a relacdo entre presente e passado e, assim, aponta a

dimensdo temporal intrinseca ao processo de construcdo de identidades.

Portanto, a memoria construida no presente, a partir de demandas dadas
por este e ndo necessariamente pelo passado em si, pode ser pensada
como fator fundamental para a construcdo de pertencimentos sociais,
aos mais diversos niveis associativos. [...] Existe, portanto, uma intensa
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relacdo entre a memdria como processo coletivo de construcdo do pas-
sado a partir de demandas do presente e a conferéncia de identidades
sociais para aqueles que estdo envolvidos em tal processo. (ENNE,
2004, p. 105)

5. A Mercedes-Benz em Juiz de Fora e na midia

Desde os anos de 1970, Juiz de Fora vem em uma evidente tentativa de recupe-
racdo da sua industria, que, décadas atras, ja lhe garantiu lugar entre as principais eco-
nomias do pais. O primeiro grande esfor¢o no sentido desta recuperacdo aconteceu na
década de 70, com as negocia¢des para atracdo da Companhia Paraibuna de Metais e da
Siderdrgica Mendes Junior. Ambos os projetos, porém, tiveram resultados menos gran-
diosos que o esperado. Na década de 1990, a cidade se viu diante de uma nova oportu-
nidade. Havia, e era de conhecimento publico, o interesse da alema Mercedes-Benz de
instalar uma fabrica de automoveis na América Latina ou, mais precisamente, no Brasil.
A idéia inicial dos empresarios estrangeiros, considerando-se as declaracfes dadas a
imprensa na época, era que o empreendimento fosse erguido em uma cidade com boa
qualidade de vida, infra-estrutura de ponta e, principalmente, préxima dos principais
portos do pais.

Em abril de 1996, ap6s anos de negociacGes veladas, Juiz de Fora foi
apresentada como a escolhida para receber a fabrica. Imediatamente, a noticia fez boa
parte da cidade esquecer as experiéncias recentes e apostar no desenvolvimento local. A
Mercedes chegou com promessa de investir R$ 800 milhGes, criar empregos diretos e
indiretos e aumentar a arrecadacdo tributadria da cidade. No municipio, muitos
embarcaram neste clima de redencdo e ai, de forma evidente, esta incluida a midia. A
Tribuna de Minas, jornal de maior ciculacdo na cidade, ndo economizou espagco em suas
paginas.

Em 1996, com a cobertura da assinatura do protocolo de intengdes entre o
Governo brasileiro e a Mercedes-Benz, a Tribuna ja dava o tom de que se tratava de um
dos momentos mais representativos para a economia juizforana nos ultimos 25 anos.
Representativo, cabe dizer, mais pela expectativa e movimentacdo paralela que gerou do
que por seus efeitos reais, como se pode avaliar hoje, mais de dez anos depois. O fato é
que, desde que foi acertado que uma fabrica seria construida na cidade — o que
aconteceu em 18 de abril de 1996 -, o jornal local fez deste um assunto frequente. Em

determinados periodos, o caso Mercedes chegava a aparecer diariamente nas paginas do
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jornal, seja na editoria de economia, no editorial, na coluna voltada para assuntos
econémicos (Agenda Econémica) ou até mesmo na coluna social.

O que existe de comum entre a maioria destes textos é o tom otimista,
entusiasmado e até “festivo” das palavras. Nao seria exagero afirmar que em quase
todas as matérias, artigos e notas, a Tribuna deixou transparecer sua torcida pelo projeto
e sua conviccdo, dividida com praticamente toda a cidade, de que o que se tinha ali era a
salvacdo econdmica do municipio. Foram ouvidos, em diversos momentos, lideres
sindicais, representantes do comércio, da inddstria, do setor hoteleiro, do setor
imobiliario, especialistas em mercado de trabalho, analistas econdmicos e politicos
vinculados a Universidade Federal de Juiz de Fora, entre muitas outras fontes
juizforanas e todos, de alguma forma, também deixaram transparecer sua expectativa de
sucesso e redencéo.

Em alguns textos, inclusive, o jornal se adiantou, j& dando o “progresso” como
algo certo — o que, tecnicamente, ndo era possivel garantir em 1996. Em algumas
ocasides, inclusive, a referida “onda de crescimento” foi tratada como algo ja iniciado.
Em diversas oportunidades foram usadas expressfes como “rastro de desenvolvimento”,
“nova fase de desenvolvimento” ou *“o ressurgimento da Manchester Mineira”, seja por

parte do proprio jornal ou por parte das fontes ouvidas pela equipe.

6. Considerac0es Finais

Analisando este ambiente a luz da nocao de construcao social da realidade, o que
se pode inferir € a clara e notdria articulacdo do discurso identitario da “Manchester
Mineira”, retomado pelo jornal de maior circulacdo na cidade e, consequentemente,
encontrando reverberacdo em sua sociedade com o tom de resgate historico, ainda que
fragil de evidéncias de garantia do sucesso.

O apelo a memdria dos tempos aureos de pujanca industrial revela a carga repre-
sentativa deste traco identitario e responde a necessidade de ancorar a cidade no refe-
rencial da “Manchester”. Isto pode ser interpretado, também, em consonancia com a
nocdo do processo de crise de identidade pos-moderna, apontado por Hall. O processo
constante de resgate identitario nas categorias da memoria, neste caso, traz a reboque
uma atitude de desconsiderar-se, por vezes, a possibilidade de desenvolvimento “multi-
vocacional” com diversidade de campos de atuagcdo econdmica e producdo de mercado-

rias e riqueza.
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Neste sentido a midia tem papel fundamental, uma vez que, se coloca na condi-
cdo de principal impulsionadora e divulgadora deste processo de revigoramento de um
traco identitario presente na memoria da populacdo, ainda que distante, no tempo, de
sua efetiva apresentacdo. Seja em seu discurso ou no discurso das fontes entrevistadas
durante o processo de apuracao e redacdo das matérias jornalisticas, o jornal Tribuna de
Minas evoca a memoria dos tempos de Juiz de Fora vista e aclamada como “Manchester
Mineira” e, assim, da sustentacéo, vigor e visibilidade ao projeto de retomada industrial
da cidade, com base no acionamento memorialista da identidade construida no inicio do
século XX, como forma de impulsionar o desenvolvimento da cidade.

Fica evidente, assim, o carater social, relacional e dindmico de reconstrucdo e
representacdo da identidade juizforana segundo o aspecto de seu passado industrial. Tal
construcdo discursiva encontra importante respaldo e efetivo canal de expressao no sis-
tema de midia local que, uma vez imerso no mesmo imaginario que regula a vida social,

torna-se também agente reverberador deste discurso.
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