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RESUMO

Neste trabalho, pretende-se analisar como a ascensdo da mulher dionisiaca, trabalhada
por Michel Maffesoli, na pds-modernidade, contribuiu para a ssgmentacéo do mercado
editorial de revistas femininas. Para isto, escolheu-se como objeto de estudo o referido
mercado, do qual foram selecionados seis titulos - Gloss, Maxima, Vogue, AnaMaria,
Claudia e Nova— em que se aplicou breve anadlise do discurso textual e fotogréfico, em
especia de suas capas. Ao final, constatou-se que, para continuar atendendo a mulher,
que, a partir da pés-modernidade, incorpora um caréter versatil a sua identidade, este
mercado passou por um intenso processo de diversificagdo de titulos.

PALAVRAS-CHAVE: Imprensa feminina; pés-modernidade; identidade; dionisiaco;
Michel Maffesoli.
1. Introducéo

Breve, efémero e extremo. Varios sdo 0s adjetivos que ajudam a caracterizar o
gue foi o singular século XX, 0s cem anos mais turbulentos e frenéticos da histéria da
humanidade. Se, nas suas primeiras décadas, 0 mundo ainda se baseava nas estruturas
familiares convencionais e no machismo como modelos dominantes, néo se pode dizer
0 mesmo dos seus Ultimos anos, finalizados com uma transformagéo significativa nos
costumes e na cultura em um numero consideravel de sociedades por todo o globo.

Dentre os varios acontecimentos que contribuiram sensivelmente para aterar a
forma de viver e sentir das pessoas, um precisa ser observado com mais cuidado: a
consolidagéo do paradigma pds-moderno de cultura por quase todo 0 mundo. Ja se sabe,
a partir dos estudos de muitos autores, que ndo foram poucas as mudancgas causadas por
este novo modelo nos seres-humanos, na cultura, na organizagdo urbana e em vérios
outros setores. Neste trabalho, 0 aspecto que tera dedicacdo especial sera a identidade
dos sujeitos sociais, que, ao longo dos ultimos cinquenta anos do século passado, deixou
de ser estética ou permanente para se tornar uma celebracdo movel, como apontam uma
série de autores, entre eles Harvey (2003), Maffesoli (1985, 1995, 2000) e Hall (2001).

A faéncia da identidade Unica ocasionou a ascensdo de um novo tempo,

chamado de “dionisiaco” por Maffesoli (1985), o qual é caracterizado pelo aspecto

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacio na Regigo Sudeste,
realizado de 12 a 14 de maio de 2011.

2 Mestranda em Comunicagdo na Contemporaneidade pela Faculdade Césper Libero. E-mail:
mayaral uma@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Sudeste — S&o Paulo - SP — 12 a 14 de maio de 2011

versatil e ambiguo da personalidade dos sujeitos. Este novo tempo afetou de forma
bastante peculiar 0 sexo feminino, que, a partir de entdo, pode assumir diferentes
identidades, ndo mais apenas aquelas ligadas ao ambiente doméstico e familiar. Tal
mudanca gerou uma transformacdo em cadeia em varios setores ligados a mulher. Neste
trabalho, analisaremos apenas um deles: a imprensa feminina, que passou por um forte
processo de segmentacdo de publicos para acompanhar as varias mulheres que surgiram
gradativamente ao longo da segunda metade do século X X.

Buscando embasamento em autores que trabalham a pds-modernidade e algumas
de suas principais questdes, como o esgotamento do padrdo Unico da identidade,
analisaremos o mercado editorial de magazines femininos no Brasil atua com o
objetivo de mostrar as consequéncias causadas pela ascensdo do tempo dionisiaco na

imprensa destinada & mulheres.

2. A consolidacdo da pés-moder nidade

O século XX parece poder ser dividido em duas fases muito distintas. em sua
primeira metade, as sociedades viveram de forma extremamente conturbada, sofrendo
com os horrores das duas grandes guerras, as crises econdmicas e de fome que
assolaram um numero vultoso de pessoas por todo 0 mundo; ja nos seus ultimos
cingquenta anos, a humanidade voltou a conhecer o progresso econdémico e se viu livre
do tempo das restricdes severas, a prova disto € que este foi um periodo que ficou
conhecido como “Erade Ouro” (MIRA, 2003, p.151).

Viver atranquilidade de um tempo mais estavel trouxe as pessoas um rol novo
de preocupacdes. Com emprego, dinheiro e alimentos, os sujeitos comecaram a dar
atencdo a questfes voltadas a cultura e ab comportamento, assuntos que tiveram pouca
ou nenhuma vez nos primeiros anos do século passado. Os jovens, em especial,
passaram a questionar os paradigmas sociais vigentes até entdo, dando inicio aos
movimentos de contracultura e a revolugdo sexual. Todos estes episodios, que
comegavam a afetar de forma significativa a cultura e os costumes no mundo dos anos
1960 e que ndo estavam acontecendo de forma isolada em uma sociedade especifica,
mas, muito pelo contrario, conquistavam cada vez mais espago pelo mundo, deram
abertura e significam o inicio da consolidacdo do modelo pés-moderno, que pode ser
definido, de forma abrangente, como alégica cultural do capitalismo (HARVEY, 2003).

A pbés-modernidade representa um marco notével na histéria do século XX. Isto

porgue este novo paradigma significa “um rompimento impiedoso com toda e qual quer
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condicdo precedente, [...] caracterizada por um processo sem-fim de rupturas e
fragmentagdes internas no seu proprio interior” (HARVEY apud HALL, 2001, p.16).
Ou sgja, 0 pés-modernismo tomou lugar no mundo causando um rompimento rigoroso
com 0 modelo moderno precedente. No mundo pds-moderno, as caracteristicas que por
tanto tempo estabilizaram e deram um norte para as sociedades perderam muito do seu
sentido, como o0 progresso linear, a racionalidade, o plangamento social ideal e o
positivismo (HARVEY, 2003; HALL, 2001). O que passa, entdo, a ser vaorizado
neste novo momento é 0 ndo-16gico; o presente — carpe diem -, ao invés do futuro; a
heterogeneidade; o sincretismo; o ndo-racional; a imaginagdo e o sonho, conforme
aponta Maffesoli (1995).

[...] o paradigma estético da pds-modernidade: 0 nascimento de um novo
momento fundador, a emergéncia de uma nova cultura. A civilizagdo
enlanguescedora de uma modernidade econdmico-utilitéaria esta em vias de
suceder uma nova cultura, onde o sentido do supérfluo, a preocupacdo com o
inGtil, a busca do qualitativo assumiriam o primeiro lugar (MAFFESOLI, 1995,
p.33).

Embora represente um rompimento, faz-se bastante relevante observar que, no
momento pés-moderno, os elementos da modernidade ndo desapareceram por completo
e nem podem ser vistos como ultrapassados, “eles continuam representando um papel
na vida social, mas, imperceptivelmente, adquirem outro timbre, sua tonalidade néo é
maisamesma’ (MAFFESOLI, 1995, p.43). O que acontece € que arealidade atual:

[...] engloba 0 seu contrario e assim se pode compreender um “trabalho do
negativo” que ndo se resolve em uma sintese dialética: tendo o material cada
vez mais necessidade do espiritual, ndo podendo mais o fisico ser compreendido
sem metafisica, a corporeidade s6 adquire sentido em funcdo da mistica
(MAFFESOLI, 1995, p.31).

O que o autor estd4 querendo dizer € que o momento atual, em 0posi¢do ao
anterior, € marcado por seu “duplo”, ou sga, as pessoas hoje conseguem viver em
constante sinergia entre os valores racionais modernos e a cultura do sentimento que
predomina no modelo contemporaneo. Para Maffesoli, precisamos entender a vida a
partir de um principio da unidade, algo que é capaz de unir as coisas em sua
diversidade, ou do “famoso ‘holismo’, que considera todas as coisas em sua interagcéo
ou em sua globalidade” (MAFFESOLI, 1995, p.31).
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De todas as questfes que levaram a transmutagdo dos vaores de que tanto fala
Maffesoli, uma assume papel central quando se trata de discutir os meios de
comunicagdo e sua funcdo nas sociedades atuais: 0 principium relationis, que substitui o
principium individuationis (MAFFESOLI, 1995). Isto significa que, cada vez mais, as
pessoas romperam com a ética do individualismo e passaram a se nutrir de uma
necessidade organica, de uma necessidade de se relacionar em todos os sentidos, isto
porque, segundo Jacques (apud MAFFESOLI, 1995, p.79), “o individuo, longe de ser
um atomo isolado, sd pode existir e crescer quando assume um papel em um ambiente
de comunhdo”. Neste contexto, 0os meios de comunicacdo se tornam elementos
indispensaveis pois viabilizam este relacionismo, o “estar-junto” (MAFFESOLI, 2000)
dosindividuos.

Os meios de comunicagdo, por representarem um espago de comunaizagéo
(MAFFESOLI, 2000) aberta de sentimentos ganharam, portanto, particular importancia
nos tempos pos-modernos ao possibilitar que as pessoas vibrassem em unissono,
participassem de um conjunto comunitario ou estabelecessem tribos, de forma a
contribuir para a consolidagdo do ideal comunitario que prevalece na atuaidade
(MAFFESOLI, 1995).

Embora fazendo uso de outro termo e olhando a realidade de uma maneira bem
diferente de Maffesoli, 0 também socidlogo Zygmunt Bauman se dedica a analisar os
estilos de vida e as relagbes humanas nas sociedades atuais e, ndo obstante as
divergéncias em relacdo ao primeiro, muitas das ideias de ambos podem ser
relacionadas. Para Bauman (2001), o tempo atual € denominado de “modernidade
liquida®, pois, exatamente como os fluidos, todos os aspectos humanos e sociais - 0s
padrdes, as identidades, os sentimentos, as relagdes, etc. — “ndo se atém muito a
qualquer forma e estdo constantemente prontos (e propensos) a mudéa-la’ (BAUMAN,
2001, p.9).

Ora, isto é também o que Maffesoli ndo cansa de sublinhar em suas obras. Para
ambos, os padrdes de identificacdo e conduta estdo cada vez mais diluidos. Ambos estéo
dizendo que “esses padrdes, codigos e regras a que podiamos nos conformar, que
podiamos selecionar como pontos estaveis de orientagdo e pelos quais podiamos nos
deixar depois guiar, que estdo cadavez maisem falta” (BAUMAN, 2001, p.15).

Enquanto Maffesoli “gosta de lembrar que ndo existe nem fator social
privilegiado — econdmico, politico ou ideoldgico -, nem modelo Unico de histéria, mas

vérias formas de vida evoluindo em muitas linhas; histéria no plura” (MOTTA in
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MAFFESOLI, 1985, p.10); Bauman (2001, p.15) esta dizendo a mesma coisa ao afirmar
gue “hoje, os padrdes e configuragbes ndo sdo mais ‘dados’ e menos ainda ‘auto-
evidentes', eles s muitos, chocando-se entre si e contradizendo-se em seus comandos
conflitantes’.

E como causa e consequéncia desses padrdes cada vez mais conflitantes e plurais
gue assistimos a ascensdo do tempo dionisiaco (MAFFESOLI, 1985), no qual as
pessoas gozam de uma — suposta, na visdo de Bauman (2001) — maior liberdade e
ganharam o direito de viver suas mil faces, os paradoxos inerentes a condi¢do humana,

mas gue por tanto tempo foram combatidos e condenados.

3. Sob areligido do deus Dioniso

A sombra de Dioniso, o deus dos “cem rostos’, o deus da versatilidade, do jogo,
do tragico e do desperdicio de s mesmo, estende-se sobre nossas sociedades.
N&o é mais a presenca de um Apolo celeste, luminoso e raciona que prevalece,
mas certamente a de uma outra figura mais terrena, na qual tem seu lugar na
obscuridade e na ambivaléncia. Com Dioniso, 0 que reina é o mito da
ambiglidade (MAFFESOL I, 1995, p.80).

Na era pdés-moderna, algo muito peculiar aconteceu com aimprensa, em especial
com afeminina, ramo no qual os titulos disponiveis aumentaram vertiginosamente, o rol
de assuntos tratados foi largamente ampliado, bem como o publico leitor, que também
deixou de ser instavel e se consolidou como fiel consumidor dos meios impressos. Um
nimero grande de estudiosos da area atribui estes acontecimentos a estabilizagdo do
modelo capitalista de economia e sua expansdo pelo mundo. No entanto, uma
explicacdo que leve em conta apenas os fatores econdmicos se mostra incompleta, visto
gue inumeros outros aspectos afetavam a mulher na passagem para o pos-modernismo.

Um dos fatores mais atingidos com a fluidez dos padrdes de conduta e das
relacbes humanas foi a identidade, que deixou de ser estética ou permanente para se
tornar uma celebracdo movel (HALL, 2001), para dar lugar “a uma série de
identificaces sucessivas’ (MAFFESOLI, 1995, p.75). Mas mais do que isto: enquanto
na modernidade existia uma separacdo muito clara das esferas da vida humana e, por
consequéncia, suas vivéncias deveriam ser feitas também de forma independente, na
poés-modernidade, os individuos ganharam o direito de viver seus paradoxos
simultaneamente. O bem e o mal, aluz e astrevas, o racional e o ndo-raciona vivem em

umasinergia sem fim dentro da personalidade de cada um:
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[...] 0eusedilui em uma entidade mais viscosa, mais confusional. O individuo
ndo mais se acha paralisado num estado, numa fungdo determinada: ele ndo
mais obedece calado a injuncdo de ser tal ou qual, de tornar-se isso ou aquilo.
Asfronteiras tendem a se esftumar (MAFFESOLI, 1985, p.18).

Estas questbes afetaram de forma especial as mulheres, que por tanto tempo
haviam sido consideradas uma classe inferior, excluida e relegada unicamente a esfera
doméstica. Na pos-modernidade, quando o pluralismo irrompe no mundo, 0 Sexo
feminino ganha o direito de voz e consegue se libertar — apesar de ainda com restri¢cdes
— dos padrdes, que, por sua vez, estavam perdendo gradativamente sua importancia por
conta de sua maior fluidez. E neste momento, entdo, gue a mulher se torna um sujeito
dionisiaco® por exceléncia, agregando vida e morte dentro do mesmo ser (MAFFESOLI,
1985).

Mais do que gerar uma mulher paradoxal, a ascensdo do tempo de Dioniso
causou uma seérie de outros fatores no meio feminino muito interessantes de ser
observados. Na modernidade, a mulher era divinizada, considerada um sujeito perfeito,
estava acima do bem e do mal, algo como uma santidade desprovida de desgjos e
necessidades. No tempo atual, a mulher dionisiaca assumiu as mesmas caracteristicas
das divindades greco-romanas, que, ndo sendo em sua totalidade razéo e maldade,
também ndo sdo somente sonho e bondade. Outra caracteristica bastante peculiar da
atualidade dionisiaca é a valorizacdo do sexo. Se, na modernidade, este era um assunto
proibido para as mulheres, no tempo pés-moderno, a mulher é considerada um sujeito
sexual por exceléncia.

A ascensdo da mulher dionisiaca gerou consequéncias diretas no mercado
editorial de revistas femininas. Enquanto a mulher portava uma Unica identidade —
invariavelmente ligada as questdes domésticas -, uma Unica revista, quase
monotemética, era o suficiente para suprir suas necessidades de informagdo e
entretenimento, que sempre foram as duas fungdes basicas da imprensa feminina de
revista (BUITONI, 1986). Um exemplo disto € arevista Claudia, publicada pela Editora
Abril, que nasceu em 1961 com o intuito de ser arevistada“mulher brasileira’ (MIRA,
2003, p.60), destinando-se a um perfil Unico de leitoras, a uma mulher cujos contornos

eram bem pouco definidos.

% E importante observar que Maffesoli relaciona o termo dionisiaco a uma série de fatores, como o hedonismo, a
“socialidade’, o consumo do &lcool como forma de socializagdo, 0 misticismo, entre tantos outros, afirmando que a
sombra desta divindade se a astrou em todos os setores do mundo atual. Neste artigo, concentrar-nos-emos em apenas
um dos aspectos ligados ao tema do Dioniso: a ambivaléncia da identidade humana, sua capacidade de agregar
caracteristicas contrérias, sua versatilidade, suas vérias faces.
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O fato é que ndo tardou para que se percebesse que aquele estilo de fazer revista
jaestava envelhecido em uma sociedade que comegava a viver sob areligido do versétil
deus Dioniso. Foi, entdo, que o mercado impresso feminino abandonou a ideia da
mulher como sujeito singular para ampliar suas publicacbes e abarcar as diferentes

mulheres - essencialmente contraditérias e coerentes — que surgiam atodo instante.

4. Anélise de um ambivalente mercado editorial

N&o haveria outra forma de mostrar o atual caréter dionisiaco da personalidade
da mulher e seu reflexo no mercado editorial de revistas femininas se ndo fosse,
exatamente, analisando este mercado. Foi-se 0 tempo em que uma Unica publicacéo
dava conta de satisfazer e agregar, ao redor de s, todas as mulheres brasileiras. Hoje, 0s
titulos sdo diversificados, sendo possivel encontrar desde revistas destinadas as meninas
até aguelas para mulheres adultas e senhoras, passando pelas solteiras, adolescentes, de
negécio, etc., sempre com linguagem e abordagem especificas.

Em meio a esta quase infinidade de revistas, selecionamos seis— Gloss, Maxima,
Vogue, AnaMaria, Claudia e Nova® — para fazermos comparacdes e verificarmos, em
especia a partir das chamadas de capa, as diferentes mulheres, muitas vezes presentes
em um sb sujeito, existentes hoje. N&o nos aprofundaremos em demasia nas analises,
gue terdo t&o somente o objetivo de observar as diferencas entre as publicagdes e provar
adiversidade deste mercado na atualidade.

Antes de passarmos para a andlise das publicacdes, vale um breve comentario
sobre 0 grande sucesso que as revistas femininas alcancaram junto a suas leitoras,
chegando a representar, hoje, um dos ramos mais lucrativos do mercado de impressos.
Saindo do lugar comum, que responsabiliza a economia pela expansdo deste mercado,
podemos atribuir 0 sucesso a uma das principais caracteristicas do modelo pos-
moderno: o principium relationis. As mulheres encontraram nas revistas o lugar —
mesmo que ndo fisico — ideal para estabelecer relacbes, comungar de experiéncias e
sentimentos. Conforme afirma Maffesoli (2000, p.15): “enquanto alogicaindividualista
se apdia numa identidade separada e fechada sobre si mesma, a pessoa (persona)® so

existe narelagdo com o outro.”

4 As edicBes analisadas foram publicadas no més de julho de 2010, com excegdo da revista Méxima, que é de junho,
compreendendo as edi¢des de nimeros: 719 (AnaMaria), 586 (Claudia), 34 (Gloss), 1 (Maxima), 442 (Nova), 383
(Vogue).

® Maffesoli (2000, p.15) escolheu o termo persona para denominar exatamente os sujeitos pos-modernos, que se
valem de uma “mascara que pode ser mutavel e que se integra sobretudo numa variedade de cenas, de situagdes que
s6 valem porque representadas em conjunto.”
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Nas revistas analisadas, foi possivel encontrar os mais diversos assuntos e tipos
de abordagem, como, por exemplo, em AnaMaria, a qual trazia um encarte especia de
receitas de bolo; ou em Gloss, que incluia um livreto sobre maquiagem; ou ainda a
Vogue, que vinha acompanhada de duas outras revistas que também abordavam
guestdes ligadas a moda. Estas observacdes tdo superficiais e basicas ja nos mostram o
guéo plural é o sujeito feminino hoje.

As capas das publicagfes sdo uma fonte riquissima para avaiar a pluraidade da
mulher atual. O primeiro ponto que chama a atencdo € a sintonia entre a personalidade
gue estampa a capa e o publico alvo darevista. Em Claudia, por exemplo, que se destina
a mulheres maduras, a escolhida para a capa foi a atriz Mau Mader; ja em Gloss, que
espera atingir as jovens mulheres, a capa € de Débora Falabella; e em Vogue, uma
revista para as amantes de moda, o icone escolhido foi a modelo Alessandra Ambraésio.
Vae ainda ressatar que as personaidades que ilustram as capas costumam ser
escolhidas de forma cuidadosa, pois ndo servem apenas para “embelezar” a publicacéo,
também gjudam a manter, através de um jogo teatral, a sua identidade e conexéo com a

leitora:

A teatralidade instaura e reafirma a comunidade. O culto do corpo, 0s jogos de
aparéncia, s6 valem porque se inscrevem numa cena ampla onde cada um &, ao
mesmo tempo, ator e espectador. Parafraseando Simmel e sua sociologia dos
sentidos, trata-se de uma cena que € “ comum atodos’. A acentuacdo estd menos
no que particulariza do que na globalidade dos efeitos (MAFFESOLI, 2000,
p.108).

Ainda na capa, a andlise das chamadas para as reportagens no interior da revista
também se faz muito interessante. Em revistas destinadas claramente as mulheres de
nivel socio-econdmico e educacional inferiores ou médios, como AnaMaria e Méaxima,
ganham destaque nas chamadas de capa as matérias relacionadas, em especial, as dietas
e ao ambiente doméstico. As duas revistas andisadas traziam chamadas como
“Funciona — Caminhada lenta seca 3 kg em 7 dias’ (Maxima) ou “Tenha orquideas
brancas na sua casa — Ninguém precisa ser rica como Brigida, de Passione, para cultivar
essas flores” (AnaMaria).

Entre as revistas analisadas, duas, Nova e Vogue, apresentaram caracteristicas
gue as diferenciam em grande medida das demais. Mesmo sob uma andlise pouco

profunda, foi possivel perceber que ambas as publicacdes fazem sucesso muito mais
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pelo que ndo veiculam em suas reportagens e imagens do que pelo que transmitem
muito claramente em suas paginas. O que queremos dizer com isto € que Nova e Vogue
tém enorme capacidade de flertar, de estabelecer relagdes com algo que ganhou amplo
espaco em praga publica no mundo pés-moderno: o sonho (MAFFESOLI, 1995); neste
caso especifico, 0 sonho feminino de ser aquele alguém veiculado pela revista. Poder,
fama, liberdade sexual, sofisticacdo e magreza sdo alguns dos assuntos que as duas
publicacdes valorizam em demasia, chegando a fugir da realidade vivida pela mulher e
conseguindo, assim, muito mais sucesso no dominio da fantasia e do Iudico femininos —
aspectos que nos tempos dionisiacos estdo tdo em alta.

Até agui mostramos como as revistas se diversificaram a ponto de conseguir
abarcar, de formaindependente, as vérias mulheres que emergiram na pos-modernidade:
ajovem, a madura, a trabalhadora, as de classes inferiores, as mais abastadas, etc.. No
entanto, 0 mais interessante é observar que, embora tendo um publico leitor bastante
especifico para 0 qua a revista se destina, as mulheres sdo sujeitos plurais, multiplos,
gue podem, no mesmo més, comprar uma revista como AnaMaria e outra como Vogue.
E isto porque “cada pessoa se difrata infinitamente e pode, num lapso de tempo muito
curto, irromper em outro territério, em outra tribo, em outra ideologia” (MAFFESOLI,
2000, p.202).

Como sujeito dionisiaco, a mulher pés-moderna tem vérios rostos, é versitil,
ambivalente, ambigua, sua persona pode trocar muito rapidamente de mascara,
podendo, assim, englobar 0 seu contrario, viver seus paradoxos, agregar dentro de si, ao
mesmo tempo, sonho e racionalidade; e isto porque, pela mulher dionisiaca, “nem um
nem outro sd0 negados, mas percebidos como momentos de um todo que nada,
finalmente, pode abalar” (MAFFESOLI, 1985, p.91).

5. Consideracfesfinais

Ao longo deste trabalho, empenhamo-nos em mostrar a relacdo entre o
fortalecimento do modelo cultural pés-moderno e a ascensdo da mulher como sujeito
dionisiaco. Como consequéncia das intensas transformacfes pelas quais as sociedades
passaram, encontramos 0 mercado editorial de revistas femininas, que, em especial nos
ultimos cinquenta anos, precisou empreender mudancgas significativas para acompanhar
amulher e se consolidar como elemento essencial no universo feminino.

Apbs a andise, foi possivel compreender que o mercado editorial de magazines

destinados as mulheres, hoje, € imensamente diversificado, sendo capaz de atender a
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todas as diferentes mulheres gque pluralizam a identidade feminina, tornando-a, como
dissemos acima, uma celebragdo movel.

A eaboracdo do referencial tedrico ndo foi feita de forma aleatéria. O socidlogo
francés Michd Maffesoli ndo foi escolhido como tedrico principal desta pesguisa
apenas por conseguir discorrer amplamente sobre as sociedades no mundo atual, mas
também — e principamente — por sua visdo compreensiva quanto aos fenébmenos que
déo forma aos tempos poés-modernos. Maffesoli, em suas obras, estd nos convidando a
enxergar a realidade de forma menos critica e mais tolerante com aspectos que, na
modernidade, foram considerados supérfluos, indteis. Compreender o mundo sob esta
Gtica se torna essencial quando se analisa a imprensa feminina, que por tanto tempo foi
considerado um ramo vazio de contelido e, como suas leitoras, relegada ao segundo
plano e até ao esguecimento nas pesquisas cientificas.

Foi-se 0 tempo em que a mulher vivia a sombra do sexo masculino. Hoje,
complexas e multiplas, é preciso compreender e analisar as questdes femininas de outra
forma, com olhos t&o compreensivos e plurais quanto os do outrora considerado 0 sexo
fragil.
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7. Anexos

7.1. Capa darevista Vogue (edicdo 383)
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7.2. Capa darevista Nova (edicao 442)
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7.3. Capa darevista Gloss (edicéo 34)
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7.4. Capa darevista Claudia (edicéo 586)
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