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RESUMO 

"A matéria é limitadora. Mas o limite é necessário". Gui Bonsiepe acredita que a partir do 

momento que possuímos um limite é que vamos nos adaptar as suas necessidades. Quando se 

transforma algo digital em material não é diferente. A partir da leitura do livro O Clube do 

Filme, de David Gilmour, com o uso de vídeos, imagens, áudio e texto, foi-se possível fazer 

uma tradução disponível em uma página da web bem como uma versão em CDRom. Assim, fez 

necessário a criação de uma embalagem para CD que dialogasse com o conteúdo digital, não 

abandonando a idéia do livro e sua tradução midiática. O resultado deveria ser então uma 

embalagem que cumprisse esses requisitos. Optou-se por uma claquete. O limite foi imposto, 

mas a criatividade não. 

 

PALAVRAS -CHAVE:  claquete, embalagem, filme, comunicação.  

 

 

1 INTRODUÇÃO  

Transformar um livro em um site é uma maneira de evidenciar a transição de uma 

linguagem em outra. No projeto proposto trabalhou-se o livro O clube do filme, do 

escritor David Gilmour, onde conta a história de seu filho prestes a abandonar o colégio. 

Como proposta de estudo, Jesse Gilmour teria que assistir a três filmes por semana. 

                                                           
1 Trabalho submetido ao XIX Prêmio Expocom 2012, na Categoria Produção Editorial e Produção Transdisciplinar, 

modalidade embalagem. 
2 Aluno líder do grupo e estudante do 3º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: 

mayara.martines@uol.com.br. 
3 Estudante do 3º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: saraha.sousa@hotmail.com. 
4 Estudante do 3º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: v.i.t.o.r_c.a.y.r.e.s@hotmail.com. 
5 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: pcmello@mackenzie.br. 
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Estes serão grandes influenciadores em sua vida pessoal, amorosa, familiar e 

profissional. 

 

Como forma de armazenamento do projeto a escolha que melhor traduzisse a mensagem 

seria essencial, sendo a extensão do conteúdo e o primeiro contato do receptor com ele, 

influenciando na decisão de utilizá-lo ou não.  

 

A embalagem é o principal elemento de conexão e de 

comunicação entre o consumidor, o produto e a marca. É um dos 

principais fatores que impulsionam a venda do produto. Se a 

embalagem não for condizente com o produto, não chamar a 

atenção de quem o compra, a chance do consumidor não 

perceber o produto é maior. (VICENTIN, José. Online) 

 

Desse modo, a linguagem da embalagem segue o mesmo padrão de importância, assim 

como o seu design. No design do um CD-ROM surge o conflito entre linguagem e 

imagem, uma tensão que deve ser aproveitada pois a oposição não impede que a 

mensagem seja transmitida. Sendo, portanto, complementares para uma comunicação 

efetiva. (BONSIEPE,1997).  

 

Isso se aplica, principalmente, na hora da construção da embalagem. A escolha da 

claquete comunica de forma inovadora e totalmente interativa a intenção do projeto. 

Para Rodrigo Cunha (2004, online), ela "serve como uma marcação para a organização 

do material que está sendo gravado". Para o nosso objetivo essa foi a melhor escolha 

pois relaciona-se com o tema principal do site produzido. O consumidor, ao pegar a 

claquete, se identifica como o "diretor" do filme e, ao entrar no site, determina o 

caminho a ser traçado pelas interfaces.  

 

2 OBJETIVO 

A proposta do projeto consistia em transformar o livro O clube do filme, de David 

Gilmour, em hipermídia. Criou-se então um site e uma versão em CD Rom. Para que a 

ideia fosse transmitida completamente, era necessária uma embalagem condizente e que 

ainda assim mantivesse os princípios mínimos da embalagem em comunicação, para 
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tanto a escolha de um suporte adequado seria igualmente essencial. O objetivo deveria 

ser cumprido à risca para que o diálogo entre conteúdo e meio não se perdesse, 

formando uma solução viável e ao mesmo tempo eloquente.  

 

3 JUSTIFICATIVA  

O intuito foi promover a compreensão de como uma linguagem se transforma em outra, 

ou seja, a transformação da linguagem escrita (o livro), em uma linguagem audiovisual 

(o site), e em seguida à linguagem gráfica da embalagem (uma claquete). 

 

A escolha da claquete como embalagem se deve pelo fato dela transmitir perfeitamente 

o conceito do projeto, relacionando a produção multimídia com o objeto inicial do 

processo, o livro. A claquete é um dispositivo que tem a função de registrar cada take de 

cada cena filmada. É um instrumento fundamental para garantir um bom trabalho na 

montagem de um filme. Sendo assim, esta se torna um objeto que traduz a intenção da 

embalagem neste projeto, o registro do processo hipermidiático apresentado. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS  

A princípio os membros do grupo se reuniram para definir a embalagem onde buscou-se 

algo diferente e interativo, assim como a página da Web. Surgiu assim, a ideia da 

claquete como forma de conectar diretamente à interface do site, provocando assim, um 

sentido de continuidade com o público. A claquete em si, já tem uma característica de 

começo, e ao abri-la, oferece-se ao público a ideia de iniciar uma história. Pelo fato de 

ser um objeto já conhecido do receptor, ele logo o manuseia e se aproxima dele. 

 

A embalagem vem acompanhada de um CD, cuja capa é personalizada com as fotos dos 

principais filmes citados no projeto. Os materiais utilizados para a produção da 

embalagem foram: 

 

¶ Papel Ruir A4 Texturizado Cuir 180gr. Marca Romitec. 

¶ Impressora Epson Styllus Office TX 300F. 

¶ Régua de 30 cm. 

¶ Tesoura de ponta fina 
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¶ Cola branca Tenaz 

¶ Estilete 

¶ Bailarina (Brads) 

¶ Editor de Imagem, Photoshop CS5 

 

5 DESCRIÇÃO DO PROCESSO  

A construção da claquete teve duração de 2 dias, desde a procura de como cria-la a sua 

produção. A parte técnica teve como base o vídeo: http://vimeo.com/12494688. Nele 

observa-se quais recortes devem ser feitos e suas proporções. 

 

Com suas medidas definidas, 19 cm x 14 cm, foi-se então possível criar a imagem com 

as informações no Photoshop, como o título do projeto, produção (integrantes do 

grupo), data, local, curso e professor orientador em forma da tabulação usada em 

claquetes. A partir de então, várias cópias foram impressas até se chegar ao tamanho e 

folha adequados. As bordas laterais foram coladas e os cortes estratégicos foram feitos, 

a bailarina (Brads) foi colocada de modo q a claquete pudesse ser movimentada.  

 

As capas dos principais filmes presentes na página da Web foram inseridas no 

Photoshop e depois impressas em forma de adesivo para serem colocadas no CD 

presente no interior da embalagem e contendo o projeto.  

 

6 CONSIDERAÇÕES  

Com o desenvolvimento da comunicação a sociedade começou a sentir transformações 

na forma de se comunicar. Independente do seja, é necessário o armazenamento da 

informação. A embalagem torna-se assim, o ponto critico na tomada de decisão da ação 

do emissor e do receptor. Para isso é necessário que o os aspectos visuais e a linguagem 

sejam cuidadosamente pensados. Ao se tratar de uma produção multimídia, a escolha 

certa vai determinar a direção dos episódios. E, optar por uma claquete a torna 

inovadora. A inspiração para usá-la veio do principal tema do livro estudado: o cinema. 

Dessa maneira a embalagem torna o receptor ativo e participante efetivo, além do 

manuseio da embalagem, da própria construção do rumo dos acontecimentos futuros - 

como um diretor.  

http://vimeo.com/12494688
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