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RESUMO

"A matéria é limitadora. Mas o limite é necessario". Gui Bonsiepe acredita que a partir do
momento que @ssuimos um limite é que vamos nos adaptar as suas necessidades. Quando se
transforma algo digital em material ndo € diferente. A partir da leitura dodv@ube do

Filme, de David Gilmour, com o uso de videos, imagens, audio e textee foossivel fzer

uma traducao disponivel em uma pégina daleh como uma versdo em CDRaohssim, fez
necessario a criacdo de uma embalagem para CD que dialogasse com o conteudo digital, ndo
abandonando a idéia do livro e sua traducdo midiatica. O resultado deveeiat&seuma
embalagem que cumprisse esses requisidpouse por uma claquete. O limite foi imposto,

mas a criatividade néo.

PALAVRAS -CHAVE: claquete, embalagem,rfie, comunicacéo

1 INTRODUCAO

Transformar um livro em um site € uma maneira de evidera transicdo de uma
linguagem em outra. No projeto proposto trabalkew livio O clube do filmedo
escritor David Gilmour, onde conta a histéria de seu filho prestes a abandonar o colégio.

Como proposta de estudo, Jesse Gilmour teria que assislis lmes por semana.
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Estes serdo grandes influenciadores em sua vida pessoal, amorosa, familiar e

profissional.

Como forma de armazenamento do projeto a escolha que melhor traduzisse a mensagem
seria essencial, sendo a extensao do contetdo e o prooetedo do receptor com ele,

influenciando na deciséo de utiliiiou ndo.

A embalagem é o principal elemento de conexdo e de
comunicacao entre o consumidor, o produto e a marca. E um dos
principais fatores que impulsionam a venda do produto. Se a
embdagem nao for condizente com o produto, ndo chamar a
atencdo de quem o compra, a chance do consumidor nao

perceber o produto é maior. (VICENTIN, José. Online)

Desse modo, a linguagem da embalagem segue o0 mesmo padrédo de importancia, assim
como o seu desig No design do um CEHROM surge o conflito entre linguagem e
imagem, uma tensdo que deve ser aproveitada pois a oposicdo ndo impede que a
mensagem seja transmitida. Sendo, portanto, complememqara uma comunicagao
efetiva. (BONSIEPE,1997).

Isso se dlra, principalmente, na hora da construcdo da embalagem. A escolha da
claquete comunica de forma inovadora e totalmente interativa a intengdo do projeto.
Para Rodrigo Cunha (2004, online), &s&@rve como uma marcacao para a organizacao
do material que ¢ sendo gravadoPara 0 nosso objetivo essa foi a melhor escolha
pois relacionase com o tema principal do site produzido. O consumidor, ao pegar a
claquete, se identifica como o "diretor" do filme e, ao entrar no site, determina o

caminho a ser tracagelas interfaces.

2 OBJETIVO

A propostado projetoconsistia em transformar livro O clube do filme de David
Gilmour, emhipermia. Criou-se entdam site e uma versdo em CD Rom. Para que a
ideia fosse transmitida completamentea necessaria uma eatdgem condizente e que

ainda assim mantivesse os principios minimos da embalagem em comunicacdo, para



]‘;w
% 5 S~ Intercom ¢ Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
wrercom  XIXPrémio Expocom 2012 ¢ Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagéo
tantoa escolha de um suporte adequado sgualmenteessencialO objetivo deveria
ser cumprido a risca para que o didlogo entre conteldo e meioengerdesse,

formando uma sold#p viavel e ao mesmo tempo eleqgte.

3 JUSTIFICATIVA
O intuito foi promover a compreenséo de como uma linguagem se transforma em outra,
ou seja, a transformacéo da linguagem &s¢ai livro),em uma linguagem audiovisual

(o site) e em seguida a linguagagréficada embalagerfuma claquete).

A escolha da claquete como embalagem se deve pelo fatvatemitir peréitamente
0 conceito do projeto, relacionando a producdo multimidia coatjeto inicial do
processpo livro. A claquete € umidpositivo que tem a funcéo de registrar cadade
cada cena filmada. E um instrumento fundamepgah garantir um bom trabalho na
montagem d umfilme. Sendo assim, esta se torna um obggte traduz a intencéo da

embalagem nesteqjeto, o registro dprocesso hipermidiatico apresentado

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A principioos membros do grupo seuréram para definir a embalagemde buscose

algo diferente e interativo, assim coraopagina da WebSurgiu assim, a ideia da
claquete como forma de conectar diretamente a interface do site, provocando assim, um
sentido de continuidade com o publidoclaquete em si, ja tem uma caracteristica de
comeco e ao abrla, oferecese ao publico a ideia de iniciar uma historia. Pato de

ser um objeto ja conhecido do receptor, ele logo 0 manuseia e se aproxima dele.

A embalagem vem acompanhada de um CD, cuja capa € personalizaamfotos dos
principais filmes citados no projet@ds materiaisutilizados para a producédo da

embalgem foram:

Papel Ruir A4 Texturizado Cuir 180gr. Marca Rteu.
Impressora Epson Styllus Office TX 300F.
Réguade 30 cm.
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Tesourade ponta fina
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1 Cola branca Tenaz

9 Estilete

1 Bailarina(Brads)

1 Editor de Imagem, Photoshop CS5

5 DESCRICAO DO PROCESSO
A constricdo da claquete teve duracdo de 2 dias, desde a procura de cola@ @i

producdo. Aparte técnica teve como basevideo: http://vimeo.com/1249468Nele

observase quais recortes devem ser feitos e suas Eoger

Com suas medidas definidas, 19 cm x 14 cmséoentdo possivel criar a imagem com

as informacdes no Photoshop, como o titulo do projeto, producdo (integrantes do
grupo), data, local, curso e professor orientador em forma da tabulagdo usada em
claquetes A partir de entéo, varias cépias foram impressas até se chegar ao tamanho e
folha adequados. As bordas laterais foram coladas e os cortes estratégicos foram feitos,

a bailarina(Brads)foi colocada de modo g a claquete pudesse ser movimentada.

As capas dos principais filmepresentes na pagina da Wétram inseridas no
Photoshop e depois impressas em forma de adgsiv@serem colocadas no CD

presente no interior da embalagem e contendo o projeto.

6 CONSIDERACOES

Com o desenvolvimento da comaag¢ao a sociedade comecou a sentir transformacdes
na forma de se comunicandependente do seja, € necessario 0 armazenamento da
informagéo A embalagem tornae assim, o ponto critico na tomada de deciséo da acao
do emissor €lo receptor. Para isso € eesario que 0 0s aspectos visuais e a linguagem
sejam cuidadosamente pensadss.se tratar de uma produgdo multimidia, a escolha
certa vai determinar a direcdo dos episodi@s optar por uma claquetea torna
inovadora. A inspiragéo para dlséveio do pincipal tema do livro estudado: o cinema.
Dessa maneira a embalagdarna o receptorativo e participante efetivoalém do
manuseio da embalagentg prépria constru¢do do rumo dos acontecimentos futuros

como um diretor.


http://vimeo.com/12494688
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