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RESUMO

O radio no seu inicio foi uma revolucdo na formacenunicar, depois de seu
surgimento vieram novos meios de comunicacdo empotas vezes foi anunciado o seu
fim. Contra essas perspectivas o radio continua givwnantém seu espago no cotidiano de
nossa sociedade. Por isso é muito utilizado pdiiqiade, através de seus spojngles,
que preenchem a programacéao das radios e povoateige criativas 0s comerciais.

PALAVRAS-CHAVE: radio; publicidade; Tip Top; comunicacéo; Apuana.

INTRODUCAO

O r&dio € um meio de comunicacdo tem entre as feugdes basicas, entreter,
informar e prestar servicos. E por exceléncia umwe de apelo popular, com o qual se
pode atingir rapidamente grandes massas, tantoapégis, como nas cidades de interior,
dado o vasto numero de emissoras existentes emadeéais e o elevado numero de

receptores em uso.

! Trabalho submetido ao XVIIl Prémio Expocom 2012 Qzegoria Radio, modalidade jingle.
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No Brasil A instalagdo oficial de uma emissora gdaficial da instalagdo do
radiodifusdo no Brasil) ocorreu em 20 de abril 8231 quando comeca a funcionar a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Roquétte. RO professor carioca Roquette
Pinto era médico, antropélogo, poeta e composBoa preocupacdo maior era com a
educacdo e foi com essa idéia que ele concebeudéiza de radio: um veiculo para
empolgar as massas e que serviria como meio dagiic

Com o surgimento da televisdo, todos acreditavam @uadio ia desaparecer.
Mesmo com a concorréncia da televisdo, o radiammeatfirme e € uma das grandes midias
utilizadas pela propaganda, oferecendo diversasgans a seus anunciantes.

Veiculo de comunicagdo que transmite, na formaoms,scontetdos jornalisticos,
de servico, de entretenimento, musicais, educaévmsblicitarios.

O radio vem retomando sua importancia como efetivindispensavel veiculo de
comunicacdo, uma vez que 0 ouvinte esta dispowmjvate 16 horas por dia. Além de
liberar a audiéncia entre os meios de comunicdg&dita a segmentacdo do publico por
classe social e localizacdo geogréfica.

As mensagens publicitarias tém no radio as seguiatenas de apresentacao, textos
comerciaisjingles, spots e patrocinio de programas e novelas.

O jingle é a forma de apresentar o texto de um anuncioal®ina mais criativa e
curiosa. E a modalidade de anuncio radiofénico agtavque da melodia, musica a um
texto, que serve de letra. Segundo Tinhordo, 18f8jmeiro anuncio comercial do radio

brasileiro, surge em 1932, no Programa Casé, pamsegpadaria:

[...] 'O padeiro desta rua / Tenha sempre na lemaraNgo me traga outro p&o /
Que néo seja 0 Pao Bragancga', verso que era aloekrbutras partes, numa
longa sucesséo de versos, que cada um dos camtoReegrama Casé presente no
momento entrava cantando, ap0s a repeticao dbibsiri“Pao inimigo da fome,

/ Fome, inimiga do péo, / Enquanto os dois hdoaam/ A gente fica na méo.
(TINHORAO, 1978, p. 90-91)

A partir dai, ogingles entram na historia da propaganda irradiada e reyesicoes
alcancavam enorme repercussao popular. Assimingtes passam a fazer parte da
paisagem sonora das cidades e marcam o iniciotdadds produtos internacionais no
mercado brasileiro. Com um grande beneficifixdgdo da marcaatravés da melodia.

Tendo como base o sucesso desse tipo de mensaddicitmia, escolheu-se o
jingle como uma ferramenta de divulgacao para o projetdrdbalho de Concluséo de
Curso da agencia Apuana e cliente Tip Top, o pwthatado € roupas infantis linKads,

levando em consideracéo que o publico alvo da caagio sdo criancas de 7 a 10 anos,
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que costumam dar atencdo quando existe musicaz ee/@riancas na comunicacgao, por

isso 0 jingle é capaz de trazer um resultado mela o cliente em questéo.

2 OBJETIVO

O desenvolvimento desta mensagem publicitaria, déremlgjingle, com a tematica
“A vida € uma festa”, tem a pretensédo de divulgaxiaténcia da linh&ids da Tip Top,
pois até 0 momento a marca era reconhecida pomasodp bebés, de forma animada e
divertida ojingle traz uma referéncia ao publico alvo que usar reupessa linha é
divertido e esta na moda.

3 JUSTIFICATIVA

Na construgcao deste trabalho, foi utilizada umguagem infantil e animada, com
alegria e diversao, trazendo uma festa entre asgas, 0 estilo musical analisando o perfil
do publico-alvo € animado, para que a mensagergisdm o publico de forma eficaz. O
jingle é uma mensagem publicitaria, que utiliza@sita como base e por isso tem maior
facilidade de penetracéo. Este estilo foi escolbmnoo ferramenta de comunicacao, por ter
grande aderéncia junto ao publico em questdo, gasaadoram brincar e sdo contagiadas
por muasicas animadas, e vozes de criancas chanmaengdo, utilizando para tanto voz,

efeitos sonoros e musica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O jingle foi desenvolvido em sala de aula, depois de unentacdo com o
professor de Producédo Publicitaria onde ja tinhaaniogencdo de construir upimgle para
0 projeto, na conversa levantamos que poderiamarsauprépria marca da Tip Top para
fazer o jingle, dai surgiu o “Tip Topo”, como adantdo era trazer alegria e diversédo
vinculando com festa, resolvemos colocar atividapessao normais para as criangcas mas
gue se tornam motivo de festa, trazendo a refaxé@heique quem usa Tip Top, Tip Topa
fazer tudo e tudo fica mais divertido e alegremabie criar uma febre entre as criangas,
depois de criada a letra foram feitos os ajusfesteada.

Tendo a letra e através da ajuda de um musicqrémluzida a melodia. A idéia

passada era de alegria, que essa melodia passaasenergia, sem parecer muito infantil,
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pois conforme estudos criancas desta faixa de idadequerem mais parecer bebés, sem
perder o foco na linha de produtos em questao esttordesenvolvido para a campanha.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Ojingle da Tip Top é composto de musica e letra, deseipelas alunas, com a
producdo do musico Marco Nannini, locucdo de Leaddrdrade e Isabel Fontana Garcia
e sob coordenacéo de producédo do professor or@ntadlos Eduardo de Almeida Sa.

A producéo e gravacgao deste trabalho desenvolvaon-gmgo do segundo semestre
de 2011, no curso de Comunicagao Social com heddilit em Publicidade e Propaganda do
Centro Universitario FIEO. Este jingle de 30 segqmibi produzido para a campanha do
Trabalho de Concluséo de Curso.

Esta disciplina teve como intuito apresentar atsos de publicidade e
propaganda, os recursos publicitarios que o rgatiesenta e oportunizar aos académicos a
pratica de producdo radiofénica, desde a idéiasgma® pelos testes de redacdo e
criatividade, até o roteiro, producao e pos-prodyedicao e finalizacdo).

Para a producdo desjmgle, foram utilizados programas de gravacao e edicéo
digitais, fazendo uso também de instrumentos migsida gravacdo foi realizada na
produtora Tra la Ia, localizada em S&o Paulo, riodda Lapa. O desenvolvimento do
roteiro, letra e edicéo foram realizados no estddiponibilizado pelo Centro Universitario

com acompanhamento do orientador e técnico doiestud

6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento deste trabalho possibilitou asad envolvidas, a experiéncia
de producdo radiofénica, trazendo a teoria académara a pratica e producdo de
trabalhos. O aprendizado ocorreu na experimentdaddinguagens, acertos de acordes,
letras e melodias e aprovado pelo corpo docent@geieta nosso trabalho em questao.

A campanha desenvolvida foi para fins académicoep acreditamos que fomos
capazes de mostrar a qualidade desse trabalhpads@ndo as barreiras e preconceitos dos
trabalhos académicos, evidenciando ao mercado é#dage da produgédo feita na
universidade.

Produzir umjingle de divulgacdo desta marca foi um trabalho praperes

desafiador afinal ndo é uma tarefa facil trabaltfam otarget infantil. Como se sabe a
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publicidade reproduz varias formas e pensamos busoadiferencial nessa composicao.
Dessa forma, queremos crer no sucesso da nossappagazida. Foi extremamente
gratificante chegar ao resultado do jingle harmdeisonoramente eficaz, além de perceber
gue quem ouve grava e continua cantando, o qutéraggdo. O trabalho buscou ter uma

linguagem alegre e divertida, para alcancar o pabli

Finalizamos este trabalho, com a sensacéo de nissdarida e louvor. E € com a mesma
sensacao de alegria que propomos a audicdo de m@dmdho. A Agéncia Apuana

agradece sua atenta escuta!
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