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Resumo:  

Desenvolvimento de uma peça (anúncio impresso) com o objetivo de promover o 24° 

Festôup, um evento que busca contribuir com o aprimoramento do futuro profissional de 

comunicação reunindo estudantes, professores e profissionais renomados de comunicação 

de todo o Brasil. Tendo como referência o estudo da semiótica, partindo da observação e 

analise para utilizar de signos que despertem interesse de futuros profissionais de 

comunicação que não conhecem o evento. 

 

Palavras-chave: Festôup, semi·tica, comunica­«o, concurso, criatividade. 

 

1 ï Introdução:  

O intuito é a participação do XVIII Expocom 2012 através de estudos na área da semiótica 

obtidos na sala de aula. Neste trabalho será apresentado o método utilizado, assim como o 

                                                 
1
 Aluno líder do grupo e estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social com habilitação em Publicidade e 

Propaganda, email: rosiafp@hotmail.com  
2
 Estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, email: 

dominique_lc@hotmail.com
  
 

3 
Estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, email: 

phnmendes@gmail.com 
4 
Estudante do 3º. Semestre do Curso Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, email: 

roberica_ro@yahoo.com.br 
5
 Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicação Social com habilitação em Publicidade e Propaganda, email: 

romilsonmarco@yahoo.com.br 
 
 

 

 

 

mailto:rosiafp@hotmail.com
mailto:dominique_lc@hotmail.com
mailto:phnmendes@gmail.com
mailto:roberica_ro@yahoo.com.br
mailto:romilsonmarco@yahoo.com.br


Intercom ς Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
XVII Congresso de Ciências da Comunicação na Região Sudeste ς Ouro Preto - MG ς 28 a 30/06/2012 

 

 

 2 

público alvo escolhido e os signos utilizados para que a peça cumpra com o objetivo 

necessário. 

 

2 Objetivo 

O objetivo é criar um anúncio utilizando signos icônicos que gerem identificação de alunos 

do 3º ano do ensino médio da escola Deputado Ribeiro de Resende de Varginha - MG, com 

o perfil publicitário, apresentando e estimulando a participação no evento. 

Para isso utilizou-se de pesquisa e observação descobrindo os hábitos e as crenças do 

imaginário coletivo do público alvo. 

 

3 Justificativa 

A criação baseia-se na análise feita do público alvo, utilizando signos que o individuo 

convive em toda sua vida acadêmica, aliando a signos que  fazem parte da sua 

personalidade. 

Constatou-se que o público alvo possui característica de competitividade, estar sempre em 

evidência, individualismo, curiosidade, dependência do olhar do outro, preocupação com a 

aparência.  

Dentro do publico alvo, os possíveis alunos que serão mediados com a peça são os que 

possuem um perfil voltado para a área de humanas e artes, assim como os criativos e 

inovadores. 

Para a criação da peça unimos as características do público alvo com as  dos possíveis 

alunos de publicidade. 

 

4 Métodos e Técnicas Utilizados 

Foi utilizado para realização do trabalho, o Processo de Criação Semiótico Publicitário, 

seguindo as seguintes etapas: 

 

1. Definição de público-alvo: 

Foi definido como público alvo alunos do 3º ano da escola Domingos de Figueiredo, 

o processo de escolha partiu da observação e adequação com o problema de 

comunicação. 

 

2. Imaginário Coletivo:  
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Para conhecer o imaginário coletivo foi aplicado 6 questões abertas.  

Segue abaixo o questionário. 

 

Questionário: 

 

Cultural  

Quem você considera como uma referência cultural? 

 

Social 

Descreva como seria um ótimo final de semana para você? 

 

Econômica 

Sua situação financeira te impede de freqüentar algum lugar? Qual e por quê? 

Se você encontrasse R$50,00 onde ou com o que você gastaria? Por quê? 

 

Psicológica 

Quando você recebe um troco errado o que você faz? 

O que você faria se você fosse obrigado a sair de casa da mesma maneira que acordou?  

 

Com as respostas obtidas vê-se que se importam muito em estar com a família e 

principalmente com os amigos, tendo a opinião deles o poder de influenciar em suas 

decisões.  

As questões sobre situação financeira apontou que a maioria dos alunos são de famílias de 

classe media baixa. Notou-se que os gastos são com supérfluos como (roupas, sapatos, 

acessórios, produtos para musculação e festas). Com isso, vê-se que possuem condição de 

freqüentarem um curso de graduação. 

Seus hábitos sociais estão ligados a aparência, deixando claros seus comportamentos para 

impressionar os outros, procurando ser o destaque do seu grupo social. 

 

Conceito: Gerar um novo hábito. 

Através de um anuncio impresso o intuito  é  atrair o público alvo a  conhecer e participar  

do evento, seja como congressista ou competidor. 



Intercom ς Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
XVII Congresso de Ciências da Comunicação na Região Sudeste ς Ouro Preto - MG ς 28 a 30/06/2012 

 

 

 4 

O FestôUp acontece anualmente e  é voltado para estudantes, professores e profissionais de 

comunicação. A finalidade é  a qualificação destes profissionais através de palestras para 

alunos e corpo docente das universidades de todo o pais, além do promover concurso de 

cartazes e jingles para fomentar a competição dos futuros profissionais. 

O publico alvo está  em uma fase de indecisão na escolha da área de graduação, a peça lhe 

apresentaria uma possível alternativa, condizendo seu  perfil  com o ramo da publicidade. 

Eixo de linguagem:  

Paradigma:  

Lápis, folha, desenho, carteira, rascunho, professora, prova, caricatura, galo, lâmpada,  

caneta, zero, jogos, fundamentos da gestalt, gráfico, cone, matemática, peixe, aquário, gato, 

pac man, paisagem, rabiscos, circo, balões, marcas famosas, comida, palhaço, correção, 

talento, reconhecimento, concurso, site. 

fontes: action Jackson, arial, comic sans. 

Cores: azul,branca, preta e vermelha. 

Sintagma: 

Folha, desenho, prova, zero, jogos, fundamentos da gestalt, gráfico, cone, matemática, 

peixe, aquário, gato, pac man, paisagem, balões, marcas famosas, comida, palhaço, 

correção, talento, reconhecimento, concurso, site. 

fontes: action Jackson, arial,  

Cores: azul,branca, preta e vermelha. 

 

Produção: Utilização do programa Photoshop para produzir a peça. 
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5 Descrição do produto ou processo 

 


