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RESUMO

O blog “Papo de Bastidor” tem como proposta trazer ao publico a rotina e os bastidores
de eventos teatrais produzidos em Vicosa e regido, bem como producgdes externas a
cidade, mas com apresentacdao local. O trabalho é realizado por meio de apuracdes,
observacdo participante, contato com atores, produtores e espectadores para posterior
publicacdo no blog. Também ha divulgacdo em redes sociais como forma de atrair o
publico-alvo, que séo, em sua maioria, estudantes universitarios.

PALAVRAS-CHAVE: teatro, blog, webjornalismo.

INTRODUCAO

O teatro é uma das diversas manifestacOes artistico-culturais existentes em um
ambiente universitario, propicia o ensino extracurricular, dinamiza as relac6es entre 0s
estudantes e proporciona contato com atividades que, além de ultrapassar o ambiente
academicista, contribui para formacdo profissional e pessoal do universitario. “A
consolidacéo de uma cultura complexa como a teatral pressupde a convivéncia de varios
projetos direcionados para publicos diversos, visando seja a renovacgdo da linguagem, o

resgate das tradigcdes ou a profissionaliza¢ao e o mercado” (DOURADO, 2003).

Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria “Producéo Editorial e Producéo
Transdisciplinar em Comunicagdo”, modalidade “Blog”.
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Foi por meio dessa consolidagdo que, desde os anos 1960, o teatro passou a ser
copiado pelos paises de terceiro mundo, como arte de alcance notdrio, modelo que se

expandiu em diversos locais inclusive no Brasil.

O blog “Papo de Bastidor ® surgiu por meio da iniciativa de estudantes do curso de
Comunicacdo Social da Universidade Federal de Vicosa (UFV), como trabalho da
disciplina de Webjornalismo. Considera-se que o publico vigosense ndo possui um
veiculo de informacdo que retna noticias, dicas e outras opg¢des referentes a arte teatral.
Entende-se que plataformas que abordam esse assunto na internet existem em alto
namero. Entretanto, o diferencial oferecido estd em contemplar o teatro, principalmente
no que tange aos bastidores, desenvolvido dentro do campus universitario, timido, mas

dono de um potencial digno de destaque.

OBJETIVOS

O objetivo principal do blog “Papo de Bastidor” ¢ suprir a caréncia dos
estudantes universitarios e admiradores das artes cénicas de Vicosa (MG) por contetdo
jornalistico de qualidade referente a essa area. Especificamente, procuramos divulgar e
cobrir as pecas de teatro que acontecem na cidade, dentro e fora do campus, alem de
entrevistar pessoas ligadas ao universo do teatro com o objetivo de questiona-las sobre o
cotidiano, bastidores, principais problemas e a satisfacdo de se fazer teatro em locais

pequenos e de poucos recursos.
JUSTIFICATIVA

Levando em consideracdo a falta de uma plataforma que aborde a tematica do
teatro universitario em Vigosa é possivel considerar os estudantes e demais admiradores
de teatro como um publico de “nicho” a ser alcangado, pois esses oferecem a
possibilidade de se tornarem leitores assiduos uma vez gque encontrem um produto que

ofereca abordagem diferenciada e até mesmo inédita.

Pensou-se na criacdo de um blog por dois motivos. O primeiro deles por se tratar
de uma plataforma digital, mais condizente com o perfil do puablico-alvo, e
principalmente por ser gratuita. Além disso, 0 avanco na utilizacdo de redes sociais

complementa sua utilizacdo pelo usuario. Portanto, o diferencial e a preferéncia por

& www.blogspot. papodebastidor.com
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trabalhar em um blog estdo no fato de que “o nimero de autores e leitores de blogs tem

aumentado, assim como as fontes de informagdo” (RODRIGUES, 2006, p. 49).
METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O blog foi desenvolvido para atender a uma demanda curricular da disciplina de
Webjornalismo, oferecida aos estudantes de Comunicagdo Social da UFV durante 6°
periodo do curso. O tema a ser desenvolvido era de livre escolha do aluno, entretanto o
Unico critério a ser obedecido era de que o contetdo fosse abordado regionalmente. Ja
que ambos os estudantes tinham experiéncia na area teatral, e sendo um assunto de
interesse comum, decidiu-se criar um blog sobre teatro que trabalhasse o cenério

artistico local, com foco principalmente nos bastidores dos eventos.

A decisao do nome foi primordial para prover uma identidade ao trabalho. “Papo
de Bastidor” surgiu durante uma conversa informal entre os criadores que, desejosos em
trabalhar o conteudo teatral por detrds dos “holofotes”, ndo hesitaram em desenvolver
melhor a ideia a partir de posts concisos e informativos, que relatassem o0s ensaios e as

atividades de preparacdo antes do espetaculo.

A plataforma mais indicada pela facilidade de navegabilidade foi o “blogger”,
pensando principalmente por se tratar de um grupo amador, mas ansiosos para iniciar a
maratona de trabalho em busca de eventos teatrais. Embora com algumas limitacGes em
seu uso, conseguimos dentro do que tinhamos em maos, utilizar o recurso a favor,
pensando sempre na facilidade de acesso ao publico-alvo e na disposi¢do do contetido

de forma acessivel, pautada em um jornalismo de qualidade.

Em cada semana é feita uma “ronda”, espécie de pesquisa atraves de cartazes,
panfletos, redes sociais e outros locais da web, em busca de todos os eventos possiveis
para realizar a cobertura. Devido a limitacdo de horario e por se tratar de apenas dois
alunos, seleciona-se 0s eventos mais relevantes para se cobrir e 0s demais sdo inseridos

na agenda do blog, que disponibiliza todos os eventos da cidade, mensalmente.

Durante a apuracdo dos posts, os trabalhos sdo divididos em duas frentes.

Enguanto um se encarrega de entrevistar atores e espectadores de determinada peca,

" Disponivel em: www.blogger.com
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outro cuida da parte de registros fotograficos. Essa divisdo é fundamental para
organizacdo do blog. Para cada semana a redacdo fica a cargo de apenas um integrante,
enquanto os creditos das fotos sdo dados para o outro. O revezamento € sucessivo.

A inviabilidade na producdo de determinadas pautas, ocorrida principalmente
pelo fato da equipe ser pequena, ocasionou na elaboragdo de matérias “frias”, como “A
arte de se preparar bem®” ¢ “Conheca alguns termos técnicos do mundo teatral®”.
Entretanto, a equipe se deslocou em diversos momentos para cobrir pautas factuais,

y 1
como na cobertura de “Duas Pernas: O norte é uma certeza'®

’, com Otima repercussao
de comentarios. Percebe-se que posts factuais permitem aumento no nimero de acessos

do blog e, consequentemente, proximidade com os leitores.

As publicagdes no blog tendem a seguir uma regularidade padréo, divididas
entre as editorias que serdo especificadas a diante. Os posts, com abordagens de
assuntos diversificados e segmentados, sdo atualizados uma vez por semana, no
minimo. Entretanto, haja vista os acontecimentos envolvendo teatro na UFV, valemo-

nos do direito de publicar mais de uma postagem por semana, e até mesmo por dia.

Para divulgacdo foram feitos folders para serem distribuidos em locais
especificos da universidade em que se concentram grande parte do nosso publico-alvo,
os estudantes. Além disso, o blog também foi integrado as redes sociais como Twitter,
Facebook, Picasa e um canal do YouTube, que funcionam como divulgacdo e
ferramenta de reforco e adesdo do publico. A ferramenta SoundCloud foi incorporada
nas postagens para recursos de audio e o Youtube para videos. A hipertextualidade
também foi um recurso utilizado, e, segundo Palacios, “nada mais ¢ do que o didlogo
entre 0s textos que se cruzam e possuem uma continuidade que possibilita interconexao
entre contetdos através de links” (PALACIOS, 2002).

Alguns parceiros entraram em contato com a equipe por meio do Twitter'!, como

aconteceu com o “Espago Cultural Casa Laboratério” de Ipatinga (MG). O grupo

& Disponivel em: http://www.papodebastidor.blogspot.com.br/2011/10/arte-de-se-preparar-bem.html

° Disponivel em: http://www.papodebastidor.blogspot.com.br/2011/10/conheca-alguns-termos-tecnicos-
do-mundo.html

19 Disponivel em: http://www.papodebastidor.blogspot.com.br/2011/11/cobertura-duas-pernas.html

1 Disponivel em: www.twitter.com
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12 . . - ~
tuitou™ aos seus seguidores para conferir a matéria sobre a apresentagdo de “A mulher

que vendeu o marido (por 0,99!)**”, divulgada no blog Papo de Bastidor.
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A escolha de cada detalhe do blog foi feita de acordo com o seu publico-alvo.
Desde a opcdo pelo nome “Papo de Bastidor”, jargdo do meio teatral que indica
“conversa informal”, até a elei¢do da cor do plano de fundo. Importante destacar que o
planejamento teve como objetivo proporcionar uma leitura agradavel e limpeza visual
da pagina. O cabecalho foi criado para ndo ser 6bvio e, a0 mesmo tempo, ser entendido
facilmente. A opcéo por um ator de madeira engloba géneros e pode ser assimilado
pelos diferentes leitores, processo de identificacdo almejado pela marca do blog. A
disposicédo das palavras que formam o nome, bem como as cores vibrantes e o tamanho,

trazem sutileza e quebram a monotonia do fundo cinza.

Home Posts RSS Comments RSS Edit

I

INICIO SOBRE CONTATO AGENDA

Figura 01: Reprodugdo da logomarca do blog “Papo de Bastidor”

Diversas alteracdes foram feitas até se chegar ao layout atual da home do blog.

Desde o inicio optou-se por utilizar apenas uma barra lateral — a direita — para exibir

' Disponivel em: https:/twitter.com/#!/CASALABORATORIO/status/112969013675565056
13 Disponivel em: http://papodebastidor.blogspot.com.br/2011/09/humor-inteligente-e-de-
qualidade.html#comment-form



https://twitter.com/#!/CASALABORATORIO/status/112969013675565056
http://papodebastidor.blogspot.com.br/2011/09/humor-inteligente-e-de-qualidade.html#comment-form
http://papodebastidor.blogspot.com.br/2011/09/humor-inteligente-e-de-qualidade.html#comment-form

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

INTERCOM
informacGes como galeria de fotos, tags, posts antigos, dentre outras. O motivo de
trabalhar apenas uma das barras laterais é o de trazer leveza a pégina e apenas uma
opcao para o leitor. Acredita-se que a utilizagdo de ambas as barras laterais poderia geral
conflito de informacBes além de poluicdo visual. Além disso, 0 uso da barra direita
segue uma hierarquia da informacéo, pois a leitura da esquerda para a direita passa pelo
cabecalho, de grande importancia, depois pelos posts localizados no centro da pagina,
parte mais importante do blog, e, por fim, pela barra lateral, local onde o leitor encontra

informacdes complementares e adicionais.

A localizacdo dos posts e a forma como sdo trabalhados também seguem a uma
I6gica estratégica de captacdo e fidelizacdo de leitores. A comecar, todas as postagens
possuem apenas 0 primeiro paragrafo visto na home, com o acréscimo de uma foto que
ilustra a matéria como um todo. Tal recurso resulta em uma home limpa e organizada.
Para que o leitor acesse ao contelido completo é necessario clicar em um botdo que o
leva para o restante do post. Por um lado, ha segregacdo de leitores de determinado post
por meio desse metodo, uma vez que apenas Ié todo o texto aquele que realmente esta
interessado nele. Por outro lado, o tempo de permanéncia nas paginas e as taxas de
rejeicdo tendem a ser menores por se tratar de um puablico que de fato esta interessado

no conteudo.

Todos 0s posts possuem tags, que facilitam buscas posteriores, e links que fazem
do texto um hipertexto, ou seja, que dialogam com demais textos ou paginas da internet
e expandem a capacidade de informacéo por parte do leitor. A barra superior possui a
capacidade de trazer o leitor de volta a home, além de permitir acesso a informacoes
como o perfil do blog e de seus idealizadores, contatos e agenda dos principais

espetaculos de Vicosa e regido.
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Figura 02: Exemplos de posts do blog “Papo de Bastidor”
CONSIDERACOES

O produto direcionado para a disciplina de Webjornalismo e fruto de um
trabalho liderado por estudantes de Comunicacdo Social trouxe diversos aprendizados,
de um blog académico se transformou em um veiculo cultural que aborda a arte teatral.
Realizar um blog jornalistico em um local interiorano traz diversos fatores negativos,
principalmente no que diz respeito a limitacdo geografica, que impede diversos grupos
teatrais de se apresentem na cidade, além do baixo incentivo cultural, fator que induz os
proprios estudantes a criarem seus grupos independentes de teatro e se apresentarem em

meio a improvisos e baixos recursos.
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Desde o inicio do projeto houve trocas mutuas entre estudantes de outros cursos
engajados com a &rea artistica que puderam contribuir para melhoria do blog por meio
de sugestdo de conteudo, entrevistas e informagdes complementares sobre a rea teatral.

De acordo com os resultados do Google Analytics no periodo de 08/09/2011,
data de cadastramento do blog, até o dia 23/11/2011 (76 dias de analise), “Papo de
Bastidor” obteve 767 visitas Unicas e mais de 1940 visualiza¢des de paginas. Foram, ao
todo, 16 posts. Depois da home, a paginas mais acessada do blog é a que traz a
cobertura da Peca “Duas Pernas”, com 144 visualizac¢tes. O fluxo de entrada de leitores
no blog é diversificado, mas os sites de referéncia foram os maiores responsaveis por
atrair publico (66,23%), seguidos dos usudrios originados do trafico direto (19,43%) e
dos mecanismos de busca (14,34%). Acredita-se que a divulgacdo do blog feita em
pecas de teatro tenha sido a responsavel por trazer leitores via trafego direto. Por sua
vez, a inser¢do em redes sociais foi positiva pois o facebook foi responsavel por 28,29%

da taxa de visitas por meio de sites de referéncia.

O tempo médio de permanéncia no blog é de 3 minutos e 13 segundos, e a taxa
de rejeicdo € de aproximadamente 51,5%. O percentual de novos visitantes (155) é
maior se comparado com o numero de visitantes que retornam a pagina (141), nimeros
que indicam avancos no processo de divulgacéo e fortalecimento do blog por parte dos

leitores, mas pouca fidelizacdo daqueles que ja estiveram no blog.
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Figura 03: Origens de trafego no blog.
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Contudo, o nimero de visitantes cresceu exponencialmente ao longo dos dias de
analise. Tal crescimento comprova o reconhecimento do blog “Papo de Bastidor” por
parte do publico e amadurecimento tanto da ideia geral do blog, quanto da postura

adotada diante dos eventos pautados.
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