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RESUMO

Tendo como principal fungdo o armazenamento e a viabilidade no transporte, as
embalagens sdo fundamentais para um produto, e direcionando no quesito Design de
Embalagem é imprescindivel, visto que grandes marcas elaboram estratégias, investindo em
variedades e inovacdo. A embalagem se torna parte de identidade da marca, e demonstra a
imagem na qual a mesma quer passar. O ato de compra do consumidor depende muito da

estratégia estabelecida, e um fator importante é a apresentacdo no PDV do produto.

PALAVRAS-CHAVE: Embalagem; PDV; Promopack; Namorados; Cupido;
1 INTRODUCAO

Foi desenvolvido um projeto acerca de uma Nova Embalagem Promocional para

uma Marca ja situada no Mercado Brasileiro. Baseado nesta premissa foi selecionado a
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Marca Lider de Vendas no segmento de Preservativos: Olla, identificando todos os pontos
relacionados a embalagem que a tornava vulnerdvel mercadologicamente frente as

concorrentes.

2 OBJETIVO
A Olla tem um espago abrangente no Market-share, e esse € um dos motivos para

manter um Udnico layout de embalagem para sua linha de produtos, realizando apenas
estilizacdes no decorrer dos anos. E um fator que contribui para a fidelizacdo da marca,

porém € uma ameaca, ao analisar no ponto de vista de investimento em Inovacéo.
realizado um Brainstorming, apontando as

Seguindo neste direcional, foi
caracteristicas fundamentais de cada produto da Marca.
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Figura 01 — Pack de 03 unidades da Olla — Tradicional.
A linha abrange 10 segmentos no mercado: OLLA Tradicional, OLLA Ice, OLLA
Morango, OLLA Menta, OLLA Uva, OLLA Sensitive, OLLA Prolong, OLLA Stimulus,
OLLA Large e OLLA Gel, onde cada embalagem se diferencia de acordo com o descritivo

do produto.
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OLLA Tradicional: Design Arrojado em preto, logotipo OLLA centralizado e
escritas em dourado. O Padréo visual da marca ¢é apresentado nesta embalagem.

OLLA Ice: Design despojado em azul claro, logotipo OLLA centralizado e escritas
em preto.

OLLA Morango: Design diferenciado (com a mudanga das cores para cada
segmento) em vermelho, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Menta: Design diferenciado (com a mudanca das cores para cada segmento)
em verde, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Uva: Design diferenciado (com a mudanga das cores para cada segmento)
em violeta, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Sensitive: Design diferenciado (com a mudanca das cores para cada
segmento) em azul royal, logotipo OLLA centralizado e escritas em preto.

OLLA Prolong: Design diferenciado (com a mudanga das cores para cada
segmento) em marrom, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Stimulus: Design diferenciado (com a mudanca das cores para cada
segmento) em laranja, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Large: Design diferenciado (com a mudanca das cores para cada segmento)
em cinza, logotipo OLLA centralizado e escrito em preto.

OLLA Gel: Design padrao para a linha de lubrificante, logotipo OLLA centralizado

e escrito em cinza e azul.

“Subam um grau na importancia e na aten¢do que dedicam a este item,
pois estdo diante de um fator decisivo para 0 sucesso dos produtos de
consumo e dos estabelecimentos onde esses produtos S&0 expostos”.
(Fabio Mestriner)

O objetivo é refletir a imagem da marca para embalagem, estabelecendo o mesmo
padréo que acerca a fidelidade da mesma. A Olla vende prevencéo — saude, mas acima de
tudo, vende estimulos que podem se tornar o diferencial para o ato sexual — ousadia é

referéncia & marca.

3 JUSTIFICATIVA

“Nao se trata apenas de um trabalho de criacéo artistica, mas a imagem
final de tudo o que foi realizado até aquele momento e o vinculo definitivo
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do produto da cadeia produtiva com o consumidor final, pois a embalagem
carrega também a imagem das empresas que a produziram e a marca de
seu fabricante”. (MESTRINER, Fabio. Design de Embalagem — Curso
Basico, 2002, p.04.)

Para agregar o tom ousado na embalagem foi necessario programar a realizacdo de
uma Acdo Promocional — uma Promopack, baseada no Dia dos Namorados, considerado
época de grande faturamento para o comércio e mercado brasileiro. Partindo deste ponto,
iniciou-se a criacdo de uma embalagem promocional para o Preservativo Tradicional OLLA

— Edigéo Especial para o Dia dos Namorados.

Foi desenvolvido um personagem, o Cupido OLLA, tendo vinculo direto a

Promopack “Na Mira do Cupido”.

O mecanismo da Acdo Promocional consiste na compra de 2 packs (contendo 3
unidades) o consumidor ganha mais uma totalmente personalizada , com a forma do Cupido
OLLA.

“O Brasil ja notou que a embalagem tem impacto consideravel nos
negocios, posicionando o produto e auxiliando no processo de escolha por
parte da sociedade de consumo no ponto-de-venda”. (DAMASCENO,
André -CEO Melhor do Marketing)

No PDV, foi desenvolvida a embalagem promocional em tamanho maior, afim de
despertar a curiosidade das pessoas que estdo passando pelo PDV — sera atragdo de compra
na época do Dia dos Namorados para os casais, e um fator decisorio para a realizagdo da

compra.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi trabalho dois tipos de embalagens: a primeira refere-se a embalagem que
armazena as unidades dos preservativos - também trabalhadas as mesmas, e a segunda que

foi criada em formato de um Cupido, sendo parte exclusiva da A¢do Promocional.

Na primeira foi alterada a cor predominante preto para um degrade vermelho vivo a
um tom vermelho vinho. Essa cor delibera paixao, além de transmitir confianca e ser o

simbolo do amor, cores estimulantes que compde um cenério de afeto e ousadia.
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Preservada a Cor dourada (laminada) no Logotipo OLLA, para manter a identidade
da marca, levando ao consumidor a ideia de uma embalagem DELUXE, fazendo despertar a

curiosidade das pessoas para a troca da cor da embalagem inicialmente escura.

Foi utilizado o grafismo atras do logotipo, ferramenta muito usada hoje em dia, e
que reflete no casual, moderno, levando um ar de elegancia a embalagem, de forma sutil e

clara.

A segunda embalagem foi baseada em uma arte pouco conhecida no Brasil, a
chamada Paper Toys Arts — que sdao os ‘Brinquedos de Papel’, originados da mesma

funcionalidade do Origami.

“Por melhor e mais bonito que seja o design, de nada ele adiantara ao
produto se ndo conseguir enfrentar a concorréncia no ponto de vendas. Por
isso, conhecer 0 ambiente e as condigdes em que se dara a competigdo é
fundamental para o design de embalagem”. (Fabio Mestriner)

Foi construida uma faca, baseada neste estilo de arte, emoldurando um corpo
pequeno, com caracteristicas angelicais, formando o Cupido Olla. O mesmo foi projetado

em tamanho maior, fazendo parte da estratégia de PDV para o produto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Acdo Promocional — Promopack gira em torno da compra de dois packs, contendo

cada um trés unidades do Preservativo Olla Tradicional.

Foi mantido o material laminado juntamente com a marca em tom dourado e

alterado a cor para o degrade vermelho com a inclusédo do grafismo no fundo.

Na embalagem é inserido o Personagem: Cupido Olla, que faz referéncia a

embalagem Promocional.

“Cupido - sm (lat Cupido, np) 1 O amor personificado. 2 Amor. 3 Cada
um dos génios alados que acompanham Amor e Vénus. 4 Individuo
ridiculo, que se julga bonito”. (Dicionario Michaelis)

Na parte superior da embalagem — cabeca do cupido ha uma tampa para

armazenamento de mais duas unidades do preservativo Olla.
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Na embalagem unitaria do preservativo foram inseridas frases diferentes

direcionadas ao casal.

Preservativos Lubrificados

Testados Eletronicamente

www.olla.com.br

Preservativos Lubrificados
e onsumidor:

0 Roque-SP
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Lisas, eservatario, lados paralelas, largura nominal de 52 mm.

Produto de uso dnico.

NA COMPRA DE 2 OLLA - ESPECIAL DIA DOS NAMORADOS
GANHE UMA EMBALAGEM PERSONALIZADA DO CUPIDO NA MIRA
i DO CUPIDO
OLLA (contendo 2 unidades).

Figura 02 — Pack de 03 unidades da Olla — Tradicional (Especial Dia dos Namorados).
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Figura 03 — Embalagem Promocional: Cupido Olla.

6 CONSIDERACOES

Na realizacdo do projeto, foi possivel colocar todo o conhecimento adquirido da area
de Comunicacédo Social relacionando o Design Gréfico de Embalagem.

Foi possivel atingir o objetivo proposto do inicio do projeto, que consistia em
refletir a imagem da marca na embalagem, sem sofrer grandes mudancas na padronizacao
da Marca de Preservativos Olla. Para que isso acontecesse, foi dedicado total tempo na
realizacOes do Brainstorming, fazendo o possivel para chegar no melhor resultado possivel.

A partir deste ponto, iniciou-se o0 projeto de Desenvolvimento de Embalagem

Promocional para a marca de Preservativos: Olla.
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