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RESUMO

Este trabalho académico foi desenvolvido para empregar as técnicas absorvidas no ambito
publicitario para uma empresa do segmento de entretenimento, o Hopi Hari, numa
campanha de lancamento de uma parceria e manutencao totalizando 13 meses. Em 2011 o
parque Hopi Hari firmou uma parceria com a Warner Bros. e tem como objetivo de dobrar
0 numero de visitantes em quatro anos. Para realizagdo do trabalho foram realizadas duas
pesquisas, qualitativas e quantitativas, nas quais foram tracados o perfil da campanha de
langamento da parceria entre Warner Bros e Hopi Hari. Sendo assim a agéncia Braind’s
Comunicacdo elaborou uma campanha focada no langamento da parceria Warner Bros e
Hopi Hari, com promocdes, plano de midia, pegas e todo orcamento do projeto.

PALAVRAS-CHAVE: hopi hari; warner; campanha; diversao; comunicag&o.
1 INTRODUCAO

O mercado de entretenimento estd em constante evolucdo, nos ultimos anos foi possivel
notar o crescimento no nimero de investimentos para area, estes investimentos vao desde
cursos técnicos até mestrados. Atualmente existem instituicfes capacitando profissionais
para a atuacdo especifica nesse mercado de entretenimento. Atrelado a grande

movimentacdo deste mercado por conta de grandes eventos de ambito mundial como a copa
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do mundo de 2014 e as olimpiadas de 2016 e muito também pelo aquecimento da economia
com o aumento de poder aquisitivo da classe C, os brasileiros tem cada vez mais consumido
0 entretenimento.

Atento a isso o Hopi Hari que é referéncia em entretenimento e diversdo desde que foi
inaugurado em Outubro de 1999, buscou alternativas para atrair mais publico ao parque e
assim atingir seu objetivo de marketing proposto até 2014, que é o de dobrar o nimero de
visitantes do parque neste periodo. A alternativa encontrada pelo parque foi firmar uma
parceria com uma gigante do entretenimento, a Warner Bros., esta parceria tem como
objetivo trazer novas atracfes ao parque para fazer com que um novo publico seja
conquistado e também trazer novamente o pablico que ja conhece o parque.

Com base nestas informagdes, a agéncia Braind’s Comunicagdo desenvolveu uma
campanha de lancamento e manutencdo da parceria entre Hopi Hari e Warner Bros.,
visando tornar a parceria conhecida assim como suas novas atrag@es, para atrair o publico e
assim atingir os objetivos do parque. Para que tais objetivos fossem alcangados foram
utilizadas diversas técnicas de comunicacdo, como propaganda, promocdes e

entretenimento através de um jogo online para os clientes do parque.
2 OBJETIVO

* Objetivo de Marketing: Aumentar em 25% ao ano o0 numero de visitantes que
atualmente é de 2 milhdes/ano. Atingindo a marca de aproximadamente 4 milhdes de

visitantes por ano até 2014.

* Objetivo de Comunicacdo: Comunicar ao consumidor/publico sobre a grande parceria
do parque Hopi Hari com a renomada marca Warner Bross, que ira trazer ao parque a magia
de algum de seus personagens.

3 JUSTIFICATIVA

Visando atingir os objetivos de marketing e de comunicacdo e impulsionado pelo grande
aumento no numero de usudrios das redes sociais no Brasil, a agéncia Braind’s
Comunicacéo criou um advergame para o langamento da parceria entre Hopi Hari e Warner

Bros., o grande diferencial deste ferramenta criada, € que ela ndo funciona simplesmente
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como um canal de interacdo entre os cliente e o parque, mas sim como um canal
comunicacional, ja que toda informacéo da parceria e novidades do parque estara disponivel
no jogo, além de funcionar como um canal promocional, e também como ponto de coleta de
informacoes de seus clientes pelo Hopi Hari.

Advergames, também conhecidos como jogos das redes sociais ou social games, sdo jogos
que podem conquistar muitas pessoas por serem rapidos, sem necessidade de instalacéo.

O advergame nomeado Hopi Parque, sera utilizado para a realizacdo de promocdes e
fidelizacdo do visitante ao parque, além de atrair um maior publico.

O Hopi Parque sera utilizado como meio promocional, com a estrutura de pontuacdo
acumulativa, onde os jogadores com melhor pontuacdo a cada periodo de temporada do
jogo ganhara prémios para retirar no parque.

O jogo estara linkado ao Facebook e ao Orkut, onde o usuario destas midias sociais estara
além de absorvendo informacdes sobre 0 jogo e as parcerias, também estara divulgando a
mesma, visto que o compartilhamento de informagGes do jogo gera uma midia espontanea

bastante efetiva e interessante para a campanha.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A promocao de vendas define-se por si propria: € uma técnica de
promover vendas. Promover implica fomentar, ser a causa, dar impulso,
fazer avancar, provocar, diligenciar, desenvolver, originar, favorecer etc.
N&o implica prioritariamente em vender, mas diligenciar, esforgar
empenhar-se através de qualquer idéia ou acdo para que isso aconteca.
(SIMONI, 2002, p. 9)

O advergame Hopi Parque, tem como principal objetivo criar uma canal, onde clientes e 0
parque Hopi Hari se relacionem, e onde os clientes encontrem informacéo, promocdes e
vantagens, tudo isso sem sair de casa, buscando maior comodidade ao cliente.

A promocdo através do advergame foi criada com o objetivo de aproximar o consumidor do
parque, e através desta aproximacao, ele possa receber informacgdes de compra, promocdes
e como comprar o passaporte, além de poder, através do jogo, ganhar prémios.

O advergame funcionaria da seguinte maneira, o jogador, ao adicionar o aplicativo em seu
perfil do Orkut e/ou Facebook, comeca uma animada competicdo com 0s outros jogadores
online. O jogador online tera o prazo de trés meses para cumprir a meta estabelecida pelo
jogo. A promogéo sera limitada para os primeiros 830 jogadores que cumprir a etapa. O
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jogador que ganhar as etapas recebera um cddigo promocional em seu e-mail, este cédigo
permitira que o ganhador receba sua premiacéo dentro do parque numa validade de 30 dias
depois do ganho, apos isto, o codigo sera negativado.

Seréo quatro etapas que estardo sendo atingidas durante cada més do ano de 2012, no final
de cada més o ranking geral sera zerado junto com 0s prémios.

Cada etapa terd um tipo de premiacdo. Sao elas:

- Kit 1, um squizze.

- Kit 2, uma camiseta.

- Kit 3, um boné, bolsa sacola.

- Kit 4, um passaporte gratis, pré-agendado através do site. O jogador recebera via e-mail
um caodigo e o link do site, onde ele validara o passaporte nas datas disponiveis.

A conclusdo da meta e a conquista dos prémios poderdo ser acompanhadas através de um
ranking no hotsite, assim o jogador podera acompanhar quantas pessoas ja ganharam e
quantos prémios ainda estdo disponiveis.

Através do hotsite, das midias sociais e dos e-mails marketing os jogadores online saberdo

sobre o fim de uma etapa e o inicio de uma nova etapa.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O advergame foi criado com um visual simples para que os jogadores de qualquer idade

conseguissem entende-lo e utiliza-lo da maneira mais fécil possivel.

A abordagem semidtica da comunicacdo publicitaria de fato, revela-se
produtiva para sua compreensdo e para a melhoria de seus desempenhos.
Aqui, menos reticéncias com relacdo a teoria, menos

racionalizagdo quanto ao custo da analise, mas, ao contrario, a esperanga
de que a analise semidtica serd uma garantia de eficacia e, portanto, de
rentabilidade. Desde o surgimento da “semiologia da imagem”, grandes
teorias destacaram-se no contexto de agéncias de

publicidade. (pg 48 JOLY, Martine. Introdugdo a anélise da imagem /
Martine Joly, Traducdo Marina appenzeller — Campinas, SP: Papirus,
1996. (Colecdo Oficio de Arte e Forma)

Houve uma grande preocupacdo com o visual do jogo, j& que o mesmo deveria ter
caracteristicas de duas marcar distintas e ja muito conhecida, o Hopi Hari e a Warner Bros.,

por isso a ideia da introducdo dos personagens da Warner Bros., na rotina do Hopi Hari.
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Figura 01: Logo Hopi Parque.
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Figura 02: Pagina de acesso Hopi Parque.
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Figura 03: Pagina de espera (carregando) Hopi Parque.
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Figura 05: Imagem ilustrativa do game Hopi Parque 02.
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RANKING JOGAR CONVIDAR AMICOS PARQUES VIZINHOS COMUNIDADE PREMIOS COMPRAKI
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Figura 06: Imagem do ranking do game Hopi Parque.

Apesar da criacdo de um jogo com visual agradavel que despertasse a atencao do publico e
transmitisse a mensagem proposta pelo parque, de nada adiantaria se a recompensa para 0S
jogadores ndo fosse boa e despertasse o interesse do publico, se isso ndo acontecesse, seria
natural que com o passar do tempo 0 jogo caisse no esquecimento e acabaria se tornando
mais um game da internet.

Pensando nisso o desenvolvimento dos brindes foi minuciosamente estudado, os itens
escolhidos sdo itens simples, mas que se tornam objetos de desejos de qualquer fa dos
personagens da Warner e mesmo do Hopi Hari.
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Figura 07: Brindes bolsa sacola.
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Figura 08: Brindes camisetas.

Figura 09: Brindes squeeze.

6 CONSIDERACOES

A campanha desenvolvida para o Hopi Hari foi elaborada com base em técnicas eficazes de
comunicacgdo, visando a obtencdo dos resultados solicitados pelo cliente. Sempre com o
foco no resultado, a agéncia Braind’s Comunicacdo, criou uma campanha que desperta o
interesse do consumidor, fomenta a compra e reforca uma marca ja consagrada, com a
certeza de que com a aplicacdo desta campanha resultara nos objetivos de marketing e
comunicacéo estabelecidos pelo cliente.

A criacdo do advergame vem para complementar a campanha completando uma
comunicacdo integrada, onde o proprio receptor da mensagem, ou seja, o0 cliente, se torna
uma peca de fundamental importéncia, e € essa importancia percebida pelo consumidor que

faz com que a marca esteja cada vez mais fixado em sua mente.
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