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RESUMO

Este trabalho académico foi desenvolvido com a finalidade de empregar técnicas absorvidas
no ambito universitario para o desenvolvimento de uma campanha publicitaria para a
Empresa “Hopi Hari”. Assim que os resultados das pesquisas quantitativas e qualitativas
foram feitas, a agéncia Braind’s teve uma plataforma rigida de como administrar a verba de
comunicacdo, onde foram escolhidas varias midias, entre ela aqui citadas os andncios para
radio. A escolha dos andncios para radio foi um grande avanco para a conclusdo da
campanha publicitéria, para assim, melhor atingir o publico de Hopi Hari, dentre essas
midias destacam-se 0s spots, onde serdo veiculados 0s personagens que anunciam a nova
parceria entre Hopi Hari e Warner Bros.

PALAVRAS-CHAVE: hopi hari; spot; comunicacdo; publicidade; propaganda.
1 INTRODUCAO

Nos Ultimos anos, a area de eventos cresceu mais de 300%. E esse

namero vai crescer ainda até 2016, com um calendario repleto de grandes
eventos que serdo sediados no Rio de Janeiro. Os profissionais que atuam
nas areas de comunicacao e marketing ja perceberam o quéo lucrativo é o
mercado do entretenimento. Eles estdo utilizando essa &rea de evento
como estratégia de divulgacdo. Criam a¢es de marketing de experiéncia
que geram visibilidade para a marca e uma maior aproximagdo com o
publico de massa. Essas acOes sdo as que mais cresceram no mercado de
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marketing do Brasil e mundo, segundo dados da AMPRO (Associagéo de
Marketing Promocional).

O mercado de entretenimento estd em constante evolugdo, nos ultimos anos foi possivel
notar o crescimento no numero de investimentos para area, estes investimentos vao desde
cursos técnicos até mestrados. Atualmente existem instituicdes capacitando profissionais
para a atuacdo especifica nesse mercado de entretenimento. Atrelado a grande
movimentacdo deste mercado por conta de grandes eventos de &mbito mundial como a copa
do mundo de 2014 e as olimpiadas de 2016 e muito também pelo aquecimento da economia
com o aumento de poder aquisitivo da classe C, os brasileiros tem cada vez mais consumido
0 entretenimento.

Atento a isso o Hopi Hari que é referéncia em entretenimento e diversdo desde que foi
inaugurado em Outubro de 1999, buscou alternativas para atrair mais publico ao parque e
assim atingir seu objetivo de marketing proposto até 2014, que é o de dobrar 0 nimero de
visitantes do parque neste periodo. A alternativa encontrada pelo parque foi firmar uma
parceria com uma gigante do entretenimento, a Warner Bros., esta parceria tem como
objetivo trazer novas atracbes ao parque para fazer com que um novo publico seja
conquistado e também trazer novamente o publico que ja conhece o parque.

Com base nestas informagdes, a agéncia Braind’s Comunicagdo desenvolveu uma
campanha de langcamento e manutencdo da parceria entre Hopi Hari e Warner Bros.,
visando tronar a parceria conhecida assim como suas novas atracfes, para atrair o publico e
assim atingir os objetivos do parque. Para que tais objetivos fossem alcancados foram
utilizadas diversas técnicas de comunicacdo, como propaganda, promocdes e

entretenimento através de um jogo online para os clientes do parque.

2 OBJETIVO

» Objetivo de Marketing: Aumentar em 25% ao ano 0 numero de visitantes que
atualmente é de 2 milhGes/ano. Atingindo a marca de aproximadamente 4 milhGes de

visitantes por ano ate 2014.

* Objetivo de Comunicac¢do: Comunicar ao consumidor/publico sobre a grande parceria

do parque Hopi Hari com a renomada marca Warner Bross, que ira trazer ao parque a magia
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de alguns de seus personagens, levar ao consumidor o conhecimento das promocgdes e

também como participar destas.
3 JUSTIFICATIVA

A estratégia de midia foi definida como uma série de acBes que 0s
planejadores realizam para alcangar os objetivos de midia. Além disso, as
estratégias de midia devem obter uma vantagem sobre 0s concorrentes. Se
0s objetivos de midia sdo alcancados, é porque estratégias 6timas foram
empregadas. (SISSORS, p 293).

O radio € um dos mais tradicionais meios de comunicacdo de massa dos tempos modernos
e, ao contrario do que muitos pensavam quando a televisdo comecgou a se popularizar, o
mesmo ndo perdeu espaco. O radio se mantém como forte ferramenta comunicacional,
especialmente devido ao fato de ele ser capaz de ser utilizado mesmo quando as pessoas
estdo concentradas em outra atividade, como por exemplo, trabalhando. O radio € o meio
mais intimista e que estabelece uma relacdo com o ouvinte, anunciar no radio, é entrar na

casa do seu publico e Ihe entregar a mensagem de forma direta.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Dentre os mais variados tipos de midias para radio, estdo os spots, entre eles os informes
publicitérios, estes por sua vez mostram-se importantes devido ao seu desempenho em
chamar a atencdo das pessoas, visto que as elas prestam mais atencdo pensando em se tratar
de uma noticia de grande importancia.

No caso da campanha feita pela agéncia Braind's para o parque Hopi Hari, os informes
publicitarios seriam para primeiro criar uma curiosidade na cabeca do ouvinte, durante a
fase de teaser e depois explicar que hd uma parceria entre Warner Bros. e Hopi Hari, ja na

fase de campanha.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Os spots foram feitos sob o formato de informe publicitario, sendo eles quatro spots
distintos que fardo parte da mesma campanha. Dois dos spots serdo veiculados na fase de
teaser da campanha publicitaria, ja os outros dois spots durante a campanha massiva.

Os spots que circulardo durante a fase de teaser terdo como formato o plantdo jornalistico,
sendo assim informes publicitarios, onde o repérter de rua informa a presenca de objetos
voadores ndo identificados nas redondezas do quilémetro 72 da rodovia dos bandeirantes
em um dos informes, além de colher depoimentos de testemunhas do ocorrido, até que a
cena é interrompida e entra o site no audio. No segundo spot da fase de teaser é feita uma
descricdo de mudangas no ambiente do quilébmetro 72 da rodovia dos bandeirantes, dando
apenas uma pista sobre cenouras espalhadas pela pista. A cena também € interrompida para
que o site seja divulgado.

Ja na fase de revelacdo da campanha, os teasers continuam sendo informes publicitarios,
porém ndo serdo mais em formato de plantdo e sim de reportagem com entrevistas, o teaser
dos objetos voadores néo identificados conta com uma apari¢do do Superman, dizendo que
foi ao Hopi Hari, enquanto que o teaser detalhando as mudancas no local e as cenouras
contam com uma entrevista do Pernalonga, também explicando que estara no parque

tematico Hopi Hari com toda a sua turma.
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Agéncia: Braind’s Comunicagao
Cliente: Hopi Hari Produto: Audio Spot
Peca: Spot Teaser Formato: MP3
Titulo: Teaser Liga da Justica Data: 13/10/2011
Tempo Audio Background
5” Musica Plantao (FADE
IN)
13” (Reporter): - Objetos voadores néo (voz estilo via celular)
identificados foram vistos nas redondezas do |(Barulho de carros
Km 72 da Rodovia dos Bandeirantes. passando)

- Vamos ouvir alguns depoimentos:

- Ola voceé viu estes objetos? O que podem

ser?
Al Testemunha 01: - Eu acho que era um (voz estilo via celular)
passaro... (Barulho de carros
passando)

1 Testemunha 02: - Nao, era um avio... (voz estilo via celular)
(Barulho de carros
passando)

- Testemunha 03: - Nao... (Som tipo vinheta
telecine) (suspense)

9” (OFF) (NARRADOR): - Eles estéo chegando.

Invasao da diversado . com . br

Figura 01: Roteiro — Liga da justica — Teaser.
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Agéncia: Braind’s Comunicacao
Cliente: Hopi Hari Produto: Audio Spot
Peca: Spot Teaser Formato: MP3
Titulo: Teaser Looney Tunes Data: 13/10/2011
Tempo Audio Background
4” Musica Plantdo (FADE
IN)
18” (Reporter): - Fendmenos ainda nao (voz estilo via celular)
explicados estédo ocorrendo nas proximidades | (Barulho de carros
do Km 72 da Rodovia dos Bandeirantes. passando)

- Aqui o céu esta com um colorido diferente e
as pessoas que passam parecem estar
encantadas.

- A Unica pista que temos destes eventos séo
cenouras, isso mesmo, cenouras espalhadas
pela regido.

27 (Som tipo vinheta
telecine) (suspense)

8” (OFF) (NARRADOR): - Eles estao chegando.

Invasdo da diversao . com . br

Figura 02: Roteiro — Looney Tunes — Teaser.
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Cliente: Hopi Hari
Peca: Spot Teaser

Titulo: Spot Liga da Justica

Agéncia: Braind’s Comunicagao

Produto: Audio Spot
Formato: MP3
Data: 13/10/2011

Tempo

Audio

Background

3"

(Apresentadora) (Yasmin): Vamos agora para as
noticias do dia

Hopi Hari.

Invacao da diversao . com . br

7" (Reporter): - Estamos aqui no Hopi Hari para (voz estilo via
esclarecer um mistério, os objetos voadores ndo | celular) (Barulho
identificados que foram vistos nas redondezas do |de carros
parque, na verdade eram... passando)

10” (Superman)(Harry): - Com licenga, com licenca, (voz de multidao
interrompi esta reportagem para dizer a todos que |surpresa) (Barulho
nos ouvem, que a partir de agora eu e toda a Liga |de carros
da Justiga, estabelecemos sede no pais mais passando)
divertido do mundo, o Hopi Hari.

2 (Reporter): -Superman, por que vocés se mudaram | (voz estilo via
pra ca? celular) (Barulho

de carros
passando)

5” (Superman): - Isso eu ainda nao vou revelar. Mas | (voz estilo via
se vocé quer mesmo saber, venha para o Hopi celular) (Barulho
Hari e descubra. de carros

passando)

8” (OFF) (Narrador): - Eles acabaram de invadir o

Figura 03: Roteiro — Liga da justica — Campanha.
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Agéncia: Braind’s Comunicagéo

Cliente: Hopi Hari Produto: Audio Spot
Peca: Spot Teaser Formato: MP3
Titulo: Spot Liga da Justica Data: 13/10/2011
Tempo Audio Background
4’ (Apresentadora) (Yasmin): Vamos agora com as

noticias do dia.

4" (Reporter): - Estamos aqui no Hopi Hari para (voz estilo via
esclarecer fendbmenos que aconteceram por... celular) (Barulho de
carros passando)

2" (Pernalonga) (Pietro): - Ahh, o que é que ha (voz de multidao
velhinho? espantada):
Ohhhhh!!!
e (Reporter): - Pernalonga? (voz estilo via

celular) (Barulho de
carros passando)

14 (Pernalonga) (Pietro): - Esperava o que?, a Trilha Looney Tunes
Penélope Charmosa?

- Ahh, agora eu e toda turma do Looney Tunes
estamos morando no Hopi Hari, Ahh, e pra vocé
ficar feliz, a Penélope Charmosa também esta
por aqui.

Venha ao Hopi Hari e descubra mais.

- E isso é tudo pessoal

5” (OFF) (Narrador): Eles acabaram de invadir o
Hopi Hari, invasao da diversao . com . br

Figura 04: Roteiro — Looney Tunes — Campanha.
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6 CONSIDERACOES

A campanha desenvolvida para o Hopi Hari foi elaborada com base em técnicas eficazes de
comunicacgéo, visando a obtencdo dos resultados solicitados pelo cliente. Sempre com o
foco no resultado, a agéncia Braind’s Comunicacdo, criou uma campanha que desperta o
interesse do consumidor, fomenta a compra e reforca uma marca ja consagrada, com a
certeza de que com a aplicacdo desta campanha resultard nos objetivos de marketing e

comunicacdo estabelecidos pelo cliente.
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